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1. UvOD

Da 1i je tatno da u eri interneta i hiperprodukcije informacija odumiru
kompleksniji, nekada tipiéni novinarski zanrovi u korist osnovnih, faktografskih
zanrova? I da li su internetski portali doveli do stvaranja novih, pre pojave interneta
nepoznatih, Zanrovskih formi.

Da li interakcija tradicionalnih medija i interneta, sem Sto omogucéava, na
primer, pokretanje velikog broja radio-stanica, naro€ito na internetu, dovodi nuzno do
rasta kvaliteta programa, ili se sa radija Cesto povlace pre svega novinarski sadrzaji,
zbog Cega on gubi svoju informativnu ulogu i sve viSe se pretvara u ,,dzuboks”? Da li
portal moze biti dodatna vrednost za tradicionalni medij, kako u smislu Zanrova i
sadrzaja, tako i u smislu obezbedivanja zarade kroz internetsko oglasavanje?

Da li su mediji — poput radija na internetu — zaista novi mediji, ili su to
mejnstrim mediji danasnjice? Da li je termin ,,multimediji” adekvatniji od ,,novi
mediji”?

Nadalje, kakva je buduénost novinarstva u eri multimedija, kada poslodavci
od novinara zahtevaju da savladaju brojne druge, nenovinarske, vestine? Da li u
takvim okolnostima novinari imaju dovoljno vremena da se bave slozenijim
novinarskim Zzanrovima? Da li se u opstoj utrci za ekskluzivnim informacijama
banalizuju medijski sadrzaji, a zanrovska se struktura svodi na osnovne faktografske
zanrove, dominantno na vest i na izvestaj?

Danas je belodano da sve to prouzrokuje pojavu senzacionalizma i
tabloidizacije medija, S§to je posebno izrazeno u komercijalnim medijima. Da
zao§trimo tezu do krajnosti: da li se iz medija, pored kompleksnijih i nekada tipi¢nih
novinarskih Zanrova, povlaci i novinarski sadrzaj, odnosno, da li — na prvi pogled
paradoksalno — dolazi do razdvajanja medija i novinarstva? Da li u takvoj situaciji
reklamna industrija i PR sve viSe preuzimaju primat nad novinarstvom?

Internet u teorijskom smislu jeste beskonacni prostor slobode govora, ali se,
nakon pocetne ere internetskog optimizma, postavlja i skepticno pitanje: da li je re¢
samo o prividu o neograni¢enim mogucénostima izbora izmedu razlicitih informacija?

Ponudi¢emo u ovoj knjizi i karakterizaciju novih, hibridnih novinarskih
zanrova nastalih kombinovanjem tradicionalnih medija i interneta. Vide¢emo da
digitalnost 1 pristupac¢nost interneta, multimedijalnost, moguc¢nost linkovanja i
interaktivnost doprinose stvaranju tih hibridnih formi. Ponudi¢emo i uporedni prikaz
karakteristika novinarskih Zzanrova u tradicionalnim medijima i u internetskim
medijima. Na primeru radija, pokazaCemo da se hibridni novinarski Zanrovi, koji



postoje na radiju na internetu, sustinski razlikuju od tradicionalnih radijskih zanrova.
Sli¢na je situacija i sa drugim tradicionalnim medijima, televizijom i Stampom.

A koji su to najfrekventniji novinarski zanrovi danas u medijima? Da li su, na
primer, neki od tipi¢nih radijskih Zanrova (dokumentarna reportaza, radio-drama)
i8¢ezli i ustupili svoje mesto drugim, kra¢im i osnovnim, faktografskim Zanrovima, ili
se sreCemo i sa kombinovanjem zanrova?

U kojoj meri odumiranje Zanrova ima ne samo profesionalni, nego i drustveni
aspekt? Ako je jo$ uvek taéno da se od novinara i od medija oc¢ekuje da istrazuju i
ispod povrsine dogadaja, da dublje analiziraju drustvene pojave i procese, treba
odgovoriti na pitanje u kojoj meri ¢injenica, da je u upotrebi sve manje sloZenih
novinarskih Zanrova a sve viSe faktografskih, zapravo pokazuje da je novinarstvo
danas znatno povrsnije nego $to je bilo nekada, pre velike informacione revolucije, do
koje je dovela, pre svega, Siroka upotreba interneta? Da li, i pored brojnih zahteva koje
poslodavci postavljaju pred novinare, ovima ostaje dovoljno vremena da se bave
sustinom svoga posla, odnosno da dublje istrazuju dogadaje, pojave i procese?

U kojoj meri na hibridizaciju novinarskih Zanrova uti¢e odnos izmedu
medijskog biznisa i tehnoloske revolucije? Da li su mediji u buduénosti odrzivi samo
zato §to je plasiranje na internet jeftinije od tradicionalnih medijskih platformi, ili i
zbog toga S§to treba da informiSu, edukuju i zadovolje javni interes? Da li internet
pomaze medijima u podizanju kvaliteta sadrzaja, ili im odmaze i umanjuje im Kvalitet
i zanrovsku i programsku raznovrsnost? Da li tradicionalni mediji, koristeci
internetske sajtove i dodaju¢i na njih, sem sopstvenog tradicionalnog sadrzaja, i
hiperlinkove, audio-vizuelne sadrzaje, komentare Citalaca i sl, zapravo rade protiv
sebe, ili postaju deo hibridnih formi, odnosno multimedija? Da li je konvergencija
prirodan i neodlozan proces u razvoju radija i televizije i da li ¢e se svi klasi¢ni mediji
pretvoriti u multimedije (ili su se ve¢ uveliko pretvorili, pod parolom ,,digital first”)?
Kakva su iskustva u Srbiji, a kakva iskustva u medijski razvijenijim zemljama sveta?

Razgovor o ovoj temi otezan je zbog ¢injenice da je re€¢ o odnosu izmedu
interneta i medija i njihovom medusobnom uticaju, $to je savremena i aktuelna
»~materija”. Takva, ziva materija se ve¢ po svojoj prirodi odupire donosenju krajnjih
sudova, za razliku od grade koja tretira proSlost tradicionalnih medija, a o kojoj
postoje brojna naucna istrazivanja. S druge strane, Cinjenica da je re¢ o ,,Zivoj
materiji”, podstice i veoma inspiriSe na istrazivanja ovakve vrste, s ciljem da se
ponudi doprinos globalnoj nau¢noj debati u okviru medijskih studija.

Sasvim je izvesno da je pojava novih, hibridnih Zanrova u direktnoj vezi sa
prirodom interneta, odnosno sa o¢ekivanjima publike da i sama ucestvuje u kreiranju
medijskih sadrZaja. Publika od medija u novom dobu zahteva i da budu interaktivni,



kroz komentarisanje na sajtovima, kroz diskusije na medijskim forumima, a narocito
kroz druStvene mreze, poput Fejsbuka (Facebook), Tvitera (Twitter), Instagrama,
TikToka i dr.

Nadam se da ¢e ova knjiga doprineti preporukama za unapredenje medijskih
sadrzaja, u pravcu podizanja njihovog kvaliteta sa aspekta Zanrovske i programske
razudenosti, podizanja nivoa sluSanosti, odnosno gledanosti ili Citanosti, uvecanja
profita i zadovoljavanja javnog interesa.

Uveren sam da klasifikacija novinarskih zanrova u uslovima koje je stvorila
pojava interneta moze pruziti konkretan naucni doprinos novinarstvu, kao uzoj
nauc¢noj oblasti. Takode, u vreme interdisciplinarnosti vazno je ukazati i na to da i
znacajan broj srodnih nauka moZe naéi polje svoga rada u okvirima teme kojom se
bavi ova knjiga, sto je jedan od njenih realnih doprinosa nauci.



2. NOVI TEHNOLOSKI PRONALASCI KROZ ISTORIJU:
ODNOS RADIJA | STAMPE

Radio je svojom pojavom ugrozio dotadasnji monopol Stampe. Kada se
pojavio u svetu kao informativni medij, dvadesetih godina proslog veka, ta magi¢na
zvucna kutija — radio, nacinio je revolucionarni korak medu javnim glasilima, isto §to
je tridesetak godina kasnije, ucinila i televizija. Specijalnost radija, njegova prednost u
odnosu na Stampu bilo je saopStavanje informacija, pracenje dogadaja koji traju
(direktan, ziv prenos), autenti¢nost, izvornost. Radio je tako postao prvi masovni
elektronski medij, koji je u znacajnoj meri privukao industriju oglasavanja na svoju
stranu, ¢ime je ugrozio profit Stampanih medija. Prednost radija u odnosu na dnevne
novine i magazine, izmedu ostalog, bila je i u tome $to je mogao emitovati vesti
odmah kada se dogode (istovremenost dogadaja i informacije), $to novine svakako
nisu mogle. Zbog svega toga, novinski izdavaci su u radiju videli rastucu pretnju, pa
su se trudili da dvadesetih godina 20. veka uvedu razne vrste restrikcija za radijsko
izveStavanje, poput za nas danas potpuno apsurdnog pravila da pojedini prilozi ne
mogu biti emitovani na radiju sve dok se prethodno ne objave u novinama. Nacionalne
asocijacije radijskih emitera imale su odgovor na to: poceli su graditi sopstvene
servise za prikupljanje vesti. 1z tog perioda datira i tzv. Rat izmedu Stampe i radija
(1933-1935). Nakon monopola Stampe na prikupljanje i distribuciju vesti, koji je
trajao vise od sto godina, novine su dobile konkurenciju. Zbog toga je sasvim logi¢no
bilo $to su izdavaci Stampanih medija gotovo celu deceniju pokusavali spreciti razvoj
radijskog novinarstva. I nije se samo Stampa bunila protiv radija — to je ucinila i
filmska industrija, bas kao $to ¢e Holivud biti veoma nezadovoljan kada televizija ude
u masovnu upotrebu, ili kao §to ¢e se analogna televizija pobuniti protiv kablovskog
nacina emitovanja, ili kao Sto ¢e svi tradicionalni mediji kasnije kritikovati internet
(Jackaway, 1994). Jasno je da do takvog sukoba dolazi uvek kada se pojavi novi
medij, kao konkurencija starom, tradicionalnom i da ovo ¢emu svedo¢imo u
internetskoj eri zapravo nije ni$ta novo u istoriji medija, kada govorimo o aspektu
konkurencije.

Takozvani rat izmedu Stampe i radija voden je iz ekonomskih razloga,
odnosno bio je motivisan nastojanjima novinskih izdavaca da zadrZze monopol na
oglasavanje i na tiraZz. S druge strane, taj ,,rat” se moze sagledati i u kontekstu ranih
debata o regulaciji elektronskih medija, odnosno polemika o tome ko moze i sme da
kontroli$e taj novi komunikacioni kanal. Naravno, tu se uvek krije i potreba da se u
drustvu po svaku cenu zadrzi status quo i u komunikacijskom smislu, koji je veoma
vazan sa aspekta drustvenog uticaja. Bila je to borba starih, Stampanih medija protiv
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novih medija, borba koju su stari mediji — naravno — izgubili, ali su u nju ulozili
¢itavih deset godina uzaludnog suprotstavljanja promenama. Taj podatak zvuci
aktuelno i u vremenu dominacije interneta.

U prvoj fazi sukoba, novinskim izdava¢ima nije bilo jasno da li na taj novi
medij, radio, treba gledati kao na saveznika ili kao na neprijatelja. Dok je radio jo$§
uvek bio u povoju, kada je njegova masovna upotreba u pitanju, novine su mu ¢ak
pomagale da se razvija, objasnjavajuéi Citaocima na koji nacin funkcioniSe taj, jo$
uvek ,,simpatiéni”, novi medij. U drugoj fazi izdava¢i su se dvoumili da li
tradicionalni medij, $tampa u ovom slucaju, treba da ulaze u razvoj radija kao novog
medija. Tre¢a faza predstavlja otvoreni sukob protiv novog medija, u kojem Stampa
koristi brojna sredstva da bi umanjila uticaj novog medija. To se ispoljavalo kroz
kori$éenje steenog uticaja za politicko lobiranje, kako bi se kroz zakonski i
regulatorni okvir umanjio uticaj novog medija. Bilo je slu¢ajeva i organizovanog
bojkota, kada je filmska industrija zabranila pojavljivanje svojih talenata pod
ugovorom u radijskim programima (Jackaway, 1994). Od tri glavne novinske agencije
u SAD toga doba, dve su — Junajted pres (United Press, UP) i Internes$nel njuz servis
(International News Service, INS) — bile voljne da svoje servise vesti prodaju i radio-
stanicama, dok najveca od njih, AsoSijeted pres (Associated Press, AP) — nije. Imajuéi
u vidu ¢injenicu da je agenciju AP osnovalo upravo nekoliko dnevnih novina, logika
je bila jasna: ukoliko bi agencija prodavala vesti i radio-stanicama, vesti bi bile
emitovane znatno brze na radiju nego Sto bi mogle biti objavljene u novinama.
Izdavaci novina su se podelili u dve grupe: prvi, koji su uéestvovali u radijskom
biznisu tako §to su osnivali sopstvene radio-stanice, koje su im manje ili vise sluZzile za
promociju sopstvenih novina; drugi, koji su se ostro protivili moguénosti da radio
emituje ,,sveze” vesti, uz tezu da bi to obesmislilo novine. Mnogi izdavaci su se
zapravo pitali zasto da placaju skupe troskove prikupljanja vesti, ukoliko ¢e ih
novinske agencije potom prodati radio-stanicama, koje ¢e ih emitovati znatno pre nego
§to su novine u stanju da ih odStampaju (Jackaway, 1994). Vecina izdava¢a Stampanih
medija na kraju se, 1933. godine, usled posledica Velike ekonomske krize, ipak
ujedinila oko stava da radio ne sme da emituje sveze vesti, jer to na dramati¢an nacin
ugrozava biznis Stampanih medija. Takav stav bio je proizvod ¢injenice da je profit od
oglasavanja znatno opao, bas kao i tiraz novina. Odgovor radio-stanica bio je da su
prvo CBS, a potom i NBC, uspostavili potpuno razvijenu mrezu za proizvodnju i
raspodelu vesti. Radijske mreze bile su uverene da su, na taj naéin, kona¢no postale
slobodne od uticaja Stampe na njihove programe vesti, ali — prevarile su se.

Izdavaci dnevnih novina ne samo da su ostali pri svome stavu kada je radio u
pitanju, nego su primenili politicko lobiranje, ekonomski bojkot i zakonske akcije.
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Napadi su bili toliko jaki da su prisilili vlasnike radijskih mreza da, samo nekoliko
meseci nakon $to su razvili sopstvenu proizvodnju vesti, zatraze pregovore, kako bi
postigli neku vrstu ,,mirovnog sporazuma” (Jackaway, 1994). Najvece radijske mreze
morale su pristati na uslove koje je diktirala Stampa. U Njujorku je osnovan Novinsko-
radijski biro (Press Radio Bureau, PRB), ¢iji je zadatak bio da osigura da se vesti na
radiju emituju nekoliko sati nakon §to se novine pojave na kioscima, ujutro ili uvece.
Takode, dogovoreno je da se vesti na radiju emituju bez reklama, kao i da troskovi
rada PRB-a pokriju radio-stanice. Drugim re¢ima, radijske mreze su bile prinudene da
odustanu od soptvenog prikupljanja vesti i prihvatile su punu kontrolu novinskih
izdavaca nad njihovim programima vesti. Potpuno je jasno da je ,,dogovor”, postignut
pocetkom decembra 1933. godine na sastanku u Njujorku, bio direktna posledica
veoma jakog pritiska na emitere. Nezavisni emiteri, medutim, nisu pristali na ove
uslove. Od ukupno 600 emitera u SAD toga vremena, samo njih 150 bili su deo
radijskih mreza. Ostali nisu bili ekonomski mo¢ni, ali su bili brojni. Uspostavili su
sopstvene agencije za prikupljanje i distribuciju vesti (Transradio Press), ali su i tu
naisli na problem, jer ih je Stampa pokusavala osporiti sa aspekta postovanja autorskih
prava (copyright).

Tokom tridesetih godina 20. veka radijsko izveStavanje dobilo je i na
kvantitetu i na kvalitetu. Vazni dogadaji, poput prvog inauguracijskog govora
Frenklina Ruzvelta (Franklin Roosevelt), 3. marta 1933. godine, kidnapovanje i
ubistvo dvadesetomese¢nog sina avijaticara Carlsa Lindberga (Charles Lindbergh) a
potom i sudenje i egzekucija osudenog Bruna Ricarda Hauptmana (Bruno Richard
Hauptmann) u periodu od 1932. do 1936. godine, kao i katastrofa nemackog
putni¢kog aviona Hindenburg 1937. godine — svi su bili praceni preko radijskih talasa.
Stampa je na kraju, naravno, izgubila bitku protiv radija. UP i INS su u proleée 1935.
godine izasli iz koalicije sa AP-om i odlucili da uéestvuju u trzi$noj utakmici za
prodaju vesti radio-stanicama. Takode, od 1934. do 1938. godine broj izdavaca
novina, koji su delimi¢no ili potpuno posedovali radio-stanice, porastao je sa 100 na
211. PRB je postojao do 1938. godine, pre nego $to je tiho nestao. Bitka izmedu starih
i novih institucija za distribuciju vesti bila je kona¢no zavrSena. Na taj nacin bio je
okoné¢an i monopol u proizvodnji i distribuciji vesti u SAD koji su novine i novinske
agencije imale. Ta epizoda u razvoju medija (i svakako ne samo medija) iznova je
potvrdila da su tehnoloske inovacije nezaustavljive, ali da su i otpori promenama
takode konstanta.
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2.1. Ocekivan ishod: radio u ekspanziji

»Radio je danas tako vitalan deo svakodnevnog zivota, da je teSko shvatiti
kako je za kratko vreme toliko procvetao... Sjajni pevaci, sjajni muzicari, sjajni glumci
sada govore na sceni a do juce su bili samo obi¢na imena za mase. Bilo je u modi da
se prezire dobra muzika ili intelektualnost. Samo korak od toga je bio do spektakla
emitovanja opere uz reklamu za cigarete, kako bi se stiglo do §to Sire publike. I onda
kazu da radio ne obrazuje. Skolama, propovedaonicama, predavaonicama, novinama,
magazinima i filmovima je trebalo pola stole¢a da u toj meri podignu javni ukus, za
Sta je radiju bilo dovoljno svega deset godina®, rekao je americki sportski reporter Ted
Hasing (Edward Britt Husing, zvani Ted) jo§ 1935. godine (Smith, R. A, 2001)". IIi,
kako je podsetio Brus Lental (Bruce Lenthall), radio je u vise navrata bio i opevan uz
stihove: ,,Kada ne moze§ da nades prijatelja, uvek ti preostaje radio” (When you can't
find a friend, you've still got the radio) (Lenthall, 2007).

Da bi se objasnila ekspanzija radija i njegov uticaj u vremenu pre pocetka
Drugog svetskog rata, Cesto se navodi primer Cuvene ideje Orsona Velsa (Orson
Welles) za adaptaciju radio-drame o invaziji Marsovaca na Zemlju iz 1938. godine. Te
je veceri na CBS-u, jednoj od najveéih americkih radio-stanica, emitovana radio-
drama ,,Rat svetova” po romanu ,Invazija sa Marsa” (nau¢nofantasti¢ni roman,
napisan 1898. godine, koji govori o invaziji Marsovaca na Zemlju) Herberta Dzordza
Velsa (Herbert Georg Wells), koju je za radio adaptirao Hauard Koh (Howard Koch)
(Joki¢, 2004). CBS je odlucio da ga predstavi kao stvaran dogadaj koji se desava u
trenutku emitovanja. Radio je bio u svojim zlatnim godinama i te veCeri su milioni
Amerikanaca sedeli pored radio-aparata o¢ekujuci redovnu dramsku emisiju (Kontic,
2010). Umesto redovne emisije, dobili su neSto §to bi se mozda moglo nazvati i
pretecom danasnjih rijaliti programa. Kako publika tog vremena nije bila naviknuta na
takve sadrzaje, poverovala je u ono $to je ¢ula: da je u toku invazija Marsovaca!
Navodno, usledila je panika Sirom Amerike, ¢emu je verovatno doprinela i ¢injenica
da je emisija emitovana 30. oktobra uveCe, samo no¢ pre glasovite Noéi vestica
(Halloween), paganskog praznika koji se masovno obelezava u SAD.

Ako je i bilo sumnje u autenticnost tih dramati¢nih vesti, ona je verovatno
potpuno nestala kada se u emisiju, na uzas auditorijuma, uklju¢io navodno i tadasn;ji
americki predsednik, Frenklin Ruzvelt. To jest, publika je bila uverena da je u pitanju
Ruzvelt, a u stvarnosti je u radijskom studiju govorio glumac koji je odli¢no imitirao
ameri¢kog predsednika. ,,Kada je on uputio poziv gradanima da ostanu jedinstveni i ne
upadaju u paniku, hiljade ljudi je istr¢alo na ulice. Mnogi su iz neobjasnjivih razloga

L prev. aut.
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zamotali glave peskirima. Zasto su im trebali ti peskiri, nikad nisam saznao”, pricao je
kasnije Orson Vels o tome dogadaju (Konti¢, 2010).

Masovna panika bila je, navodno, posejana diljem Amerike, jer su programe
CBS-a prenosile i mnoge lokalne radio-stanice. Cele porodice su bezale iz svojih kuéa
u parkove i u Sume, u gradske bolnice su dolazili ljudi sa simptomima nervnog sloma
(Konti¢, 2010). I u samom studiju CBS-a vrlo brzo su obavesteni da je njihova neslana
Sala zapravo posejala paniku u celoj zemlji. Na zahtev advokata kompanije, radio-
drama je viSe puta bila prekidana, kako bi se jasno i glasno istaklo da je u pitanju
adaptacija romana, dakle fikcija, a ne stvarnost. Ni to, navodno, nije zaustavilo paniku
koja se Sirila poput epidemije.

To je bilo vreme koje se u medijskoj teoriji definise kao ,,svemo¢ medija”,
kada je reakcija pojedinacnih recipijenata Cesto bila identi¢na onoj koju je nameravao
da izazove komunikator (Kunczik, Zipfel, 2006). Medutim, kasnija istrazivanja ovog
konkretnog slucaja pokazala su da panike u nekakvoj masovnoj meri uopste nije ni
bilo medu stanovnistvom, nego pre svega u izvestajima masovnih medija. Dakle, nije
samo radio-drama bila nauénofantasti¢na, nego su takve bile i medijske interpretacije
reakcije javnog mnjenja. | tada je, dakle, postojao ,,medijski senzacionalizam”. Ipak,
jedno je sigurno: ve¢ sama ¢injenica da su ljudi u to vreme sedeli ispred svojih radio-
aparata i s nestrpljenjem cekali da pocne njihova omiljena emisija ili pak
naucnofantasti¢éna radio-drama, govori dovoljno o ogromnom uticaju radija kao
medija na javno mnenje pre gotovo jednog veka. To je nesporna ¢injenica, ako je veé
panika koju je izazvala radio-dramatizacija jednog romana sporna. Nazalost, da se
radio moze iskoristiti u svrhe manipulacije, vrlo brzo posle radio-drame ,Rat
svetova”, dokazace i faSisti i nacisti, u stvarnom ratu svetova, koji je poc¢eo 1939.
godine. Musolini i Hitler su u potpunosti pot¢inili radio u svrhe manipulacije i
propagande (Barakovi¢, Mahmutovi¢, 2013). Uostalom, nije slu¢ajno $to je Jozef
Gebels (Joseph Goebbels), kada je 1933. godine postao ministar propagande, odmah
izdao nalog za masovnu proizvodnju radio-aparata.

Period od 1930. do 1955. godine u istoriji radija definiSe se kao ,,zlatno doba”
tog medija, ali kako je to jednom prilikom rekao Norman Korvin (Norman Corwin,
1910-2011), pisac, producent i direktor, bilo je to ,,najkrae zlatno doba u istoriji”
(Barakovi¢, Mahmutovi¢, 2013).
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2.1.1. Pojava televizije — prva kriza radija

Radio je svakako bio najmoc¢niji medij tokom tridesetih i Cetrdesetih godina
20. veka. Njegova uloga u izvestavanju sa ratiSta tokom Drugog svetskog rata, ali i u
ratnoj propagandi, bila je neprevazidena.

Medutim, televizija je ve¢ krajem tridesetih godina 20. veka bila spremna za
zivot, ali je njenu masovnu upotrebu odgodio rat, sve do kraja Cetrdesetih godina
proslog stolea. U Engleskoj je BBC od 1936. do 1939. godine imao redovan
televizijski eksperimentalni program, a i u Nemackoj su u to vreme eksperimentisali
sa televizijom na sli¢an nacin. Nakon rata, veliki emiteri ulozili su mnogo novca u
razvoj televizije pa su tako CBS i NBC profit ste¢en od radija upotrebljavali kao
investiciju za razvoj televizije. Ta investicija se, naravno, veoma brzo isplatila, a radio
je pao u drugi plan, kao deo tih velikih mreza. Standardi koje je CBS uspostavio za
svoje radijske reportere, postace standardi za izveStavanje i u televizijskom
novinarstvu i ostace to tokom slede¢ih nekoliko decenija. Televizija je i inace na
svojim komercijalnim pocecima preuzimala mnoge forme od radija, od prenosa
pozorisnih predstava, preko decjih emisija i radio-drama, sve do nacina na koji su
Citane vesti: ekranom su dominirale ,,glave koje govore” (talking heads), odnosno one
koje samo ¢itaju vesti, dakle neSto poput ,radija sa slikom”. Televizija je donela
revoluciju krajem cCetrdesetih, kada je transformisala SAD i otvorila naciju za jedan
gitav novi svet vizualne komunikacije.” Godine 1946. svega 6.000 domaéinstava u
SAD imalo je televizijski prijemnik, da bi ve¢ 1951. taj tada magi¢ni uredaj bio
prisutan u 12 miliona americkih domova. Godine 1955. polovina Amerike imala je
televizor u kuéi. Nijedan novi izum nije tako brzo usao u americke domove, kao $to je
to ucinila televizija (Stephens, 1996).

Pojavom televizije, svi ostali, stariji mediji, morali su da se prilagode novoj
revoluciji. Radio je svoj program izmenio i napravio meSavinu muzike, vesti, sporta i
vremenske prognoze. Komercijalni prihodi od reklama na radiju drasti¢no su opali,
bas kao 1 popularnost i sluSanost tog medija. Televizija je postala najmoc¢niji medij, a
oglasivaci su zurili da na njoj reklamiraju sve moguce proizvode. Reklame su na
pocetku emitovane uzivo, a onda su poceli da ih snimaju, kako bi se postigla perfektna
poruka i izbegle greske koje su se do tada ponekad desavale. Predsednik SAD, Dvajt
Ajzenhauer (Dwight Eisenhower), unajmio je za izbore 1952. godine Rosera Rivza
(Rosser Reeves), veoma uspeSnog menadzera u industriji reklama, da mu vodi
predsedni¢ku kampanju. Od tada po€inje rast industrije odnosa s javnoSc¢u (PR), koja
postaje nezamenljiva, kako za biznis, tako i za politi¢are. Novinarske i voditeljske

2 Videti u: History of American Journalism, http:/history.journalism.ku.edu/1940/1940.shtml,
posecéeno 3. januara 2021.
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zvezde sa radija prelazile su na televiziju, a mnogi programi su na poc¢etku emitovani i
na radiju i na televiziji. Neki od najpopularnijih u potpunosti su preseljeni, poput
sapunice ,,The Guiding Light”, koja se preselila na televiziju 1952. godine i tamo
nastavila da se emituje u narednih pedeset sedam godina. Kada je CBS 1956. godine
zvani¢no objavio da je na radijskim operacijama izgubio novac, a na televizijskim
zaradio, bilo je jasno gde lezi budu¢nost (Bergreen, 1980).

2.2. A posle televizije — internet

Internet se najces¢e definiSe kao globalni sistem medusobno povezanih
racunarskih mreza, koji koristi standardne internetske protokole (pravila) da bi
povezao milijarde uredaja. Takode, odavno je jasno da je internet uneo revoluciju u
racunarsku tehnologiju i u komunikaciju Sirom sveta. U medijskom smislu, internet je
postao globalno sredstvo/platforma za emitovanje, mehanizam za Sirenje informacija,
medijum za saradnju i interakciju izmedu pojedinaca sa kompjuterima, bez obzira na
kojoj se tacki zemaljske kugle oni nalazili. Internet danas nesumnjivo predstavlja
jedan od najuspesnijih primera odlicne kombinacije odrzivog ulaganja i predanosti
istrazivanju i razvoju informaticke infrastrukture.®> S obzirom da je internet globalna
mreza medusobno dobrovoljno povezanih korisnika, on radi bez centrale, odnosno
njime ne upravlja niko. Takav vid upravljanja trebalo bi da, u idealnom smislu,
podrazumeva zapravo i neogranic¢enu slobodu. Da li je ba$ sve tako idealno i u praksi,
pitanje je o kojem ¢emo jos raspravljati u ovoj knjizi. Ta tema je ujedno i u uskoj vezi
sa razvojem medija na internetskim platformama, ali i sa transformacijom novinarskih
zanrova i programskih sadrzaja i na radiju i na svim tradicionalnim medijima.

Koncept kreiranja ideje koja li¢i na dana$nji internet moZe se pripisati trima
osobama i jednoj istrazivackoj konferenciji. Svi oni su izmenili na§ pogled na svet
tehnologije 1 na neki nacin predvideli buduénost koju danas zivimo. Americki
inZenjer, izumitelj i nau¢nik, Venevar Bu§ (Vannevar Bush, 1890-1974), opisao je
potencijalno koris¢enje informacionih tehnologija kroz automatizovani bibliotecki
sistem. Norbert Viner (Norbert Wiener, 1894—-1964), americki matematicar i filozof,
smatra se osniva¢em kibernetike i osobom koja je inspirisala buduca istrazivanja
fokusirana na upotrebu tehnologije, s ciljem nesluéenog prosirivanja ljudskih
sposobnosti. MarSal Makluan (Marshall McLuhan, 1911-1980), autor je ideje o svetu
kao o ,,globalnom selu”, koji je medusobno povezan elektronskim nervnim sistemom.
Godine 1956. na koledzu Dartmut odrzana je konferencija o vestackoj inteligenciji, na

® Videti u: Grupa autora. A Brief History of the Internet.http://www.internetsociety.org/
internet/what-internet/history-internet/brief-history-internet#f1, poseéeno 22. jula 2020.
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kojoj je postalo jasno da je predvidanje da ¢e se tehnologija eksponencijalno
unapredivati ispravno (Stewart, 2000).

Poceci interneta datiraju od Sezdesetih godina 20. veka i vezuju se za jedan
projekat Ministarstva odbrane SAD. Naime, svega dvanaest godina nakon Sto je, u
magazinu ,,World Wireless” 1945. godine, Artur Klark (sir Arthur C. Clarke, 1917-
2008) ,,predvideo” postojanje satelita, tadasnji SSSR, glavni takmac SAD tokom ere
,hladnog rata™, lansirao je 1957. godine svoj prvi satelit u orbitu, Sputnik 1. Na taj
nacin, Sovjeti su pobedili Amerikance u ,,bici za svemir”. Ameri¢ka vojska je zbog
toga bila alarmirana, a tadasnji predsednik, Ajzenhauer, pokrenuo je projekat pod
nazivom Advanced Research Projects Agency (ARPA). Cilj projekta bio je
odbrambeni, odnosno pronalazenje zastite od moguéeg lansiranja sovjetskih
nuklearnih projektila iz svemira, koji bi mogli da uniste komunikacionu infrastrukturu
SAD, ¢ime bi Amerikanci prakti¢no ostali ,,slepi”, odnosno bez mogucnosti da uzvrate
na potencijalni napad.” U okviru projekta ARPA 1962. godine formirano je odeljenje
pod nazivom Tehnic¢ko odeljenje za procesiranje informacija (Information Processing
Techniques Office, IPTO), sa zadatkom da proSiri istrazivanje na polju
kompjuterizacije vazdu$ne odbrane i ostalih vojnih sistema SAD. Zadatak IPTO
odeljenja zapravo je bio da razvije jednu od prvih Sirokih kompjuterskih mreza,
namenjenih pre svega radarskim sistemima Sirom drzave, kao i kljuénim komandnim
mestima kojima upravlja Pentagon. Odeljenje IPTO dobilo je znacajna sredstva za
istraZivanja, a projekat je bio sprovoden u potpunoj diskreciji.® Projekat ARPA doveo
je 1969. godine do razvoja mreze ARPA (ARPANET), §to je otvorilo put razvoju
NSFNET-a’ i na kraju — interneta. Razvijen je i dizajniran specijalni radunar po imenu

* Hladni rat” se uobi¢ajeno definiSe kao politicki sukob koji je trajao od kraja Drugog
svetskog rata, 1945. godine, pa do 1991. godine. ,Hladni rat” bio je obeleZen utrkom u
naoruzanju i nikada nije prerastao u masivni oruzani sukob svetskih razmera. Na jednoj strani
bio je NATO, odnosno vojni i politi¢ki savez zapadnih, kapitalistickih drzava na celu sa SAD,
a s druge strane bile su zemlje VarSavskog ugovora, predvodene socijalistickim/komunistickim
SSSR-om. ,Hladni rat” je doneo i znatne napretke u razvoju civilizacije, od kojih je
najznacajniji odlazak Coveka u svemir. Jedna od tekovina ,hladnog rata” svakako jeste i
uspostavljanje interneta. Taj sukob okoncan je prakti¢no 1989. godine, kada je srusen Berlinski
zid, a zvani¢no je prestao raspadom SSSR-a, 1991. godine.
ZVideti u: http://www.livinginternet.com/i/ii_darpa.htm, pose¢eno 22. jula 2020.

Isto.
" NSFNET (National Science Foundation Network) je 1979. godine pogela sa medusobnim
umrezavanjem kompjutera sa americkih univerziteta, koji nisu bili povezani sa ARPANET-om.
»3ve je izgledalo kao dete kojim se ne moze upravljati. Svi smo se nadali da ¢e projekat rasti
tako kako je rastao, ali niko od nas nije verovao da ¢e rasti tako brzo”, kazala je Elen Hofman
(Ellen Hoffman), jedna od istrazivacica u NSFNET-u (Videti u: http://www.livinginternet.com/
doc/merit.edu/phenom.html, pristupljeno 22. jula 2020). Prev. aut.
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Interfejs mesidz procesor (Interface Message Processor), pa je ARPANET ,,0ziveo”
oktobra 1969. godine. Prva komunikacija ostvarena je izmedu raCunara u
istrazivaCkom centru ,,Leonard Klajnrok” (Leonard Kleinrock) na Univerzitetu
Kalifornija u Los Andelesu (UCLA) i centra ,,Daglas Englbart” (Douglas Engelbart)
na univerzitetu Stenford, takode u Kaliforniji. Prve reakcije bile su veoma skepti¢ne,
jer su se svi plasili za sopstvene podatke koje su cuvali u tada$njim ogromnim
raCunarima. Medutim, ubrzo su svi shvatili da bi razmena podataka zapravo mogla
unaprediti ne samo istrazivanja, nego razviti i biznis (Ward, 2009).

Kakva je situacija danas? Prema podacima od 31. decembra 2020. godine,
priklju¢ak na internet imalo je blizu pet milijardi ljudi na Zeml;ji® od ukupno blizu
osam milijardi stanovnika nase planete. To zna¢i da se za samo osam godina broj
korisnika interneta na planeti vise nego udvostru¢io. Medutim, kada je rast korisnika
interneta u pitanju, stvari i nisu bas tako optimisti¢ne kao §to se ¢ine na prvi pogled,
jer je u pitanju (izrazito) neravnomeran rast na razliitim delovima zemaljske kugle
(fenomen ,,digital divide”). Prema podacima ISOC-a od istog datuma, penetracija
interneta najveéa je u Severnoj Americi, ,,zavi¢aju” interneta, gde je na mrezu
povezano 89,9% stanovnistva. Sledi Evropa sa 87,1%, Latinska Amerika i Karibi sa
72,6%, Australija i Okeanija sa 67,4%, Azija sa 59,5%, i Afrika sa 46,7%. Medutim,
prema podacima s kraja 2020. godine, tu su i zemlje u kojima 1% stanovnista ima
pristup internetu i one kao $to su Zapadna Sahara sa penetracijom interneta od 4,7%,
Juzni Sudan sa 7,9%, Eritreja sa 8,3%, Madagaskar sa 9,5%, Burundi sa 9,7% i dr, §to
je neuporedivo manje od islandskih 99%, norveskih 98,4%, estonskih 97,9%, danskih
97,8%, Svedskih 96,4%, nemackih i juznokorejskih 96%, americkih 95,6%, britanskih
94,9%, japanskih 94,5%, kanadskih 94%, novozelandskih 90,8%...

Na osnovu navedenih podataka, o€ito je da je razvoj interneta povezan sa
ukupnim razvojem odredenog drustva, te da nerazvijene zemlje i regioni i u sferi
globalnog kompjuterskog umrezavanja veoma zaostaju za razvijenim zemljama.
Medutim, u obzir svakako treba uzeti i ¢injenicu da brojka onih koji su povezani na
internet ne ukazuje nuzno i na stepen demokrati¢nosti drustva. Tako, na primer, u Kini
68,5% stanovnika prema navedenim podacima jeste bilo povezano na internet, ali je
istovremeno poznato da je ta zemlja veoma rigidna kada je u pitanju dostupnost
internetskih sadrzaja. Nedemokratska Kina ponasa se cenzorski i pod drzavnim
nadzorom se ogranicava pristup pojedinim sadrzajima sa mreze koji ne odgovaraju
jednopartijskom rukovodstvu ove, najmnogoljudnije drzave na svetu. Kina je samo
jedan od takvih primera, ali nazalost ne i jedini. Tokom pandemije kovida-19,
Freedom House uocio je izrazito negativne trendove u ograni¢avanju slobode pristupa

8 Videti u: http://www.internetworldstats.com/stats.htm, poseéeno 13. februara 2021.
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sadrzajima na internetu i u Iranu, a veoma negativni trendovi, mada ne u toj meri
drasti¢ni, zabeleZeni su i u Rusiji, Turskoj, Vijetnamu i dr. (Freedom House, 2020).

Rec ,,internet”, prema Oksfordskom recniku engleskog jezika, datira jo§ iz
1883. godine, kada je to bio glagol ili pridev koji je ozna¢avao medusobno povezane
pokrete (interconnected motions). Sedamdesetih godina 20. veka re¢ ,,internet”
koristila se kao stenografska skracenica tehnickog termina internetwork, da oznaci
medusobno povezane kompjutere. Danas se za internet Cesto koristi termin World
Wide Web (WWW)? ili samo ,,veb” (web), premda je WWW zapravo samo jedan od
velikog broja servisa koji postoje na internetu. Rec ,,internet” zvani¢no je usvojena
rezolucijom americkog Federal Networking Council-a (FNC) iz 1995. godine. Termin
je usvojen u konsultacijama sa ¢lanovima internetske zajednice i sa zajednicama koje
se staraju o intelektualnoj svojini. Internet je tako definisan kao globalni informacioni
sistem koji je logi¢no globalno spojen kroz internetske protokole (IP) i svoje logi¢ne
produzetke. On je sposoban da podrzi komunikaciju kroz Transmission Control
Protocol/Internet Protocol (TCP/IP) i njegove logi¢ne produZetke. Internet je
definisan kao sredstvo koje omogucuje, koristi ili ¢ini dostupnim, javno ili privatno,
slojevite usluge na visokom nivou koje pocivaju na komunikaciji i utvrdenoj
infrastrukturi.'® Enciklopedija Britanika (Britannica) definise internet kao arhitekturu
koja je revolucionalizovala komunikacije i metode trgovine, dopustaju¢i razlicitim
kompjuterskim mrezama Sirom sveta da se medusobno povezu. Masovna upotreba
interneta vezuje se za pocetak devedesetih godina 20. veka.™ On je zaget kao kreacija
malog broja veoma posvecenih istrazivaca, a danas je masivno narastao i postigao je
ogroman komercijalni uspeh, pa se u njega godiSnje investiraju stotine milijardi
dolara. Ono §to je sasvim izvesno jeste da internet ni izbliza nije zavr$io svoju
evoluciju. On ¢e morati i1 nadalje da se menja i da napreduje, kako bi mogao da prati
rast i razvoj kompjuterske industrije, ukoliko Zeli da zadrzi sadasnji znacaj.

Jedno je sasvim jasno: internet je preoblikovao i redefinisao Citavu naSu
stvarnost u mnogim oblastima, poput muzike, filma, knjiZevnosti, ali i kupovine,
finansija, komunikacija i naravno — medija. Internet je preoblikovao i ukupni biznis na
planeti. Internet je oznacio pocetak tehniCke evolucije kojoj se iz aktuelne perspektive

% Za jizumitelja” World Wide Web-a smatra se britanski nau¢nik Tim Berners-Li (Lee),
struénjak CERN-a, koji je 1989. godine predlozio uspostavljanje efikasnije mreze unutar
samog CERN-a (Evropska organizacija za nuklearna istraZivanja, sa sedistem u Zenevi) i vrlo
brzo shvatio da taj koncept moze biti primenjen Sirom sveta (Segal, 1995).

19 Videti u: Grupa autora. A Brief History of the Internet. http://www.internetsociety.org/
internet/what-internet/history-internet/brief-history-internet#f1, poseéeno 23. jula 2020.

1 Videti u: http://www.britannica.com/EBchecked/topic/291494/Internet, pristupljeno 23. jula
2020.
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ne vidi kraj. On je oznaCio i druStvene promene, kroz stvaranje Siroke zajednice
»internauta”, koji zajednicki rade na stvaranju i unapredivanju tehnologije. Pri tom je,
naravno, veoma vazan i njegov komercijalni aspekt.

Kao S$to je vedreCeno, a treba ponovo istadi, internet ne poseduje niko,
odnosno internet poseduju svi koji su prikljuceni na njega. Medutim, da bi internet
mogao da funkcioniSe u kakofoniji ,,Vavilonske kule” hiljada svetskih jezika, na
njemu se moraju postovati odredena pravila, koja se u internetskom svetu nazivaju
,protokoli”. Bez postovanja protokola, komunikacija izmedu razli¢itih kompjutera u
najmanju ruku bi bila otezana, ili bi bila neizvodljiva. Medutim, da bi gigantski
internet mogao da funkcioniSe, potrebno je obezbediti i kablove koji povezuju
kontinente i drzave, kablove koji se prostiru ispod okeana, satelite, bezi¢ne rutere, celu
infrastrukturu koja $alje signale i spaja racunare i mreze. Pojedine kompanije poseduju
neke vazne infrastrukturne delove interneta, ali nijedna od njih ne mozZe reci da
poseduje ceo internet. Tako nes§to ne moze reci niti bilo koja vlada na svetu. Internet je
kao telefonija: niko ne poseduje celokupni sistem (Strickland, 2010). Ali, neki vlasnici
pojedinih delova interneta mogu da uti¢u na naSe internetsko iskustvo, recimo na
kvalitet nase internetske konekcije. Zato su internetski provajderi, tj. dobavljac¢i
interneta (Internet Service Provider, ISP), veoma vazni ucesnici na tom trzistu.
Kompanije kao §to su AT&T, Verizon, Spectrum, Sprint, T-Mobile i druge, veliki su
dobavljaéi interneta i takozvana ,,ki¢éma sistema”, a posle njih na red dolaze manji
provajderi, koji povezuju ,,poslednju milju”, odnosno razdaljinu izmedu krajnjeg
korisnika i internetske veze.

Posto niko nije vlasnik interneta, ko onda vodi raéuna o tome da Sve
funkcioni$e? Spomenuc¢emo neke od organizacija koje se staraju o funkcionisanju
interneta. 1SOC je neprofitna organizacija koja se bavi razvojem internetskih
standarda, progresom i edukacijom u toj oblasti. Organizacija Operativna grupa za
internetski inzenjering (The Internet Engineering Task Force, IETF) je medunarodna
organizacija, koja unutar sebe ima nekoliko radnih grupa, posvecenih razlicitim
aspektima interneta, poput bezbednosti na mrezi i dr. Sve zajedno, te radne grupe se
trude da odrZe stabilnost i arhitekturu interneta. Deo IETF je, na primer, i The Internet
Architecture Board (IAB), ¢ija je misija da nadgleda dizajn internetskih protokola i
standarda. Obe spomenute organizacije su otvorenog tipa i ohrabruju ucesce i
doprinose eksperata, nastojec¢i da skiciraju put kojim internet ide i razvija se.

S druge strane, Internetska korporacija za dodelu imena i brojeva (The
Internet Corporation for Assigned Names and Numbers, ICANN) je privatna
neprofitna organizacija koja upravlja sistemom domena imena na internetu (Internet
Domain Name). Drugim recima, ICANN je odgovoran da svaki domain name (ime
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domena) bude povezan sa odgovarajuéom IP (Internet Protocol) adresom. Ta
ekskluzivnost privatne organizacije kao §to je ICANN zabrinjava pojedine stru¢njake
za internet, posto, prema njihovom misljenju, ICANN u svojim rukama na taj nacin
koncentrise isuvise mnogo moéi. ICANN zaraduje tako $to akredituje prodavce
(,,matiCare”), koji potom prodaju nazive domena individualnim Kkorisnicima i
kompanijama. Ukratko, ukoliko neko Zeli da registruje odredeno ime domena, ICANN
je taj koji ima ekskluzivno pravo da odluci da li ga moze i dobiti.

Iz prethodno navedenog jasno je da nijedna od navedenih organizacija ne
poseduje internet u celini, iako svaka od njih uti¢e na to kako internet funkcionise.
Dok se o strukturi interneta pazljivo vodi ra¢una i njome se isto tako upravlja, dotle je
sadrzaj na mrezi i dalje ,,nepripitomljeni sajberprostor”, koji svi znamo i volimo
(Strickland, 2010).

Clanak pod nazivom ,,Announcing the Internet Society”'?, objavljen 1992.
godine, zapravo je bio programska platforma za osnivanje ISOC-a, a u njemu su autori
(Vint Cerf, Bob Kahn i Lyman Chapin) veoma dobro definisali i vreme u kojem
zivimo, a koje mozemo nazvati dobom internetskog drustva. Prema tom c¢lanku,
internet je sustinski kolekcija saradnje, medupovezanosti, multiprotokolarnih mreza,
koje podrzavaju medunarodnu saradnju medu hiljadama organizacija i milijardama
pojedinaca. Drustveni uticaj interneta je ogroman, s obzirom na ¢injenicu da se broj
korisnika meri u milijardama. Njegov uticaj se proteZze od drustvenih mreza, preko
biznisa, pa sve do politickih promena i revolucija. Naravno, internet je i pred
neprestanim izazovima i pokuSajima udara od strane onih koji se navodno staraju za
naSu sigurnost. Otuda su danas veoma aktuelne polemike u vezi sa zaStitom
privatnosti podataka i li¢nosti na internetu, u vezi sa mogué¢no$¢u nadgledanja i
pracenja pojedinaca od strane drzavnih agencija za bezbednost, pa sve do manje ili
viSe uspes$nih poku$aja cenzure interneta u pojedinim drzavama. Svrha ove knjige,
medutim, nije da se dubinski bavi sociologijom interneta. Zelja autora je da se u njoj
raspravlja pre svega o tome kakve je sve izazove internet postavio pred tradicionalne
medije, proizvodace vesti i publiku, te da se utvrdi koliko je on uticao na
preoblikovanje novinarskih zanrova i programskih sadrzaja tradicionalnih medija.

2.3. Internet — novi medij ili platforma za stare medije?

Da bi se uopste moglo otvoriti pitanje odnosa izmedu tradicionalnih i novih
medija, trebalo bi se prvo pozabaviti definicijom i istorijatom novih medija. Pri tom,

12 v/ideti u: http://www.internetsociety.org/internet/what-internet/history-internet/announcing-
internet-society, pristupljeno 23. jula 2020.
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treba napomenuti da svi istrazivaci, koji pokusavaju da se bave teorijom novih medija,
nailaze na istu prepreku: ,,studije novih medija brzo postaju istorija!” (Peters, 2009)
Kada se poduhvate ove teme, istrazivaci rizikuju da, ¢im stave tacku na svoj rad u
uverenju da su ga zavrs$ili, on ve¢ sutra mozda viSe nece biti aktuelan.

Termin ,,novi mediji” prvi put je upotrebio MarSal Makluan 1960. godine u
casopisu Journal of Economic History, navodi Oksfordski re¢nik engleskog jezika
(Oxford English Dictionary)™. Prema definiciji iz tog re¢nika, novi mediji su sredstva
masovnog komuniciranja koja koriste internet. Nemacko Savezno udruzenje digitalne
privrede (BVDW) definiSe multimedije kao ,,sve proizvode komunikacije koji su
kompjuterski i interaktivno medijski, a sadrze najmanje tri medijska oblika kao $to su
tekst, slika, pokretna slika i ton” (Kunczik, Zipfel, 2006). Oksfordski re¢nik nudi i
nekoliko zanimljivih ocena, poput one da su novi mediji postali centralni u politi¢koj
areni. To bi se moglo relativizovati, ako se uzmu u obzir podaci o penetraciji interneta
i 0 slobodi interneta u razli¢itim drzavama. Samim tim, pravilnije bi bilo re¢i da su
novi mediji onoliko politicki uticajni kolika je rasprostranjenost interneta u pojedinim
drzavama, kao i u zavisnosti od toga koliki je stepen slobode pristupa internetskim
sadrzajima u svakoj zemlji ponaosob.

Gerhard Malecke (Gerhard Maletzke) definisao je ,,masovnu komunikaciju”,
kao ,,onaj oblik komunikacije koji se posreduje disperzivnoj publici putem javnih
izjava, putem medija, pri ¢emu medu komunikacijskim partnerima postoji prostorna,
vremenska ili prostorno-vremenska distanca, i jednostrano, odnosno bez zamene uloga
izmedu onoga ko odasilje 1 onoga ko prima poruku. U procesu masovne komunikacije
nude se:

1. sadrzaji pretezno namenjeni kratkoro¢noj upotrebi (npr. vesti, zabava),
sadrzaji koji se proizvode u formalnim organizacijama uz pomo¢
visokorazvijenih tehnologija i

3. razlic¢itih tehnika (mediji),

4. barem potencijalno istodobno mnostvu ljudi (disperzivna publika), koji su
anonimni za komunikatora,

5. javno, tj. bez ogranicenja pristupa,

6. na jednostran (komunikator i recipijent ne mogu zameniti pozicije, odnos
izmedu njih je asimetri¢an u korist komunikatora) i

7. indirektan nacin (bez direktne povratne povezanosti),

8. uz odredenu periodi¢nost proizvodnje,

9. kontinuirano” (Kunczik, Zipfel 2006).

3 www.oed.com, pristupljeno 12. aprila 2021.
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Pazljivim tumacenjem navedenih kriterijuma lako je zakljuciti da su oni
karakteristicni za opis uloge tradicionalnih medija — §tampe, radija i televizije. Oni,
ipak, mozda ne vrede za nove medije, koji nude interaktivne usluge, i samim tim bi
komunikacija trebalo da postane interpersonalna. Teoretski gledano, u novim
medijima nestaje tradicionalna podela na posiljaoca i primaoca medijskih poruka.
Istovremeno slabi i podela na klasi¢ne i na nove medije, jer je ve¢ jasno da je
konzumacija internetskih medija sustinski multimedijalna. Prema tom stanoviStu, na
primeru radija, pojedini teoretiCari tvrde da je tradicionalni radio jednosmeran,
jednodimenzionalan, teritorijalno i vremenski ograni¢en medij, naspram radija na
internetu koji je interaktivan, konvergentan, Siroko geografski dostupan, a i u
vremenskom smislu dostupan, zahvaljuju¢i odloZzenom sluSanju ili podkastu. Takva
podela bi se mogla osporiti argumentima da se i pre postojanja interneta radio mogao
¢uti na velikim daljinama, da je imao veoma raznovrsne sadrzaje i u zanrovskom i U
programskom smislu i da je oduvek bio medij koji je podsticao na akciju (Ugrini¢,
Veljanovski, 2014).

Prema starom komunikacijskom modelu Senona i Vivera (Shannon, Weaver,
(1949), komunikacija je shvaéena isklju¢ivo kao linearna i jednosmerna i
predstavljena je slede¢com shemom:

izvor — informacija — poruka — posiljalac — signal — kanal — dolazni signal —
primalac — poruka — cilj — sum — izvor smetnje

Taj model se ne moze primeniti u eri novih medija i u eri interpersonalne
komunikacije. Zato Kuncik (Kunczik) i Cipfel (Zipfel) upuéuju na model Carlsa
Ozguda (Charles E. Osgood), koji je jednostavan i koji prihvata moguénost zamene
izmedu poSiljaoca i primaoca, odnosno Cinjenicu da je komunikacija reciproCan
proces:
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Poruka

Enkoder Dekoder
Interpretator Interpretator
Dekoder Enkoder
Poruka

Shema 1: Komunikacijski model Carlsa Ozguda (Schramm, 1954)

U Oksfordskom rec¢niku postavlja se jos$ jedno zanimljivo pitanje u vezi sa
novim medijima: ,,Ko dublje ulaze u nove medije, naroCito u veb, sem starih medija?”
Odgovor na to pitanje moze odvesti do jo§ jednog relativizatorskog pitanja. Dakle, ako
je to zaista tako, ako stari mediji najvise ulazu u nove medije, u potrazi za uspesnom
biznis formulom, da li to znaci da su novi mediji zapravo samo stari mediji koji koriste
novu platformu, to jest internet?** To je veoma vazno pitanje, koje zahteva dodatnu
eksplikaciju. Sledece pitanje koje se postavlja je i to, kako novi mediji mogu pomo¢i u
Sirenju naprednih pogleda na svet? To pitanje je u vezi sa odnosom medija prema
javnom interesu, $to je takode tema koja zasluzuje posebno poglavlje.

Prema Pitersu (John Durham Peters), novi mediji su zapravo svi mediji koji
koriste digitalnu platformu. Istovremeno, on dodaje da ono §to je 1999. godine bilo
oznaéeno kao ,,novi mediji”, deset godina kasnije ve¢ nije novo, ve¢ je uobiéajeno,
banalno i razumljivo. Vec¢ina novih medija prosla je kroz pet faza u svom razvoju:

1. tehnicki pronalazak, tokom kojeg medije retko prepoznajemo kao nove, a

¢esce kao ,,stare plus” medije;

2. kulturoloska inovacija, tokom koje mediji razvijaju nove nacine drustvene

upotrebe;

3. zakonska regulacija, tokom koje se zainteresovane strane otvoreno

takmice 1 pregovaraju oko medijskog uticaja;

1% Teoreticar medija, Lev Manovi¢, internet definiSe kao sredinu, sredstvo, odnosno kanal
medijske distribucije. Po njemu, novi mediji su u stvari postmediji ili metamediji, posto koriste
stare medije kao svoj osnovni materijal (Manovi¢, 2001: 74).
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4. ekonomska distribucija, koja traje sve dok medij postoji;
5. drustveni mejnstrim (mainstream), tacka na kojoj mediji vise nisu novi
(Peters, 2006).

Drugim recima, iz navedenog bi se moglo zakljuciti da su novi mediji oni za
koje se jos uvek ne zna kako o njima treba govoriti; u istorijskom smislu, kompjuter
nije nista drugo do savremeni telegraf sa ¢udesnom memorijom; svi komunikacijski
izumi od doba telegrafa do danas nisu niSta drugo nego elaboracija originalnog
funkcionisanja telegrafa (Peters, 2006). Prateci tu logiku, moze se do¢i do zakljucka
da su novi mediji zapravo samo stari mediji prikazani na novim platformama. S
obzirom da je pretezni oblik njihove pojavnosti na vebu zapravo sajt na kojem se
nalaze i ¢lanci i fotografije slicni onima u Stampi, audio-prilozi sli¢ni onima na radiju,
ili video-prilozi sli¢ni onima na televiziji, mozda bi pravilnije bilo definisati nove
medije kao — multimedije. U Leksikonu savremene kulture novi mediji se defini$u kao
kompjuterski podrzani digitalni i umreZeni elektronski mediji, koji se sve vise
zamenjuje umnogome sinonimno kori§¢enim pojmom ,,multimedijalnost” (Leksikon
savremene kulture, 2009). Novi mediji jesu proizvod konvergencije starih medija™, ali
centralno pitanje u studijama novih medija jeste: §ta je novo u vezi sa novim
medijima, tj. §ta novo donose novi mediji §to i do sada nismo znali? (Bermejo, 2009:
133).

,Jestl u restoranu nije isto §to i naruéiti hranu od kuce: u restoranu, konobar ¢e
znati kada smo dosli, koliko nam vremena treba da jedemo; kada narucujemo hranu,
osoba u restoranu koja prima narudzbinu zna¢e kada smo je narucili i dostavljac Ce
znati kada smo je dobili, ali niko od njih neée znati za koje vreme ¢emo je pojesti....
Na internetu mi obi¢no 'narucujemo u' (order in)”, veli Bermeho (Bermejo, 2009:
151).1° Ali, 3ta je novo u novim medijima kada su u pitanju novinarski Zanrovi i
programski sadrzaji? Da li radio na internetu i internetski radio donose u tom smislu
nesto novo, za $ta se do sada nije znalo u medijskoj teoriji i praksi?

> Medijska konvergencija je fenomen koji ukljutuje povezanost informacionih i

komunikacionih tehnologija, kompjuterskih mreza i medijskih sadrzaja. Ona okuplja ,,tri C”:
computing, communication, and content (racunare, komunikaciju i sadrzaj) i predstavlja
direktnu posledicu digitalizacije medijskih sadrzaja i popularizacije interneta. Medijska
konvergencija transformiSe ustanovljene industrije, servise i radna iskustva i rada sasvim nove
forme sadrzaja. Ona nagriza tradicionalnu medijsku industriju. Postoji pet osnovnih elemenata
medijske konvergencije: tehnoloski, industrijski, drustveni, tekstualni i politicki. (Videti u:
Enciklopedija Britanika, www.britannica.com, pristupljeno 10. aprila 2021)

18 prev. aut.
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2.4. Kriza tradicionalnih medija

Kada govorimo o razli¢itim teorijskim razmatranjima prilagodavanja
masovnih medija novim tehnologijama, mozemo — ukratko — teoreti¢are podeliti na
tehnoloske optimiste i tehnoloske pesimiste. ,Optimisti” isticu razvojna i
emancipatorska svojstva novih tehnologija. ,,Pesimisti” skre¢u paznju na kolateralne
negativne posledice delovanja tehnoloskih promena. Takva podela najviSe je bila
karakteristicna za devedesete godine 20. veka. Danas se, medutim, studije bave
uglavnom pitanjem kako transformisani mediji funkcioniSu u umrezenom drustvu
(Castells, 2009).

Osniva¢ Medijske laboratorije na americkom MIT-u (Massachusetts Institute
of Technology), Nikolas Negropont, kao pristalica tehnoloskog optimizma,
devedesetih godina proslog veka govorio je o trijumfu digitalnog doba koje ima Cetiri
vazne kvalitetne karakteristike: decentralizaciju, globalizaciju, harmonizaciju i jacanje
(Negropont, 1998: 215). ,,Osnazujuca je priroda digitalnog nacina Zzivota. Pristup,
mobilnost i sposobnost da se uti¢e na promenu jesu faktori koji ¢e buduénost uciniti
tako razli¢itom od sadaSnjosti” (Negropont, 1998: 217), te Ce ,,svaka generacija biti
"digitalnija’ od prethodne” (Negropont, 1998: 217-218). Medu optimistima je bilo i
onih koji su sredinom devedesetih godina 20. veka, kada postaje jasno da ¢e internet
postati masovan, tvrdili da je internet najvece otkrice ljudskog roda, jo§ od vremena
kada smo otkrili vatru.

S druge strane, francuski filozof Zan Bodrijar (Jean Baudrillard) govori o
teoriji proizvodnje simulakruma, umesto proizvodnje robe. A simulakrum je ,nesto
stvarno bez porekla i stvarnosti: ne$to nadstvarno” (Bodrijar, 1991: 5). U takvom
svetu simulakruma, mediji se suStinski bave insceniranom komunikacijom. Drugim
reCima — oni se bave insceniranjem smisla. Konacna posledica toga jeste rastvaranje
,drustvenog” i ,totalna entropija” (Bodrijar, 1991: 84-85). Pesimisti¢nu viziju nudi i
drugi francuski filozof, Pol Virilio (Paul Virilio). Medutim, ono S$to je 2000. godine
zvucalo kao apokalipti¢ni scenario koji je ,,predvideo” Virilio, danas zaista zvuéi kao
objektivno upozorenje: rast informacija i sve savremenija sredstva njihovog kori$¢enja
na globalnom nivou, doves¢e do vladavine ,,virtuelne dezinformacije” (Virilio, 2000:
107). Nisu li poplava dezinformacija (tzv. fake news-a) i pojave kao S§to su
»alternativne Cinjenice”, ,lazne vesti” ili pak ,.era post-istine” upravo ostvarenje
Viriliove vizije buduénosti? ,,Napredak se sastoji u komunikaciji gotovo bez granica, a
nevolja je u tome Sto ¢e ovaj Titanik virtuelne plovidbe jednog dana naici na santu
leda. Kao plod ’tehno-sofisticke’ iluzije, sa kraja hladnog rata, odnosno ’kraja
istorije’, kibernetika mreze nad mrezama nije toliko tehnika nego sistem — tehno-
sistem strateSke komunikacije — koji nosi u sebi sistemski rizik, rizik jedne lancane
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reakcije kvarova, koja ¢e se dogoditi ¢im se ostvari mondijalizacija” (Virilio, 2000:
106). Prema njegovim reCima, takva c¢e lancana reakcija dovesti do nastanka
»informaticke bombe”, koja u stvari predstavlja opasnost za ceo svet, jer se zasniva na
interaktivnosti informacija (Virilio, 2000: 65).

Mark Poster, u tekstu ,,Postmoderne virtuelnosti”, koji je prvi put publikovan
1995. godine, doba koje karakteriSe digitalna tehnologija naziva ,,drugim medijskim
dobom”, jer smatra da su promene korenite. Stare podele na posiljaoca i primaoca, na
proizvodaca i potroSaca, na upravljaca i onog kojim se upravlja viSe ne vaze.
»Primaoci postaju posiljaoci, proizvodaci postaju potrosaci, upravljaci oni kojima se
upravlja” (Poster, 2006: 540)."

Zahvaljujuéi razvoju novih medija i1 njihovoj interaktivnosti, participacija u
medijima postala je jedan od o¢ekivanih ishoda tog razvoja. Participacija u medijima
predstavlja visok stepen uceSCa amatera, bilo da je u pitanju kreiranje sadrzaja
(participiranje u sadrzaju), ili uces¢e u donoSenju odluka vezanih za upravljanje i
razvoj medijskih organizacija (strukturna participacija) (Carpentier, 2007: 110-111,
prema Mihajlov Prokopovi¢, 2016: 37).

Promene koje je sa sobom donela digitalna medijska sfera dovele su do toga
da granice izmedu ranije jasno odvojenih sfera postanu zamagljene (Jakubovi¢ 2009:
19). Drugim rec¢ima, postaju zamagljene granice izmedu javne i privatne, masovne i
interpersonalne komunikacije, medija 1 individualnih komunikatora, izmedu
profesionalnih i amaterskih novinara.

,»Izlaskom na mrezu tradicionalni mediji dobijaju priliku da u svojim onlajn
izdanjima koriste moguénosti koje pruza internet kao §to su trenutno objavljivanje,
stalno azuriranje tekstova, interakcija sa korisnicima, koriS¢enje audio i1 video
snimaka, povezivanje sa drugim tekstovima, prilagodavanje sadrzaja zahtevima
korisnika i arhiviranje” (Mihajlov Prokopovi¢, 2016: 74).

Prema miSljenju pojedinih autora s pocetka 21. veka, novinarstvo je u
digitalnom dobu doZivelo korenite promene. Dzon Pavlik ih u svom delu
»Novinarstvo i novi mediji” (Journalism and New Media, 2001) poredi sa promenama
koje je novinarstvo doZivelo u doba rasta penny pressa’® sredinom 19. veka. Ove
promene su tolike da Pavlik ocenjuje da je re¢ o novoj formi novinarstva, ¢ije su

" Prev. aut.

'8 pojava peni-presa (penny press) promenila je tadagnju medijsku industriju. Ideja se rodila u
Njujorku. ,,Njujork san” Bendzamina Deja (New York Sun, Benjamin Day —1833), ,,Njujork
herald” Dzejmsa G. Beneta (New York Herald, James Gordon Bennett — 1835) i ,,Njujork
tribjun” Horasa Grilija (New York Tribune, Horace Greeley — 1841) prodavani su na ulici za
jedan peni i viestruko su prevazisli tiraz dotadasnje Stampe.
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karakteristike: sveprisutnost vesti, pristup globalnim informacijama, izvestavanje u
toku trajanja dogadaja, interaktivnost, multimedijalnost i moguénost prilagodavanja
sadrzaja korisnicima (Mihajlov Prokopovi¢, 2016: 75). Ipak, Pavlik upozorava i da u
digitalnom okruzenju, kada svako misli da moze da bude novinar, mogu biti ugrozene
i najvaznije vrednosti novinarstva: istinitost, tacnost, autenti¢nost sadrzaja i provera
izvora informacija.

Kada je re¢ o radiju, uprkos prvobitnoj skepsi, sa ove — dovoljno daleke —
distance moZze se konstatovati da je on preziveo svoju prvu krizu, odnosno momenat
kada se pedesetih godina 20. veka pojavila televizija, koja je u velikoj meri privukla
interesovanje javnosti, kao novi i atraktivniji medij. Radio je uspeo da prevlada tu
krizu pre svega zahvaljuju¢i i formatizaciji tranzistorske tehnologije. Mladi su
obozavali tranzistore tokom Sezdesetih godina 20. veka, jer su na njima, na primer,
mogli da sluSaju rok muziku. Radio je tada svoje programske sadrZaje obogatio
usmeravanjem programa na uske ciljne grupe, a u SAD se u dobroj meri oporavio i
zahvaljujuéi prelasku sa nacionalnog na lokalne nivoe emitovanja. Radio je tako uspeo
da se repozicionira na medijskoj sceni i da privuc¢e novu publiku.

Pocetkom 21. veka, medutim, radio se ponovo naSao na raskr$¢u. Brojni
teoreti¢ari se slazu da je pojavom interneta radio stavljen pred novo iskusenje,
odnosno da je upao u drugu krizu u svojoj istoriji. Jo§ uvek se ne zna odgovor na
pitanje da li ¢e radio uspeti da se odrzi kao relevantan medij u internetskom okruzenju.
Pojedini teoreticari medija slazu se oko misljenja da je tradicionalni radio ugrozen
zbog nemogucnosti da ponudi obogacen, inovativan i dinamican sadrzaj, muzicku
raznovrsnost, da poseduje informativan i osmisljen govorni program. Radio se nalazi i
pred iskusenjem kako da zadovolji neutazivu potrebu (narocito mladih) slusalaca koji
zele da kreiraju sadrzaj radijskog programa. Razli¢ita istrazivanja pokazuju da
sluSaoci starosti izmedu 18 i 30 godina od radija oekuju da bude i zabavan i
avangardan i mejnstrim, a da istovremeno tretira i ozbiljne teme i ima kvalitetne
govorne sadrzaje. S druge strane, utisak je da se komercijalni radio u Srbiji zapravo
sve viSe pretvara u kutiju koja svira, u ,,dZuboks”, sa informativnim sadrzajima koji su
veoma retki i Sturi i sa nimalo razudenim novinarskim Zanrovima. Domaci javni
radijski servisi, pak, u dobroj meri zvuce staromodno i preozbiljno i veoma slabo
razvijaju interaktivnost sa auditorijumom. U c¢lanku ,,Radio bez frekvencije” (2010)
Marina Mucalo ostro Kritikuje i komercijalne radio-stanice u Hrvatskoj i Hrvatski
radio (HR) kao javni servis. Ona navodi da HR uziva za$tien trzi$ni polozaj i
poseduje bogate tehnicke i ljudske kapacitete, te bi samim tim trebalo da bude glavni
promotor medijskih promena, ali umesto da osavremeni program i uéini brojne
programske, sadrzajne, zanrovske i tehnoloske iskorake, HR je i dalje okrenut istoj
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publici kao i pre pojave interneta i nudi iste zastarele formate. Ni komercijalni radio
nije nista bolji, jer se ni on nije nametnuo i izborio za sledecu generaciju slusalaca.
Umesto toga, on u Hrvatskoj ima ulogu muzi¢kog posrednika i zabavljaca, koji sluzi
manje-vise kao zvu¢na kulisa; uplasen je, umesto da bude drustveno odgovoran medij
(Mucalo, 2010). Mozda su to razlozi zasto su sve popularniji podkasti, o ¢emu ce
takode biti reci kasnije u ovoj knjizi.

Kada govori o osavremenjivanju programa i o dosadnim zvu¢nim kulisama,
Marina Mucalo nesumnjivo pred sobom ima ¢injenicu da su na scenu odavno stupile
generacije ,,internetskih domorodaca”, kojima su digitalne medijske platforme mnogo
blize nego generacijama ,,internetskih doseljenika”. Generacije rodene sa internetom
ne zanima stari radijski format, jer ga se i ne secaju niti su navikli na njega, u svom
Sarenom svetu mreze, kojim se kre¢u traze¢i razli¢ite sadrzaje, koji pre svega treba da
budu zanimljivi i u skladu sa njihovim potrebama i godinama. Svaku promenu oni
usvajaju kao logi¢nu i prirodnu datost, i pri tom ne razmisljaju o vremenu koje je
prethodilo tim promenama. Stasavaju nove generacije korisnika medija, koje sve
sadrzaje konzumiraju pretezno preko novih tehnoloskih platformi (,,digi-life”
generacije) — interneta, mobilnih telefona, ajpoda (iPod), ajpeda (iPad) — dok je
njihovo iskustvo sa tradicionalnim medijima minimalno. lzgleda da takav trend
tradicionalnim elektronskim medijima, pa tako i radiju, namece kao imperativ
ukr$tanje sa novim tehnologijama. ,,Razlozi koje mlada publika najces¢e navodi kao
kljuéne u odustajanju od tradicionalnih medija su loSe i previSe prisutne reklame,
predvidive i previse komercijalne plejliste, kao i program stanica koji nije namenjen
direktno njima, koji ne odgovara njihovim potrebama i interesovanjima” (Martinoli,
2010). Kako da radio prezivi i svoju drugu veliku krizu? Odgovor je na prvi pogled
vrlo jednostavan: oti¢i na internet, to jest prilagoditi se digitalnom dobu kojim
dominira mreza. Ali, kako da jedan radio prezivi medu hiljadama razli¢itih radio-
stanica na mrezi, koja nema svoju centralu, i koja zapravo i nije medij, ve¢ pre svega
platforma za tradicionalne medije koji postaju multimediji? Sli¢na se pitanja otvaraju i
u vezi sa televizijom, a najéesce u vezi sa Stampanim medijima.
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3. SPECIFICNOSTI RADIJA NA INTERNETU

Veé¢ pomenuta konvergencija medija dovela je, prema misljenju pojedinih
teoretiCara, do preuzimanja najboljih odlika svih postoje¢ih medija, objedinjavajuci ih
na multimedijskim platformama (Mucalo, 2010). Stalna ponuda osnovnih tekstualnih i
grafickih informacija, audio-zapisa, video-snimaka i fotografija obogacena je i
velikom ponudom dodatnih interaktivnih sadrzaja. Izvesno je da se radio na internetu
teoretski moze pokrenuti brzo, lako i jeftino, a lakoca se pre svega sastoji u tome da
internetskom radiju, za razliku od tradicionalnog, nije potrebna dozvola za emitovanje
programa.

U tehnoloskom smislu, danas se, za razliku od predigitalne ere, moze
prepoznati nekoliko modela radio-stanica:

1. ,,Zemaljske, terestrijalne radio-stanice — koje svoje programe emituju

isklju¢ivo na tradicionalan na¢in putem mreze predajnika” (Nikoli¢, 2012:
15), za §ta drzavi moraju placati i dozvolu za frekvenciju;

2. ,Internet radio-stanice — koje svoje programe kreiraju i distribuiraju
iskljuc¢ivo i samo putem globalne mreze” (Nikoli¢, 2012), za Sta ne moraju
imati skupu drzavnu licencu;

3. Radio-stanice ,,koje kombinuju tradicionalno emitovanje i internetsku
distribuciju u formi lajv striminga (live streaming, uzivo), kao oblika
digitalizovanog prenoSenjaradio programa, simultano sa njegovim
emitovanjem putem redovnog terestrijalnog frekventnog opsega”
(Nikoli¢, 2012). Te stanice su sustinski takode zemaljske stanice sa
dozvolom za emitovanje;

4. Radio-stanice ,koje uz isti program koji emituju (terestrijalno) i
distribuiraju (putem interneta), internet koriste kao prostor za programsku
multiplikaciju i opcione programe koji imaju kapacitet da zadovolje vrlo
razliite potrebe publike/korisnika.” I ovde je re¢ o stanicama koje imaju
dozvolu za zemaljsko emitovanje (Nikoli¢, 2012).

Na osnovu navedene podele jasno je vidljivo da se mora praviti razlika
izmedu radija na internetu i internetskog radija. Radio na internetu bi se mogao
definisati kao tradicionalni radio, koji manje ili viSe koristi mrezu kao dodatnu
platformu za svoj program, prelazeé¢i tako naj¢esée iz radija u multimedij (sem onih
stanica koje svoje internetske stranice koriste na skroman nacin, odnosno jedino kroz
linearno emitovanje programa uzivo, koji je potpuno jednak onome koji se emituje u
zemaljskoj tehnologiji). Internetski radio je onaj radio koji ne postoji u svom
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tradicionalnom obliku, ve¢ jedino na internetu. To je ponekad samo radio, bez
dodatnih sadrzaja, sem radijskog programa, a ponekad je pravi multimedij, koji
kombinuje sve tradicionalne forme novinarstva, a ne samo radijsku. Pogodnost
emitovanja na internetu leZi pre svega u tome §to taj tip radija ne podleze nacionalnim
regulativama, ne moze se kontrolisati, jeftiniji je za pokretanje i odrzavanje. Posebnu
korist od takvog nacina emitovanja mogu, na primer, pokusati da izvuku lokalne
radio-stanice, koje putem interneta mogu da se Cuju u celom svetu i da tako
izvestavaju ,,glokalno” (Vali¢ Nedeljkovi¢, 2010) (mada se njihova lokalnost u
takvom nacinu izveStavanja sustinski gubi kada izvestavaju glokalno, sem kada je rec¢
o specifi¢nim radio-stanicama, poput onih koje su usmerene isklju¢ivo ka dijaspori).

Ako se pak za polaznu osnovu uzme teza da je internet medij a ne platforma
za medije, o ¢emu — kako rekoh — postoje opreéna teorijska misljenja, onda se moze
re¢i da postoje brojne slicnosti izmedu ta dva medija: oba su mediji sadasSnjeg
trenutka, oba su mediji imaginacije, nijedan ne zahteva Kkontinuitet u
sluSanju/pracenju. Ipak, tradicionalni radio bio je definisan kao medij koji ne samo da
zabavlja i informise, nego treba i da obrazuje. Internetski radio najéesc¢e samo zabavlja
auditorijum. Internet je hipoteticki odlicna marketinska prilika za radio, jer pokriva
ceo svet, a ne samo lokalnu, regionalnu ili nacionalnu sredinu. S druge strane, i ova
optimisti¢na premisa moZze se relativizovati kroz pitanje: da li je moguce zamisliti
svetski internetski radio, s obzirom na jezic¢ke, politicke, kulturoloSke i narocito
finansijske barijere?

Prema definiciji, tradicionalni radio je jednodimenzionalni medij. On je ,,slep
medij”, koji okupira samo nase ¢ulo sluha. Radio emituje: zvuk, glas, muziku i tiSinu.
Radio se prostire u vremenu a ne u prostoru. Postavlja se pitanje da li je
multimedijalni internetski radio uopste radio u klasi¢nom smislu te reci, ili je ovom
mediju potrebno prona¢i novo i adekvatnije ime? Da li su, u sadejstvu sa
kompjuterskim slikama, radio na internetu i internetski radio zapravo radio u strogom
smislu rec¢i? Da li slike samo dopunjuju radio, ili radio postaje podrSka slikama,
obi¢na zvuéna kulisa (soundtrack) za jedno Sire multimedijsko iskustvo (Brigs, Kobli,
2005)? Dubravka Vali¢ Nedeljkovi¢ zakljucuje da radio nema potrebu za slikama, a
njegova ,,slepoca” jeste njegova klju¢na odlika. Internetski radio i radio na internetu bi
se onda mogli definisati kao tehnoloska unapredenja ,,starog, dobrog radija”; oni su
istovremeno njegova nadogradnja, ali mozda i novi mediji koji ¢e u perspektivi
iziskivati novo ime. Oni povezuju sadrzaje razlicitih medija, odlikuju ih digitalnost i
hipertekstualnost, oni prevazilaze audio-okvir tradicionalnog radija, ¢ime zvuk, slika i
— generalno — multimedija, postaju alati u izraZzavanju ideja i iznoSenju stavova
(Nikoli¢, 2012).
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Na osnovu navedenog, svi mediji mogu se zapravo podeliti na dve grupe: na
tradicionalne medije i na nove medije/multimedije. U skupinu tradicionalnih medija
mogu se ubrojati Stampa, radio i televizija. Da li bi onda u skupinu novih
medija/multimedija trebalo uvrstiti sledece: multimedij Stampe na internetu,
multimedij radija na internetu, multimedij televizije na internetu, multimedij
informativni internetski portal, i tako dalje?

Od te podele mogle bi se izuzeti novinske agencije, koje su po samoj svojoj
prirodi, i pre ulaska u digitalno doba, zapravo bile multimediji, jer su svojim
proizvodima (tekstom, grafikom, tonom, fotografijom i slikom) snabdevale sve tri
vrste tradicionalnih medija. Po tome bi se na prvi pogled moglo zakljuciti da su
novinske agencije od svih tradicionalnih medija imale najmanje problema sa
prelaskom na mrezu, ali to je daleko od istine. Naime, novinske agencije Zive od
prodaje vesti, a vesti su veoma pojeftinile u savremeno doba njihove hiperprodukcije u
informacionoj revoluciji koja traje.

Vratimo se pitanju o tome Sta donose novi mediji/multimediji kroz proces
konvergencije. Umesto uniformnosti i homogenosti medijskih sadrzaja, internet je
otvorio mogué¢nost da se u 21. veku promeni odnos medija prema publici. I u
predinternetskom dobu radio je bio medij najblizi publici. U doba interneta publika je
promenila navike u konzumiranju medija i neki od kljuénih zahteva postali su
interaktivnost i zelja da se utiCe na sadrzaje koji se plasiraju preko medija.
Uniformnost i homogenost medijskih sadrzaja u 21. veku potencijalno ustupaju mesto
usko krojenim programima, a oni su direktan odgovor na visoku fragmentaciju
nekadaS$nje masovne publike (Martinoli, 2011). U vezi sa tom tezom moZe biti i
polemike, s obzirom da drugi teoreti¢ari medija podsecaju da je diverzitet interneta
veoma S§irok, ali je istovremeno i plitak, o ¢emu ¢e biti vise re¢i u poglavlju koje
govori o odnosu medija i zadovoljavanja javnog interesa.

Polaze¢i od pretpostavke da je svet, uz pomo¢ konvergencije (Negroponte,
1998) koja je proizvela medijski i informacijski ,,cunami”, mozda poceo da prelazi iz
ere masovnih medija u eru individualizovanih medija i li¢nog izbora, potrebno je
razmotriti kakve su koristi od tog procesa po medije i po javnu sferu i kakve su Stete
od njega. Prema Negropontu, tehnoloska konvergencija jeste pretvaranje ,,atoma u
bitove”, §to omogucava transformisanje medijskih sadrzaja u digitalne informacije i
samim tim se proSiruju moguénosti za distribuciju kroz multiplatformske medije;
potom sledi ekonomska konvergencija, gde mediji postaju deo industrije kulture i
zabave; dalje se moze govoriti o drustvenoj konvergenciji, odnosno o razvoju
strategija i veStina multitaskinga (obavljanje viSe zadataka odjednom), koje potroSacu
omogucuju da se krec¢e izmedu viSe medijskih okruZenja kojih ima na raspolaganju;
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sledi kulturna konvergencija, to jest eksplozija novih oblika kreativnosti vezanih za
medije, industriju i potrosace; i na kraju — globalna konvergencija, odnosno pojava
hibridne kulture nastale kao rezultat medunarodne cirkulacije medijskih sadrzaja.

Sa velikim izazovom suocio se i BBC Radio 1 tokom devedesetih godina
proslog stoleca, kada je britanska vlada odlucila da dereguliSe radijsku i televizijsku
industriju otvaranjem tendera za nove fransize i nezavisne operatere. To je rezultiralo
velikim porastom broja komercijalnih radio-stanica, koje su se takmicile sa Cetiri
radijska programa BBC-ja. Radio 1 suocio se sa padom u sluSanosti van svih
ocekivanja, Sto je moralo da vodi ka redefinisanju njegove programske politike i
popularnog identiteta zasnovanog na sluSaocima srednjih godina. Godine 1997. to se
isplatilo Radiju 1: novi muzicki identitet baziran na savremenoj muzici, aktuelnim i
dolaze¢im bendovima, sa krilaticom New Music First (,,nova muzika u prvom planu”),
podigao je slusanost ovog radija. Na taj nacin, Radio 1 se zapravo okrenuo mladoj
publici. Unutar same medijske kuce, to je dovelo do pobune, ukljucujuéi i glavne
prezentere radijskog programa, ali je rebrendiranje dalo odli¢ne rezultate (Born, 2005).
Od te 1997. godine zadatak Radija 1 je bio i ostao: ,,zabaviti i angazovati Siroki sloj
mladih sluSalaca karakteristi¢cnim karakteristicnom meSavinom savremene muzike i
govornog programa”. Takva postavka reflektovala je zivim zanimanjem slusalaca od
15 do 29 godina starosti, ali i drugih uzrasta, koji dele slican ukus. Vodeéi se
krilaticom koja zapravo istice modernost i koracanje u skladu sa vremenom u kojem
zivimo, Radio 1 je uloZzio mnogo sredstava u interaktivne digitalne sadrzaje,
razumevsi da je to ono §to zanima mlade ljude — internetske domoroce i internaute.

S druge strane, BBC Radio 2 zadrzao je svoj identitet Zivog prenoSenja
kljuénih nacionalnih i internacionalnih koncerata, kao i koncerata i studijskih
muzickih sesija u svojoj emisiji Radio 2 Music Club, ali je istovremeno ulagao i u svoj
veb-sajt, nude¢i moguénosti za digitalnu interaktivnost, namenjenu pre svega starijoj i
potencijalno tehnicki manje obrazovanoj publici. Medutim, Radio 2 je odlucio i da se
vizualizuje, odnosno da posetiocima veb-sajta ponudi i zive video-prenose koncerata.
Bio je to uspesan pokusaj Radija 2 da se rebrendira, kako bi ponudio svoj brend na
mnogo dinamic¢niji i moderniji nacin, po ugledu na, recimo, Jutjub (YouTube), na
kojem je odavno moguce pronaéi slicne vrste montiranog video-materijala. Na taj
nacin, Radio 2 je pokazao da shvata da radio viSe nije jednostavni zvucni medij, ve¢
zahteva konvergenciju — i na internetu i na televiziji. Generalni direktor BBC-ja, Mark
Tompson (Thompson), rekao je 2006. godine da BBC o sebi vi§e ne moze misliti kao
o0 televizijskom i radijskom emiteru, koji ima i neke nove medije negde sa strane:
,Moramo biti sposobni da sadrzaje javnog servisa isporu¢imo publici i bilo kojem
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mediju i na bilo kojem uredaju koji ima smisla za njih, bilo da se nalaze kod kuce ili
negde u pokretu” (BBC).

Dakle, kao sto je izum tranzistora Sezdesetih godina 20. veka ponovo oziveo
konkurentnost radija, tako je medijska konvergencija iznova dodatno dala Sansu radiju
da postane konkurencija drugim medijima. | u domenu medijske konvergencije
internet je zapravo alatka od klju¢nog znacaja. Na primer, svaki mobilni telefon koji
ima pristup mrezi pruza moguénost svom korisniku da slusa i radijske stanice koje
emituju program preko interneta. Ipak se mora postaviti pitanje: a Sta slusaoci zapravo
sluSaju na tim modernim radio-stanicama kada su u pitanju programski sadrzaji?
Kakvi novinarski zanrovi se tu mogu naci?

3.1. Podkasting kao participativna kultura

Kompanija Epl (Apple) reklamirala je podkast uz slogan ,,Radio ponovo
roden”, odnosno ,,Nova generacija radija”. To i ne treba da Cudi, s obzirom da je
podcast zapravo kovanica slozena od ajpoda (iPod), Eplovog revolucionarnog
,digitalnog vokmena”, i re¢i ,,emitovanje” (broadcast). Britanski Gardijan (Guardian)
je 2004. godine o podkastingu pisao kao o fenomenu koji obefava novi bum
amaterskog radija. Zbog toga pojedini teoretiari podkast vide kao gerilski medij ili
kao audio-blog. Ali, podkasting je vrlo brzo presao u mejnstrim medijsku industriju,
od javnog servisa BBC, preko komercijalnog giganta Virdzin radija (Virgin) i tako
dalje.

Fenomen podkastinga datira iz 2004. godine i pripisuje se bivS§em voditelju na
¢uvenom MTV-ju, Adamu Kariju (Adam Curry), koji je pronasao lak nacin da doda
audio-zapis na svoj liéni blog. Zasluge za podkasting svakako pripadaju i Dejvu
Vineru (Dave Winer), kreatoru revolucionarnog koda za blogove RSS (Real Simple
Syndication), koji je omogucio automatsko skidanje (download) novih epizoda
podkasta (Markman, 2012).

Kada je veteran australijskog javnog radijskog servisa ABC (Australian
Broadcasting Corporation), Filip Adams (Phillip Adamas), objavio u maju 2005.
godine da je njegov dugogodisnji radijski nacionalni program Late Night Live (LNL)
dostupan za skidanje sa interneta kao podkast, bilo je jasno da je re¢ o velikim
promenama u australijskim medijima. Sistem je bio i ostao jednostavan: emitovani
program, poput spomenutog LNL-a, konvertuje se u MP3 format i zatim se postavlja
(upload) na sajtu ABC-a ili na jednom od mnogih internetskih podkast direktorijuma
te medijske kuce. Zainteresovani slu$aoci zatim treba da na svom kompjuteru
instaliraju odgovarajuci softver, na primer Eplov Aj-tjunz (iTunes), registruju se za
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podkaste koji ih zanimaju i njihov raunar ¢e nakon toga automatski skidati svaku
novu epizodu odabranog podkasta (Murray, 2009).

BBC je lansirao svoj prvi probni podkast u novembru 2004. godine, kada je za
skidanje ponudio pojedine programske sadrzaje svoga Radija 4. Ve¢ 2006. godine
BBC je nudio vise od 200 podkasta na svome sajtu, a u maju iste godine objavio je
dvanaestomesecni eksperimentalni vodkast (vodcast — video casting) za informativne i
aktuelne programske sadrzaje.

Popularnost podkasta rapidno je porasla istog trenutka kada je bio dodat na
Eplov Aj-tjunz u junu 2005. godine: viSe od milion ljudi se registrovalo samo u prva
dva dana (Apple Computer, 2005)!

Kako definisati podkasting? Teoreti¢arka i prakti¢arka radija, Ana Martinoli,
navodi da je u pitanju tehnic¢ko-tehnoloska inovacija, koja omogucava prakti¢no bilo
kome da pokrene sopstveni radio-program, bez posedovanja skupe tehnicke opreme,
predajnika, studija. Podkasting je dragocen jer je dostupan u bilo koje doba dana, na
bilo kom mestu i u bilo kojoj situaciji. Podkasting, za sada, funkcioni$e u prostoru koji
nije regulisan zakonskim odredbama. Regulisanje autorskih prava u slu¢aju koris¢enja
muzike verovatno je jedno od najvaznijih pitanja, koje ¢e umnogome odrediti
buduénost ovog medija (Martinoli, 2005).
medija ocekuje da joj omoguce da sami izaberu termin u kojem ¢e sluSati omiljene
radijske emisije. Samim tim, podkasting je velika prednost u odnosu na tradicionalni
radio. Na njegovu fleksibilnost se nadovezuje i programska ponuda koja je u
potpunosti liSena reklama, $to je najées¢i razlog promene stanice ili gaSenja radio-
aparata. S druge strane, podkasting doprinosi fragmentaciji publike, trendu koji pred
tradicionalne medije postavlja ozbiljan izazov, a koji ozna¢ava porast broja podgrupa
publike, nastao zbog povecanja broja medijskih kanala (Martinoli, 2005). | ovde se
postavlja pitanje da li podkasting istinski moze biti shvacen kao radio, jer je re¢ o
na¢inu objavljivanja, postavljanja zvuénih zapisa, ponekad i video-zapisa, $to pruza
brojne moguénosti u pogledu sadrzaja koji ¢e biti plasiran — emitovan, distribuiran,
odnosno moguénosti da skoro svako bude producent programa, autor emisija, vlasnik
stanice (Nikoli¢, 2012). Samim tim, ako svako moze biti producent i autor, postavljaju
se 1 sustinska pitanja: da li je to onda uopste medij, odnosno da li je to uopste radio?
da li se on bavi zadovoljavanjem javnog interesa i u kojoj meri? kakva je programska i
zanrovska razudenost sadrzaja? Jer, pojam uredivacke odgovornosti klju¢an je za
definiciju uloge pruzaoca medijske usluge, kako se navodi u Direktivi o
audiovizuelnim medijskim servisima Evropskog parlamenta i Saveta. Zakon o javnom
informisanju i medijima Republike Srbije iz 2014. godine u ¢lanu 29 definise medije
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na slede¢i nacin: ,,Medij je sredstvo javnog obaveStavanja koje recima, slikom,
odnosno zvukom prenosi urednic¢ki oblikovane informacije, ideje i misljenja i druge
sadrZaje namenjene javnoj distribuciji i neodredenom broju korisnika. Pod medijem se
u smislu ovog zakona naroCito podrazumevaju dnevne i periodicne novine, servis
novinske agencije, radio-program i televizijski program i elektronska izdanja tih
medija, kao i samostalna elektronska izdanja (uredivacki oblikovane internet stranice
ili internet portali), a koji su registrovani u Registru medija, u skladu sa ovim
zakonom.” Iz navedenog se vidi da i Direktiva EU i domace zakonodavstvo u prvi
plan stavljaju uredivacku odgovornost za sadrzaje koji se objavljuju. U tom slucaju, da
li je podkast kojim se bave medijski amateri sustinski uopste medij ili nije?

Prema Ani Martinoli, podkast se ne mora odnositi iskljuivo na reprizna
emitovanja, ve¢ moze odigrati veoma znacajnu ulogu kada je re¢ o programskim
eksperimentisanjima, provokativnim sadrZajima ili onima namenjenim usko
profilisanoj ciljnoj grupi, a naravno i kada se govori o programima koji nisu dovoljno
komercijalno isplativi. Radijske stanice stoga na internetu mogu da ponude i takozvani
princip otvorenog objavljivanja (open publishing), odnosno publika aktivno ucestvuje
u kreiranju vesti, muzickih plejlista ili podkasta, ali i u vezi s tim postavlja se pitanje:
da i je tada u pitanju medij u klasicnom smislu reci, ukoliko i u tom slu¢aju izostaje
urednicka intervencija?

U svakom slucaju, kultura konvergencije pocinje kada se susretnu stari i novi
mediji, kada se ukrste publika i korporativni mediji, kada dode do nepredvidivih
interakcija izmedu mo¢i medijskih proizvodaca i medijskih potroSaca (Jenkins, 2006).
Jedan od neodvojivih segmenata kulture konvergencije jeste participativnost, u kojoj
se ruSe granice izmedu proizvodaca i potrosaca, i u kojoj potrosaci (auditorijum)
postaju aktivni ucesnici, radije nego pasivni posmatrac¢i. Tada nastaju nezavisni audio-
podkasteri, profesionalci-amateri (pro-am), koji imaju svoje motive da ga pokrenu i da
nastave sa podkastingom, ali opet, da li su takvi sadrzaji onda uopste medijski, ukoliko
izostaje profesionalna urednicka intervencija? I kakvi su oni uopSte sa aspekta
raznovrsnosti novinarskih zanrova ili definicije tradicionalnih novinarskih zanrova?

Prema Krisu Markmenu (Chris Markman), profesionalci-amateri (pro-am)
bave se podkastingom iz licnih, sadrzajnih, ali i iz finansijskih motiva. Naravno, tu je i
motiv izazova bavljenja tom tehnologijom. Naj¢es¢i motiv koje pro-am podkasteri
navode jeste zelja da se bave radijom (Markman, 2012). Kao razloge navode i
pogodnost medija, relativno niske troskove, fleksibilnost i lako uc¢enje. Naravno, kao
bitan motiv navode 1 mogu¢nost da se bave radijom onako kako oni Zele, nezavisno od
medijske industrije i zakonskih ograni¢enja.
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Ono $to motivise pro-am podkastere da nastave da se bave poslom koji su
zapoceli najcescée jeste pozitivan odgovor auditorijuma (feedback). Njegov izostanak
naj¢eséi je razlog za frustraciju pro-am podkastera, kao i za odustajanje od bavljenja
podkastingom. Razlozi za to su i nedostatak vremena i veliki trud koji se mora uloziti
da bi neéiji podkast postao koliko-toliko popularan. Uprkos prividno lakom rukovanju,
podkast zahteva vreme za istrazivanje, pisanje, proizvodnju, a ¢esto pred podkastera
postavlja i tipi¢ne novinarske zahteve, kao §to je krajnji rok (deadline) za izradu nekog
podkasta. S tim u vezi, ne treba zanemariti ni ¢injenicu da podkast pravi i troskove za
zakup prostora na internetu, za placanje internetske konekcije, za hardver i softver, a
ponekad i za sam sadrzaj. S druge strane, Cesto se deSava da ulaganje novca nije u
skladu sa zaradom od te vrste biznisa, s obzirom da nije lako pronaci nacdin da se
postave sadrzaji koji nisu dostupni u tradicionalnim (multi)medijima, jer ,,tehnologija
jeste vazna, pogotovo u slucaju elektronskih medija, ali ono $to je u delovanju i
funkciji medija bitno, to je ipak i pre svega sadrzaj” (Ugrini¢, Veljanovski, 2014).

3.2. Sadrzaj portala

Podkast je, medutim, samo jedan od mogucih potencijalno zanimljivih
sadrzaja radija na internetu i internetskog radija, koji mozda moze da doda vrednost
tradicionalnom radiju koji je odlucio da izade i na internet, ali i internetskom radiju
koji inace ne emituje program zemaljski.

Dejan Pralica i Smiljana Milinkov nude ,,recept” Sta bi sve mogao sadrzati
jedan funkcionalan i moderan radijski portal (Pralica, Milinkov, 2012):

- mogucnost slusSanja radijskog programa uzivo,

- odlozeno slusanje,

- Citanje vesti,

- tonski zapisi vesti,

- komentarisanje vesti,

- ocenjivanje vesti,

- programska shema,

- reklame,

- anketa,

- vremenska prognoza,

- linkovi ka dru$tvenim mreZzama Fejsbuk (Facebook) i Tviter (Twitter),

- android/ajfon aplikacija,

- forum,

- plejliste (play lists) koje posetioci mogu sami formirati,
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- blog,

- sintetizator govora za slepe i slabovide osobe,
- foto-galerije,

- biografije zaposlenih.

Moguénost slusanja radio-programa uzivo vredi i za klasicni radio, koji svoj
program moze slusaocima brzo i efikasno da ponudi i preko interneta; odlozeno
sluSanje je zapravo podkast, a opcija Citanja vesti na portalu je zapravo tekstualni deo
sajta, koji vec izlazi iz okvira radijskog medija i ¢ini ga multimedijem. Tonske zapise
vesti moguce je ponuditi uz tekstualni deo vesti, a komentarisanje vesti je omiljeno
kod posetilaca sajta, ali je diskutabilno sa aspekta efikasnog moderiranja i
administriranja, kada se Cesto provuku i uvrede, psovke, pa i govor mrznje i otvoreni
pozivi na nasilje, §to sve nije u skladu ni sa zakonskim niti sa etickim normama.
Ocenjivanje vesti je takode omiljeno kod posetilaca sajta, jer — kao i komentarisanje —
predstavlja vid interakcije izmedu publike i redakcije. Programska shema je korisna
informacija za posetioce sajta koji zele da slusaju program uzivo. Reklame na portalu
su prilika za dodatni prihod za radio, u vidu banera i sli¢nih vidova internetskog
oglasavanja. I anketa je omiljena kod posetilaca sajta, kao atraktivan zanr, ali Cesto
ideologizovani i1 propagandisticki. Vremenska prognoza je uvek vazna informacija.
Linkovi ka drustvenim mrezama Fejsbuk i Tviter veoma su pozeljni za diseminaciju
sopstvenih medijskih proizvoda kroz ove dve popularne drustvene mreze, kao
nezaobilazne alatke za podizanje sluSanosti /Citanosti /gledanosti svakog medija, ne
samo radija. Android ili ajfon aplikacije takode predstavljaju jedan od fundamentalnih
preduslova za jacanje popularnosti sopstvenog medija, s obzirom na Cinjenicu da
korisnici pametnih telefona vesti sve vise €itaju isklju¢ivo preko tih uredaja. Forum je
korisna forma za interakciju sa publikom, ali takode zahteva moderiranje i
administriranje, kako bi se izbegle Stetne pojave sline onima koje se susreCu u
komentarima. Plejliste, koje posetioci mogu sami da formiraju, pozeljne su za
interakciju sa auditorijumom, koji viSe ne Zzeli da bude samo pasivni primalac
muzike. Blog, kao vid gradanskog novinarstva, takode je korisna forma za privlacenje
publike na radijski portal. Sintetizator govora za slabovide osobe pripada delu koji se
ubraja u posStovanje ljudskih prava manjinskih i marginalizovanih druStvenih grupa,
Sto je svojstveno pre svega javnim radijskim servisima, ali ne samo njima. Takode, i
na taj nacin se privlaci jedna specifi¢na vrsta publike na radijski portal. Foto-galerije
su jo§ jedan multimedijalni aspekt portala. Biografije zaposlenih zapravo predstavljaju
impresum, $to je podatak koji povecava poverenje publike u konkretan medij i Koji
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potvrduje da iza tog medija stoje ljudi sa imenom i prezimenom i kvalitetnom
novinarskom i profesionalnom biografijom. Ipak, postavlja se pitanje Sta se od svega
pobrojanog odnosi na radio kao medij? Dakle, sem emitovanja programa uzivo preko
interneta, odloZenog slusanja i eventualno tonskih inserata iz programa i podkasta, sve
ostalo ne pripada radiju kao slepom mediju, ve¢ nekom novom multimediju.

Da bi se svi pobrojani sadrZaji zaista i nasli na veb-stranici radija na internetu
ili internetskog radija kao multimedija, potrebno je uloziti dosta truda. Novinarska
profesija je u krizi, ili blaze reeno — ona je na raskr$¢u, a jedan od nesumnjivih
pravaca kojima novinari moraju i¢i — hteli oni to ili ne, jeste multimedijalnost. Stoga je
pred novinare ve¢ odavno postavljen zahtev da se u multimedijalno doba moraju
ponasati multimedijalno. Na primer, u redakciji slavnog VaSington posta (The
Washington Post) ve¢ dugi niz godina postoji televizijski studio za snimanje intervjua
i svi novinari moraju pro¢i i obuku za televizijsko novinarstvo. Logika menadzmenta
je jasna: ni VaSington post odavno sebi ne moze dopustiti luksuz da, na primer,
ekskluzivni intervju sa nekom vaznom politickom li¢no§¢u napravi samo za Stampano
izdanje. Umesto tog pristupa, Post ¢e snimiti i televizijski intervju i ponuditi ga na
prodaju, s ciljem da uveca prihode. Taj intervju, koji se nudi televizijama, naravno,
nije sadrzaj koji pripada Stampanim medijima, §to znaci da je i u ovom slucaju rec i o
konvergenciji medija i o multimedijalnosti.

U vreme Svetske ekonomske krize, koja je pocela 2008. godine, oko 200.000
zaposlenih u ameri¢koj medijskoj industriji ostalo je bez posla. Dakle, sve je izvesnije
da medijski poslodavci moraju Stedeti kada je u pitanju angazovanje novinara, pa ¢e
samim tim pred novinare sve ¢e$¢e postavljati i multmedijalne zadatke. Ideja vlasnika
medija jeste da se sa istim ili manjim brojem novinara uradi znatno vise posla. I pred
novinare u Srbiji postavljaju se zadaci da savladaju razli¢ite multimedijalne discipline
i da budu angaZovani na kreiranju sadrzaja i na portalu svoga medija. Drugim re¢ima,
novinari ¢e uglavnom za istu platu morati da rade neuporedivo viSe: morace
postavljati vesti na portal, a Cesto i na druStvene mreze Fejsbuk i Tviter. Neretko su
upravo novinari zaduzeni i za moderiranje komentara na sajtu, kao i za pisanje i
uredivanje blogova. Samim tim, postavlja se i pitanje efikasnosti njihovog rada i
pitanje da 1i je i to jedan od razloga §to se u tradicionalnim medijima moze uoditi
proces odumiranja nekih slozenijih novinarskih zanrova? Dakle, manjak novca u
medijima odrazava se direktno i na Zanrovsko siromasenje: istrazivackog novinarstva
gotovo da uopS$te nema, a samo na nekolicini radio-stanica, pre svega, javnih servisa,
mogu se cuti reportaze, radijski paketi ili specijalizovane emisije iz razli¢itih oblasti
drustvenog Zivota.
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Izgleda da je Makluanovo ,.globalno selo” (McLuhan, 1962) uz pomo¢
konvergencije medija postalo stvarnost. Ipak, treba podsetiti na ¢injenicu da jo§ uvek
postoji veoma mnogo zemalja u kojima veéina stanovniStva nema prikljucak na
internet, ili ga ima, ali drzava cenzuriSe (medijske) internetske sadrzaje.

3.3. Hibridizacija

,Unosenjem linkova u strukturu veb vesti dobija se potpuno nova arhitektura
tih vesti koja savladava prostor i vreme kao dve super-sile kojima je ¢ovek uvek bio
povinovan. 'Linkuj ili te nece biti' postaje novi kredo veb novinarstva” (Barlovac,
2011: 59). Ugradnjom linkova u tekst, sve relevantne informacije postaju udaljene od
graditelja informacione magistrale na samo jedan klik (Barlovac, 2011). Kroz
linkovanje, veb-novinari zapravo obezbeduju zaokruZzenost prie, obezbeduju da
osnovna vest bude kratka dok se bekgraund (background, engl. pozadina) i ostale
povezane vesti obezbeduju kroz linkovanje, jer — najvaznija stvar na vebu jeste vest
(Stovall, 2004). Drugo je pitanje da li je takva vest, kada je, na primer, radio u pitanju,
zapravo radijska vest. Ponekad jeste, a Cesto nije, nego se ona pretvara u novi, hibridni
zanr.

Pojedini teoretiCari medija zakljucuju da je zahvaljujuci linkovanju nastala i
nova vrsta novinarstva — link-novinarstvo (link journalism). Prema toj definiciji, link-
novinarstvo podrazumeva preuzimanje linkova od drugih onlajn medija i blogera i
njihovo ubacivanje u sadrzaj vesti, kako bi prica bila kompletno pokrivena (Karp,
2008). T ovde se postavlja pitanje da li je to novinarstvo ili gradansko novinarstvo, ako
se ima u vidu shvatanje medija koje podrazumeva i uredivacku odgovornost.

Osnovne odlike pisanja za internetske medije su sledece:
Brzo, jer se utrkujemo sa dogadajima;

Kratko, jer niko (valjda?) nema vremena da Cita;

Uvek, posto na internetu ne postoje rokovi;

Eal A

Taéno i pouzdano, odnosno brzina nikada ne sme biti ispred tacnosti i
pouzdanosti.

Najvaznija stvar na vebu jeste — vest. Kompjuterski ekran/ekran mobilnog
telefona je nepodesan za Citanje dugackih tekstova. Nista duze od 300 do 500 reci nije
prihvatljivo za Citanje sa ekrana, sem sadrzaja od posebnog interesovanja za Citaoca,
kao Sto su stru¢ni tekstovi. Kao i u Stampanim medijima, u internetskim medijima
veoma je vazan naslov. Kao i u tradicionalnim medijima, veoma je vazan uvod, koji
poput ,,udice” treba da privuce korisnika da Cita tekst do kraja, ,,skroluju¢i nadole”
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(scroll). Kao i u agencijskom novinarstvu, tekstovi vesti treba da budu kratki, sa
suStinom ve¢ u prvom pasusu, potom da svaki slede¢i pasus bude jedna ideja, a da
jedna vest predstavlja jednu temu. Osnovne odlike internetskih medija su:
- hipertekstualnost (linkovanje),
- multimedijalnost,
- interaktivnost (komentari),
- multimedijalni i interaktivni hipertekst oslanja se na tradicionalne
novinarske Zanrove, koje potom pretvara u hibridne Zanrove, koji nisu
karakteristi¢ni za tradicionalne medije.

,Hibridnost” je koncept koji se Siroko koristi u disciplinama i aktuelnim
podrucjima, a poti¢e iz biologije, od svoje primarne povezanosti sa heterogenoscéu i
dvosmislenoséu (Mast, Coesemans, Temmerman, 2017), gde je, prema Oxford
Advanced Learner's Dictionary, definisan kao ,,Zivotinja ili biljka koja ima roditelje
razlicitih vrsta ili sorti” (Hornby, 2015: 764).

Evocirajuci izvornu gréku etimologiju reéi ,,hibrid”, kao ,,neCega §to dovodi u
pitanje konvencionalna shvatanja i prihvaéeni poredak” (Chadwick, 2013: 8),
hibridnost postaje posebno bogato mesto za analizu oblika i procesa
eksperimentisanja, inovacije, odstupanje i tranzicija, gde se tradicionalne kategorije i
klasifikacije ispituju, proSiruju ili uvek iznova kombinuju (Chadwick, 2013; Plantinga,
1997; Stross, 1999; Ward, 2005).

Hibridni oblici vesti u aktuelnom novinarstvu postali su pravilo, a ne izuzetak.
Nekoliko autora tvrdi da su uobicajene granice izmedu vesti i zabave, izmedu javnih
poslova i popularne kulture, te izmedu ¢injeni¢nog i izmisljenog nacina postali sve
porozniji (Baym, 2010; Chadwick, 2013; Corner and Pels, 2003; Franklin, 1997;
Harrington, 2008; Hill, 2007; Jones, 2010; Thussu, 2007; Zelizer, 2009).

Hibridnost se mozZe smatrati ,,krovnim pojmom za sve vrste meSanja i
kombinovanja koje se javljaju u zanrovima i tekstovima” (Mantynen, Shore, 2014:
739).

Hipertekst moZe omoguciti vecu dubinu izveStavanja i obezbediti da se price
ispri¢aju iz vise perspektiva. Stavise, hipertekst moze produbiti odnos s publikom, te
on ima potencijal da privuce nove citaoce ili duze zadrzi angazman postojecih
(Doherty, 2013).

Osnovne odlike internetskih medija jesu hipertekstualnost, multimedijalnost i
interaktivnost. Hipertekstualnost podrazumeva mogucnost linkovanja unutar jednog
teksta, ¢ime se taj tekst usmerava prema drugim tekstovima koji su u vezi sa temom,
prema dokumentima kojima se potkrepljuju tvrdnje iznete u oshovnom tekstu ili
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prema foto, audio i video sadrzajima. Hipertekst se oslanja na tradicionalne
novinarske zanrove, koje potom pretvara u hibridne zanrove, koji uglavnom nisu
karakteristicni za tradicionalne medije. Drugim re¢ima, dolazi do preoblikovanja
tradicionalnih novinarskih zanrova, pa je u jednom hipertekstu moguée pronaci
mesavinu viSe tradicionalnih Zanrova, kao 1 meSavinu proizvoda tradicionalnih medija,
koji su u hipertekstu prilagodeni internetu. U hipertekstu se, hipoteti¢ki, na taj nacin
mogu pronadi i radijski paketi i novinski ¢lanci i televizijski prilozi.

Naravno, sve je to i jedan od najvaznijih aspekata multimedijalnosti nekog
medija na internetu. Multimedijalnost je i inate dominantna karakteristika takvih
medija, pa i radija na internetu i internetskog radija, na §ta ukazuje ve¢ i sam izgled
njihovih internetskih stranica.

Tradicionalni novinarski Zanrovi se na internetu preoblikuju i usled
interaktivnosti, odnosno potencijalnog ucée$¢a posetilaca u komentarisanju, na
forumima, u pisanju blogova, u razli¢itim medijskim istrazivanjima, u anketama i dr,
ili u interakciji sa urednicima i novinarima putem drustvenih mreza ili internetskih
programa za ¢askanje. Interakcija je teoretski moguca i u procesu nastajanja odredenih
hipertekstova, i to ne samo na relaciji izmedu urednika/novinara i korisnika, ve¢ i
izmedu samih korisnika.

Takvi, hibridni, novinarski Zanrovi nisu karakteristiéni za tradicionalne
medije, pa tako ni za radio. Hipertekstualnost je za tradicionalni radio potpuno strana
osobina, s obzirom da je re¢ o ,,slepom mediju”, a isto tako i multimedijalnost, jer je
radio precizno odreden i definisan medij, bez obzira na kojoj se platformi emituje
program. Kada je interaktivnost u pitanju, radio je u istoriji medija bio upravo pionir u
promociji interaktivnosti, koja se sastojala u ukljucivanju slusalaca u program po
razli¢itim osnovama, a pre svega da bi se ¢ulo misljenje ,,obicnih gradana” u vezi sa
aktuelnim dru$tvenim temama. Takav Zanr ima i svoje ime u radijskom novinarstvu, a
zove se kontakt emisija. Interaktivnost internetskih medija i participativnost korisnika
tih medija na znatno je viSem nivou i nije vezana samo za jedan zanr, nego
potencijalno za svaki.

Na osnovu svega navedenog, jasno je da ti preoblikovani, odnosno hibridni
zanrovi, nisu radijski zanrovi.

3.4. Buduénost radija

Videli smo kako je internet uticao na preoblikovanje radijske forme i sustine.
Na osnovu svega do sada navedenog, postavlja se pitanje: ima li radio odgovor na
pitanje sopstvene buducénosti u eri mreze, konvergiranih medija i generacija
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internetskih domorodaca, koje imaju sasvim drugacije navike u konzumiranju medija?
Prema Ani Martinoli, danasnji medijski potroSac je jedinstven, zahtevan i angaZovan,
ukljucen u prakti¢no sve etape medijske proizvodnje (Martinoli, 2010). Samim tim,
tvrdi ona, radio-stanice vise se neée moci ograni¢iti na distribuciju i promociju
sadrzaja isklju¢ivo kroz linearne, tradicionalne kanale, jer su o¢ekivanja publike da
radio mogu da prate kroz brojne druge kanale, od mobilnih telefona do kompjutera.
Klju¢na re¢ za buduénost radija, s te tacke gledista, jeste interakcija izmedu redakcije i
publike, i to tako da se publici omoguc¢i odredena kontrola nad sadrzajem programa.
Medutim, ko ¢e u takvom svetu onda preuzeti uredivacku odgovornost nad takvim
medijem? | kako je moguce publici prepustati, makar i delimi¢nu, kontrolu nad
sadrzajem? Da li je to onda uopste medij u tradicionalnom smislu reéi, ili je u pitanju
neka nova, hibridna forma? Ako slu$aocima, na primer, prepustimo moguénost da
sami formiraju plejliste na radio-stanici, da li ¢e to zaista i dalje biti radio, ili tek
»digitalni dzuboks”, koji sustinski ne ispunjava nijednu funkciju od javnog interesa?

Bez obzira na format, vrstu muzike, lokaciju ili konkurenciju, za uspesSan
poslovni model presudno je izgraditi identitet radio-stanice (Warren, 2005). Identitet
se zasniva prevashodno na programu koji se nudi slusaocima, a Stiv Voren razlikuje
Sest vrsta identiteta programa: zabavni, informativni, u formatu nagradnih igara, sa
imidzom javnog servisa, negativni i specijalizovani (za starije, za tinejdzere, sportski i
sl).

S druge strane, sporan je jedan moguci americki model koji opisuje Dusan
Masié, koji smatra da svaka radio-stanica mora izabrati sopstveni format, jer je to
osnovni preduslov da bi prezivela na trzistu (Masi¢, 2009). Ma§i¢ na taj nacin
sustinski ne nudi niSta novo, jer ono §to on naziva ,,formatom” oduvek se nazivalo
uredivackom koncepcijom nekog radija.

Formatirane radio-stanice se ¢esto nazivaju i lajfstajl (lifestyle) stanice, koje su
specijalizovane za uzu grupu publike. U bivSoj Jugoslaviji to su prvi, intuitivno, otkrili
takozvani ,,narodnjaci” koji su se formatirali kao komercijalne muzicke radio-stanice,
koje bez prestanka pustaju folk muziku, upotpunjenu i muzic¢kim zeljama i
pozdravima, kao i kontakt programom. Lajfstajl stanice su, primera radi, i one ,,hit”
stanice za publiku starosti od 12 do 25, ili od 25 do 45 godina, ali i one na kojima se
slusa isklju¢ivo muzika grupe Pink flojd (Pink Floyd) ili neke druge grupe. Prema
formatu ili uredivackoj koncepciji, radio-stanice se mogu podeliti na muzicke,
informativne i specijalizovane (Masi¢, 2009). Najrasprostranjenije su nesumnjivo
muzicke radio-stanice, koje zahtevaju najmanje novinarskog rada, kao §to su
zasigurno najzahtevnije i samim tim najskuplje one radio-stanice koje akcenat
stavljaju na informativni program. Prema Masi¢u, formatiranje i podformatiranje jesu
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osnovni preduslovi da bi radio postao slusan ili poseéivan na internetu, posto to otvara
prostor za odrzivi trzi$ni model poslovanja i za privlacenje oglaSivaca. Ali, kakve su
posledice takvog pristupa? Formatiranje i podformatiranje nesumnjivo vode ka
programskoj redukciji i rapidnom zanrovskom siromasenju, pod izgovorom sticanja
veceg profita, kao svemoguceg opravdanja za sve.

Kompanija Arbitron je bila razvila model prema kojem na izbor formata neke
radio-stanice uti¢e Cak dvadeset jedan faktor. Unutrasnji faktori su oni koje mogu
kontrolisati vlasnik, direktor ili redakcija odredene radio-stanice: duzina plejliste,
kvalitet nove muzike, raspored i duzina vesti, kvalitet studijske produkcije, kvantitet
reklama, raspored i odsustvo voditelja, kvalitet voditelja, promocija programa na
radiju, rotacija muzike, te broj i kvalitet starih snimaka. Od spoljasnjih faktora moze
se uticati samo na jedan: na promociju stanice van programa. Na ostale faktore se ne
moze uticati: lokalni i nacionalni dogadaji, nova muzika i njena dostupnost, druge
stanice na trzistu, kvalitet raspolozivog kadra, sportski dogadaji, vremenski uslovi,
drugi mediji, promene stila Zivota, doba godine. Iako se ne moze uticati na ove
faktore, oni se moraju uzeti u obzir kada se odluuje o formatu radio-stanice. Na
primer, da li nekom gradu treba jo$§ jedna muzicka radio-stanica, ukoliko ih ve¢ ima
deset? Ili da li drzavi poput Luksemburga treba informativna (news) stanica koja bi se
bavila iskljucivo vestima iz unutra$nje politike? (Masi¢, 2009) Medutim, Cesto se u
uputstvima za formatiranje nesumnjivo kriju dosetke komercijalnih emitera koje imaju
cilj da se izbaci ljudski rad, a to se zatim opravdava medijskim teoretisanjem, koje
ispunjavanje javnog interesa nekog radijskog programa ostavlja u potpunosti na
margini.

U drugoj deceniji 21. veka terestrijalni radio moze se, dakle, obogatiti i
portalom, ili se moze primeniti poslovni model pokretanja internetskog radija.
Cinjenica jeste da se na taj na¢in lokalni/regionalni/nacionalni radio moze teoretski
uciniti globalnim, iako nije jasno u kojoj meri ¢e se kroz takvu uredivacku koncepciju
zaista pro$iriti auditorijum, $to je preduslov da se multiplikuje i mogucnost zarade od
oglasavanja. Svakako treba imati u vidu da je, recimo, 2010. godine koli¢ina novca
koja odlazi na onlajn oglasavanje u Velikoj Britaniji premasila onu koja ide za
televiziju i bila je ¢ak Sest puta veca od sume koju zarade sve radio-stanice zajedno.
Naravno, broj sajtova je neuporedivo veci od broja televizijskih ili radijskih stanica,
ali je isto tako ¢injenica da jedino onlajn oglasavanje nije bilo pogodeno nedavnom
recesijom (Masi¢, 2010). U Srbiji je, kako navode razli¢ita istraZivanja, onlajn
oglasavanje prakticno jo§ uvek na svojim pocecima, a izazovima internetskog
marketinga malo ko se bavi na ozbiljan nacin, $to se svakako moze definisati kao
propustena poslovna prilika.
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Uredivacka koncepcija pojedine radio-stanice, koja podrazumeva i zemaljsko i
internetsko emitovanje ili samo internetsko emitovanje, nuzno sa sobom nosi i potrebu
njenog prisustva na druStvenim mrezama, a pogotovo na najpopularnijoj od njih,
Fejsbuku. Vazno je privuci Sto vise prijatelja i ,,lajkova” (like) za stranicu radio-
stanice na Fejsbuku, ali se opet postavlja pitanje kako je to moguce uraditi ukoliko je
odabran format koji podse¢a na ,digitalni dzuboks”, bez informativnih i govornih
sadrzaja? I Fejsbuk i internet uopste po svojoj prirodi traze stalno prisustvo da bi neka
stranica bila vidljiva i aktivna. I tu se postavlja logi¢no pitanje: kako je moguce
insistirati na prisustvu na Fejsbuku, a nemati u programu, na primer, makar najnovije
vesti koje se potom dele (share) na Fejsbuku? Same vesti svakako necée biti dovoljne,
posto u danaSnjem internetskom svetu postoji toliko agregatora vesti (news
aggregators), da se namece pitanje smisla uredivacke koncepcije koja bi se oslanjala
samo na preuzimanje tudih vesti. Dakle, ni internet ni Fejsbuk nece biti od velike
pomoci ukoliko se novinarski Zanrovi i programski sadrzaji redukuju u toj meri da
odredena radio-stanica prakticno nema svoje zanrovske proizvode i ekskluzivne vesti i
priloge. To ¢e svakako uticati i na broj ,lajkova” na Fejsbuku i na broj poseta na
internetskoj stranici odredene radio-stanice, odnosno to ¢e obezbediti interaktivnost na
drustvenim mrezama koje su, kao §to im i ime kaZze, bazirane pre svega na socijalnim
kontaktima. Tek tada je moguce, kroz interakciju sa publikom, sasluSati njihove
primedbe na uredivacku koncepciju, kako bi se podigla sluSanost radija i pose¢enost
internetskih stranica i Fejsbuka. Radio-stanica koja insistira na interaktivnosti to moze
obezbediti i kroz drustvenu mrezu Tviter, kao i kroz takozvane servise za Caskanje
(chat), poput Telegrama, Vajbera (Viber), Skajpa (Skype), Fejsbuk mesindzera
(Messenger), ili kroz SMS poruke. Radio-stanica moze iskoristiti i prednosti mreze za
deljenje video-proizvoda na Jutjubu, ali se i tu postavlja pitanje Sta postaviti na upravo
otvoreni kanal na Jutjubu, ako su programski i zanrovski sadrzaji u najve¢oj mogucoj
meri redukovani?

Jedan od direktora BBC-ja za radio, Tim Dejvi (Tim Davie), smatra da je
dobro reSenje reafirmacija kontakt programa. Prema njegovim refima, ponovno
uvodenje zaboravljenih vrednosti staromodnog radija, pri ¢emu su dvosmerna i
verbalna komunikacija sigurno najvaznije, mogle bi dati radiju novi elan, kako u
analognom tako i u novom digitalnom okruzenju (Mucalo, 2010). To mozda ide u
prilog onim teoreticarima koji tvrde da tradicionalni radio i ne mora nuzno da bude
onlajn.

45



3.5. Danasnja publika — prosumeri

Danasnji konzument medija tezi tome da ne bude samo potrosac¢ ve¢ da bude i
— prosumer. Re¢ je o terminu koji je slivenica od dve engleske reci: producer
(proizvodac) i consumer (potrosac), koji je prvi upotrebio Alvin Tofler (Toffler,
1980). Danasnjim re¢nikom govoreci, to znaci da svaka individua moZze potencijalno
sti¢i do masovne ili segmentirane publike i to — putem mreze. S druge strane, publika
radija na internetu i internetskog radija je merljivija, Sto jeste vazan komercijalni
aspekt i jo§ jedan argument za pristalice teze da danas nije racionalno imati radio, a ne
koristiti sve dobre strane interneta. Na sajtu se mogu izmeriti sve aktivnosti korisnika:
koliko posetilaca pokrece strim (stream), koliko dugo slusaju program, koji je kvalitet
signala koji primaju. Za svakog slusaoca posebno se moze saznati i da li prvi put slusa
program ili je to ¢inio i ranije. Takav auditorijum viSe ne predstavlja nepreglednu
masu, ve¢ tacno odredene, poznate pojedince (Vukovi¢, 2010).

Svakako se postavlja pitanje da li je tatno da je vreme jednodimenzionalnih
medija zavrSeno, a da je multiplatformnost postala imperativ i glavna vodilja
medijskim producentima (Martinoli, 2013). Medutim, i multiplatformnost moze biti
jednodimenzionalna i moZe smanjiti raznovrsnost programskih i zanrovskih sadrzaja.
Isto tako, ne moze se dati konacan odgovor na pitanje da li ¢e multiplatformnost nekoj
radio-stanici automatski obezbediti opstanak na trzistu. Kao §to je napred napomenuto,
formatiranje liSeno urednickog i novinarskog kreativnog rada na proizvodenju vlastitih
priloga i emisija smanjuje Sanse i za opstanak na trzistu, preoptereCenom raznoraznim
formatiranim radio-stanicama. Uza sve uvazavanje novih internetskih tehnologija,
potrebno je zadrzati istrazivacku skepsu prema ovoj materiji koja je savremena i koja
samim tim izmice pred kona¢nim zakljuccima.

3.6. Razdvajanje medija i novinarstva?

Nazivali ih novim medijima ili multimedijima, izvesno je da su oni u jednoj
meri transformisali novinarstvo kakvo smo poznavali pre masovne upotrebe interneta.
Veé se dugo Cuje kako su pojavom novih medija i tehnologija ugroZene sustinske
vrednosti novinarstva kao profesije, kao i stare, isprobane prakse: izveStavanje i
pisanje u skladu sa zadovoljavanjem javnog interesa, nepristrasnost i ocuvanje
demokratskih vrednosti, odnosno novinarstvo u sluzbi javnog interesa i novinari kao
branioci slobode medija — i danas su ostali osnovni postulati kvalitetnog novinarstva.
Medutim, veliko je pitanje koliko tih vrednosti danas ima, naroCito u mejnstrim
medijima, i u tradicionalnim i u njihovim internetskim produzecima. U kojoj meri su u
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pravu oni Kkoji tvrde da prisustvujemo, na prvi pogled paradoksalnom, procesu
razdvajanja medija i novinarstva? Tacno je da sada svako moze da objavljuje, svako
moze da bude novinar, ali nije tacno da ¢e svako i biti novinar (Martinoli, 2013). Isto
tako, nije tacno da je besposStedna trka za ekskluzivnim informacijama isto §to i
odgovorno novinarstvo. Te dve stvari treba jasno razdvojiti.

Osnovni cilj novinarstva jeste sluzenje javnosti i ono novinarstvo koje ne sluzi
interesu javnosti zapravo i nije novinarstvo. Kako bi imao lojalnu publiku, novinar
zauzvrat mora biti lojalan toj istoj javnosti. To je razlika izmedu novinarstva i PR-a:
odnosi s javno$¢u deluju u ime izvora, novinarstvo deluje u korist publike. Ako
novinarstvo izgubi lojalnost publike, ono ne¢e imati korisnike, ne¢e imati oglasivace,
nece imati sponzore. Prema tome, susStina daljeg postojanja novinara jeste lojalnost
javnosti i poslovni model kojim se ta lojalnost pospesuje (Martinoli, 2013).

Ako su u pravu oni koji tvrde da velik broj najuticajnijih i najbogatijih
masovnih medija sve viSe forsira tabloidne i senzacionalisticke sadrzaje, neproverene,
pa samim tim i $tetne (dez)informacije, da forsiraju brzinu naustrb tacnosti, onda je
re¢ o principima koji su u direktnoj suprotnosti sa odgovornim novinarstvom. Da li se
onda raspada tradicionalna formula mediji — sadrzaj — oglasi, ili je tacnije da se iz
takvih medija povlaci jedino — novinarski sadrzaj!?

Samim tim, pravo je pitanje kako spasiti novinarstvo, a ne kako spasiti
medije? Sta je javni interes, a $ta lazni javni interes?

Fric Plaser (Fritz Plasser) je 1985. godine pisao kako politicki sistem postaje
sve viSe medijski, a medijski sistem sve viSe imitira politi¢ki. Na kraju tog procesa,
smatra on, oba sistema ¢e se stopiti u jedan ,,supersistem”, a on ¢e postajati sve vise
introvertan, odnosno sve ¢e se vise udaljavati od gradana i njihovih potreba (Kunczik,
Zipfel, 2006). Mozda ve¢ zivimo u eri tog supersistema? S jedne strane, pojedini
mediji sve viSe dramatizuju dogadaje, a s druge strane, javnost sve vise ,,otupljuje” na
takve vrste, Zargonski receno, ,,prenaduvanih” informacija. Re¢ je o ,,galopirajucoj
inflaciji re¢i”, a posledica je sve manje poverenje javnosti u novinarstvo. Recimo, u
politickom izvestavanju mediji su koncentrisani na udarne dogadaje, koji su, u stvari,
veoma Cesto klasi¢ni pseudodogadaji, koje kreiraju sami politicari i njihovi timovi za
odnose s javno§c¢u. Takvi novinari zanemaruju dubinske analize politi¢kih pitanja koja
su od sustinske vaznosti. lako se nalazimo usred ere ,,ciklona vesti”, gradani nisu, $to
bi mozda bilo ocekivano, vise informisani nego Sto je to bio slucaj u proslosti, nego
upravo suprotno od toga: tolika koli¢ina informacija nadilazi njihove moguénosti
obrade, te im je sve teze da na internetu odvoje nevazno od vaznog, verodostojno od
laznog (Kunczik, Zipfel, 2006). Sasvim izvesno, to je jedan od razloga Siroke
rasprostranjenosti dezinformacija i teorija zavere.
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Medutim, novinari sa Siromasnijih medijskih trzista ¢esto su toliko malo
placeni da je tesko od njih ocekivati da mogu delovati kao autonomna drustvena snaga
koja kao pas ¢uvar (watchdog) demokratije kontrolise politiku i upravlja drustvenom
agendom.

Kao $to je ve¢ spomenuto, U eri optimizma, internet smo posmatrali kao neku
vrstu ,,beskrajnog prostora slobode”, u kojem se korisnik kreée tako §to sam bira
sadrzaje koje Zeli da Ccita/slusSa/gleda. Koli¢ina njegovog sadrzaja je beskonacna.
Medutim, u eri skepticizma i kao ekonomski laici zaklju¢i¢emo da veci izbor stvara
vecu koncentraciju, iz Cega proizlazi da ovoliki izbor na internetu moze stvoriti i
ogromnu koncentraciju, koja podse¢a na eru monopola u fazi razvoja kapitalizma u
19. veku. lako je Cinjenica da postoji na milione sajtova, isto tako je Cinjenica da
vecina korisnika posecuje veoma mali broj izabranih. ,,Mozda je ta¢no da svaki sajt
ima svoj glas, ali ve¢ina Sapuce, a samo nekoliko moénih ima megafone”, zakljuCuje
Biljana Vitkovi¢ (56: 2010).

Postavlja se potom pitanje kakvi su to sadrzaji koje publici plasiraju oni koji
imaju moéne megafone u svojim rukama. Gotovo tre¢ina ucesnika istrazivanja koje je
sproveo The Pew Research Center's Project for Excellence in Journalism, koje je
obuhvatilo vise od dve hiljade odraslih osoba u SAD 2013. godine, odgovorila je da je
prestala da prati odredeni medij jer viSe ne obezbeduje vesti i informacije na kakve su
navikli. Problem je u tome §to je re¢ o onim segmentima publike koji su kljucni za
oglasivace, pa samim tim i za finansijsku odrzivost medija: visokoobrazovani, sa
prosecnim ili iznadprose¢nim prihodima, u zrelom Zivotnom dobu. Oni se, o¢igledno,
povlace nakon $to redakcije mejnstrim medija erodiraju kvalitet i kvantitet svojih
novinarskih proizvoda, jer je re¢ o publici koja za sebe zeli da bude kvalitetno
informisana. Nije li to onda ,,kvaka 22”: trka sa konkurencijom, smanjivanje troSkova
proizvodnje kvalitetnih sadrZaja, otpustanje dobrih novinara — vra¢a se kao bumerang
informativnim medijima. Oni su uspeli smanjiti troskove proizvodnje, ali gube
publiku!

Kako je pokazalo istrazivanje koje je sprovelo Nezavisno drustvo novinara
Vojvodine 2020. godine (Mili¢, 2021), niske zarade i politicki pritisak najveci su
problemi novinara u Vojvodini. Tek nesto vise od polovine od 144 anketirana
medijska profesionalca u Vojvodini zaposlena su na neodredeno vreme, odnosno njih
58,5%. Trecina anketiranih novinara, odnosno 34,5%, ima primanja visa od 60.000
dinara, a medu njima je 13,4% onih koji zaraduju vise od 80.000. Medijski
profesionalci Cesto rade za vise od jednog medija istovremeno, njih 47,9%.
Istrazivanje je pokazalo da su novinari najmanje zadovoljni odnosom drzave prema
medijima, odnosom politickih stranaka prema novinarima, ali i slobodom medija u
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drzavi. Kao probleme isticu i odsustvo medijske autonomije, sklonost medija ka
senzacionalizmu i tabloidizaciji, nepostovanje eti¢kih standarda profesije, pa i nizak
nivo medijske pismenosti gradana.

3.7. U potrazi za biznis modelom

Ocigledno je da zasad ne postoji poslovni model koji moze da garantuje da ¢e
novinarstvo preziveti. Gilmor (Gillmor, 2006), kao i Beket i Mansel (Beckett,
Mansell, 2008) preporucuju nekoliko moguéih spasonosnih reSenja za novinarske
probleme: pojacati drusStveno umrezavanje, povezati se sa publikom, uvesti vise
multimedijalnih platformi, prikupljati ideje i sadrzaje kao doprinos gradana preko
interneta (crowdsourcing), poboljsati forume, poboljsati grafike na sajtovima,
obezbediti pristup blogerima, podrzati hiperlokalno izveStavanje. Pri tom, i oni
priznaju da je definitivno veoma te$ko objasniti $ta novi mediji znace za buduénost
tradicionalnog novinarstva. Sasvim je izvesno da je zajedno sa mrezom rodeno i
takozvano gradansko ili participativno novinarstvo, u kojem — teoretski — svako moze
i da proizvodi i da preispituje vesti, kao i da bude i amater-urednik i amater-reporter.
Medutim, moramo biti oprezni, poSto se vera u gradansko novinarstvo takode moze
okarakterisati i kao utopijska, imamo li u vidu ogromnu mo¢ masmedijskih onlajn
platformi. Ipak, novi mediji svakako nude mogucnost izazova prema praksama,
pretpostavkama i moci tradicionalnih medija. Tradicionalni mediji, koji su odavno
shvatili trenutak i izasli na internet, za sada su skloniji kvaziinterakciji sa publikom
nego sustinskoj interakciji, koju publika trazi. Na primer, u po¢etnoj fazi radija znamo
da je postojalo mnogo primera amaterskih emitera. | Bertold Breht (Bertolt Brecht) je
u svojim esejima mastao o transformaciji radija kao sredstva distribucije u sredstvo
komunikacije (Carpentier, 2009). Sve u svemu, popularizacija novih, na internetu
zasnovanih medija, proizvela je mnogo optimizma kada su u pitanju druStveni i
participativni demokratski potencijali medija. Optimizam je i8ao Cak i dotle da se
predvidalo da ¢e uticaj masovnih mejnstrim medija slabiti i biti zamenjen
komunikacijskom paradigmom ,,mnogi sa mnogima” (many-to-many) (Carpentier,
2009), ali to se do sada ipak nije dogodilo. Uobi¢ajeni argument, ili mozda izgovor
tradicionalnih medija i urednika jeste da participacija publike mora biti povezana i sa
profesionalnim kvalitetima i druStvenom relevantno$¢u onoga o Cemu se pise
/izvestava. Mejnstrim mediji, dakle, sustinski nevoljno prihvataju participativnost.
Drugim re¢ima, participativna paradigma mozda jeste pobedila u teoriji, ali je za sada
ostala bez podrske u praksi (Sparks, 2007). Uostalom, ,obilje, cesto
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nesistematizovanih informacija treba strukturirati i dati im smisao, odnosno kontekst,
a to mogu pre svega profesionalni novinari” (Stavljanin, 2013).

Danas se pak novinarstvo nalazi pred nesumnjivo najveéim izazovima od
svoga postanka. 1zazov je toliki da se preispituju i osnovne uloge novinarstva: vesti
znacajne za javnu debatu (gatekeeping role), teme od javnog znacaja (agenda setting
role) i uloga ¢uvara demokratije (watchdog role). Ispunjavanje sve tri ove uloge ranije
je znacilo da je u pitanju odgovorno novinarstvo (accountable journalism), za koje se
verovalo da je jedan od stubova demokratskog poretka. Novinari su verovali da su
»cetvrti stalez” koji mora uZivati autonomiju, koja ¢e biti zasticena da bi mogli
ispunjavati svoje osnovne zadatke i uloge. Kakva je situacija danas?

Sasvim je izvesno da su tehnoloske promene, kao $to to uvek biva, sa sobom
donele i drustvene, kulturne i politicke. Samim tim, ni novinarstvo nije ostalo
postedeno. Tehnoloske promene dovele su do toga da se gradani pocinju navikavati na
to da su informacije drasti¢no pojeftinile, te da oni vise nisu spremni da placaju kako
bi se informisali. Nakon Gutenbergove, sada je na red dosla ,,digitalna galaksija”, ¢ija
pravila igre, medutim, jo§ uvek nisu sasvim jasna. Jasno je da se u velikoj meri urusio
poslovni medijski model, po kojem su oglasivaci finansirali medije, pa posredno i
novinarstvo. Internet je drasti¢no spustio i cenu oglasa, §to se veoma odrazilo na
poslovanje tradicionalnih medija, a narocito klasi¢ne Stampe. Novinarska profesija
viSe nije ni jedini ni ekskluzivni proizvoda¢ informacija.

Kao $to je ve¢ receno, novo vreme od novinara zahteva i da usavr$avaju nove
vestine. Digitalno novinarstvo je sustinski novinarstvo sa vise zadataka (multitask) ili
umrezeno novinarstvo, koje zahteva i nova znanja, koja ranije nisu bila deo novinarske
profesije. Ubrzanje medijskih promena ¢e od novinara zahtevati stalno obrazovanje
(Milivojevi¢, 2012). To neprestano usavrSavanje pred novinare postavlja i zahteve za
tehni¢kim obrazovanjem na polju interneta, a ne samo vladanje tradicionalnim
profesionalnim novinarskim alatima, koji su sada preneti u virtuelni svet. Postavlja se
pitanje da li to neprestano usavr$avanje podrazumeva i usavr$avanje kada su u pitanju
programski sadrzaji, a naroCito novinarski zanrovi, ili Zanrovi odumiru naustrb
tehnoloSkog usavrsavanja?

Prema Snjezani Milivojevi¢ (2012), pred novinarstvom se nalaze tri vrste
izazova:

1. Strukturni: zahtevaju stalni proces inovacija u medijima, uskladen sa
potrebama proizvodnje multimedijskog sadrzaja i prilagoden potrebama
proizvodnje sadrzaja za razliCite platforme;

2. Kognitivni: zahtevaju razvoj novih znanja i veStina neophodnih za
multitask novinarstvo, kao i razvoj neophodnih znanja i otvorenosti za
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umreZzeno 1 interaktivho novinarstvo, koje odlikuje savremenu
komunikacionu zajednicu gde novinari nisu jedini proizvoda¢i medijskog
sadrzaja, pa ¢ak ni vesti,

3. Eticki: zahtevaju definisanje odgovora na nove eticke dileme izazvane
deprofesionalizacijom novinarstva, problemima pouzdanosti i istinitosti
sadrzaja u novim medijima, oteZanom uredivackom kontrolom, potrebom
zaStite autorskih prava, privatnosti itd.

Medutim, ostajemo bez odgovora na pitanje u vezi se odrzivim medijskim
poslovnim modelom u kojem ¢e preZiveti i odgovorno novinarstvo. Izvesno je, ali je
to ujedno i opSte mesto, da se vesStine producenta i novinara na tradicionalnom radiju i
vestine producenta i novinara na internetskom radiju, kao i na radiju na internetu
razlikuju u izvesnoj meri. ,,Dakle, ako me pitate koji su to novi modeli novinarstva ili
kako ¢e medij buducnosti izgledati, moj odgovor ¢e biti jednako needuciran kao i
odgovor Gutenberga, dvadesetak godina nakon $to je izmislio pokretna slova, na
pitanje: 'Da li je to to — da li je to doseg tiskarstva'. Ne znamo §to je Gutenberg
odgovorio, no s danasnje perspektive mozemo biti apsolutno sigurni da je bio u
krivu”, veli Marko Rakar (Rakar, 2014).

Prema Rakarovim re¢ima, poslovni model medija doslovno je razrusen u
poslednjih dvadesetak godina, jer je pocivao na nacelu ograni¢ene dostupnosti i
nepostojanja alternative, recimo, u proizvodnji vesti. Danas potencijalno svako moze
biti proizvodac vesti, i u veb-prostoru su, $to je takode idealisticko poimanje stvari, svi
navodno ravnopravni takmaci. Sigurno je da je internet svojom beskona¢no§céu
zapravo drasti¢no smanjio i cenu oglasavanja, $to je direktno pogodilo tradicionalne
medije. Ta Cinjenica, kao i nezgodna navika publike da konzumira besplatne vesti,
pred medijsku industriju stavljaju jasan zadatak, a reSenje zadatka ne moZze biti u tome
da se starim metodama reSavaju problemi u novom vremenu.

Dakle, novinarima se sugeriSe da moraju savladati alate multimedijalnog
izveStavanja i to tako da znaju i pisati i snimiti, pa zatim montirati tonsku izjavu, i
fotografisati i snimiti, pa potom montirati video-prilog, i dizajnirati internetske
sadrzaje, i linkovati i uredivati portal i administrirati komentare i forume. Od novinara
se trazi i da mogu savladati digitalne alatke za dubinsko pretrazivanje internetskih
podataka, §to ¢e im onda biti od pomo¢i da se bave istrazivackim novinarstvom.
»~Novinari moraju imati nova znanja i umesto specijalista za odredeni medij, moraju
znati pripremati priloge za razli¢ite medije. Umesto tematskih generalista i medijskih
specijalista moraju postati tematski specijalisti i medijski generalisti”, tvrde Mucalo i
Frtali¢ (41: 2011). Ali, kako uza sve to onda novinari mogu sti¢i da se bave
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odgovornim novinarstvom, a o istraziva¢kom novinarstvu da se ne govori!? I sve to za
istu platu!

Medutim, ¢ak i kada bi se mogla zamisliti situacija da novinari odgovore na
sve ove viSe nego brojne i teSke zahteve, jasno je da ni to nece biti garancija da ¢e i
oni i mediji za koje rade preziveti, a kamoli da ¢e zaraditi — jer pad profita posledica je
nepostojanja reSenja za adekvatan biznis model medija u eri ciklona vesti, u eri koju,
prema nekim teoretiCarima, karakteriSe ,,otvaranje kapije” (gate-opening), umesto
tradicionalnog novinarskog ,Cuvanja kapije” (gate-keeping) (Mitchelstein,
Boczkowski 2009). Ma koliko se novinari trudili da zadrze ulogu ,,¢uvara kapije” i ma
koliko upirali ramenom u kapiju da ostane zatvorena, sem kad oni Zele da je otvore ka
javnosti (Domingo et al, 2008), drustvene mreze, mobilni telefoni, aplikacije,
gradansko novinarstvo, blogeri i dr. nadiru u tolikoj meri da ih je nemoguce zadrzati.
Onda se postavlja i logi¢no pitanje: zasto ih zadrzavati, ako je to ve¢ uzaludna borba?
Prema tim teoreti¢arima, mozda je pametnije da se novinari otvore prema promenama
koje teku i da, na primer, cCitalacke forume viSe ne posmatraju kao ,cCitalacka
igrali§ta”, nego da ih pocnu tretirati mnogo ozbiljnije. Mozda ta citalacka igraliSta
zapravo vape za uredni¢kom i profesionalnom novinarskom intervencijom?

Teoretiar novih medija, Aksl Bruns (Axel Bruns) skovao je termin
,hadgledanje kapije” (gatewatching) kako bi opisao logiku veéine onlajn sadrzaja u
21. stole¢u (Bruns, 2005). Njegove detaljne studije slucaja, na primer o Vikipediji
(Wikipedia) i Indimediji (Indymedia)'’, pokazuju da je u tim slu¢ajevima re¢ o
medijskim inicijativama ,,0dozdo na gore” (bottom-up), koje su sagradene na veé
postoje¢im i samoorganizovanim supkulturama. lako je on mozda precenio potencijal
takvih inovativnih medija, a pre svega njihovu relevantnost, Cije sadrzaje pune
razli¢ite nacionalne i internacionalne publike (Murray, 2009), ta¢na je teza da je
konvergencija proces koji se istovremeno odvija u dva smera: sa vrha ga pokreéu
medijske korporacije, dok ga odozdo pokrecu medijski potrosaci.

3.8. Novi mediji i prodaja korisnika oglasSiva¢ima

Strategija novih medija poput Gugla, Fejsbuka ili Jutjuba veoma je
jednostavna. Oni su otvorili besplatnu platformu za korisnike, koji su zapravo jedini
proizvodaci sadrzaja. Cilj je akumulirati $to veci broj korisnika, odnosno proizvodaca
sadrzaja (Users Generated Content), pustiti ih da nesmetano proizvode, a potom ih
prodati trecoj strani, to jest oglasivacima (Fuchs, 2010). Novi mediji, poput navedenih,

9 Ne prezirite medije, postanite medij!”, slogan je Indimedije, koji je pozajmljen od Dzela
Biafre (Jello Biafra), pevaca grupe Ded Kenediz (Dead Kennedys).
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po pravilu ne placaju korisnicima za proizvodnju sadrzaja, ili ih placaju simboli¢no. U
takvom biznis modelu ni jedan proizvod se ne prodaje korisnicima, nego se korisnici
prodaju oglasivac¢ima kao roba. U svetu mreze, dakle, ne postoje ljudi od krvi i mesa,
ve¢ samo IP (Internet Protocol) adrese, odnosno brojevi licnih racunara. Stoga, na
primer, pretraga uz pomo¢ pretrazivaca Gugl ni za dva korisnika interneta nece biti
jednaka, nego ¢e on prikazivati one pojmove, a naro€ito reklame, za koje se uverio da
zanimaju pojedine konzumente, na osnovu istorije njihovih ranijih pretraga po
internetu i veb-sajtova koje po navici konzumiraju. Gugl ¢e registrovati pojedinaéni IP
broj i spram njega ¢e se dalje ponasati, dok ga ime i prezime onoga koji pretrazuje
sustinski uopste ne zanima. Kako onda korisnici pretrazivaca Gugl mogu biti sigurni
da, dok ,guglaju”, zapravo nisu izlozeni pristrasnim filterima i algoritimima?
(Srinivasan, 2013). Ono za S$ta navedeni novi mediji ipak placaju, jesu zarade
zaposlenih u tim kompanijama koji rade na razvoju programiranja, kao i na razvoju
softvera i hardvera za marketinske aktivnosti, a ne za novinarstvo. Dakle, profit takvih
onlajn platformi u direktnoj je proporciji sa brojem korisnika, pa ¢e tako profit
neminovno opadati ukoliko korisnici po¢nu da ih napustaju. Ukoliko bi se takav trend
poceo desSavati masovnije u svetu novih medija, nesumnjivo bi se desila nova svetska
ekonomska kriza.

Dakle, osnovna razlika izmedu publike kao robe u tradicionalnim
masmedijima i na internetu jeste u Cinjenici da je na internetu publika (korisnici)
ujedno 1 proizvodac¢ sadrzaja (produser), zbog decentralizovane strukture mreze, koja
dozvoljava komunikaciju ,,mnogih sa mnogima”, ,jednog sa jednim”, ,jednog sa
nekolicinom”, ,,jednog sa mnogima”, ,,nekolicine sa nekoliko njih”, ,,nekoliko njih sa
mnogima”. Ali, kategorija produsera koji se tretira kao roba svakako ne doprinosi
demokratizaciji medija u pravcu participativhog sistema, nego vodi ka potpunoj
komodifikaciji/komercijalizaciji ljudske kreativnosti. Sto vise vremena gradani
provedu onlajn kao proizvodaci za velike korporacije poput Gugla, Njuzkorpa (News
Corp) ili Jahua (Yahoo), viSe ¢e im profita proizvesti. Reklame na internetu su, kao §to
je reCeno, uglavnom personalizovane. To je moguce zahvaljujuéi nadgledanju,
skladistenju i pristupu aktivnostima korisnika, uz pomo¢ racunara i baza podataka.
Ostaje nada da ¢e participativno drustvo na internetu ipak pobediti i razbiti
korporativnu dominaciju internetom (Fuchs, 2010).
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4. NOVINARSTVO I JAVNI INTERES

Zakonom o javnom informisanju i medijima iz 2014. godine prvi put je u
Srbiji zakonski definisan javni interes, a on podrazumeva:

1. istinito, nepristrasno, pravovremeno i potpuno informisanje svih gradana
Republike Srbije;

2. istinito, nepristrasno, pravovremeno i potpuno informisanje na maternjem
jeziku gradana Republike Srbije pripadnika nacionalnih manjina;

3. informisanje na srpskom jeziku pripadnika srpskog naroda koji Zive van
teritorije Republike Srbije;

4. ocuvanje kulturnog identiteta srpskog naroda i nacionalnih manjina koje
zive na teritoriji Republike Srbije;

5. informisanje inostrane javnosti na stranim jezicima kada je to od interesa
za Republiku Srbiju;
informisanje osoba sa invaliditetom i drugih manjinskih grupa;

7. podrska proizvodnji medijskih sadrzaja u cilju zastite i razvoja ljudskih
prava i demokratije, unapredivanja pravne i socijalne drzave, slobodnog
razvoja li¢nosti 1 zastite dece 1 mladih, razvoja kulturnog i umetnickog
stvaralaStva, razvoja obrazovanja, ukljucujuci i medijsku pismenost kao
dela obrazovnog sistema, razvoja nauke, razvoja sporta i fizicke kulture 1
zaStite zivotne sredine i zdravlja ljudi;

8. unapredivanje medijskog i novinarskog profesionalizma.

Zakonski je definisano i na koji na¢in se u Srbiji ostvaruje javni interes u
oblasti javnog informisanja, a odnosi se, pre svega, na formiranje javnih servisa na
nacionalnom i pokrajinskom nivou, omoguc¢avanje nacionalnim savetima nacionalnih
manjina da osnivaju ustanove i privredna dru$tva radi ostvarivanja prava na javno
informisanje na svom jeziku, kao i sufinansiranjem projekata u oblasti javnog
informisanja radi ostvarivanja javnog interesa.

4.1. Javni servis i javni interes

Od kako je nastao, pre devedeset godina, medijski model javnog servisa
oznaéio je prekretnicu u razvoju masovnog komuniciranja. Istorijska godina je 1926,
kada je britanska vlada otkupila deonice dotadasnjeg privatnog preduze¢a BBC
(British Broadcasting Company) i pretvorila ga u u javnhu medijsku korporaciju BBC
(British Broadcasting Corporation). To je oznacilo i poCetak ere regulacije medija od
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strane drzave. Uveden je princip da radio-talase treba regulisati za dobrobit najSire
javnosti.

Prvi generalni direktor BBC-ja, Dzon Rit (John Reith), dao je definiciju
javnog servisa, koja bi se i danas mogla primeniti, i to ne samo na javne emitere:
,Elektronski mediji treba da postavljaju standard dobrog ukusa, a ne da budu samo
njegov posrednik: onaj ko se hvali da daje ono Sto on misli da javnost Zeli, Cesto stvara
laznu i1 nerealnu potrebu za nizim standardima koje je on sad u stanju da zadovolji”
(Mek Kvin, 2000).

Javni servis je uveliko evoluirao u devet decenija svoga postojanja. Kada se
suoCio sa pojavom komercijalnih emitera, on je morao menjati stil i prilagodavati se,
nude¢i i dalje raznovrsnost i kvalitet, ali trude¢i se da postane interesantniji,
savremeniji, popularniji i drustveno jo$ korisniji. Druga vazna promena koja se
dogodila tokom istorije razvoja javnih servisa jeste emancipacija od drzavnog
paternalizma. Iako u drZzavnom, ili u nekim drzavama javno-pravnom vlasnistvu,
medijski model javne sluzbe sve se viSe distancirao od direktnog uticaja vlasti i
politike. ,,To je bilo omoguceno i celokupnom reformom radiodifuznih sistema u
kojima su u poslednje dve decenije glavnu strateSku i regulatornu ulogu preuzela
nezavisna regulatorna tela” (Veljanovski, 2007: 33). Javni servisi su evoluirali do
stepena da se podrazumeva da treba da budu autonomni, ekonomski, programski i
politicki stabilni, a pre svega — oni treba da sluze javnosti da bi opravdali svoj naziv,
jer je javnost njihov osnivaé, finansijer i kontrolor.

»Prema teoretiCaru Eriku Barentu (Eric Barendt), osnovne osobine javnog
servisa danas su:

1. opsta geografska dostupnost;
briga za nacionalni identitet i kulturu;
nezavisnost u odnosu na drzavu i na komercijalne interese;
nepristrasnost programa;

§irina i raznovrsnost programa;

© 0k wbd

znacajan deo sredstava dobijenih naplatom od korisnika” (Veljanovski,
2007: 33).

Uprkos lobiranju moénih komercijalnih emitera, evropske zemlje sacuvale su
svest 0 potrebi postojanja javnih RTV servisa i odbile prikrivena ali jasna lobiranja za
ukidanje javnih emitera, Sto je garantovano i velikim brojem dokumenata Saveta
Evrope, OEBS-a, Evropske unije, Uneska. Komercijalni mediji veoma ¢esto, gotovo
po pravilu, uopste nisu zainteresovani za emitovanje ,,0zbiljnih” sadrzaja, niti su u
stanju da izraze svu Sarolikost jednog drustva, bilo da se radi o politi¢kim,
ekonomskim, etnickim, religijskim, kulturnim, uzrasnim, polnim, seksualnim
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razlikama. Dobar javni RTV servis u svojim programskim sadrzajima mora tretirati
¢itavu Siroku lepezu drusStvenih cinilaca, ¢ime postaje zapravo javna tribina za
razgovor o aktuelnim problemima u trendovima u pojedinom drustvu. Na taj nacin,
javni servisi doprinose u¢enju o demokratiji i utvrdivanju demokratskog poretka, ¢iji
su i oni neotudivi deo.

,Javni servis je neprofitna, nezavisna radio-televizijska organizacija, osnovana
u ime opSte javnosti 1 finansirana iz javnih prihoda, koja raznovrsnim, uravnotezenim,
visokokvalitetnim programima zadovoljava potrebe najve¢eg moguéeg dela gradana,
tj. najsire javnosti, nepristrasno i bez diskriminacije”, definicija je koju je ponudio
Rade Veljanovski (2005: 28), skrecuéi paznju i na nedovoljno istaknutu specifi¢nost
javnih servisa koji moraju ponuditi i pluralizam novinarskih Zzanrova.

Zakonom o radio-difuziji iz 2002. godine u Srbiji su ustanovljena dva javnha
medijska servisa: Radio-televizija Srbije (RTS) i Radio-televizija Vojvodine (RTV),
§to je potvrdeno i Zakonom o javnim medijskim servisima iz 2014. godine. Oba javna
servisa prakticno su pocela sa radom 2006. godine. Zasto Srbija ima dva javna
servisa? Zato S§to Vojvodina predstavlja specifican deo Srbije, u istorijskom,
demografskom, kulturnom i privrednom smislu. Ona je viSejezi¢na, viSenacionalna,
multikulturalna, multikonfesionalna i multizavicajna pokrajina, koja samim tim ima
specificnije potrebe i1 zahteve, koje kroz programske sadrzaje treba da izrazi
pokrajinski javni medijski servis. Rade Veljanovski, nekadasnji predsednik Radne
grupe za izradu Zakona o radio-difuziji, bio je i inicijator ideje da se RTV ,,razdvoji”
od RTS-a. Kao argument u javnim raspravama, koristio je ¢injenicu da u nemackom
medijskom sistemu u 16 autonomnih jedinica (pokrajina) ima 11 radio-difuznih javnih
servisa, uz funkcionisanje tri nacionalna televizijska kanala: dva ARD-a i jednog
ZDF-a. Pretpostavka je bila da jedinstveni RTS ne bi imao ni sluha ni prostora za
objavljivanje sadrzaja koji su specifi¢ni za teritoriju Vojvodine. Brojne primedbe koje
na programske sadrzaja RTS-a izricu predstavnici razli¢itih etnickih manjina koji Zive
van Vojvodine, poput, na primer, Bosnjaka u Sandzaku, Vlaha na istoku Srbije, ili
Albanaca na jugu, potvrduju hipotezu koju je u javnim raspravama o Zakonu o radio-
difuziji iznosio Veljanovski: RTS sam nije u stanju da pokrije Sirok spektar potreba
gradana Srbije.

S druge strane, u Srbiji traje borba za uspostavljanje autonomije javnih
servisa. S obzirom da u domacoj medijskoj tradiciji prakti¢no ne postoji demokratsko
iskustvo, odnosno da je tradicija uspostavljanja naSe moderne parlamentarne
demokratije zapravo pocela tek 2001. godine, moZzemo zakljuciti da su naslage
autoritarnosti u drustvu u Srbiji 1 danas veoma velike. S tim u vezi, ni malo nije lako
izvr$iti tranziciju od nekadasnjih drzavnih radio-televizija, u moderne, od politicke
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vlasti nezavisne javne servise. To je proces koji itekako traje i danas, jo§ uvek uz
brojne probleme. Uostalom, kao i svaka druga borba za slobodu, tako i borba za
slobodu javnih medija jeste neprekidan proces.

Teoreti¢ar Klod Zan Bertran (Claude-Jean Bertrand) navodi &etiri oblika
medijskih sistema koje on naziva rezimima: autoritarni, komunisticki, liberalni i rezim
drustvene odgovornosti (Bertran, 2007). Prvi rezim je zapravo medijski sistem nastao
u prvoj polovini 19. veka i bio je karakteristiCan za apsolutisticke monarhije. On se
odrzao 1 u prvoj polovini narednog veka, u tragicnom periodu najretrogradnijih
ideologija fasizma i nacizma. Komunisticki rezim postojao je u vreme hladnog rata i
podele sveta na zapadni i na isto¢ni blok. Bio je dominantan u jednom broju evropskih
zemalja, ali ponegde i u Aziji i u Juznoj Americi. Komunisti¢ki rezim postoji i danas,
u zemljama kao $to su Kina, Kuba i Severna Koreja. Liberalni rezim karakteristican je
za zemlje zapadnog sveta u kojima je dominantno uredenje (neo)liberalni kapitalizam.
Rezim drustvene odgovornosti je karakteristican za evropske zemlje koje imaju
dugacku tradiciju javnih servisa.

I Miroljub Radojovié¢ razlikuje Cetiri tipa medijskih sistema: komercijalni tip,
tip javne sluzbe, drzavno-partijski i samoupravno-socijalisticki (Radojkovi¢, 1984).
Padom Berlinskog zida na evropskom kontinentu prestali su da postoje drzavno-
partijski i samoupravno-socijalisticki. Ovaj poslednji postojao je samo u bivsoj
socijalistickoj Jugoslaviji.

Dubravka Vali¢ Nedeljkovi¢ pravi podelu medija na drzavnocentri¢ne,
trziSnocentricne medije i na one u sluzbi gradana, to jest javne servise (Vali¢
Nedeljkovi¢, 2009). Nasuprot drzavnocentri¢cnim medijima, koji su osnovani,
finansirani i kontrolisani od drzave, tako $to se u visokom procentu izdrzavaju
sredstvima iz drzavnog budZeta, a menadZzment medija se sustinski bira uz blagoslov
vladajuce politicke opcije bez obzira na proceduru predvidenu zakonom, stoje javni
servisi, koji su osnovani, finansirani i kontrolisani od strane gradana. Njihova uloga je
zadovoljavanje komunikativnih potreba svih bez obzira na uzrast, pripadnost naciji,
veru, obrazovni nivo, jezik, socijalnu grupaciju, odnosno vladajucu vecinu, ili
marginalizovane grupe. Posto bi trebalo da bude namenjen gradanima i da zadovoljava
javni interes, javni servis ne mora vest da posmatra kao robu, ve¢ opet na prvo mesto
stavlja interes javnosti prilikom selekcije informacija. Budu¢i da bi trebalo da je
stabilno finansiran, on ne bi smeo zavisiti od trzista, nego jedini kriterijum u kreiranju
programa treba da mu budu odgovorno novinarstvo, profesionalizam i visoki medijski
standardi. Naglasak je na ,trebalo bi”, s obzirom da medijska praksa domacih javnih
servisa od 2006. godine do danas nije ni blizu idealne — ba$§ kao S$to su i nosioci
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politicke vlasti toliko puta demantovali sami sebe u navodno ¢vrstim obecanjima da ¢e
obezbediti nezavisnost javnih servisa od politickih i ekonomskih uticaja.

Rade Veljanovski isti¢e da se u zemljama u tranziciji namecu dva osnovna
pravca promena: demokratska transformacija medijskog sistema i profesionalna
transformacija medijskog sistema (Veljanovski, 2009). Prvi pravac promena
podrazumeva odgovornost drzave, a drugi podrazumeva odgovornost samih medijskih
poslenika, njihovih udruZenja i asocijacija, dakle — profesionalaca, i uz njih ostalih
aktera artikulisane sfere javnosti, kao civilnog sektora. Prvi cilj promena medijskih
sistema u zemljama u tranziciji trebalo je da bude oslobadanje od politickih uticaja. To
znaci da nije dovoljan preduslov da viSe ne postoji samo jedna partija koja svojom
ideologijom odreduje uredivacku koncepciju svih medija, ukoliko sada postoji vise
partija koje — svaka ponaosob — teze uticaju i podstic¢u kritiku drugih, a ne dopustaju
kritiku svoga delovanja. U Srbiji je, nazalost, jo§ uvek dominantan partokratski na¢in
vladanja, ¢ija su jedna od prvih kolateralnih §teta upravo mediji, koje politicke partije
percipiraju kao mo¢no sredstvo za $to duzi opstanak na vlasti.

U Srbiji, ali i u drugim zemljama u tranziciji, vrlo ¢esto se menjaju i usvajaju
zakoni, u pokusaju da se uspostavi regulatorni okvir za funkcionisanje medijskog
sektora. ,,Suvise Cesto se pristupa izgradnji medija koji unapreduju demokratiju a da se
prethodno u dovoljnoj meri nisu razmotrili 1 sustinski nisu razumeli ¢inioci koji su
vazni za taj proces” (Prajs, Krug, 2001: 11). Ali, usvajanje pravnih propisa po pravilu
nije dovoljno da bi sistem po¢eo funkcionisati, jer ¢esto praksa odudara od usvojenih
propisa. Vlade u tranzicionim drzavama zapravo se cCesto ponaSaju licemerno:
deklarativno, one se izjasnjavaju za nezavisnost javnih servisa. U praksi, medutim,
one ¢ine sve da do unedogled zadrze svoj uticaj na uredivacku politiku javnih servisa,
S$to se moze nazvati ,,besramnom taktikom odugovlacenja” (Basi¢ Hrvatin et al, 2008:
10), koju karakterise nesklad proklamovanog i ostvarenog, to jest nedostatak
demokratskih kapaciteta u vladaju¢im strukturama, koje inace sve odreda u
medunarodnoj javnosti slove kao demokratske vlasti.

Ono ¢emu treba teziti jeste demokratsko-participativna uloga medija, sto je
zapravo neka vrsta ponovnog oZzivljavanja utopijske ve¢ pomenute ,,radijske teorije”
koju je 1932. godine formulisao Bertold Breht. Breht je zahtevao da radio od
»distributivnog uredaja” postane ,komunikativni uredaj”, odnosno, da slusaoci ne
budu samo u poziciji da slusaju, nego i da govore. Radio ne bi smeo da izoluje
sluSaoce, nego bi trebalo da ih organizuje kao davaoce informacija (Kunczik, Zipfel,
2006).
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4.2. Komercijalni radio i javni interes

Pored drzavnocentricnih medija i javnih servisa, postoje i trziSnocentri¢ni
mediji, koji su osnovani privatnim kapitalom, finansiraju se prodajom oglasnog
prostora i distribucijom na trziStu, a kontroliSu ih vlasnici kapitala, tj. oglasivaci.
Njihova pretezna osobenost je da nude mnostvo istoga, dakle samo one sadrzaje za
koje se pokazalo da okupljaju najve¢i deo raspolozive medijske publike, uz
obrazlozenje da samo tako mogu sebi obezbediti opstanak (Vali¢ Nedeljkovi¢, 2009).

Pojedini teoretiCari medija re¢i ¢e za takve medije da imaju eskapisticki
koncept i da publici zapravo nude bekstvo od stvarnosti.’® Ponekad je to bekstvo
zapravo u sluzbi represije, poput slucaja Televizije Pink u Srbiji, koja je nastala 1994.
godine na kontroverzan nacin u vreme rezima Slobodana Milosevi¢a i ratova na
prostoru bivse Jugoslavije, devedesetih godina 20. veka. RTV Pink danas je jedna od
najprisutnijih televizija na prostoru bivsih jugoslovenskih drzava. Prema analizi
programa iz 2009. godine, na toj televiziji ne postoji ni sportski program, a kamoli
obrazovni ili Kkulturno-umetnicki program, dok je deéji program zastupljen u
najmanjoj mogucoj meri (Mati¢, 2009).

Kada su u pitanju komercijalne radio-stanice, one su se u Srbiji, uz tek veoma
retke izuzetke, masovno pretvorile u ,,dZubokse”. Na njima se, sem muzike koja je
dominantna, mogu pronac¢i mahom jo$ i sadrzaji poput kratkih vesti, kontakt programa
i naravno reklama. Stihijska privatizacija medija u Srbiji, siromasno medijsko trziste,
tranzicija koja predugo traje, gotovo u potpunosti su potisnuli sa scene nezavisne,
niskobudZetne, nedotirane, uskonamenske medije i one koji informiSu nacionalne
manjine i marginalizovane grupe. Princip univerzalnosti i slobode medija pretvorio se
u slobodu samo za vlasnike velikih i mo¢nih trzi$nocentri¢nih medija, koji sa trzista
eliminiSu sve one koji bi mogli ponuditi nesto specificno i neprofitabilno (Vali¢
Nedeljkovi¢, 2009). Oni diktiraju opsti ukus, a mali mediji se tome ili prilagodavaju,
ili nestaju, ili bivaju kupljeni od jacih i ve¢ih medija.

Kada su televizije u pitanju, ,,grubo govore¢i, gledaocu nacionalnog TV
kanala tokom dana prose¢no se nudi Sest sati informativnog programa, tri i po sata
filmova i serija, tri i po sata zabavnih Soua i dva sata reklama. U preostala tri sata [...]
emiteri smestaju sve ostale vrste programa koje treba da zadovolje druge potrebe

20 ..eskapisticko koristenje medija vazno je za stabilnost socijalnih sustava jer se tako spre¢ava
mogucéa refleksija recipijenta o vlastitom socijalnom polozaju. SpreCava se promjena
drustvenih uvjeta koji vode eskapistickom koristenju medija. Stalno odvracanje pozornosti od
aktualnih drustvenih problema, prema toj argumentaciji, pridonosi stvaranju iskrivljene svijesti
koja stabilizira postojeCe odnose vladavine. U tom kontekstu rije¢ je i o ‘narkotickoj
disfunkciji' medija” (Kunczik, Zipfel, 2006: 191)
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publike, odnosno da doprinesu 'podizanju opSteg kulturnog i saznajnog nivoa
gradana”™ (Mati¢, 2009: 32).

Da li ¢e komercijalnim emiterima ta beskrajna industrija zabave zaista pomoci
da opstanu i da nastave sa radom? Jo§ je Melvin Lorens Defler (Melvin Lawrence
DeFleur) 1970. godine definisao medije kao, u prvom redu, sredstva za oglasavanje,
koja se odrzavaju u zivotu pre svega zahvaljujuéi prihodima od reklama, po njemu
svakako kljuéne za funkcionisanje ameri¢kog privrednog sistema (De Fleur, 1970). S
druge strane, sta ako se ostvari ,,scenario haosa”, o kojem je pisao Bob Garfild (Bob
Garfield, 2009)? Naime, publika je u eri ,,ciklona vesti” navikla da informacije dobija
besplatno i uglavnom nije spremna placati za njih. Publika ne Zeli ni da joj se omiljeni
program prekida reklamama, kao $to uopste ne Zeli da joj, kada se nalazi na sajtu
nekog medija, baneri i popap dodaci (pop-up) ometaju paznju. Na taj nacin, oglasivaci
dospevaju u ozbiljnu nevolju i shvataju da im je bolje da imaju dobar PR, koji ¢e
potom lobiranjem izdejstvovati kod novinara da se, umesto reklama, zapravo emituju
oglasi u formi vesti (prikriveno oglasavanje). Gubitak reklama je, kao S$to je istaknuto,
za tradicionalne medije no¢na mora kojoj se ne vidi kraj, a konvergencijom medija i
njihovim odlaskom i na digitalne platforme moze se nadomestiti tek petina ili u
najboljem slucaju tre¢ina nekadasnjih prihoda od reklama. Onoga momenta kada
najmanje polovina televizijske publike nabavi tehnologiju koja eliminise ili blokira
reklame, ili svoje komunikacione potrebe pocne zadovoljavati isklju¢ivo uz pomoé
veba, oglaSivaci vise neCe imati nikakav interes da placaju oglase na klasi¢cnom radiju
i televiziji. Ako se ovo desi, Citav radio-difuzni sistem i biznis osta¢e bez para i
propasce. To je scenario haosa o kome je re¢ (Radojkovi¢, 2012). ,,Prvi element ovog
scenarija [...] stvara jednu spiralu smrti, jer se fragmentirana publika udaljava i po€inje
egzodus kapitala, §to vodi ka padu kvaliteta sadrzaja, koji ponovo izaziva udaljavanje
publike, $to opet vodi ka dezertiranju oglaSivaca, i tako u krug do zaborava. Izbeglice
— kao sto su publika i oglasivaci — beze na internet” (Garfield, 2009: 26). ,,Situacija
li¢i na raspevani orkestar na Titaniku pre sudara sa ledenim bregom”, upozorava
Miroljub Radojkovié (2012: 31), koji ukazuje da, pre svega, tradicionalnu televiziju od
»scenarija haosa” o€igledno ne mogu spasiti ocajnicki pokusaji da se publika, a zatim i
oglagivagi, privuku sa jo§ vise infotejnmenta®, vise zabave, vise rijaliti programa. Ne
moze, jer s druge strane ¢eka Jutjub, na kojem publika mozZe naci gotovo sve §to
pozeli i to moze konzumirati kada i kako hoce. Da stvar bude jos bolja po publiku, a
losija po televiziju, na Jutjub gradani mogu i sami postavljati video-klipove, nadajuci

2! Infotainment, engl. — emitovani materijal namenjen i zabavi i informisanju.
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se da ¢e dosti¢i onih vorholovskih petnaest minuta slave, ili se jednostavno radujuéi
Sto dele sadrzaje sa ogromnom Jutjub zajednicom. Rojters se, na primer, 2012. godine
dogovorio sa Jutjubom da ¢e prikazivati svoje emisije vesti na tom kanalu. Veliki
pretrazivaci, to jest velike internetske kompanije, poput Gugla, Jahua ili AOL-a,
kupuju ili merdZzuju klasi¢éne masovne medije, a tako preuzimaju i njihove funkcije.
Na osnovu svega ovoga, ocigledno je da je pogresna taktika vlasnika komercijalnih
radio-stanica da od ovog medija naprave dzuboks i da po svaku cenu izbegavaju
programe koji bi barem pomalo li¢ili na zadovoljavanje javnog interesa.

Masovni mediji u privatnom vlasni$tvu nisu bili dorasli svom dvostrukom
zadatku: s jedne strane postizanju dobiti za vlasnike, a s druge da budu u sluzbi
javnosti kao ,,etvrta vlast”??. Vlasnici su u odnosu na javnost jednostavno imali jadu
poziciju (Kunczik, Zipfel, 2006). Oni su Koristili izgovor kako komercijalni mediji
navodno nemaju obavezu da zadovoljavaju javni interes, $to je svakako zamena teza,
koja se moze dokazati primerima iz brojnih evropskih drzava, koje u svojim
zakonskim regulativama i komercijalnim emiterima propisuju obavezu ispunjavanja
javnog interesa. I u Clanu 47. Zakona o elektronskim medijima, kojim se regulisu
opste obaveze pruzalaca medijske usluge u odnosu na programske sadrzaje, navodi se
da su svi mediji (dakle, i komercijalni) duzni da, izmedu ostalog, obezbede slobodno,
istinito, objektivno, potpuno i blagovremeno informisanje, kao i da doprinesu
podizanju opsteg kulturnog i obrazovnog nivoa gradana. Drugim re¢ima — da sluze i
javnom interesu.

Uostalom, kakvo je to novinarstvo koje ne sluzi javnom interesu? Da li,
zastupajuci ovakvu tezu, vlasnici komercijalnih medija zapravo otvoreno priznaju da
oni i nisu zainteresovani za odgovorno novinarstvo u svojim programskim sadrzajima?

?2 Mediji se u demokratskim drustvima posmatraju kao ,Getvrta vlast”, koja bi trebalo da &ini
protivtezu ostalim granama vlasti, vrSe¢i funkciju kritike i nadzora. Da bi na pravilan nacin
vr§ili tu funkciju, mediji bi morali biti potpuno nezavisni od politicke vlasti. lzraz da su
novinari ,,Cetvrti stalez” nastao je kao referenca na tri staleza, tj. drustvene grupe koje su bile
zastupljene u organima vlasti Francuske pred revoluciju (Prvi stalez — sveStenstvo, Drugi stalez
— plemstvo, Tredi staleZ — obi¢ni gradani). Izraz ,,sedma sila” za medije i novinare U vezi je sa
Sest velesila koje su postojale u Evropi u 19. veku: Velika Britanija, Francuska, Austrija,
Pruska, Rusko carstvo i Otomansko carstvo. Stampa, koja je u nekim od tih drzava postala

nezavisna, smatrala se toliko uticajnom da je prozvana sedmom (vele)silom.
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4.3. Javni interes i profit

Ne samo od pojave interneta i monopolistickih kompanija na njemu, ve¢ i od
pojave komercijalnih masmedija postavlja se pitanje koje je od sustinskog znacaja za
razvoj demokratije: da li mediji rade u korist javnog interesa ili pak rade u korist
vlastitog interesa, to jest pre svega u korist interesa vlasnika moénih medijskih
korporacija? Drugim recima, sluze li mediji demokratiji ili ipak sluze profitu? Jedan
cilj uglavnom iskljucuje drugi, oni naprosto nisu komplementarni. Da li su medijski
proizvodi zaista ,roba” kao i proizvodi svake druge vrste industrije, §to je
pretpostavka koju podrzavaju komercijalni mediji, ili ipak nisu samo to? Da li je
televizija zaista samo ,,toster sa slikama”? Mozda ipak nije, pa ,,medijska roba” samim
tim zasluzuje da bude pod posebnom paznjom i regulacijom, jer ima i poseban znacaj
za svako pojedinac¢no druStvo; a po Habermasu, nema slobodnog demokratskog
drustva bez slobodne javne sfere, a takve sfere nema bez slobodnih medija, iako
postoji bilo ¢iji monopol nad njima (Veljanovski, 2011). U SAD, a s prilicnom
sigurno$¢u mozemo re¢i — i u Srbiji i drugde, postoje dva koncepta razmisljanja o
medijima: market-model i model javne sfere (Croteau, Hoynes, 2006). Po prvom
pristupu, naravno, gradani su potrosaci koji kupuju proizvode masovnih medija.
Prema drugom pristupu, po$to mediji proizvode i kulturna i politi¢ka dobra, oni su
resursi gradana, koji nisu obicni potrosaci obicne robe.

U meduvremenu, a narocito poc¢ev od masovne upotrebe interneta, broj medija
se uvecao geometrijskom progesijom i nastavlja da raste. To je, nesumnjivo, medijski
pluralizam u kvantitativnom smislu, pa bi se, hipoteti¢ki, moglo rec¢i da su zajedno s
pojavom interneta u medijskom smislu zadovoljeni svi ukusi i miSljenja. Da li je to
bas tako, da li mozemo govoriti i o kvalitativnom medijskom pluralizmu? S druge
strane, ¢injenica je da su ve¢ pomenuti Rupert Mardok, preko britanskog tabloida San
(The Sun), odnosno nemacki medijski koncern Aksel Springer (Axel Springer),
nametnuli princip po kojem mediji treba da prodaju senzacije i podilaze najnizim
ukusima, umesto da budu korektivi javnog mnenja. Da li su to mediji kakve javnost
zeli da ima ili ih joj naprosto neko drugi takve servira na tacni? A nakon toga,
prirodno je da se i ostali mediji ugledaju na principe koje su uspostavili
visokoprofitabilni tabloidi: grozan naslov, ograni¢eni re¢nik 1 preokupiranost
skandalom, umesto dotadasnje nemacke Stampe koja je bila intelektualna i
dubokomislena (Lorimer, 1998).

Umesto informativnih, dokumentarnih, edukativnih kulturnih sadrzaja u
centar paznje je doSao onaj sadrzaj koji se ,,lakSe prodaje”: skandal, koji podstice
razvijanje populizma kao oblika iskrivljavanja svesti i predstave o stvarnosti. Omiljeni
izgovor ovakvih medijskih mogula jeste da je re¢ o sadrzajima koji su ,trazeni”. U

62



stvari, pre ¢e biti da ta vrsta iskrivljavanja stvarnosti sluzi, pre svega, da se
zamaskiraju neéiji uski interesi (Mc Chesney, 2008). Evropski drzavni
intervencionizam, oli¢en u stavu prvog direktora BBC-ja, DZona Rita, da ,.televizija u
nase domove ne sme da unese niSta vulgarno i $tetno”, potiskuje se i u samoj Evropi
pod snaznim pritiskom ameri¢kog neoliberalizma, koji i u medijskoj praksi i teoriji
prenaglaSava znacaj trzista i profita (Veljanovski, 2011). S tim u vezi, kao najmoéniji
»regulator” medija pokazuje se reklamna industrija. Najpoznatiji svetski listovi
odavno vise od polovine svoga prostora namenjuju reklamama, a ima primera u
kojima su novinarski tekstovi samo nusproizvod na svega tridesetak ili manje
procenata prostora. Za razliku od Amerike, gde ograni¢enja nema, Evropa se jo§ drzi
sa svojih 20% programa komercijalnih televizija i 10% programa javnih servisa koji
mogu biti namenjeni oglasavanju, ali ja¢aju pritisci da se to izmeni, odnosno da se
uveca kolic¢ina reklama (Veljanovski, 2011).

Industrija reklama se u zemljama u tranziciji pojavljuje i u ulozi cenzora
medija, kao $to je bio slucaj sa emisijom ,,Insajder” na Televiziji B92. Rec je o jednoj
od retkih TV emisija koje se bave istrazivaCkim novinarstvom i koja, po svojoj
prirodi, otvara veoma zanimljive tabu teme. Zbog svega toga, ova emisija je i veoma
gledana, Sto — treba to naglasiti — pobija tvrdnje da publika trazi isklju¢ivo lake
medijske sadrzaje. Sve u svemu, ,Insajder” sluzi javnom interesu, ali ne sluzi
marketin§kim agencijama, pa je na taj na¢in, i prema vise puta ponovljenim tvrdnjama
same autorke emisije, Brankice Stankovi¢, RTV B92 otvoreno bio ucenjivan od strane
oglasivaca da ¢e, ukoliko budu emitovali serijal o pojedinim moé¢nim domacim
tajkunima, istog trenutka biti povuéene reklame firmi iza kojih doti¢ni tajkuni stoje.
To se i desilo, a B92 je na taj na¢in bio doveden na samu ivicu bankrota.?

Kao $to je u vise istrazivanja polozaja medija u Srbiji istaknuto, takve ucene
zapravo su primer ,,sofisticirane cenzure”, $to je cini¢na sintagma kojom se opisuje
sinergija biznismena i politicara, s ciljem uspostavljanja potpune kontrole nad
medijima. Recept je suStinski veoma jednostavan: vlasnici najve¢ih marketinskih

2 Autorka i urednica emisije ,,Insajder”, Brankica Stankovi¢, zaduZena je za tu emisiju od
2004. godine. Ona od 2009. godine zivi i radi sa dvadesetCetvoroCasovnim policijskim
obezbedenjem, zbog raznih vrsta pretnji. Policija je, prilikom procene bezbednosti Brankice
Stankovi¢, utvrdila da je njen Zivot ugrozen zbog tema kojima se bavi u emisiji. Sem ove
ilustracije, koja govori o tome koliko je opasno baviti se istrazivackim novinarstvom u Srbiji,
vazno je prisetiti se i slucaja iz 2007. godine, kada su sa B92 saopstili da je Miroslav Miskovié,
jedan od najbogatijih i najmo¢nijih ljudi u Srbiji, povukao sve reklame svojih kompanija iz te
medijske kuce. Miskovi¢ je to ucinio nakon §to su u ,,Insajderu” izneseni dokazi o njegovom
ucesé¢u u ,,mutnim” poslovima. Cilj povlacenja reklama svakako je bio pokusaj vrsenja
ekonomskog pritiska na B92, kako bi ta medijska kuca prestala da se bavi ovim ,tabu”
temama.
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agencija obavezno su bliski sa politicCkom partijom koja je u tom momentu najmoénija
u Srbiji. Oni od medija avansno otkupljuju termine i prostor za oglasavanje, a potom
kroz ulogu posrednika usmeravaju oglase velikih i ostalih kompanija u medije.
Mehanizam je razraden, a ,,jedan poziv menja sve”. Dakle bez obzira na Cinjenicu §to
je emisija ,Insajder”, zahvaljuju¢i razotkrivanju primera korupcije, privrednog
kriminala i sprege pojedinih biznismena i politi¢ara, povecala i gledanost i uticaj TV
B92, to — uprkos trzisnoj logici — nije privuklo i vise oglasivaca, ve¢ upravo suprotno!
Jasna je poruka upucena tom mediju: odustanite od ,Insajdera”, nemojte se baviti
istrazivackim novinarstvom!

Prividnoj slici o postojanju medijskog pluralizma svakako doprinosi i
¢injenica da velike medijske korporacije, koje su koncentrisale ogromno vlasnistvo u
medijskoj industriji, kupuju one manje, Sto vodi sve vecoj korporativnoj koncentraciji
u medijima, a — posledi¢no — jaca i oligopolska praksa (Lorimer, 1998). Tako se
dobija slika o velikom broju listova i kanala, ali je ona u sadrzajnom smislu zapravo
Cista fatamorgana, jer — sem broja medija — ne povecava se raznovrsnost njihovog
sadrzaja, a kamoli kvalitet. I u zemljama u tranziciji ja¢aju domaci medijski mocnici
koji zele da kontrolisu $to ve¢i deo medijskog trzista. U Srbiji su predstavnici
medijske industrije uspeli da zaustave donoSenje zakona o medijskoj koncentraciji i
javnosti vlasnistva (Veljanovski, 2011). Dok se neoliberalno shvatanje medija kroz
deregulaciju i jacanje biznisa preliva iz SAD u Evropu, u samoj Americi, na primer,
opada slusanost komercijalnog radija, a raste sluSanost javnih radijskih i televizijskih
servisa (Public Broadcasting Service — PBS), koji u toj zemlji postoje jos od 1967.
godine i funkcioni$u na regionalnom nivou. Uredivacka politika PBS-a itekako vodi
raCuna o javnom interesu, pa eto joS jednog dokaza za tezu da potpuna
komercijalizacija medija ne da ne vodi njihovoj vecoj gledanosti ili slusanosti, ve¢ je
situacija upravo obrnuta.

U uslovima hiperinflacije medija, jedini moguci na¢in za njihov opstanak jeste
snizavanje troSkova proizvodnje, zbog Cega prvi ostaju bez posla zaposleni u
medijskoj industriji i novinari. Radna mesta u medijima su zbog toga sve nesigurnija,
a novinari i zbog konvergencije moraju da rade daleko vise i da ,,svastare”, zbog cega
su i preoptereceni i demotivisani. Zbog ,,svastarenja” oni uglavnom i nemaju vremena
da se bave kompleksnijim novinarskim formama, a kamoli istrazivackim
novinarstvom. Dakle, manji broj novinara je pod velikim pritiskom, jer mora da
dostavi viSe sadrzaja u viSe formata za viSe platformi, a krajnji rezultat je, ¢ak i uz
najbolje napore urednika i novinara, kompromitovano kvalitetno novinarstvo
(Jevtovi¢, Petrovié, 2013).
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Zahvaljujuéi konvergenciji 1 digitalnom dobu u kojem zivimo, uskoro ¢e
gradani, u medijskom smislu, imati sve u ra¢unaru, na mobilnom telefonu itd. Rade
Veljanovski se opravdano pita: ,,Sta éemo to imati?” (Veljanovski, 2011: 413). Sa
aspekta modernih internetskih tehnologija, ima¢emo i svasta i $tosta, ali $ta ¢emo
imati sa aspekta programskih i zanrovskih sadrzaja? Mozda ¢emo imati vise kanala i
medija, a istovremeno daleko manje raznovrsnosti i sadrzaja od javnog interesa, to jest
mnogo manje odgovornog novinarstva.

4.4. Novi mediji i javni interes

Kada su novi mediji u pitanju, participacija korisnika ne podrazumeva samo
moguénost da se bude ,,slobodni potrosa¢ medija”, ve¢ primarno da se kreiraju i
razmenjuju poruke koje ¢e se potom iz prostora interpersonalnog komuniciranja
prebacivati u prostor masovne komunikacije, s ciljem da se ostvare interesi i potrebe
pojedinaca u komunikaciji sa drugima (Splichal, 2009). Eksplozija manje ili viSe
specijalizovanih sajtova, foruma, blogova, soba za caskanje (chat rooms) i mreza
prijatelja Sirom sveta ne vodi nuzno do medunarodne ili nadnacionalne javne sfere,
nego pre do fragmentacije masovne publike, politicki fokusirane, u veliki broj
izolovanih publika koje tretiraju razliita pitanja i probleme (Habermas, 2007).
Drugim rec¢ima, differentia specifica javnih medija koji mogu da transformisu
pojedina¢ni interes u zajednicki kroz konfrontiranje onih koji vladaju i onih kojima se
vlada, ili kroz medijaciju izmedu njih, nedostaje na internetu ne zbog njegovog
tehnologiziranog karaktera nego zbog nacina njegove drustvene upotrebe (Splichal,
2009). Da li to zna¢i da je Lev Manovi¢ u pravu tvrde¢i da Zivimo zapravo u
metamedijskom, odnosno postmedijskom drustvu (Manovic, 2001)?

U svakom slu¢aju, nakon pocetne glorifikacije mogucnosti koje nude novi
mediji, danas se u medijskoj teoriji o njima ve¢ razmislja na trezveniji i objektivniji
nadin, pa se tako navode i njihovi brojni negativni aspekti: ograni¢enost i skromnost
sadrzaja kojima se maksimalizuje zabava, a minimalizuju kultura, umetnost,
edukacija; razli¢iti oblici manipulacije u tom naizgled najdemokratskijem prostoru;
transformacija publike koja je Cesto hiperaktivna u virtuelnom svetu, a atrofirana u
realnim uslovima. Takva publika svoju energiju, koja je vazna za reSavanje nekih
znacajnih drustvenih, politickih i ekonomskih pitanja, razmenjuje sa grupama
istomisljenika u virtuelnom prostoru, bez ideje da imaginarni prostor zamene realnom
akcijom. Na delu je prekonfiguracija medijskog i komunikacijskog trzista, cije
dominantne osobine postaju jasna trziSna orijentacija, ukrupnjavanje kapitala i
globalizacija (Nikoli¢, 2012). Sadrzaji i forme na novim medijima izrazito su
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marketin§ki modelovani. Pored multimedijalnih sadrzaja, tu su, medutim, i brojni
baneri kojima se skrece paznja na proizvode, turistiCke usluge, a u vreme pred izbore,
i na politi¢ke kandidate koji u¢estvuju u njima.

Brzina, ishitreno odasiljanje informacija i Zelja da se po svaku cenu bude prvi
i da se pretekne konkurencija, moze unositi sveops$tu konfuziju i naciniti Stetu
korisnicima medijskih sadrzaja, kroz emitovanje velikog broja ,,novinarskih patki”.
Nekada, pre pojave interneta, te su ,,patke” nanosile nemerljivu Stetu pojedinacnom
mediju koji bi ih objavio. Danas ih toliko ima, da je ta utrka u brzini, fakticki u
krajnjoj instanci dovela do drasticnog pada poverenja publike u medije, bili oni
tradicionalni ili novi. ,,Bespostedna borba za klikove i likeove, preko kojih se,
zapravo, publika koja ih prati 'prodaje’ oglasiva¢ima, dovela je do potpunog
srozavanja profesionalnih standarda u vecini portala, pri ¢emu je dominantan
'novinarski metod' copy-paste, a dominantna forma senzacionalistiCka vijest sa
takozvanim 'udica naslovom' (naslovi koji ne reflektiraju nuzno sadrzaj vijesti, ali su
kreirani tako da 'natjeraju’ Citatelje da otvore i procitaju vijesti, odnosno da kliknu na
nju)”, upozorava Lejla Turcilo (2017). Verodostojnost medija je veoma ozbiljno
ugrozena. Medijska publika se promenila i iskazuje, ocito, sve vise sumnjicavosti
prema medijskim sadrzajima. Potrebno je zapitati se S§ta je s druStvenom ulogom
medija ukoliko nema poverenja. Kakva je onda funkcija medija uopste (Mucalo,
2010)?

Ana Martinoli tvrdi da ¢e puna snaga finansijske koristi od konvergencije
medija biti poznata tek u godinama koje dolaze, ali su zato druStvene posledice vec
vidljive (Martinoli, 2011). Medijski proizvodi se ve¢ tretiraju kao proizvodi bilo koje
druge industrijske grane, a odgovornost prema javnom interesu i drustveni angazman
povlace se pred zahtevima komercijalnog trzista. Da li su onda globalni mediji
zapravo zaista misionari korporativnog kapitalizma, kao $to to tvrde Robert Mekéesni
(Robert McChesney) i Edvard Herman (Edward Herman) (Herman, Mekc&esni, 2004)?
Takode, veoma je prisutan strah od fragmentacije publike i samim tim i od erozije
trzista. Istovremeno, moze se o¢ekivati da ¢e trenutno najrazvijenija medijska trzista
jos vise ojacati i prosiriti svoj uticaj (Martinoli, 2011).

Internet ne dopusta samo da se komunicira vise, bolje 1 brze; on neverovatno
§iri javni prostor i menja samu prirodu demokratije. Ova revolucija, koja traje pred
nasSim ocima, korisna je utoliko Sto produbljuje i upotpunjuje demokratski poredak. Pa
ipak, ne treba je prihvatati sa blazenim zadovoljstvom. Pre nego $to se otpocne s
hvalama, treba o njoj razmisljati i uporedo Se pitati 0 njenim granicama (Kardon,
2013).

66



Prema Dominiku Kardonu, internet je stvorio ,,informati¢ku republiku”, ¢ije
su osnovne karakteristike to da je otvorena i decentralizovana, sa Sirokim javnim
prostorom, koji potencijalno stoji nasuprot onog zatvorenog sveta u kojem smo
prisustvovali dijalogu novinara i profesionalnih politicara. Ta¢no je da internet
razmice te zidove i da omogucava inicijative odozdo, koje su pre svega usmerene ka
jacanju li¢nih sloboda, ali — on istovremeno uklanja i pod (Kardon, 2013)!

Stvarne osobe su na internetu u stvari samo avatari. To je virtuelni prostor koji
je postao deo realnog zivota, nacin da se stvarnost ucini bogatijom, sadrzajnijom i
pozeljnijom. Mreza nije odvojeni univerzum, ona je deo naSeg svakodnevnog zivota,
ali na internetu niko ne zna ko ste zapravo.*

Zahvaljujuéi inicijativama korisnika, stvorene su P2P* mreZe, ,,svako sa
svakim”, zatim tehnologija bezi¢nog povezivanja na internet, kompanije poput
Majkrosofta, Gugla ili Fejsbuka. Neke od tih inicijativa odozdo, vrlo brzo su se
pretvorile u kompanije koje imaju neskrivene monopolske ambicije, iako su prethodno
bile smisljene u nekoj garazi ili u sobi pasioniranih i ambicioznih studenata.

Uprkos svojoj, na prvi pogled
neogranicenoj slobodi, ideal interneta sli¢an
je idealu novinarstva: onaj koji govori mora
biti zaSti¢en pravom na slobodu izrazavanja,

a onaj o kome se govori, mora biti zasticen
pravom na privatni zivot. Ono §to zasluzuje
da ostane na margini paZnje, u mulju
interneta — treba tu i da ostane, poput poziva
na nasilje, uvreda, rasizma, antisemitizma,
neonacizma, fasizma. Nazalost, taj filter ne
funkcioni$e uvek kako bi trebalo, niti su svi v Tty o Jonbiey Rvvace yodlivia g

»internauti” prikljuceni na mrezu iz Casnih i

prosperitetnih namera. Dodatni problem je i Cinjenica da trgovacka logika sve vise
razbija prvobitnu ideju interneta: favorizuju se velike kompanije, partije, poznate
licnosti. Na taj nacin razbija se toliko puta pominjana raznovrsnost mreze. Shvacen
kao demokratski princip, internet je mnogo vise jedna prilika nego opasnost, vise
sre¢na okolnost nego rizik (Lorimer, 1998). S druge strane, ozbiljno treba uzeti u

% To pokazuje i karikatura Pitera Stajnera (Peter Steiner) objavljena jo§ 1993. godine u listu
Njujorker (The New Yorker), na kojoj je nacrtan pas koji sedi pred racunarom: ,,Na internetu
niko ne zna da si pas!”.

% Usluga peer-to-peer (P2P) decentralizovana je platforma pri kojoj dve osobe direktno
medusobno komuniciraju, bez posredovanja trece strane.
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razmatranje i teorijsku postavku da je internet, umesto da stvori ,informaticku
republiku”, zapravo sustinski ,,izmrvio” javnu sferu na veliki broj malih ostrva, koja
sve manje komuniciraju jedno s drugim i unutar sebe.
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5. NOVINARSKI ZANROVI

Sve do 19. veka u novinarstvu je prevladavao literarni stil pisanja. Odnosno, u
Stampanom novinarstvu, jer druga vrsta medija pre toga i nije postojala. Medutim, u
tom stolecu vest postaje roba pre svega zahvaljujuéi pronalasku telegrafa i masovnom
opismenjavanju stanovni§tva kroz uvodenje obaveznog obrazovanja. U vezi sa
slanjem vesti preko telegrafa jeste 1 napustanje literarnog stila u novinarstvu. Telegraf
u to vreme nije bio dovoljno tehnoloski savrSen, te se Cesto deSavalo da se veza
prekine prilikom slanja vesti. Na primer, tokom Americkog gradanskog rata (1861—
1865) reporter sa ratiSta putem telegrafa je slao izvestaj napisan literarnim stilom, sa
dugackim uvodom u kojem opisuje, na primer, vremenske prilike toga dana, i da mu
potom pukne telegrafska veza. Epilog: redakcije novina u Njujorku ostajale su bez one
osnovne informacije — ko je pobedio u odredenoj bici (Briza, 2009).

U razmiSljanjima 0 tome na koji nacin da se predupredi realna moguénost da
novine ostanu bez vesti, iako imaju svog reportera ili reportera novinske agencije na
terenu, doslo se do principa ,,obrnute piramide”, koja je delimi¢no preuzeta iz tradicije
anti¢ke retorike. Osnovni princip obrnute piramide jeste da se odmah na pocetku vesti
ili izveStaja saop$ti najvaznija informacija u vezi sa nekim dogadajem. Smatra se da je
prvu vest po tom principu poslao novinar americke agencije AsoSijeted pres
(Associated Press, AP) 14. aprila 1865. godine. Njen pocetak glasi: ,,Predsednik je
juée u jednom pozoristu pogoden metkom i, mozda, ubijen...”. Potom slede detalji o
atentatu na americkog predsednika, Abrahama Linkolna (Briza, 2009).

U istoriji novinarstva obrnuta piramida postala je poznata i kao AP-ova glava
vesti, jer je ova novinska agencija prva upotrebila ovakav nacin izvestavanja. Osnovni
povod za uvodenje obrnute piramide u drugoj polovini 19. veka bio je, dakle,
tehnoloske prirode. Medutim, obrnuta piramida se u velikoj meri odrzala i do danas,
kao dominantan nacin pisanja osnovnih novinarskih Zanrova, vesti i izvestaja. U
danasnjoj eri interneta, barem u razvijenijim delovima sveta, zaista viSe ne preti
opasnost od prekida veza, ali je obrnuta piramida i dalje prisutna. Medutim, ,,potreba
za sazetim, preciznim i preglednim tekstovima danas postoji mozda i vise nego u 19.
veku. Mi, naime, zivimo u doba kada je jedna od najdragocenijih valuta vreme”
(Gruhonji¢, 22: 2011). Savremenici smo informacione revolucije u kojoj informacije
putuju veoma velikim brzinama. Zato je AP-ova glava prezivela sve do danas, kao
najefikasniji nacin saopStavanja informacija i kao dominantan stil novinarskog
izrazavanja.
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Novinarski stil je u teoriji poznat kao podstil publicistickog stila izrazavanja, a
pored publicistiCkog, postoje jo§ knjizevnoumetnic¢ki, naucni, administrativni i
razgovorni stil (ToSovi¢, 2002). Pored novinarskog, podstil publicistickog stila je i
monografsko-publicisti¢ki. Takode, potrebno je praviti razliku izmedu novinarskog i
novinskog stila. Novinski stil se, naravno, odnosi samo na stil pisanja za novine, dok
je novinarski stil zapravo sintagma kojom se oznacava nacin pisanja za medije uopste
(Stampa, radio, televizija, internet).

Osnovno pravilo pisanja vesti po principu obrnute piramide jeste da se unutar
vesti odgovori na osnovna novinarska pitanja: ko? sta? kada? gde? zasto? kako? To je
u teoriji medija poznato kao pravilo 5W+H, prema engleskim zamenicama who, what,
when, where, why i how. Navedeno pravilo je temeljni princip novinarske profesije.
Ali, ono nije ni$ta manje zastupljeno u bilo kom drugom tekstu i u bilo kojoj drugoj
vrsti diskursa, posto je svuda je podjednako vazno znati quis, quid, quibus auxiliis,
cur, guomodo, quando (Vasi¢, Alanovi¢, 2007).

Najvazniji deo obrnute piramide, njena esencija jeste glava vesti ili lid.?® To je
pocetak vesti, njen uvod, zapravo mamac koji treba da privuée publiku. ,,Dakle, lid
rezimira glavne stavke dogadaja koji ¢ine vest. Drugi, i svaki naredni pasus, sadrzi
manje vazne dodatne podatke, i to poredane u sledu od vaznijih ka manje znacajnim”
(Briza, 2009).

Lid mora da bude kratak i jasan, liSen suvisnih re¢i i izraza. U njemu ne mora
da se odgovori na svih 5SW+H, jer bi to vodilo upotrebi komplikovanih recenica i
nejasnom lidu. U telu vesti koje sledi posle lida, nizu se ostale ¢injenice, od
najvaznijih prema manje vaznima. Telo vesti sustinski ima zadatak da dodatno objasni
lid.

5.1. Novinarski Zanrovi u radijskom novinarstvu

Zanrovi u radijskom novinarstvu sliéni su oblicima novinarskog izraza i u
ostalim tradicionalnim medijima, a iz same prirode radija kao medija, ¢ija je glavna
specifi¢nost zvuk, proizlaze i odredene specificnosti Zanrova. Tonska vest, direktan
izvestaj, radio-paket, radio-reportaza specifi¢nosti su radijskog novinarstva (Ugrinic,
Veljanovski, 2014: 12).

Savremeni trendovi u novinarstvu, Kkoji su u dobroj meri uslovljeni i
tehnoloSkim razvojem medija, doveli su i do stapanja klasi¢nih novinarskih Zanrova u

% Engl. to lead — voditi, prednjaditi.
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nove, ,.hibridne” oblike. Ipak, prisetimo se kako izgleda klasi¢na podela novinarskih
zanrova:

- faktografski zanrovi: vest, izvestaj, intervju;

- analiticki zanrovi: kolumna, uvodnik, beleska, komentar;

- Dbeletristicki zanrovi: reportaza, feljton, satira, umetnicka kritika.

Razli¢iti teoreticari medija nude razlic¢ite podele novinarskih zanrova, a jedna
od uobicajenih kod domacih autora (Jevtovié, Petrovié, Aracki: 2014 117) novinarske
zanrove deli na:

- faktografske ili informativne;

- analiticke;

- Dbeletristicke.

Faktografski novinarski Zanrovi su vest, izvestaj, izjava i intervju. Analiticki
zanrovi su ¢lanak, komentar (uvodnik, osvrt), kolumna, kritika i karikatura, dok su
beletristicki reportaza, feljton, beleska, kao i satiricni i humoristicni tekstovi.
Beletristicke Zzanrove pojedini autori nazivaju i umetni¢ko-publicistickim, jer se
priblizavaju knjizevnim formama. Jo§ jedna dualna podela novinarskih Zanrova kaze
da se oni dele na faktografske (vest i izveS$taj) i interpretativne (svi ostali). I
angloamericka tradicija sve Zanrove deli u dve grupe: informativne (vest i izvestaj) i
analiticke (intervjui, kolumne, komentari). Postoji i podela na monoloske, dijaloske i
mesovite Zanrove.

Na pocetku razvoja radija njime su dominirali monoloski zanrovi poput vesti,
izveStaja, komentara, osvrta. Vremenom je preOvladala dijaloska forma, poput
intervjua, razgovora, panel-diskusije, polemike, reportaze, radio-paketa i radio-drame
(Barakovi¢, Mahmutovi¢, 2013).

Prema Marku Sapunaru (1994), radijski Zanrovi su:

- govorni monolozi: vest i izvestaj;

- dijaloski zanrovi: intervju, razgovor, panel rasprava i polemika,

- viSeslojni radijski Zanrovi: reportaza, ficer (radijski paket) i radio-drama;

- meSoviti zanrovi: anegdote, satire, humoreske, segmentirane muzicke

emisije itd.

5.1.1. Najava

Najava u radijskom novinarstvu ima pre svega funkciju da najavi autorski
prilog novinara, nudec¢i klju¢ne aspekte priloga ili rubrike koja sledi. Najava najcesce
istice neki dogadaj u njegovoj celini, ili istice udarni segment odredenog dogadaja.
Najava moze da istiCe i li¢nosti, ili pak da navede direktni ili indirektni citat
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najznacajnijih reci glavnog ucesnika u nekom dogadaju. Najava, dakle, u sebi ima i
elemente lida, jer je i njoj zadatak da saops$ti samu srz informacije, Zargonski receno,
,»sustinu sustine”, odnosno da privuce paznju slusalaca. Najava, bas kao ni odjava, nije
poseban novinarski zanr. One predstavljaju sastavne delove odredenih novinarskih
zanrova ili programskih sadrzaja na radiju, sa jasnim pravilima kako se pisu i cemu
sluze.

Primer 1: Dan pobede nad fasizmom u Drugom svetskom ratu, 9. maj,
kao drzavni praznik u Srbiji bice obelezen nizom dogadaja tokom
vikenda: od polaganja venaca, preko koncerata, do vatrometa. Tim
povodom, danas ¢e se sa Savske terase, uz najvise vojne pocasti
oglasiti i pocCasna artiljerijska paljba. Grad Beograd, Ruski dom u
Beogradu i Besmrtni puk, povodom proslave dana pobede nad
fasizmom i obelezavanja 80 godina od pocetka Drugog svetskog rata
organizovace niz dvodnevnih svecanosti. Tako ¢ée na Trgu republike u
Beogradu danas biti odrzan koncert poznatog ruskog hora ‘Durecki’, uz
direktan prenos na RTS-u. (Radio Beograd 1, Novosti dana, 8. maj
2021).

Nakon ovakve najave sluSaocima je jasno $ta je tema priloga koji sledi. Primer
najave koji je naveden jeste primer za najavu priloga koji sledi u informativnoj emisiji.
Pod najavom se podrazumeva i najava sadrZaja celokupne informativne ili tematske
emisije, a ponekad — mada sve rede — i najava programa za ceo dan.

5.1.2. Odjava

Odjava se u radijskom novinarstvu koristi neuporedivo manje od najave.
Uobic¢ajeno je da sam novinar koji izveStava sa nekog dogadaja, na kraju izvestaja
saopiti: ,,Jz Novog Sada, za Radio Slobodna Evropa, Norbert Sinkovié”. Druga
mogucnost je da izvesStaca sa lica mesta odjavi voditelj emisije ili spiker u studiju.
Odjava se koristi narocCito kada se Zzeli ista¢i da je odredeni prilog ekskluzivno
objavljen bas$ na tom radiju.

Kao $to se emisija moze najaviti, tako se moze i odjaviti. Odjava sadrzi
podsecanje na emisiju koja se upravo zavrsSava. Ona sluzi da podseti na najvaznije
vesti dana ukoliko je u pitanju emisija poput dnevnika, ili na sagovornike, ako je u
pitanju bila neka tematska emisija. UobiCajeno je da se u odjavi navede i ko je
realizovao emisiju.
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5.1.3. Vest

Radijska vest je, kao i vest u drugim vrstama medija, osnovha forma
novinarskog izveStavanja. Po strukturi je sli¢na vestima u ostalim vrstama medija, s
tim $to je prilagodena za osnovne specifi¢nosti radija kao medija. | radijska vest,
dakle, mora da odgovori na osnovnih Sest novinarskih pitanja: ko? §ta? gde? kada?
zasSto? kako?

I vest na radiju, kao i svaka druga, ima lid ¢iji je cilj da, poput mamca, privuce
paznju slusalaca tako §to ¢e saopstiti ,,suStinu sustine” odredene informacije koja se
upravo emituje. Struktura se dalje nastavlja kao i u vesti za, recimo, novine: slede
¢injenice koje su vazne i zanimljive, ali su manje vazne i zanimljive od lida. One,
dakle, dodatno objasnjavaju lid i Cesto sadrze i kratak bekgraund, ¢ime se objasnjava
kontekst cele vesti.

Uvodna recenica u radijskom novinarstvu ¢esto se naziva ,,top lajn” (top line),
a voditelji je Cesto koriste za najavu vesti ili slozenijih priloga, nakon koje sledi
poveznica, odnosno vezna re¢enica:

Primer 2:

TOP LAJN: U nastavku emisije o epidemiji kovida-19 u nasoj zemlji.
POVEZNICA: U protekla 24 sata u Srbiji je od virusa korona preminulo
jo$ 20 ljudi. Time je broj Zrtava porastao na 6.539. (Radio Beograd 1,
Novosti dana, 8. maj 2021)

Primer 3:

TOP LAJN: Danas se igraju tri utakmice 36. kola Linglong Superlige
Srbije.

POVEZNICA: A sastaju se Vozdovac — Napredak, Novi Pazar — Mladost
i Proleter — Radnik (Radio Beograd 1, Novosti dana, 8. maj 2021)

Radijski lid je najces¢e veoma jednostavan i pre svega odgovara na pitanje sta
se dogodilo?, a potom i ko je nesto uradio? i kada se nesto dogodilo? Redi su primeri
lida koji odgovara na vise od dva ili tri pitanja, a najredi su primeri narativnog lida.

I u radijskom novinarstvu neke vesti po¢inju odgovorom na pitanje ko? i to su
najcesce protokolarne vesti:

Primer 4: Predsednik VuCi¢ danas je u Briselu sa zvani¢nicma
Evropske unije. Razgovarace se o evrointegracijama, nastavku dijaloga
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Beograda i Pristine i borbi protiv virusa korona. (Radio Beograd 1,
Novosti dana, 26. april 2021)

Primer 5: Evropska unija spremna je da podrzi obnovu Zeleznicke
pruge izmedu Beograda i Severne Makedonije, objavila je predsednica
Evropske komisije Ursula fon der Lajen posle sastanka sa
predsednikom Srbije, Aleksandrom Vuc¢iéem. (Radio Beograd 1,
Novosti dana, 26. april)

Pored protokolarnih vesti, odgovorom na pitanje ko? pocinju i vesti ¢iji su

glavni protagonisti javne licnosti ili pojedinci koji ne moraju biti javne licnosti, ve¢
mogu biti i, recimo, vesti o smrti poznatih li¢nosti:

Primer 6: Najbolji teniser sveta, Novak Dokovi¢, zapocCeo je tristo
osamnaestu nedelju na vrhu svetske liste (Radio Beograd 1, Novosti
dana, 26. april 2021)

Primer 7: Poznati slikar i vajar, Milo§ Sobaiji¢, preminuo je od posledica
virusa korona. (Radio Beograd 1, Novosti dana, 24. april 2021)

Radio je, zahvaljuju¢i svojim tehnoloskim karakteristikama, od svoga

nastanka do danas bio i ostao najbrzi medij. Danas je, u stvari, radio brzi nego ikada,
jer je za direktno javljanje reportera u program sa lica mesta dovoljan jedan mobilni
telefon. Radio je medij koji u najve¢em broju slucajeva izvestava o dogadajima koji su
se desili danas, tako da odgovor na pitanje kada? sustinski postaje suvisan u radijskim
vestima, sem kada je re¢ o najavnim vestima:

Primer 8: Predsednik Vuci¢ danas je u Briselu sa zvanicnicima
Evropske unije. Razgovaracée se o evrointegracijama, nastavku dijaloga
Beograda i Pristine i borbi protiv virusa korona. Ocekujemo pocetak
konferencije za novinare predsednika Vuci¢a i visokog predstavnika
Evropske unije za spoljne poslove i bezbednosnu politiku Zozepa
Borelja. (Radio Beograd 1, Novosti dana, 26. april 2021)

Radio i elektronski mediji uopSte moraju strogo voditi racuna o trajanju

svakog segmenta programa, zbog ¢ega na radiju vazi pravilo da sve Sto ima da se
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saopsti, treba da se saopsti na najkra¢i moguéi nacin. Generalno, radijska vest treba da
bude $to kraca. Nije retkost da ona bude toliko kratka da stane u svega tri reda teksta,
ali ne treba je po svaku cenu skracivati, na ustrb jasnoce i celovitosti.

Na komercijalnim radijskim stanicama, na primer, od informativnih sadrzaja
najcesce su prisutne emisije kratkih vesti, koje se obi¢no emituju na svakih sat
vremena, i koje imaju karakteristicnu Spicu ili prepoznatljiv dzingl. U takvim
emisijama, koje traju od dva do pet minuta, sabrano je najc¢es¢e od pet do osam veoma
kratkih udarnih vesti. Nijedna od njih nije duza od dve ili tri reCenice. Vesti su obi¢no
usaglasene sa prirodom odredene radio-stanice, odnosno zavise od toga da li je re¢ o
lokalnoj, regionalnoj, nacionalnoj, ili pak globalnoj stanici. Dakle, vesti zavise od
same uredivacke politike odredene stanice. Emisije kratkih vesti najcesce se pune
prilagodenim agencijskim vestima, a rede sadrzajima koje je proizvela sama radio-
stanica, sem ukoliko nije u pitanju ekskluzivna vest.

Javni radijski servisi i poneka komercijalna radio-stanica (poput Radija 021 iz
Novog Sada) imaju i centralne emisije vesti, kao §to je dnevnik, koje se ureduju po
tematskim blokovima, opet u zavisnosti od toga koju teritoriju odredeni emiter pokriva
i kakva mu je uredivacka politika. Te centralne informativne emisije najcesce traju od
petnaest minuta do pola sata. Ove emisije su kombinacija prilagodenih agencijskih
vesti i novinarske inicijative samih radijskih novinara, odnosno originalnih priloga
pojedina¢ne radio-stanice.

Vest je jedini novinarski Zanr na radiju koji moze da bude nenajavljen, nego
se jednostavno Cita jedna za drugom, bez prethodne najave ili naslova (Ugrini¢,
Veljanovski, 2014). Postoje radio-stanice koje svoje emisije vesti najavljuju tako §to
na pocetku emisije samo procitaju naslove, a potom i, istim redosledom, vesti koje su
povezane sa tim naslovima. Postoje i radio-stanice koje svoje vesti saopsStavaju samo i
isklju¢ivo u obliku naslova, odnosno u obliku kratkih vesti, fleseva®’. Fle§ je najkraéa
forma vesti. On sadrzi samo veoma kratak lid, u kojem se saopsStava veoma vazna
informacija.

Primer 9: Stigao novi kontingent vakcine Sinofarm. — Sa oko 350.000
zarazenih dnevno, zdravstveni sistem Indije pred kolapsom. — Dodela
Oskara u znaku filma 'Zemlja nomada’. (Radio Beograd 1, Novosti
dana, 26. april 2021)

2" Engl. flash — bljesak, iskra, trenutak.
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Fles je po pravilu ekskluzivna informacija do koje medij dolazi prvi, ili se
barem trudi da je prvi emituje (Gruhonji¢, 2011). Fle$ je i veoma vazna vest, koja se
saopStava u tom obliku bas zbog svoje vaznosti, a ne samo zbog ekskluzivnosti. Zbog
brzine reagovanja na dogadaje, fle§ koriste naroc¢ito novinske agencije i radio-stanice
(Slavkovi¢, 1973).

Radijska vest je uglavnom krac¢a od vesti u Stampi ili u novinskoj agenciji.
Ona je ,najkraci, sazet, jeziCki racionalan, nafin saopS$tavanja Cinjenica o nekom
dogadaju ili pojavi” (Ugrini¢, Veljanovski, 2014: 107). Medutim, kada je neka vest
veoma vazna, ona ne moze ostati samo kratka vest, nego mora dobiti oblik prosirene
vesti.

Primer 10:

KRATKA VEST: U Srbiji se belezi pad broja zarazenih koronavirusom,
manije je i pacijenata u bolnicama, sutra stize jos pola miliona doza iz
Kine. (Radio Beograd 1, Novosti dana, 25. april, 2021)

Primer 11:

PROSIRENA VEST: Epidemijska situacija se pobolj$ava u nasoj zemlii
smanjuje se broj zarazenih kao i broj onih koji su na leCenju. Ipak,
opustanja ne sme biti, kaze za nasu kucu drzavni sekretar u
Ministarstvu zdravlja, Mirsad Derlek. OCekuje da u naredna dva do tri
meseca imamo tri miliona revakcinisanih gradana i da na taj nacin
postignemo kolektivni imunitet. Prema njegovim recCima, tada ce
epidemija biti pod kontrolom. Sutra stize i pola miliona doza vakcina iz
Kine.” (Radio Beograd 1, Novosti dana, 25. april, 2021)

Krac¢a vest dovoljna je kao osnovna informacija, ali je proSirena vest kod
vaznih informacija nuzna da bi interes javnosti bio zadovoljen.

Posebna vrsta vesti karakteristi¢nih za radio jeste tonska vest. To je vrsta vesti
koja se sastoji samo od necije izjave, ali upravo ta izjava i jeste vest (Ugrinic,
Veljanovski, 2014: 111). Ona se uvek emituje tako $to se na odgovarajuc¢i naéin
najavi, tj. jasno se kaze $ta je sadrzina tonske vesti, kao i ime i prezime onoga od koga
potice ton:

Primer12:
NAJAVA: Epidemijska situacija je bolja iz dana u dan, smatraju lekari, a
da bi se nastavio pad broja zarazenih neophodno je postovanje mera
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Kriznog Staba. Medutim, mere se ne postuju, kaze epidemiolog
Predrag Kon. (Radio Beograd 1, Novosti dana, 25. april, 2021)

TONSKA [ZJAVA: Govorim za kafi¢e, za restorane, govorim za tu
situaciju. Sto posto se ne postuju mere u kafi¢ima, u bastama, a na
ostalim mestma se postuju mere, kao $to je recimo u pozoristima.
Necu sad da generalizujem bas na svakom mestu. Drugo, mi svuda
gde se sastajemo, pogotovo u Kriznom Stabu, nikada necete naci
nikoga bez maske. Znaci, obavezno je noSenje maski u bastama na
otvorenom, osim u situacijama kada se pije pi¢e i kada se konzumira
hrana. (Radio Beograd 1, Novosti dana, 25. april, 2021)

5.1.4. Vesti u nizu

Vesti u nizu prate neki vazan dogadaj od pocetka do kraja, izvesStavajuci pri
tom o svakoj znacajnijoj promeni. NajceS¢e su u pitanju vesti o nesreCama (pad
aviona, zemljotres, pozar, cunami), ratovima, atentatima, politiCkim krizama, smrtima
vaznih li¢nosti, skupstinskim zasedanjima, sportskim dogadajima. ,,.Svaka vest u nizu
predstavlja celinu za sebe i kompletnu vest. Vesti u nizu su povezane klju¢nom
¢injenicom koja ih spaja — od prve do poslednje” (Gruhonji¢, 2011: 74).

Primer 13:

VESTI U NIZU: — U zemljotresu jacCine 6,2 stepena po Rihteru, koji je u
utorak, 29. decembra, oko podneva pogodio Hrvatsku, stradalo je najmanje
sedam osoba.

- Tokom veceri to podrucje pogodio je jos jedan zemljotres, jacine

3,9 stepeni po Rihteru. Hrvatska radio-televizija javlja da su se veé
razruSene gradevine dodatno urusile. Evropsko-mediteransko
seizmoloski centar (EMSC) objavio je da je to bio dvadeseti potres
u poslednjih 37 sati na tom podrucju.

- Premijer Andrej Plenkovi¢ je u ranim popodnevnim satima objavio
da je nastradala jedna djevojcica u Petriniji.

- Gradonacelnik mjesta Glina u izjavi za drzavnu televiziju kasno
popodne rekao je da su iz rusevina u Glini izvucena tijela ¢etvoro
stradalih u zemljotresu, dok je nakon toga, u posjeti Glini vladine
delegacije, ministar branitelja, Tomo Medved, objavio da je zapravo
pronadeno pet mrtvih osoba: ,Na zalost i ovdje u Glini kao
posljedica ovog razornog potresa imamo velike zrtve. Ovdje u
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mjestu Majske Poljane imamo pet mrtvih sada. Sa djevojCicom iz
Petrinje ukupno Sest stradalih u potresu”, kazao je ministar.

- Vatrogasci su u utorak nesto poslije 19.30 posle vise od Sest sati
potrage, pronasli tijelo preminulog muskarca u rusevinama zupne
crkve Svetog Nikole i Vida u Zazini, &ime se broj poginulih popeo na
sedam. Prema informacijama lokalnih vlasti, poginuo je orguljas
koji se u trenutku potresa nalazio u crkvi i Cistio orgulje, koje su bile
pogodene ranijim zemljotresom. U izjavama za drzavnu televiziju
lokalni zvanicnici iz te regije kazali kako je veliki broj povrijedenih u
tom dijelu Hrvatske, gdje je bio epicentar. (Radio Slobodna Evropa,
29. decembar 2020)

5.1.5. Izvestaj

Drugi faktografski zanr, izvestaj, najéesée se, uz vest, koristi u radijskom
novinarstvu. On se Cesto koristi za dogadaje koji traju (follow up), tako da on u sebi
prakti¢no objedinjuje vesti u nizu, bilo da je re¢ o izveStavanju sa skupstinskih
zasedanja, sednica vlade, sportskih takmicCenja. IzveStaj je veoma cCesto zapravo
proSirena vest, ,.koja obavezno mora da sadrzi jedan ili vise tonskih inserata” (Ugrinic,
Veljanovski, 2014: 117).

Prvi preduslov za kvalitetno izvesStavanje svakako je da novinar bude prisutan
na samom dogadaju od pocetka pa do kraja, jer ¢ak i na prvi pogled dosadni dogadaji
mogu dobiti zanimljiv obrt. Ako se, na primer, izveStava sa skupstinskog zasedanja,
nije dovoljno obavestiti javnost da je neki zakon usvojen. Vazno je naglasiti i samu
atmosferu koja je bila dominantna u raspravi, prepucavanja izmedu vlasti i opozicije,
moguce incidente, uvrede i tako dalje. Sve to je vazno zabeleziti i veSto ukomponovati
u izvestaj. Uostalom, kako bi izgledalo da je sportski izvesta¢ trebalo da prati
fudbalsku utakmicu izmedu Crvene zvezde i Partizana koja je zavrSena 3:3, a umesto
toga je gledao samo prvih i poslednjih deset minuta utakmice, dok su golovi, uz
mnoge preokrete, postizani u intervalu posle desetog i pre osamdesetog minuta?
Sigurno je da bi se osramotio pred auditorijumom i pred kolegama.

S druge strane, ako se prati neki dogadaj od pocetka do kraja, i ukoliko je taj
dogadaj bio dinamican i prepun preokreta, kako onda to sve moze da postane deo
radijskog izvestaja od, na primer, 100 sekundi? Nije lako, ali ko god Zeli da se bavi
radijskim novinarstvom ili izvestavanjem za bilo koju vrstu medija, mora izuciti tezak
zanat odvajanja bitnog od nebitnog. To itekako ima veze sa novinarskim iskustvom,
ali isto tako i sa kvalitetnim mentorskim/uredni¢kim radom sa mladim i neiskusnim
novinarima. Stvar je, u suStini, veoma jednostavna: biti prisutan na dogadaju od
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pocetka do kraja, koncentrisan kako bi na licu mesta novinar bio u stanju da pravi
beleske i notira najznacajnije detalje ili izjave, i kako bi, zahvaljujuéi tome, vrlo brzo
zavrs§io proces montiranja izvestaja. Na taj nacin, novinar ¢e ustedeti sebi vreme i nece
nervirati urednika ulaskom u cajtnot. Dnevno novinarstvo i jeste, kako je studentima
zurnalistike Univerziteta u Novom Sadu govorio pokojni kolega novinar, Jan Briza,
neprestana ,borba sa sekundama” — a u radijskom novinarstvu i doslovno sa
sekundama.

Izvestaj sa tonskim insertima, odnosno izvornim tonskim izjavama
(sa)govornika, svakako je pozeljan, jer je taj tip izveStavanja daleko dinamicniji od
nekakvog monoloskog tipa, u kojem se Cuje jedino glas radijskog reportera, Sto
svakako treba izbegavati. Ipak, ne treba citirati kroz tonove po svaku cenu. U obzir
dolaze samo ilustrativni, zanimljivi, ,,jaki” citati (tonovi), koji najbolje predstavljaju
sustinu teme o kojoj se izveStava. Pored citata, zgodno je u izveStaj montirati i
odredene zvukove koji ilustruju samu atmosferu dogadaja o kojem se izvestava, bilo
da je re¢ o nezadovoljnom zamoru opozicije u skupstinskim klupama, ili pak o
nesportskom navijanju na fudbalskoj utakmici. Ukoliko se odlucite da u izvestaj
ugradite i citate/tonove, potrebno je jasno naglasiti ¢iji ¢e se to glas ¢uti. Jer, ako svega
toga nema, ¢emu onda uopste izvestaj?

Za razliku od vesti, izveStaj mora biti najavljen, odnosno potrebno je jasno
kazati o Cemu ¢e biti re¢ i ko je autor izveStaja. IzvesStaj se, kao i vest, slaze po
principu obrnute piramide, od najvaznijih ¢injenica ka manje vaznima.

Prema Slavkovicu, izveStaj se moZe podeliti na tri vrste: obican, reporterski i
komentatorski (Slavkovi¢, 1973: 174). Ugrini¢ i Veljanovski (2014: 119) smatraju da
je za obican izvestaj bolji naziv klasi¢an izvestaj, dok za komentatorski izvestaj tvrde
da je u savremenom novinarstvu prevaziden, jer ,,faktografskim formama novinarskog
izraZzavanja nije primereno da, osim faktografije, odnosno C¢injenica, iznose i
komentare”.

U naSim medijima i dalje se veoma Cesto izveStava sa konferencija za
novinare, koje su sustinski pseudodogadaji organizovani najcescée da bi se, osim da se
nesto saopsti, promovisale neke ideje ili komercijalni proizvodi. Drugim recima,
konferencije za novinare su blize propagandi nego li novinarstvu i zbog toga treba biti
veoma oprezan prilikom klasicnog izvestavanja 0 njima, jer duznost novinara je da
zadovolji javni, a ne neciji partikularni interes. Zbog toga na takav pseudodogadaj
treba i¢i sa jasnom namerom da se postavi pitanje osobi do koje, na primer, ina¢e nije
lako do¢i, a sve to zarad proizvodenja izvestaja koji ¢e imati autorski, pa i ekskluzivni
pecat.
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Reporterski izvestaj je u dobroj meri blizak reportazi, ali je, naravno, mnogo
kra¢i od nje. Ovaj izvestaj ¢e se koristiti kada se izveStava sa odredenih sloZenijih
dogadaja, kao Sto su razlicite vrste demonstracija, mitinga, Strajkova. Tada je, pored
izjava aktera tog dogadaja, potrebno snimiti i atmosferu i specifi¢ne zvukove Koji
docaravaju tu atmosferu. Montaza takvog izvestaja je samim tim znatno sloZenija od
montaZe klasi¢nog izvestaja.

5.1.6. Intervju

Intervju je veoma zahvalna radijska forma, ali je on i ograni¢en samom
prirodom radija kao jednodimenzionalnog medija. Slusaoci, dakle, mogu ¢uti intervju,
autora koji postavlja pitanja i sagovornika koji odgovara na njih, ali ne mogu da ih
vide, pa ih moraju zamisljati, kao uostalom i ostale radijske sadrzaje. U novije vreme,
u eri konvergencije medija, viSe nije neobicna ni hibridna forma radijskog intervjua,
koji se istovremeno direktno ili odlozeno prenosi i na televiziji, o ¢emu je vec bilo reci
i naveden je primer emisije ,,Kaziprst” na Radiju B92.

U klasi¢nom radijskom intervjuu, za razliku od televizijskog, autor je duzan
da razume prirodu radija i da sluSaocima s vremena na vreme ponavlja ko je
intervjuisana licnost u studiju i koja je tema tog razgovora, imajuéi u vidu ¢injenicu da
sluSaoci ne vide intervjuisanog, ili su se ukljuéili nakon $to je razgovor ve¢ bio poceo.
Duzina intervjua moZze biti veoma razliCita i zavisi pre svega od uredivacke koncepcije
pojedine radio-stanice, i moze varirati od minut i po do ¢ak sat vremena ili duZe,
ukoliko je intervjuisana li¢nost izrazito zanimljiva i vazna za javnost.

Endrju Bojd (2002) intervjue klasifikuje na: istrazivacko-analiticke,
informativne i emotivne. Istrazivacko-analiticki intervju temeljno razmatra predmet
razgovora, u informativnom intervjuu u radijskom studiju ucestvuje i publika, a cilj
emotivnog intervjua jeste da otkrije trenutno raspolozenje intervjuisane osobe.

Britanski teoreti¢ari medija, Pol Centler (Paul Chantler) i Piter Stjuart (Peter
Stewart) (2003), takode nude podelu na tri vrste intervjua: informativni, interpretativni
i emotivni intervju. U informativnom intervjuu cilj je da se otkriju Cinjenice ili
misljenje sagovornika, predmet razgovora u interpretativnom intervjuu jeste da se
analiti¢ki rastumace ve¢ poznate Cinjenice, a emotivni intervju vazan je jer otkriva
ljudska emocionalna iskustva.

Teoretiarka medija, Dubravka Vali¢ Nedeljkovi¢ (1999), intervjue deli na
mlaki, drski i izazovni. Mlaki intervju je onaj koji je pripremljen i neangazovan, za
drski intervju je karakteristiCan negativan stav prema sagovorniku ili prema temi o
kojoj je re¢, a izazovni intervju li¢i na dobru dramu, jer u njemu i novinar i sagovornik
uspevaju da odrze paznju slusalaca od pocetka do kraja.
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Ugrini¢ 1 Veljanovski (2014) intervjue dele na intervju portret/profil, tematski
intervju i kombinovani intervju. Intervju portret/profil pravi se sa poznatim li¢nostima
iz oblasti umetnosti, nauke, kulture, sporta, estrade, a rede sa politi¢arima. Cilj te vrste
intervjua jeste da se javnosti predstavi intervjuisana li¢nost iz $to je moguce vise
aspekata njenog Zivota. Tematski intervju pravi se najce$ée sa politicarima ili
nosiocima javnih funkcija, ali i sa li¢nostima koje su eksperti za pojedine oblasti
drustvenog zivota. Kombinovani intervju je, kao $to mu i ime kaze, kombinacija
intervjua portreta i tematskog intervjua, u smislu da se auditorijumu saopSte neki
podaci iz Zivota i rada intervjuisane osobe, a da se sagovorniku istovremeno postave i
aktuelna pitanja u vezi sa odredenom specificnom temom.

Barakovi¢ 1 Mahmutovi¢ (2013) radijske intervjue klasifikuju na
informativne, interpretativne, emocionalne i specijalne intervjue i ankete. Cilj
informativnog intervjua je da se dobiju konkretni odgovori na konkretna pitanja,
odnosno da novinar od sagovornika dobije, novinarskim zargonom receno ,,izvuce”
§to je moguce viSe Cinjenica. Sagovornici u interpretativnom intervjuu obi¢no su
eksperti za odredene oblasti drustvenog Zivota, od kojih se ocekuje da objasne uzroke i
posledice odredenog konkretnog dogadaja ili pojave. Emocionalni intervju ima za cilj
da ispita afektivnu stranu intervjuisane osobe i sa stanoviSta etickog kodeksa
novinarstva je upitan, jer se moZe tumaciti i kao nepotrebno produbljivanje vec
izazvanih emocija kod intervjuisanoga, $§to moze voditi ka senzacionalizmu i
banalizaciji. Specijalni intervju je zapravo intervju uzivo sa odredenog dogadaja.
Vreme za vodenje takvog intervjua je veoma ograni¢eno, a novinar za njega mora biti
vrlo dobro pripremljen, kako bi postavljao konkretna, jasna i kratka pitanja.

Bilo koja vrsta intervjua da je u pitanju, treba izbegavati postavljanje pitanja
zatvorenog tipa, poput ,,Mozete li...?”, ,Hocete li...?”, ,,Da li Cete...?”, jer sagovornik
na takva pitanja moze da odgovori na jednostavan nacin: ,,Ne mogu.” i ,,Necu.”.
Takva zatvorena pitanja treba postavljati jedino u slucaju kada novinar postize efekat
da sagovornik odgovaranjem na njih istakne neku svoju odredenu nameru ili stav. U
svim ostalim situacijama, takva pitanja mogu, s jedne strane, li¢iti na neprijatno
sudsko unakrsno ispitivanje sagovornika, ili s druge strane, dovesti do toga da
sagovornik osramoti samog novinara, kratkim i odse¢nim odgovorima sa ,,da/ne”,
kojima ¢e u potpunosti obesmisliti razgovor. Treba izbegavati i dugacka pitanja, sa
Sirokim digresijama, kao §to treba izbegavati da se kroz formu novinarskog pitanja
provlade i komentari samog novinara, koji mogu stvoriti utisak da on ima subjektivan
pristup prema odredenoj temi.

Da bi se izbegle takve velike neprijatnosti, novinar se mora temeljno
pripremiti za vodenje intervjua, tako §to ¢e se upoznati sa licnos¢u sagovornika i sa
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temom o kojoj ¢e biti re€i. Priprema je najvaznija za uspeSno vodenje intervjua, bilo
da je rec¢ o razgovoru uzivo ili o snimljenom intervjuu. Intervju koji se emituje uzivo
od novinara zahteva, naravno, i sposobnost improvizacije i snalaZzenja u slu¢ajevima
kada sagovornik daje neocekivane odgovore, koji intervju mogu da usmere u pravcu
koji nije bio planiran. Da bi novinar koji intervjuiSe sagovornika mogao da
improvizuje, on opet mora veoma dobro poznavati li¢nost sagovornika, kao i temu o
kojoj je re¢. Postoje, medutim, i nenadane situacije, kada novinar sticajem okolnosti,
recimo na nekom putovanju, sretne osobu koja je u tom periodu veoma aktuelna.
Takvu priliku novinar ne sme da propusti, ve¢ treba da pokuSa da dobije najmanje
izjavu, a po moguénosti i intervju, koji ¢e samim tim biti i ekskluzivan. Podrazumeva
se da je takav novinar sposoban da improvizuje, upravo zato §to poseduje znanja o
temi koja ¢e biti predmet intervjua. Takav iznenadni i neplanirani intervju se u BBC-
jevoj skoli novinarstva naziva ,,oteti intervju”.

Sa tehnickog aspekta, intervju se moze realizovati pred mikrofonom, uzivo u
programu, moze biti snimljen telefonom, pa naknadno emitovan, ali moze se voditi i
telefonom uzivo u programu, ili uzivo sa lica mesta ili iz nekog eksternog studija.

5.1.7. Anketa

Anketa (vox pop) je podvrsta intervjua koja se Cesto koristi u programima
radio-stanica kao dopuna ili ilustracija nekog tematskog priloga. Anketa je najcesce
zbir izjava sa sluCajnim, najcesCe S$iroj javnosti nepoznatim gradanima, koji su
izabrani nasumice, na ulici, pijaci, stadionu, u pozoristu, bioskopu. U montazi se
anketa doteruje, skracuju se i pitanja i odgovori, a ostavlja se samo ono $to ce
uredniku, voditelju, autoru, novinaru posluziti kao ilustracija u emisiji, tokom
intervjua, ili pakovanja radijskog priloga. U montazi se izbacuju pauze i greske, sve sa
ciljem da bi bila Sto kraca i efektnija. Anketa, ili skraceno ,,voks pop”, trebalo bi, kao
$to joj i ovaj drugi naziv kazuje, da posluZi kao ,.glas naroda”®. Ona je, medutim, tek
montirani ,,glas naroda”, te je samim tim anketa izrazito ideoloski zanr. Novinar koji
postavlja pitanja u anketi je u potpunosti dominantan, on je ,,kroja¢”, a to ,,odelo” koje
Sije na kraju ¢e izgledati onako kako on misli da treba i sluzi¢e za ono za Sta njemu
treba. Novinar je taj koji ne samo da bira ko ¢e govoriti i Sta, nego i ko nece govoriti.
Na osnovu svega navedenog, jasno je da se anketa mozZe Kkoristiti U izrazito
manipulativne svrhe, dakle u svrhe propagande, tim pre Sto ona moze biti anonimna,
ali se moze napraviti i Sa sagovornicima kojima ¢emo navesti ime i prezime. Anketa je
u novinarskom smislu grani¢ni Zanr, a sa stanovista etickog kodeksa naSe profesije
njena je upotreba krajnje upitna. Da bi se to donekle predupredilo, urednici od

%8_at. vox populi, vox dei — glas naroda, glas boga.
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novinara najcesce traze da im u anketi donesu odgovore koji se mogu razvrstati u tri
skupine: da (slazem se), ne (ne slazem se), mozda (nemam jasan stav).

Anketa je na radiju ¢e$¢e deo slozenijeg priloga, a rede se emituje samostalno.
od novinara traze da naprave anketu kada se desi neki vazan dogadaj ili kada treba
pribaviti misljenje obi¢nih gradana o nekom vaznom drustvenom pitanju, kao sto je,
na primer, da li se slazu da Srbija treba da ude u Evropsku uniju, $ta misle o ulasku
Srbije u NATO, sta misle o Ustavu Srbije, kakav je njihov stav o priznavanju
nezavisnosti Kosova, da li veruju da ¢e projekat ,,Beograd na vodi” biti realizovan itd.

5.1.8. Izjava

Izjava je sustinski podvrsta intervjua, novinarska forma ,,vrlo jednostavne
strukture, u kojoj najceS¢e nema nikakvog novinarskog, odnosno autorskog teksta”
(Ugrini¢, Veljanovski, 2014: 115). Izjava bi se mogla definisati kao intervju sa jednim
pitanjem, kao najkra¢i dijaloski novinarski zanr. Za razliku od intervjua, gde je
autorstvo novinara veoma vazno, U izjavi je ono na margini i u montazi se novinarsko
pitanje izbacuje. Novinarima izjave naj¢es¢e daju javne licnosti povodom neke vazne i
aktuelne teme, kada je potrebna efikasna medijska akcija. Na radiju je izjava zapravo
uvek tonska, odnosno slusaoci mogu da Cuju izvorni glas onog aktera koji je izjavu
dao novinaru. Taj oblik novinarskog izrazavanja veoma je jednostavan i zahteva samo
poStovanje osnovnih normi novinarskog stila: kratkocu, jasno¢u i preciznost. S
novinarskog stanovista posmatrano, nesto moze biti dogadaj i zato §to je nesto rec¢eno i
zato $to je neko nesto rekao. Govoreci o tome ko je akter vesti, Bel kaze da je ,,idealan
izvor vesti takode i akter, neko Cije su reéi vest” (Vasi¢, Alanovi¢ 2007: 149) i dodaje
da su upravo stoga politicari tako Cesti ucesnici u dogadaju. Po pravilu, izjavu bi
trebalo emitovati ukoliko onaj koji izjavljuje saopstava neki vazan podatak koji je od
interesa za javnost. Nju ne treba emitovati po svaku cenu, samo da bi se navodno
postigla radiofoni¢nost.

Radio emituje izjave svojih reportera sa terena, a ponekad preuzima i izjave sa
audio-servisa novinskih agencija. Te izjave ne treba mesati sa izjavama koje su delovi
slozenijih novinarskih zanrova, odnosno sloZenijih radijskih priloga i rubrika.

Radijska emisija koja obiluje izjavama svakako ostavlja utisak dinami¢nosti i
radiofoni¢nosti na slusaoca. Medutim, kao i kod upotrebe citata/tonova u izvestaju,
tako i ovde treba pazljivo voditi racuna o tome kakve se izjave Zele emitovati. Ukoliko
je re¢ o sagovornicima koji su relevantni za odredenu temu, ili o sagovornicima ¢ije
izjave inace nije lako dobiti, ili o izjavama koje su same po sebi zanimljive,
provokativne, ilustrativhe — onda je potpuno opravdano posegnuti za tom podvrstom
intervjua. Ukoliko novinari izjave uzimaju samo da bi ispunili formu, onda je bolje da
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ih ne uzimaju uopste. U ovom drugom slucaju stizemo do fenomena koji se definise
kao ,izjavno novinarstvo” i ima izrazito pezorativan prizvuk. Mediji u kojima
dominira takva vrsta novinarstva imaju veoma nizak kvalitet sadrzaja. U takvom
sistemu vrednosti, ili bolje re¢i u takvom izostanku sistema vrednosti, politicari
dominiraju medijima. Oni ne shvataju Sta je javni interes, ve¢ javni interes
poistovecuju sa sopstvenom prezentacijom.

Dakle, novinarstvo se u pojedinim medijima zapravo svelo na puko
prenosenje izjava, u najvecoj meri politicara, koji dominiraju medijima, i to ne samo
onim informativnim. ,,Posto je izjava pseudodogadaj, njeno preterano prisustvo u
medijima kriticari pripisuju novinarskoj lenjosti i liniji manjeg otpora. A mozda je u
pitanju i jasan znak da je novinarstvo pod velikim pritiskom politike” (Gruhonjié,
2011: 57).

Stvari u praksi, nazalost, mogu da izgledaju jo$ dramati¢nije od gore opisanih.
Pre svega kao posledica loseg uredni¢ko-mentorskog rada sa mladim novinarima, nisu
retke situacije u kojima novinari pocetnici degradiraju sebe i sopstvenu profesiju. Sve
je CeSca scena kada takav novinar, ili vise njih, pre neke konferencije za medije,
skupstinskog zasedanja, okruglog stola, javne tribine i sl. pride nekom od uéesnika i
postavi neka od sledecih pitanja: ,,Molim vas, hocete 1i nam re¢i o ¢emu ¢e danas ovde
biti re¢i?”, ,,Molim vas da se predstavite.”, ,,A §ta ste vi? Mislim, koja vam je
funkcija?”...

Novinar se potom vraca u redakciju, sreé¢an §to je pribavio izjavu, a neretko i
vise njih. To §to izjava ne sadrzi nikakvu relevantnu informaciju, $to je najéesce
dosadna , Cesto i besmislena, logi¢na je posledica Citavog tog procesa: od loseg ili
lenjog urednika, preko neiskusnog novinara, do proizvoda izrazito niskog kvaliteta u
vidu izjavnog novinarstva. Za takve novinare pocetnike starije kolege smislile su i
pogrdan naziv: ,,drza¢i mikrofona” — mada je ¢injenica da ni mikrofon nisu naucili da
drze, pre svega jer ih tome nije imao ko nauciti (ili nije Zeleo da ih nauci, Sto niSta ne
menja na stvari).

Zato treba biti pazljiv prilikom uzimanja izjava. Na dogadaj sa kojeg zeli da
donese izjavu novinar mora oti¢i tako $to ¢e se prethodno temeljno pripremiti. U
suprotnom, nema sumnje da ¢e sagovornik manipulisati nepripremljenim novinarom,
¢ime ¢e biti narusen ne samo ugled i kredibilitet samog novinara, nego i cele
redakcije.

5.1.9. Komentar i osvrt
Komentar je novinarski zanr koji nije faktografski, ve¢ je subjektivan,
odnosno sadrzi stav novinara, $to nije karakteristi¢no za, na primer, vest, izvestaj ili
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kraéi intervju. Komentar obi¢no pisu iskusni novinari, koji se dugo u profesiji bave
odredenim temama, te su samim tim kvalifikovani i da analiziraju dogadaje i pojave i
da skrenu paznju na bitne detalje, koji mozda izmic¢u fokusu javnosti. Komentar kao
zanr ,,proizlazi iz ¢injenice da novinarstvo nije profesija koja samo na faktografskom,
informativnom nivou posreduje izmedu dogadaja, odnosno pojava i publike, veé
pomaze da se odredeni fenomeni S$to bolje analiziraju i1 razjasne” (Ugrinic,
Veljanovski, 2014:135). U savremenom novinarstvu u Srbiji komentar je postao redak
zanr koji je sve manje zastupljen.

Osvrt je zanr koji je veoma slican komentaru, s tim §to je kra¢i od njega i ne
ide u dubinu nekog dogadaja ili pojave. Osvrt se najcesce odnosi na dogadaj koji je u
toku.

5.1.10. Novinarska kritika

,Novinarska kritika se u novinarstvu na radiju javlja skoro isklju¢ivo kao
umetnicka kritika” (Ugrini¢, Veljanovski, 2014: 136). Kritiku za medije, pa tako i za
radio, najceS¢e piSu osobe koje nisu novinari, nego eksperti za odredene vrste
umetnosti. Kritike mogu pisati i sami novinari, koji su se specijalizovali za odredene
umetnicke oblasti. Kritika je kao zanr sli¢na komentaru ili osvrtu, jer je subjektivan i
analiti¢ki zanr, a ne faktografski.

5.1.11. Radijski paket

Radijski paket je ozbiljan, analiticki, tematski prilog, koji ima slozenu
unutrasnju strukturu i u sebe ukljucuje i druge zanrove. Ta tematska radijska hronika,
koja je po svojoj strukturi najbliza ¢lanku u novinama, mora biti dinami¢na i
radiofoni¢na, tako $to ¢e kombinovati ¢injenice, izjave, intervjue, ankete u analitickoj
formi. Radijski paket se ubraja u grupu istrazivacko-analitickih Zanrova, jer pored toga
Sto istrazuje i saopStava Cinjenice, on i analizira i1 suceljava razlicite stavove o
odredenoj temi. Polazna osnova za radijski paket je, naravno, vest o nekom dogadaju,
pojavi ili li¢nosti, ali se u njemu prepli¢u i drugi Zanrovi, poput izvestaja, intervjua,
ankete, a ponekad i krace reportaze.

Radijski paket pocinje efektnom i kratkom najavom, a sam novinarski tekst
mora imati efektan pocetak i kraj, kako bi privukao paznju slusalaca i ponudio efektan
rezime. Sve to protkano je medunajavama, koje sluze kao vezivno tkivo izmedu
tonskih izjava, inserata iz intervjua, podataka iz arhive, anketa, muzike, atmosfere
priloga itd. Rezime radijskog paketa ne sme biti nekakva moralisticka propoved ili
naturanje novinarskog stava uhu sluSaoca, niti komentar. Sustina je da se ukaZe na
problem od javnog interesa i da se javno mnenje zainteresuje za moguce posledice
koje proizlaze iz navedenih ¢injenica i analize.
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Duzina radijskog paketa je, naravno, uslovljena duzinom emisije u kojoj se

emituje. Koliko god da je dugacdak, radijski paket mora biti dinamican, a njegovi
segmenti kratki i efektni, nikako dugacki, razvuceni i samim tim dosadni. Dakle,
veoma vazan Cinilac da bi radijski paket bio kvalitetan jeste kvalitetna montaza, koja
¢e obezbediti da se odvoji bitno od nebitnog, da se postigne dinamika i radiofonic¢nost

priloga.

Aleksandra Ugrini¢ i Rade Veljanovski dele radijske pakete na dve vrste:

radijski paket sa dnevnim povodom i radijski paket sa aktuelnim povodom, koji ne
mora biti dnevni (Ugrini¢, Veljanovski, 2014).
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Primer 14 (radijski paket sa dnevnim povodom):

Svetski dan slobode medija, 3. maj

NAJAVA: Priblizava se 3. maj, Svetski dan slobode medija. Opet ¢emo
da pricamo o napadima na novinare, opet ¢emo da kukamo na
nezavidan polozaj novinara i novinarstva. S pravom, razume se, ali i
pored svih tih nedaéa koje su zadesile ovaj nas poziv, mladih ima, rade,
bore se. Tamara, Marija i Sanja su novinarke sa kojima sam hteo da
porazgovaram o novinarstvu, o njihovom iskustvu, o tome koliko su
mediji okrenuti mladima kao publici, ali i mladima kao novinarima. Sa
Tamarom UroSevi¢ iz Beograda, glavhom urednicom portala za mlade
,<Zoomer”, nasao sam se u redakciji. Ni ona, kao ni ja, nije zavrsila
novinarstvo, ali je oduvek imala oseéaj da ¢e se baviti ovim poslom.
Neformalno obrazovanje, frilensing i realizacija ideje da pokrene sa
istomisljenicima portal posvec¢en mladima na kojem ¢e mladi raditi su
njeni poceci.

OF: Kao mladoj novinarki, kako ti se ¢ini novinarstvo u Srbiji danas?
TAMARA UROSEVIC: Jaoj! To uvek svi pitaju, a ja nikad ne znam $ta da
kazem, jer sam ja nekako valjda optimisti¢na, valjda zato §to sam na
pocetku karijere i onda je meni sad to sve.. Kako da kazem: imam
elana, sve mi je zabavno, sve hoéu da istrazujem, niceg se ne plasim,
ose¢am da imam podrsku sa strane i tako dalje, i tako dalje. A onda
sve starije kolege su u fazonu: ,Jao, bozZe, Sta ¢ete u novinarstvu!?
Novinarstvo je strasno, novinarstvo je pakao, nema para, nema od ¢ega
da se zivi, srozalo se, i tabloidi su ovakvi i onakvi!” Tako da, objektivno,
novinarstvo je u krizi, rekla bih jos od devedesetih. Cenzurisanje,
provladini mediji — sve je to javna tajna. Ali, mislim da mladi rade svoj



posao i mislim da ova digitalizacija i drustvene mrezZe i novi nacini i
alati komunikacije nam omogucavaju da u novinarstvu uradimo nesto
novo, pa evo i ovaj podkast, jer pre nismo ni imali podkaste i priliku da
neko moze da kaze Sta zeli i da dovodimo razliCite ljude. Pandemija
nas je naucila da mozemo i onlajn stvari da radimo, da mozes pricati
sa nekim sa kraja sveta i da na taj naCin mozes da uradis$ neku pricu i
saznaje$ stvari. Tako da, ukoliko Zelite da se bavite novinarstvom
dobro i profesionalno i hocete, uslovno rec¢eno, da ginete za taj posao,
onda ¢e to novinarstvo da bude dobro. U novinarstvu je kao i u
medicini: moras da voli$ da bi to radio. Prosto, moras da to volis i da
time zeli$ da se bavis celi Zivot, pa ¢e onda biti dobro, kakve god da su
prilike ili neprilike u zemlji [...] (Radio Slobodna Evropa, 2. maj 2021)

Posebna vrsta radijskog paketa jeste dokumentarni radijski paket, koji se po
strukturi ne razlikuje od obicnog paketa, ali se razlikuje po temi koju obraduje.
Dokumentarni radijski paket ima za cilj da podseti na vazne istorijske momente ili na
znacajne dokumente iz proslih vremena.

5.1.12. Direktan prenos dogadaja

Direktan prenos zapravo predstavlja ,,zivi” izvestaj sa tog dogadaja. Samim
tim, potpuno je jasno da novinari koji direktno prenose dogadaje moraju biti pravi
majstori svoga zanata, potpuno pripremljeni i snabdeveni svim relevantnim
informacijama, kako bi auditorijumu mogli $to bolje docarati atmosferu. Vazno je
pripremiti trostruko viSe materijala iz arhive, ,,za svaki slucaj”, ukoliko bi iz nekih
razloga dogadaj koji se prenosi privremeno bio prekinut, jer radio ne trpi tiSinu, pa
izveSta¢u dobro dode da ispri¢a neku unapred pripremljenu zanimljivost. Direktan
prenos je, dakle, najzahtevniji vid izveStavanja, te i priprema za njega mora biti u
skladu sa zadatkom koji se pred izvestace postavlja. Izvestaci ne smeju biti navijaci,
bilo da je re¢ o prenosu nekog sportskog ili politicCkog dogadaja. Reporter, po
definiciji, mora biti neutralan.

Ukoliko je dogadaj veoma specifi¢an i zahtevan, pored reportera moze sedeti i
ekspert za oblast o kojoj je re¢. Kroz takvu vrstu dijaloga izveStaca sa stru¢njakom 1i
sam direktan prenos dobija na dinamici. U zavisnosti od toga u kojoj je meri reporter
pripremljen za neki dogadaj, takav ¢e utisak ostaviti i na auditorijum. Na primer, dobri
sportski reporteri jesu oni kojima ne manjka reci i koji tu manjkavost ne bi sakrivali
jezi¢kim kliseima i otrcanim frazama (,,utakmica se igra do poslednjeg sudijskog
zvizduka”, ,kosooki majstori celuloidne loptice”, ,sre¢a prati hrabre”, ,pravda na
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kraju trijumfuje”, ,,pobeduje tim sa vise volje za pobedom”, ,.ekipa koja propusti
Sanse, biva na kraju kaznjena” i sl).

Na zavrSetku direktnog prenosa, reporter ¢e sumirati dogadaj u nekoliko
recenica. On ¢e i odjaviti ekipu koja je realizovala prenos, jer direktan prenos jeste na
prvom mestu timski rad. Svaki ¢lan toga tima je od neprocenjivog znacaja i bilo ko da
pogresi, posledice ¢e snositi svi. Bas kao $to ¢e i zadovoljstvo za uspesno obavljen
posao osetiti svi koji su uéestvovali u realizaciji.

Direktan prenos danas je mnogo zastupljeniji na televiziji nego na radiju, gde
se on uglavnom sveo na specijalizovane sportske emisije na javnim radijskim
servisima, u okviru kojih se povremeno ukljucuju reporteri sa fudbalskih stadiona, koji
prate domacu ligu. Sportski prenosi su najzahtevniji, jer reporter ima obavezu da sve
vreme govori, kako bi tonom slusaocu zapravo preneo sliku i do¢arao atmosferu sa
samog dogadaja. Zbog toga se duzi direktni prenosi sportskih dogadaja Cesto prave u
tandemu, ili sa viSe reportera, od kojih ¢e se neki nalaziti i pored samog terena, kako
bi mogli da docaraju i tu vrstu atmosfere i kako bi mogli da uzmu izjave od aktera
utakmice.

5.1.13. Reportaza

Reportaza je novinarski zanr koji je najblizi literarnom stilu izrazavanja, ali
kao i svaki drugi oblik novinarskog izraZzavanja, i ona mora postovati osnovne
novinarske principe. Polazna osnova za reportazu mora da bude novost, aktuelnost,
vaznost, zanimljivost. Od ostalih novinarskih zanrova razlikuje se po ve¢ pomenutom
stilu koji nije strogo novinarski, zatim po kompoziciji teksta i individualnom pristupu
¢injenicama. lako je bliska knjiZzevnosti, dobra reportaza nije isto $to i knjizevna prica,
posto u njoj nema izmiSljenih stvari, ve¢ se reporter mora drzati ¢injenica i ne sme
nametati sopstvene stavove.

Ipak, reporter ima pravo da u reportazi izrazi svoju inventivnost, kreativnost,
stvaralacki i autorski pristup. Nagrade koje radijski novinari dobijaju najcesce su
upravo nagrade za reportazu. Kao slika stvarnosti, odnosno jednog njenog delica,
reportaza zahteva zivo priCanje, atmosferu i duh, neposredno obradene prizore,
licnosti 1 dogadaje. Ona je zapravo svedocenje, ona je dokument svakodnevnog zivota.
Zbog toga reporter mora biti svedok, o¢evidac dogadaja, on mora biti na licu mesta, da
vidi, da cuje, da zabelezi, da bi na kraju mogao to preneti auditorijumu. Za dobru
reportazu vazno je imati novinarski talenat i odlicnu mo¢ zapazanja, ali isto tako i
veliko znanje i pripremu.

Sta zavreduje da postane predmet novinarske paznje za reportazu? To su teme
koje imaju elemente bizarnosti, nesvakida$njosti i, pre svega, dramskog sukoba.

.....
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mora da istrazuje uzroke i da predvidi posledice. Poznati francuski reporter, Alber
Londr (Albert Londres, 1884-1932), jos je davno u svojoj knjizi ,,Zemlja abonosa”
(1932) napisao: ,,Ja ostajem uveren da novinar nije decko iz crkvenog hora i da mu se
uloga ne sastoji u tome da ide ispred litije, sa rukom zagnjurenom u korpu punu
ruzinih latica... Na§ zadatak je da dodirnemo perom ranu.”

Posto temu reportaze ¢ini dramski sukob, samim tim i njena kompozicija
podseca na dramu: tu su i uvod i poCetak radnje i zaplet i kulminacija i, na kraju,
poruka ili neka vrsta poente ili raspleta. Takav dramski recept treba uzeti veoma
uslovno, jer ga se novinar ne mora doslovno pridrzavati. U zavisnosti od
kompozicione celine reportaze zavise i sama njena dramatika, zivost i zanimljivost.

Odabir teme svakako je prva faza u pravljenju reportaze. Potom sledi proces
pripreme, odnosno prikupljanja grade, odlazak na teren, razgovor sa osobama
relevantnim za temu, snimanje ambijentalnih tonova, odabir muzike. Sve to se moze
uraditi po unapred utvrdenom scenariju, iako ne treba iskljuciti moguénost da se na
licu mesta dese obrti, koji mogu izmeniti i sam fokus, ideju vodilju cele price. U
reportazi se ,,slike stvaraju zvukom i zato je re¢ o veoma zahtevnom novinarskom
pristupu, za koji je potrebno i iskustvo i majstorstvo” (Ugrini¢, Veljanovski, 2014:
147). Zbog toga ¢e novinar, koji je krenuo u misiju da napravi reportazu, ukljuciti
mikrofon i mnogo pre nego Sto neki dogadaj pocne, jer nikada se ne zna kada ¢e se
ukazati prilika da se mikrofonom zabelezi zvuk koji ¢e kasnije posluziti kao odlican
detalj za ilustraciju atmosfere. Nezaobilazan deo reportaze jeste i odgovarajuca
muzic¢ka podloga, koju ¢e novinar ugraditi u reportazu najce$¢e u samom procesu
montaze. Proces montaZze reportaze je takode veoma bitan, jer daje zavr$ni pecat
celom poslu, tako §to ¢e u punom smislu do¢i do izrazaja zvuk, a ponajmanje
novinarska naracija. Montazom se reportaza moze uciniti odlicnom, ali se moze i
upropastiti, ukoliko novinar ne napravi dobru selekciju svih tonova koje je snimio.
Trajanje reportaze nije ograni¢eno, te ona moze trajati od nekoliko minuta, pa do vise
od pola sata. Jedini kriterijum jeste u kojoj je meri reportaza interesantna i U KOjoj
meri ona, samim tim, drzi paZnju sluSalaca. Najkrata podvrsta reportaze jeste
informativna reportaza, koja se pravi o dnevno aktuelnim dogadajima sa kojih je
potrebno docarati atmosferu, kao §to je, na primer, izvesStaj sa otvaranja Sterijinog
pozorja u Novom Sadu. Takve reportaze emituju se u informativnim emisijama kao
§to je dnevnik.
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Primer 15 (informativna reportaza):

Most prijateljstva u Vukovaru

MUZICKA PODLOGA: degje pesme sa lica mesta

NAJAVA: Deca iz osnovnih $kola ,Aleksa Santi¢” iz Vajske u Srbiji,
,0rasje” iz Orasja u Bosni i Hercegovini i ,Dragutin Tadijanovi¢” iz
Vukovara u Hrvatskoj, druzila su se u Vukovaru, u okviru projekta ,Most
prijateljstva”, a s ciljem obnavljanja ratom pokidanih veza. Izvestava:
Mirko Mirkovié.

MUZICKA PODLOGA: degje pesme sa lica mesta

OF: Pavle Mrgan, zacetnik ove ideje, 25 godina je radio u kompaniji
Henkel u Dizeldorfu, i uspeo je da animira i Fondaciju Fric Henkel da
finansijski podrzi projekat. Mrgan je rodom iz Bodana u Vojvodini, a
Ziveo je i u Vukovaru, pre nego $to je otisao u Nemacku. Kako kaze za
Dojce vele, naprosto je Zeleo da pomogne svome zavicCaju:

TON (inicijator ideje): Ovde sam roden, ovde sam odrastao i pratio sam
celu propast koju smo svi zajedno doziveli. Lako mi je bilo da
pronadem motivaciju i nikada se nisam pomirio sa onim sto se desilo.
Bio sam siguran i verovao sam u sve koji su ovde, da se moze
drugacije, da se moze i bolje. | danas dozivljavam jedan lep dan,
veselim se i drago mi je. Deca su se pokazala sa najbolje strane, ja
sam odusSevljen.

OF: Skola ,Aleksa Santi¢” dobila je nove table, ,Dragutin Tadijanovi¢”
nove ormari¢e za ucenike od prvog do Cetvrtog razreda, a pomo¢ ce
dobiti i Skola u Orasju. Lidija Mileti¢, direktorica Osnovne S$kole
,Dragutin Tadijanovi¢”, u kojoj se nastava izvodi na hrvatskom jeziku i
na latinicnom pismu i na srpskom jeziku i éirilicnom pismu, takode
veruje u decu.

TON (direktorica $kole): Na brojnim drugim aktivnhostima deca
saraduju zajedno i mi smo ponosni na njihovu dobru saradnju. Ucenici
su ucenici, deca su deca. Oni samo pohadaju nastavu na drugom
jeziku i pismu, ali se dobro razumeju. A ako ima dobre volje, ima i
zajednistva i razumevanja.

OFF: Deca su bila rasporedena u razlicite kreativne radionice, a tema
radionica, izmedu ostalog, bile su pesme Dragutina Tadijanovic¢a i
Alekse Santica.

MUZICKA PODLOGA: deéje pesme sa lica mesta.



U tonovima se Cuje i zvuk vesele decje graje.

TON (ucenik 1): Istina i ljubav su sile, a sve ostalo je nasilje.

TON (ucenik 2): Ljubav ne zna za mrznju, ne poznaje sebi¢nost, ne trazi
nagradu. Ljubav uvek daje i nikada ne uzima.

TON (ucenik 3): Gledamo li o¢ima ljubavi, sva ¢e nam bica biti lepa... a
svet Ce za nas postati jedna jedinstvena porodica.

TON (ucenik 4): Nasilje... Ne, nasilje... Reci ,ne” nasilju!

TON (ucenik 5): Uceéi o miry, ljubavi, iskrenosti i prijateljstvu, postujudi
nase slicnosti i razliCitosti, mi u¢imo i rastemo za bolju domovinu i bolji
svet.

MUZICKA PODLOGA: degje pesme sa lica mesta.

OF: Tako su nam porucila deca koja su u grad Vukovar, koji je tesko
stradao u proteklom ratu, stigla iz Bosne i Hercegovine i Srbije, a
ugostili su ih ucenici iz Vukovara, bez obzira na nacionalnost. (Dojce
vele, 24. maj 2013)

Posebna forma reportaze je i dokumentarna radijska reportaza. Takve
reportaze mogu biti o dogadajima, o portretima istorijskih li¢nosti, reportaze kao
putopisi ili etnografski zapisi itd. Posebno vazna odlika dokumentarne reportaze jeste
da, pored informativne, ima i vrlo naglasenu edukativnu funkciju (Ac¢imovi¢, 2004).

5.1.14. Radio-drama

Prema navodima Leksikona novinarstva iz 1979. godine, dakle pre samo nesto
vise od 40 godina, godisnje se snimalo pedesetak originalnih radijskih i televizijskih
drama na prostoru bivSe Jugoslavije. Te drame su bile dozivele i brojna priznanja na
doma¢im i1 na medunarodnim festivalima, a medu nagradenim autorima bili su
Radomir Konstantinovi¢, Antun Soljan, Jure Kastelan, Miodrag Purdevi¢, Vitomil
Zupan, Ferenc Deak, Istvan Nemet i drugi. U radio-dramama znacajno mesto
pripadalo je i istaknutim jugoslovenskim glumcima, rediteljima, kompozitorima, ton
majstorima i ostalima koji su u¢estvovali u produkciji tih drama.

Radio-drama je poseban oblik radijskog Zanra, koji se ni izbliza ne moze
svrstati u novinarski, ali ni u ¢isto umetnicki Zanr. Ona je svoju ekspanziju u svetu
dozivela naroCito nakon ve¢ pomenute adaptacije ,,Rat svetova” Orsona Velsa.
Umetnost kreiranja radio-drame lezi u nacinu kori$¢enja zvuka, muzike i tiSine, s
ciljem da se podstakne masta slusaoca. Danas je radio-drama kao zanr gotovo izumrla.
Kada je Srbija u pitanju, postoji samo joS§ u tragovima na javnim radijskim servisima
Srbije i Vojvodine.
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5.1.15. Kontakt emisije

Kontakt emisije, ili kontakt program, naj¢es¢e su formatirani kao razgovor
uzivo sa slusaocima, a Cesto u studiju pored voditelja sedi i gost. To je jedini radijski
Zanr u kojem je auditorijum direktno uklju¢en u interakciju sa voditeljem i sa gostima
u studiju. Kroz takav tip programa radio dokazuje da moze da bude i medij povratne
komunikacije. Zahvaljuju¢i tome, moze se re¢i da i sami sluSaoci ucestvuju u
realizaciji programa. U svakom slucaju, i za emisije ovog tipa, ma koliko bezbrizno
delovale, potreban je vest i dobro pripremljen voditelj, kako stvari ne bi izmakle
kontroli. Potrebno je da radio-stanica ima i dobrog organizatora programa, koji ¢e
proveravati telefonske pozive, jer s druge strane Zice, pored pristojnih ljudi, ¢esto ima
i agresivnih i svadalacki raspoloZenih 0soba, sklonih vredanju i psovanju u etru.

5.1.16. Panel-diskusija i polemika

Panel-diskusija, ili radijski okrugli sto, u stvari je razgovor u kojem
istovremeno ucestvuje viSe sagovornika, koji raspravljaju o nekoj konkretnoj i
aktuelnoj temi. Novinar ima ulogu i voditelja i moderatora diskusije, koji se trudi da
odrzZi nit razgovora i kulturu dijaloga. Ukoliko se panel-diskusija emituje uzivo iz
studija, neretko se omogucuje i sluSaocima da postavljaju pitanja, ali ¢eS¢e ne direktno
u program, nego ih oni saopstavaju organizatorima, koji ih predaju novinarima, a ovi
ih selektuju i postavljaju sagovornicima u ime auditorijuma. Panel-diskusija ili okrugli
sto svojstveniji su televiziji, pa taj medij prilicno Cesto koristi ovaj zanr, koji je
dinamic¢an i gledan. Na televiziji je moguce pratiti i emocije koje ispoljavaju
sagovornici, pa postoji i vizuelni efekat, dok je radio uskracen za tu moguénost. Zbog
toga se ne moze i ne sme svaka radio-stanica upuStati U Ovaj Zanr, koji je veoma
komplikovan i sa tehni¢ke tacke gledista, jer zavisi od tehnickih moguénosti radio-
stanice. Uskracen za sliku, radio mora voditi mnogo vise racuna i o kompetentnosti
sagovornika, o njihovoj elokventnosti, kredibilitetu itd. Isto tako, veoma je vazno da
novinari budu vrhunski profesionalci, sposobni da vode komplikovane i viSeslojne
razgovore.

Polemika je slicna panel-diskusiji, s tim §to se u tom zanru sagovornici
verbalno sukobljavaju puno ostrije nego sto je to slucaj kod panel-diskusije. Odabir
sagovornika mora biti pazljiv, a osnovni kriterijum pri tom trebalo bi da bude da oni
imaju razli¢ito misljenje o odredenoj aktuelnoj i provokativnoj temi. Re¢ je, grubo
govorec¢i, o medijskoj igri, koju moze da vodi samo veoma iskusan voditelj-moderator,
koji nije iskljuen iz polemike. U dobroj radijskoj polemici uéesnici zapravo
neprestano treba da se krecu po ivici drustveno prihvatljivih konvencija, sa puno
kontroverznih odgovora. Zbog toga je granica izmedu uvrede i kulture dijaloga veoma
tanka u ovom medijskom zanru. DeSava se i da ucesnici polemike prakticno otmu
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voditelju emisiju iz ruku, i to obavezno oni koji su najbucniji i najagresivniji. Takva
polemika, sa aspekta negovanja kulture dijaloga i tolerancije, moze biti
kontraproduktivna i moze podsta¢i sam auditorijum da se svrsta u razlicite tabore.
Cinjenica jeste da zanrovi poput polemike mogu znac¢ajno podiéi slusanost neke radio-
stanice, ali je isto tako Ccinjenica da Se polemika moze lako pretvoriti u
senzacionalisti¢ko i tabloidno novinarstvo. Osnovni cilj ovog zanra, sa aspekta javnog
interesa, jeste razvijanje kritiCkog odnosa prema drustvenoj stvarnosti i sagledavanja
Cinjenica iz razli¢itih uglova. Drugim re¢ima, polemika treba da podstakne
auditorijum na kulturu dijaloga, a ne na svadu.

5.1.17. Clanak

Clanak je oblik novinarskog izrazavanja u kojem se svestranom analizom
sadrzine objasnjavaju jedna aktuelna pojava ili dogadaj, pri ¢emu se koriste dokazane
¢injenice da bi se oni protumacili.

Clanak ne reaguje brzo i hitno, nije dakle strogo aktuelan, iako mora biti, kao i
svaki drugi novinarski proizvod, vezan za sadasnjost, u Sirem smislu te reci.

On je tematski Sirok, dublje ulazi u pojave i zbivanja, analizira ih sa svih
strana. Duzina ¢lanka odstupa od novinarskog principa kratkoce; on moze biti dug
onoliko koliko je neophodno da se sve detaljno objasni i utvrdi.

5.1.18. Istrazivacko novinarstvo

Iako se za svako odgovorno novinarstvo u Sirem smislu pojma moze tvrditi da
je u isto vreme i istrazivatko novinarstvo, ono S$to se pod tim pojmom od
sedamdesetih godina 20. veka podrazumeva jeste novinarstvo koje na neki nacin
predstavlja vrhunac bavljenja tom profesijom. DefiniSuéi istrazivacko novinarstvo,
Dejan Pralica ga poistovecuje sa ,.elitnim novinarstvom” (Pralica, 2010: 15). Ono je,
medutim, danas gotovo potpuno i$¢ezlo iz radijskog novinarstva.

Istrazivacko novinarstvo bavi se onom vrstom tabu tema koje se ti¢u tragova
(prljavog) novca. Kriminal 1 korupcija u vezi sa institucijama koje bi trebalo da sluze
gradanima, zloupotrebe u troSenju budzetskog novca, povezanost politiara sa
podzemljem, privredne afere, zagadenje zivotne sredine, manipulacije u sportskim
klubovima koji su u drzavnom vlasnistvu i slicne teme inspiracija su za novinare
istrazivace. Za razliku od dnevnog novinarstva, koje funkcioni$e po principu ,,5ada i
odmah”, istrazivacko novinarstvo zahteva vreme i novac, kako bi se novinari mogli
posvetiti jednoj konkretnoj temi, obraditi je iz raznih uglova i pribaviti svu neophodnu
dokumentaciju, omoguditi urednicima da provere ¢injenice (fact-checking),
pravnicima ili advokatima da provere sve navode, i na kraju objaviti svoj istrazivacki

prilog.
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Najces¢i izgovor vlasnicima 1 urednicima medija zaSto u njihovim
programima nema istrazivatkog novinarstva jeste nedostatak novca. Cinjenica je da je
istrazivaCko novinarstvo znatno skuplje od proizvodenja ,,0bi¢nih™ vesti, izvestaja,
radijskih paketa, reportaza itd.?® S druge strane, Ginjenica je i da je istrazivacko
novinarstvo uvek mamac za publiku i da podize rejting medija koji ima taj Zanr u
svojim programskim sadrzajima.

Istrazivatko novinarstvo, medutim, ujedno moze biti i opasno po li¢nu
bezbednost novinara koji se njime bave, ali to je rizik novinarske profesije oduvek. S
druge strane, retki mediji koji u svojim programskim i zanrovskim sadrzajima imaju i
istrazivacko novinarstvo, u zemljama poput Srbije, Cesto su izloZeni pokusajima
cenzure 1 napadima. I iako stoji ¢injenica da siromasni domaci mediji na siromasnom
trzistu u siroma$nom drustvu jedva uspevaju da prezive, izgovor, da nemaju dovoljno
novca za finansiranje istrazivackih tema, nije dovoljan i u suprotnosti je sa zadatkom
da mediji treba da ispunjavaju javni interes. Ova primedba se naro¢ito odnosi na javne
radijske servise u Srbiji koji u svojim sadrzajima uopS$te nemaju istraZivacko
novinarstvo.

Nisu na mestu ni primedbe da i oni retki mediji koji u svojim programskim
sadrzajima imaju s vremena na vreme i istrazivacke teme zapravo tim temama ne vrse
nikakav drustveni uticaj, odnosno da navodno nimalo ne menjaju svet na bolje. Uloga
urednika i novinara nije da kalkuliSu o potencijalnom drustvenom uticaju njihovih
istrazivackih priloga, ve¢ da se bave odgovornim novinarstvom, a istrazivacko
novinarstvo svakako jeste sama esencija dobrog novinarstva.

Nakon svega §to je izneto o zahtevima koje pred novinare postavlja novo
vreme, kada se od njih o¢ekuje da budu i novinari i urednici, a neretko i menadzeri i
tehniCari, mora se priznati da novinarima i urednicima ostaje vrlo malo vremena da se
bave i istrazivatkim novinarstvom.® To je, sustinski, jo§ jedan dokaz o Zanrovskom i

 Novinar Radija Slobodna Evropa, Vlado Azinovié, u prilogu ,Istraivatko novinarstvo:
incident a ne pravilo” postavlja pitanje zasSto toliko malo ima istrazivackog novinarstva u
medijima na prostoru bivse Jugoslavije. Umesto odgovora, Azinovi¢ nudi (retoricko?) pitanje:
»lma li se smisla baviti istrazivackim novinarstvom ako u to uloZen trud, novac, ponekad i
ugrozena osobna sigurnost, proizvode male ili nikakve efekte?”
(http://www.slobodnaevropa.org/content/article/1107824.html, pristupljeno 8. februara 2021).

* Biv§i urednik na Radiju 021, Aleksandar Vukovac, svojevremeno je naveo da razlog za
izostanak istrazivaCkog novinarstva lezi u Cinjenici da novinari nisu motivisani za taj vid
novinarstva, jer su uslovi za rad losi, kako u pogledu primanja, tako i u pogledu odnosa prema
zaposlenima. Prema njegovim re¢ima, problem je u tome $to odredeni mediji duboko zavise od
sponzora i politickih moc¢nika, koji svakako nisu ,ljubitelji” istrazivackog novinarstva.
Urednica na Radio Novom Sadu, Goranka Jednak, smatra da izostanak istrazivackog
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programskom siromasenju medija, ne samo u Srbiji, koje je uzrokovano ne samo
nedostatkom novca i ekonomskom krizom, ve¢ i parolom da je sticanje profita u
medijima iznad svih ostalih prioriteta i vrednosti.

5.1.19. Komentar

Komentar je subjektivan zanr, koji sadrzi stav novinara. PiSu ga obi¢no
iskusni novinari, koji se dugo u profesiji bave odredenim temama, te su samim tim
kvalifikovani i da analiziraju dogadaje i pojave i da skrenu paznju na bitne detalje,
koji mozda izmicu fokusu javnosti.

Komentar dokazuje da novinarstvo nije profesija koja samo na faktografskom,
informativnom nivou posreduje izmedu dogadaja, odnosno pojava i publike, nego
doprinosi tome da se odredeni fenomeni Sto bolje analiziraju i razjasne.

5.1.20. Kolumna

Kolumna je jos jedan subjektivni zanr, u kojem autor iznosi svoje misljenje o
nekoj pojavi, fenomenu ili li¢nosti. Ona Cesto sadrzi ironiju i satiru. Komentar moze
biti jednokratan, a kolumna se redovno periodi¢no ponavlja. Rezervisana je pre svega
za istaknute autore, stalne ili ,,gostujuce” kolumniste. Obi¢no je na stalnom mestu u
listu, stalnog formata (ponekad na dva stupca), sa stalnim nadnaslovom. Fotografiju
ponekad zamenjuje karikatura autora.

5.1.21. Blog uzivo kao novi hibridni Zanr

Blog uzivo (live blog) je poseban blog koji se bavi odredenom temom, a koji
progresivno objavljuje sadrzaje uz vremensku oznaku kada su nastali u vremenu
definisanom od pola sata do dvadeset Cetiri ¢asa (Thurman & Walters, 2013: 2).

Rec je o hibridnoj formi, koja moze da sadrzi vesti i izveStaje, ali i sadrzaje
koje su kreirali korisnici. Blog uZivo najvise podseca na tradicionalni Zanr kao $to je
direktni prenos nekog dogadaja. Glavne karakteristike tog formata jesu da se sadrzaj
na blogu postavlja obrnuto od hronoloskog sleda, tako da su na vrhu najnovije
informacije, koriste se multimedijalni sadrzaji, ima mnogo linkova, objavljuju se
informacije koje su generisali korisnici, objavljuju se objave sa Tvitera i sa drugih
drustvenih mreza i koristi se neformalan ton. Blog uzivo zapravo predstavlja dopunu
sajtu vesti koja se kreira za prac¢enje udarnih vesti (Mihajlov Prokopovi¢, 144). On je
hibridni Zanr koji predstavlja dodatu vrednost za neki multimedij. Zahtev bloga uZzivo
je da informacije koje se objavljuju budu tacne, §to predstavlja veliko iskusenje za

novinarstva sa talasa radio-stanica lezi u ¢injenici da se ,,radio ne dozivljava kao relevantan
medij, koji moZe uticati na percepciju javnosti o nekoj temi” (Pralica, 2010).
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urednike i novinare, posebno zbog ukljucenosti korisnika, naroc¢ito preko njihovih
statusa na druStvenim mrezama poput Tvitera, Fejsbuka, Jutjuba. S jedne strane, za
razliku od sveta medija koji je postojao pre drustvenih mreza i koji je zahtevao da
reporter bude na licu mesta prilikom izvesStavanja sa nekog vaznog dogadaja, ili na
primer, neke prirodne katastrofe, poput veoma razornog zemljotresa na Haitiju 2010.
godine, od kako drustvene mreze igraju veoma vaznu ulogu u Sirenju informacija,
gradani su postali nezaobilazan faktor u izveStavanju. Na primeru zemljotresa na
Haitiju, samo su AP i Rojters (Reuters) u tom trenutku imali izve$tace na licu mesta,
dok su ostali mediji koristili multimedijalne objave gradana na drustvenim mrezama. S
druge strane, mediji koji nisu imali izvestace sa lica mesta — poput BBC-ja, Gardijana
i CNN-a — koristili su format bloga uzivo, u kojem su dominirale objave gradana-
ocevidaca sa lica mesta.

BBC je, na primer, nakon katastrofalnog cunamija u Indijskom okeanu 2004.
godine uspostavio UGC hab (Useg-generated Content Hub), nakon $to su dobili na
hiljade poruka, fotografija, video-zapisa koje su gradani slali sa lica mesta. Stvaranje
UGC haba ubrzao je teroristicki napad u londonskom metrou 2005. godine. Hiljade
mejlova i nekoliko stotina slika i video-snimaka poslali su gradani u redakciju BBC-
ja, a kasnija analiza ustanovila je da su u ovu redakciju stigli verodostojni podaci o sve
Cetiri bombe koje su eksplodirale tog dana (Bruno, 2010-2011: 30-31). BBC UGC
hab traga na drustvenim mrezama za reakcijom publike na najvaznije i aktuelne
dogadaje, dakle traga za sadrZajima koje su kreirali korisnici (UGC). Pre nego Sto se
bilo kakav korisni¢ki sadrzaj pojavi na platformama BBC-ja, on mora biti proveren i
verifikovan, kako bi se izbegla opasnost od dezinformacija, koje su nazalost takode
postale Cesta pojava na druStvenim mrezama: da li se, na primer, osoba koja je
objavila neki tvit stvarno tako zove? kakve je tvitove ranije objavljivala? koliko su
ranije informacije koje je objavljivala bile kredibilne? i sl. Za takve provere postoje
razne alatke na internetu, poput — recimo — alatke Twitteraudit.com, koji se bavi
proverom koliko vasih pratilaca na Tviteru su stvarne osobe. Takode, kada su
fotografije u pitanju, da li je neka od njih izmenjena, ili kako se to u novinarskom
zargonu kaze, ,fotoSopirana”, $to je moguce utvrditi uz pomo¢ alatki kao Sto su
Google reverse image search, Tineye.com i sl. Neke fotografije sadrze digitalne
informacije iz kojih je mogucée procitati kada je fotografija snimljena, gde je
snimljena, kojim modelom kamere. U toj vrsti provere od pomo¢i mogu biti sajtovi
kao $to je Forensically.

Dakle, kao i inace kada je novinarstvo u pitanju, klju¢na je provera izvora
informacija. Najbolje je stupiti u direktni kontakt sa korisnikom koji je objavio neki
potencijalno vazan i zanimljiv sadrzaj na drustvenim mrezama, i to najbolje putem
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telefona, jer éete tako najpreciznije utvrditi da li je re¢ o stvarnoj osobi (BBC, 2017).
Neki drugi veliki svetski mediji, poput Gardijana ili CNN-a, bili su skloniji reSenjima
da objavljuju sa daleko manje filtriranja ili provere u odnosu na BBC. To su resavali
tako §to bi jasno naznacili da li je neki sadrzaj proveren ili nije. Medutim, u eri
dezinformacija, takva praksa je potencijalno opasna, jer je veliko pitanje u kojoj meri
korisnici uopste obracaju paznju na oznake da li je neki sadrzaj proveren ili nije. Na
primer, za Gardijan i CNN (CNN iReport) se vezuje objavljivanje glasina poput one o
sr¢anom udaru Stiva Dzobsa, u meduvremenu preminulom vlasniku kompanije Epl
(Apple), koja je tada ¢ak dovela do pada akcija ove kompanije (Bruno, 2010-2011:
45-48). Dakle, drustvene mreze mogu biti od velike pomo¢i mejnstrim medijima u
izvestavanju, ali pre svega polazeci od principa ,,proveri pa objavi”, i to bez obzira na
sveopstu utrku u objavljivanju informacija.

5.1.22. Komentari ¢italaca kao participativni Zanr

Prema navodima razli¢itih autora, i komentari ¢italaca predstavljaju novi zanr
koji se veoma razvio u multimedijima. Re¢ je o Zanru participacije u digitalnom
prostoru.

Za razliku od komentara, kao odavno uobicajenog analitickog novinarskog
zanra, u kojem novinar, za razliku od bazi¢nih faktografskih zanrova poput vesti i
izveStaja, moze da iskaZe sopstveni, subjektivan stav baziran na Ccinjenicama,
komentari korisnika/Citalaca ,,dele sa novinskim komentarom jedino sadrZinsko-
funkcionalne odlike iskazivanja misljenja, dok su u pogledu nosilaca iskaza srodni
pismima citalaca” (Kleut, 2020: 9).

Medutim, komentari Citalaca na portalima medija ne bi postojali da im ne
prethode tekstovi koje stvaraju profesionalni novinari. Drugim recima, komentari se
ne mogu odvojiti od novinarskog teksta, pa pojedini teoreticari predlazu da se oni
posmatraju kao ,,participativni novinarski tekst” (Bruce, 2010). Dakle, pre svega,
novinarski tekst je taj koji je uzrok, a komentari su posledica. Ipak, i komentari mogu
biti uzrok, ali post festum, kada (ponekad) uti¢u na dalji na¢in izveStavanja odredenog
medija o odredenoj temi, bilo da je re¢ o davanju dodatnih informacija, koje ¢ée
doprineti kvalitetnijem izvestavanju, ili da je re¢ o kontekstualizaciji, koja takode
moze doprineti kvalitetnijem pisanju novinara. Naravno, nemoguée je precutati
notornu ¢injenicu da su komentari Citalaca/korisnika u dobroj meri i precesto postali
pravo popriSte za iskazivanje govora mrznje, diskriminaciju, pretnje, vredanje,
psovanje i sliéne pojave. Citaoci/korisnici koji komentarisu uglavnom su anonimni,
§to im pruza mogucénost da slobodnije izraze svoje misljenje, bez straha od represije ili
druStvene stigmatizacije, ali onima nedobronamernima pruza mogucnost i1 za
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iskazivanje razli¢itih oblika mrznje, dok propagandnim manipulatorima otvara Siroko
polje za botovanije, trolovanje™ i astroturfing®.

Na ovom mestu se, medutim, ne¢emo baviti tom tematikom, koju svakako
precizno obraduju drugi autori, poput Jelene Kleut u knjizi ,,Ja (ni)sam bot” (2020). Iz
slicnih razloga necemo se baviti ni dubljom analizom zasto neki mediji Koriste
razlicite vrste moderacije komentara, a neki u poslednje vreme i potpuno iskljucuju
moguénost komentarisanja na svojim portalima. Ne¢emo se baviti ni razmatranjem
pitanja da li profesionalni novinari uopSte ucestvuju u interakciji sa
¢itaocima/korisnicima, ili se ponasaju kao jedini ovlasceni ,,Cuvari kapije”, kao i pre
pojave multimedija i participativnosti. Ono §to sasvim sigurno mozemo zakljuciti jeste
da komentari citalaca/korisnika predstavljaju participativni medijski Zanr, dakle jos
jedan hibridni zanr u multimedijskom svetu, donekle digitalni naslednik pisama
¢italaca kao novinarskog zanra, posto se objavljuje u novinama i kao takav podleze
urednickom izboru i intervenciji, ali — ,,u odnosu na analogni zanr pisama ¢italaca,
onlajn komentari na medijskim portalima omogucili su mnogo brojnijoj publici da
iskaze svoje misljenje o temama od javnog znacaja” (Kleut, 2020: 69).

5.1.23. Gradansko novinarstvo

Gradansko (participativno, gerilsko, uli¢no) novinarstvo je koncept modernog
doba Kkoji podrazumeva aktivno uéestvovanje gradana u prikupljanju, kreiranju,
analiziranju i Sirenju informacija. Tako su gradani (potencijalno) dobili priliku da na
dnevni red stave teme koje ih zanimaju, ¢ime (potencijalno) mogu direktno uticati na
uredivacku politiku. Bilo ko mozZe biti ,na pravom mestu, u pravo vreme*,
postavljanjem zabelezenog materijala na globalnu mrezu, bez pitanja, cenzure i drugih
ograni¢enja.

U tradicionalnim masovnim medijima reakcija publike svodila se na pisma
¢italaca, povremeno telefonsko uklju¢ivanje u program i ankete. Savremeni recipijenti
medijskih poruka, zahvaljuju¢i novim tehnologijama, mogu trenutno da reaguju na
primljenu informaciju, ¢ime komunikaciona praksa postaje interaktivna, a recipijent
postaje istovremeno i ,,emiter”. Interaktivnost je zato glavna razlika izmedu onlajn
medija i onih tradicionalnih.

31 Trolovanje” (engl. trolling) je ponasanje koje ometa onlajn komunikaciju, uvladeci
korisnike u besmislene debate (Coles &West, 2016).

%2 Naziv ,.astroturfing” koristi se u marketingu kada je skriven pravi posiljalac reklamne
poruke, a poruka se kreira tako da deluje kao ,,glas naroda”. Poreklo naziva je u vestackoj travi
koja se postavlja namesto samonikle. AstroTurf je ameri¢ki proizvoda¢ vestacke trave (Kleut,
2020: 148).
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U onlajn svetu mediji i novinari nemaju viSe (ili ne bi trebalo da imaju)
ekskluzivno pravo pristupa javnoj sferi, a njihova uloga ,,Cuvara kapija” je ugroZena.
»Interaktivnost zaista znaci deljenje moc¢i. To znaci odustati od uloge vrhovnog u
odlu¢ivanju o dnevnom redu. To znaci dopustiti Citaocima komentar na vase videnje
dogadaja, dati im viSe prilika da kazu Sta misle nego Sto sada imaju”, naveo je Ricard
Krejg (Krejg, 2010: 48).

Profesionalni novinari smatraju da gradanskom novinarstvu nedostaje kvalitet,
da amateri nisu u stanju da razdvoje bitne Cinjenice od nebitnih, da je takvo
novinarstvo suviSe licno, da je Cesto sporna i1 tacnost informacija. Takode,
tradicionalni mediji imaju urednike i vode se novinarskom etikom, pa tako svaka
informacija mora prvo da se proveri kod vise razli¢itih izvora. Dok u tradicionalnim
medijima vlada pristup ,,prvo filtriraj, uredi pa objavi”, u gradanskim medijima na
snazi je pristup ,,prvo objavi, a zatim filtriraj”. DruStvene mreze u savremenoj
novinarskoj praksi mogu se koristiti na viSe nacina: za pribavljanje informacija koje ¢e
osvetliti pozadinu price, kao direktan izvor informacija, kao prica ili izvor koji su
organizovani oko unapred uspostavljene hijerarhije izvora, ali mora se jasno navesti
ukoliko neki ,,gradanski” sadrzaj nije validiran. Ukratko, prema gradanima kao
izvorima informacija novinari se moraju odnositi jednako oprezno kao i prema
svakom drugom izvoru informacija.

5.2. Primeri hibridnih Zanrova u razli¢itim vrstama medija

Ilustrovaéemo hibridizaciju novinarskih zanrova kroz nekoliko primera, radi
potpunog razumevanja multimedijalnosti danasnjih medija i hibridizacije novinarskih
zanrova.

Beogradski komercijalni dnevni list Danas, koji je izvorno Stampani medij,
ima svoj internetski sajt na adresi danas.rs. Sajt Danasa je, prema navodima iz same
redakcije tog medija, neuporedivo Citaniji nego tradicionalno $tampano izdanje. U
multimedijalnosti, medutim, Danas je otiSao i korak dalje, pa je pokrenuo i sopstvenu
podkast produkciju. Dakle, umesto nekadasnjeg jednog i jedinog, Stampanog izdanja,
Danas ima ne samo sajt opremljen multimedijalnim sadrZajima, ve¢ i podkast za koji
bi se moglo re¢i da mu je u svetu tradicionalnih medija najblizi radio. Redakcija
Danasa sopstveni podkast promovise i na svome sajtu. Pogledajmo i analizirajmo
pazljivo ovu veb-stranicu:
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Primer 16:

Podkast

Reproduktivho zdravlje, seks i seksualno nasilje su teme koje moramo
da priblizimo deci kroz obrazovni sistem

Za seksualno obrazovanje u $kolama svi, sem nadleznih (PODKAST)?*®
Dok roditelji i stru¢njaci razmatraju koji su to najbolji modeli da se sa
decom prica o osetljivim temama kao Sto su reproduktivho zdravlje,
seks i seksualno nasilje, da li im treba novi predmet u skoli ili novi
edukativni materijali i radionice, nadlezne prosvetne vlasti ostaju neme
na zahteve drustva da se pokrenu aktivnosti na ovom planu.

7 Pise: Aleksandra Popovi¢ 28. marta 2021. 08.07 Izmenjeno: 13.57

00000

WA\

Foto: Pixabay/Picjumbo_com

Zato i nema pomaka da se ,reproduktivho zdravlje, ili ,seksualno
obrazovanje” kako je manje popularan naziv, uvede u nastavni plan na

8 https://www.danas.rs/podkast/za-seksualno-obrazovanje-u-skolama-svi-sem-nadleznih-

podkast/, poseceno 28. marta 2021.
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sistemati¢an nacin, kroz visSe edukativnih programa, kako za decu tako
i nastavnike i roditelje koji iskazuju da im po ovom pitanju treba
pomoc.

Tema seksualnog obrazovanja u skolskom sistemu u Srbiji postala je
ponovo aktuelna sa pojavom srpske verzije ,meToo" pokreta, odnosno
izlaskom mladih glumica u javnost sa ispovestima o seksualnom
nasilju koje su dozivele u privatnoj skoli glume.

Detalji ovih ispovesti ali i informacije o celokupnom radu u toj ,Skoli“,
potresali su javnost sedmicama, usled ¢ega su se pojavile i konkretnije
incijative da se obrazovni sistem pozabavi tabu temama.

Kakva je uloga Skola u edukaciji o reproduktivnom zdravlju, seksu i
nasilju, da li ima pozitivnih primera rada sa decom i kakva im je
edukacija potrebna, Danas je istrazivao kroz anketu sa roditeljima i
nastavnicima o ovim pitanjima.

Podaci koje smo dobili pokazuju da velika vecina roditelja (81,5 odsto)
smatra da je rad u Skolama po pitanju seksualnog obrazovanja jako
los, dve trecine ispitanih podrzavaju ideju da se ova tema formalno
uvede u obrazovni program, a nesto manje od polovine roditelja
razgovara kod kuc¢e sa decom o ovim, za vecinu pomalo neprijatnim,
temama. | u tome lezi najveci problem prema njihovim rec¢ima — ne
znaju kako i treba im pomoc¢.

Roditeljima treba pomo¢ u razgovoru sa decom

Deca su izlozena opasnostima koje ni sami roditelji ne razumeju, kako
nam je ukazao otac jednog devetogodisnjaka. Oni ve¢ u tom uzrastu
Zzele da imaju naloge na drustvenim mrezama, da se fotografisuy,
dopisuju, javno iznose informacije o sebi, a roditeljima je teSko da nadu
granicu izmedu potpune zabrane i odgovorne kontrole.

— Devojcice se vec sa devet godina Sminkaju i snimaju za TikTok. Onda
im pisu i stariji muskarci i Salju komentare. Ja ne znam kako mi njima
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da objasnimo da to nije bezbedno i da tamo mogu da dozive neke
neprijatnosti, da to nije dobro za njih a da im ne uskratimo potpuno
pristup onome $to je njihovoj generaciji vazno. Mi kao roditelji Cesto i
nemamo saznanja kako se deca sve eksponiraju dok ne dode do nekog
problema. A ne mozemo da nadziremo svaki njihov korak, istakao je
ovaj tata koji je Zeleo da ostane anoniman.

|31 podkast
@

On dodaje da im je zato neophodna pomo¢ skole, drugih roditelja,
zajednicki rad i mnogo kvalitetnija edukacija.

Osim o opasnostima koje vrebaju sa drustvenih mreza, sa decom treba
razgovorati i 0 opasnostima polno prenosivih bolesti i reproduktivnhom
zdravlju, istakao je i Dejan Pavlovi¢, koji nam se javio kao roditelj, ali i
lekar po struci.

- Mi treba da nauc¢imo decu i kako da izbegnu razlicite bolesti. Recimo
humani papiloma virus je veoma rasiren, izaziva karcinom grli¢a
materice, zbog koga je nasa zemlja u samom vrhu ucestalosti
obolevanja. Ja sam zagovornik i vakcine protiv HPV-a, koja se daje u
decijem uzrastuy, ali za sve to nam nedostaje edukacija. Deca uglavnom
o ovim stvarima sluSaju od vrSnjaka, a tu bude mnogo netacnih
informacija, mi moramo bolje da ih uputimo, istakao je Pavlovi¢.


https://podcast.rs/danas-podkast-28-mart-ima-li-mesta-za-seksualno-obrazovanje-u-skolama/

Qo ietttmatimiie ¢ D C @
‘e .

s,Podkast na temu seksualnog obrazovanja mozete poslusati i na
platformi Podcast.rs"

Da ima i onih pozitivnih iskustava roditelja sa programima koji decu
uce Sta su granice ponasanja odraslih prema deci, sa nama je podelila
Aleksandra Mirmanov koja istiCe kako se edukacija ovog tipa ne mora
uvek zvati “seksualno obrazovanje”, sto je izraz prema kome mnogi
imaju otpor, ali se sa decom itekako moze raditi na ovim temama.

- Kao roditelj imala sam moguc¢nost da sama izaberem privatan vrti¢ u
koji zelim da upiSem dete. Izabrala sam onaj u okviru kog su deca
imala psiholoske radionice jednom nedeljno, u kom je postojalo
besplatno psiholosko savetovanje i gde smo mi roditelji imali
besplatnu Skolu roditeljstva. Prva stvar koju je moja ¢erka naucila u
tom vrtiu jeste da kaze: “Stop, ne Zelim”. UCili su da razlikuju kritiku
bi¢a od kritike ponasanja, razliku izmedu dobre i loSe tajne, izmedu
zelje i potrebe, kako da prepoznaju i imenuju ono §to osecaju itd. Ovo
sve govorim jer nijednom do sada nisam spomenula seksualno
obrazovanje a sve ove stvari su vazan integralni deo obrazovnih paketa
za ucenje o temi seksualnog nasilja nad decom, navela je Mirmanov.

Ona je ukazala i na obrazovne materijale koje je pripremio Incest
trauma centar a koje su neki vrtici koristili u radu sa decom.
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— U vrticu su deci predstavili i sjajnu publikaciju “Kiko i ruka” Incest
Trauma Centra kroz koju su deca ucila o “pravilu donjeg vesa”. Dakle
naucila su da postoje intimni delovi tela i da ukoliko neko pozeli da ih
dodiruje tu, znaju da je takvo ponasanje neprihvatljivo i da imaju pravo
da kazu “NE" i da je jako vazno da o tome informisu osobu u koju imaju
poverenje.. Nasa je duznost i obaveza da decu uc¢imo o njihovim
pravima i da ih zastitimo, da problem seksualnog uznemiravanja i
nasilja nad decom i mladima resimo sistemski a uvodenje obrazovnih
paketa je jedan od sustinski vaznih koraka. Dakle, nije u pitanju
seksualno obrazovanje kako se to popularno zove nego obrazovanje u
cilju prevencije seksualnog nasilja, navela je ona.

Ministarstvo prosvete podleglo ultra-desni¢arskim pritiscima

O edukativnim materijalima Incest trauma centra (ICT), koje su
pohvalili mnogi roditelji u nasoj anketi koji su imali prilike da se sretnu
sa njima, za Danas je govorila DuSica Popadic¢, direktorka ICT.

Ona nas je podsetila da su obrazovni paketi za ucCenje o temi
seksualnog zlostavljanja dece za vrtice, osnovne i srednje Skole
izradeni jos 2016. godine kada ih je Ministarstvo prosvete uvrstilo u
nacionalni kurikulum obrazovanja.



— To znaCi da je zajedno sa Ministarstvom uradeno sistemsko reSenje
gde se o temi ucCi unutar nastavnog plana i programa, unutar redovnih
casova, jer je samo ucenje unutar redovhog nastavnog plana i
programa najefikasnija prevencija seksualnog nasilja. Nije re¢ o
jednom “posebnom predmetu”, “izbornom predmetu”, jer to NE
odrazava ozbiljnost rasprostranjenosti seksualnog zlostavljanja dece u
Srbiji, navela je Popadi¢ dodajuéi da je ovaj paket dobio mnoga
priznanja i poceo da se koristi u radu sa decom.

Istina je gorka,

ali zdrava.

- Posle pet meseci od primene je zapoCeta negativha kampanja na
drustvenim mrezama, podrzana od prorezimskih medija koju je
podrzao i tadasnji ministar, isti onaj koji je iskazao zahvalnost
autorskom timu za rad. Ministarstvo se takvom odlukom uhvatilo ruku
pod ruku sa ultra-desnicarskim i klerikalnim snagama u nasoj zemlji.
Sre¢om, od tada nas zaposleni u vrticima i Skolama redovno
obavestavaju da u svom radu koriste Obrazovne pakete i da im je to
dragocen instrument rada. Oni su dostupni na nasoj oficijelnoj internet
stranici za slobodnu upotrebu i Ministarstvo prosvete ih uvek moze
vratiti kao celinu u sistemsku upotrebu kad se za to odluci, navela je
Popadié.

Ona istice i da to Sto je u poslednje vreme postao vidljiv regionalni
#MeToo pokret, ne znaci da je nase drustvo spremnije da o ovoj temi
postoji kontinuirani javni govor kroz edukativne programe.

- | dalje se podstice atmosfera u drustvu koju karakteriSe “za i protiv
zrtve”, okrivljavanje i optuzivanje nje, bez ikakvog uzivljavanja i
saosecCanja sa osobom koja je prezivela nasilje, a to moze biti vase
dete. Poverenje da vam isprica svoje iskustvo se stiCe, a negativnim
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stavovima i nepoverenjem u iskaz zrtve, zatvaraju se vrata, navela je
ona.

Popadi¢ podseéa i da je jedno od petoro dece doZivelo seksualno
zlostavljanje ali istiCe i da je mnogo gradana i profesionalaca koji i
dalje ne veruju u to, i §to je posebno zabrinjavajuée, ne veruju u
oporavak nakon seksualne traume nego dodatno stigmatizuju osobu
koja je prezivela.

— Statistike za Srbiju pokazuju da svako od nas poznaje nekoga ko je
seksualno zlostavljan, a ako i danas mozete re¢i da bas nikoga ne
poznajete, to samo znaci da se do sada niste pokazali kao osoba od
poverenja. To se nece resiti kroz kolokvijalni termin “seksualnog
obrazovanja kroz uvodenje jednog predmeta”. Jedan predmet nema
snagu sistemskog reSenja i nazalost, ve¢ imamo iskustvo da “jedan
predmet” koji nudi nova znanja i vrednosti postaje predmet manjeg
znacaja od svih drugih redovnih. Zato su Obrazovni paketi doneli
sadrzaje utkane u redovni nastavni plan i program redovnih 10
predmeta. Ministarstvo prosvete je direktno odgovorno za to sto deca
u Srbiji nemaju moguc¢nost da uce da se odbrane od seksualnog
nasilja, navela je ona.

Edukacija roditelja i nastavnika, pa dece, na vise nivoa

Nabolji pristup je da se sa decom zapocne pri¢a o ,reproduktivhom
zdravlju®, jer je to prijemciviji termin te da se ove teme obradaju kroz
nekoliko predmeta, ne samo jedan, misljenje je mnogih strucnjaka.
Takvog je stava i Biljana Lajovi¢, specijalista Skolske psihologije.



Foto: Pixabay/Pexels

- Postoje predmeti kroz koje moze da se radi, kao $to su biologija,
fizicko i zdravstveno vaspitanje, ali moze i kroz jezike i istoriju, samo
ako je nastavnik koji drzi taj predmet obucen za to. Ni nastavnici ne
dobijaju znanja iz te oblasti i to je problem. Moramo da uvazimo da je
to delikatna tema jer zadire u najdublju intimu. Narocito kada su u
pitanju deca kojima treba to pribliziti u skladu sa uzrastom i njihovom
zrelos¢éu, da se pronade terminologija koja se koristi, objasnila je
Lajovic.

Sa druge strane, ona naglasava i da veliki broj roditelja ocekuje da se
odgovornost za seksualno obrazovanje u potpunosti prebaci na skolu,
Sto nije dobro.

- Razlozi za to su i ta nelagoda koja se javlja u vezi sa ovom temom, a
drugo je to sto ne znaju kako da pri¢aju sa decom. Zato je potrebna
edukacija prvo odraslih — i nastavnika i roditelja. Onda ¢e dete iz oba
klju¢na izvora za njih dobiti iste informacije. Ako decu zbunimo oni
beze u priCu sa interneta, koja kakva god da je, ne moze biti primerena
individualnom detetu, navela je Lajovié.
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Umesto da ucimo decu da kazu ,NE“, ,NE" nam govore nadlezni

Sa nama su iskustvo podelili i nastavnici, ali i pojedini roditelji, koji su
pokusali da pokrenu neku vrstu incijative da se seksualno obrazovanje
uvede u Skolu ili da se barem kroz postojece predmete unapredi, ali su
nailazili na ,zid".

Odgovori koje navode da su dobijali u takvim slucajevima od nadleznih
i rukovodstva osnovnih skola su bili ,hocemo ali nemamo resurse®,
,nemamo kapacitete da se bavimo tim pitanjem®, ,bice” ili ,nastavni
program gradanskog vaspitanja ima teme koje su posvecene tome”.

Sveze iz urednistva.

VECE PRE

U TVOM
SANDUCETU
NAJNOVIJI
BROJ.

Pretplati se i &itaj Danas za 799 RSD meseéno.

Temu uvodenja seksualnog obrazovanja u nastavne programe
osnovnih Skola u javnosti je pokrenula incijativa “NE znaci NE”, koja je
nastala nakon sto su glumice progovorile o nasilju koje su dozivele u
privatnoj skoli glume.

Ovu incijativu pokrenuo je Goran Milovanovi¢, data naucnik i doktor
psihologije, koji je za Danas objasnio dokle se stiglo sa radom na
peticiji kojom ¢e se od prosvetnih vlasti traziti da seksualno
obrazovanje formalno postane deo programa.

- Broj potpisnika peticije raste sporo ali stabilno, svakodnevno, i
trenutno imamo preko deset hiljada potpisa. Bi¢e to ,maraton” pre
nego ,sprint* da se prikupi neka osetnija podrska od trenutne — koja
nije uopste losa. Tek se ocekuje razvoj strukture tima oko ove


https://klub.danas.rs/

inicijative, navodi Milovanovi¢ dodaju¢i da ne Zzeli da se stvara
percepcija njegovog liderstva u ovoj incijativi ve¢ da je plan da je
preuzmu eksperti u oblasti seksualnog nasilja iz oblasti klinicke
psihologije i psihijatrije, pedagogije, pravnih nauka.

Milovanovi¢ kaze i da se za sada strucnjaci ne odazivaju u dovoljnoj
meri na njegove javne, ponovljene pozive te da zbog toga pocinje da
sumnja da emancipacija, koja je za njega ozbiljno politicko pitanje, za
neke druge predstavlja biznis na prvom mestu.

— Problem je i $to tu nema para. Sve $to je trebalo da se finansira —
sajt, domen, bustovanje postova na socijalnim mrezama - sam
finansirao ja, iz dzepa. Ako neko sa solidnom ekspertizom u
relevantnim pitanjima ponudi da je preuzme i vodi — i pod tim ne
mislim na neefikasne, feministicke, ideoloski odredene aktiviste i
organizacije, ve¢ na praktiCare u psihologiji, pedagogiji i pravnim
naukama — preuzece je i imace moju podrsku, ako ne — ostace stranica
na Fejsbuku i uspomena, navodi on.

Pitanje od koga zavise dalja reSenja za seksualno obrazovanje jeste i
kakav ce biti stav nadleznih.

Milovanovi¢ podseca da je stav vlasti do sada, u nekoliko kratkih
komentara, bio da je tema vazna, i da treba da se resi u saradnji sa
struénim krugovima.

- SlaZzem se sa tim. Resorni ministar je u gostovanju na N1 pre nekog
vremena izjavio kako se obrazovanje o seksualnom nasilju ve¢ nalazi u
kurikulumu, §to me je lepo nasmejalo, kao da nemam dete u skoli u
ovoj zemlji, navodi nas sagovornik.

Dok se ne dode do nekog sistemskog resenja, roditeljima ostaje da se i
sami aktivnije bave radom sa decom na edukaciji o seksualnom nasilju,
uznemiravanju, da pokusaju da predu preko tabua i neprijatnosti koje
takvi razgovori mogu da izazovu.
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Savet za njih koji Milovanovi¢ upucuje jeste ,da se ne stide da sa
decom razgovaraju o problematikama koje su, banalne Ii istine,
problematike svakog ljudskog Zivota: bezbednost i seksualnost”.

U Srbiji takve teme, kao sto smo Culi i iz iskustva roditelja, nisu uvek
lagodne.

Foto: Pixabay/Sabrina Eickhoff

Osnovni problem na koji ideja uvodenja seksualnog obrazovanja
nailazi, kao i sve ostale emancipatorne ideje i tendencije u nasem
drustvu, prema recima Milovanovica jeste i to Sto smo je nase drustvo
primer inertne, konzervativne kulture, kulture nesklone promenama.

- Mi sve to dozivljavamo kao neko nametanje promene spolja, nesto
Sto je neki ,zapad” uradio pre nas pa treba i mi, ne uvidamo da je
emancipacija nasa neophodna unutrasnja promena, nasSa stvar.
Pogledajte velike narode u istoriji: svoju veli¢inu duguju tome jer su
generisali promene iznutra, autohtono, nisu ih dozivljavali kao uvozni
artikl. Tako su i postali veliki, ukazuje Milovanovié.

View this post on Instagram


https://www.instagram.com/tv/CM9arrDJCJl/?utm_source=ig_embed&utm_campaign=loading

Manje od polovine roditelja razgovara sa decom o seksu

Na pitanje da li i kako se vaSe dete edukuje o seksu, seksualnom
uznemiravanju i nasilju, odgovori roditelja su sledeci:

e 47,5 odsto kaze da razgovaraju sa detetom kod kuce o ovim
temama;

e 29,5 odsto kaze da se u skoli ne radi nista po tom pitanju;

e 6,6 odsto roditelja kaze da se sa decom obraduju ove teme na
¢asovima biologije;

e 6,6 odsto kaze da se ove teme obraduju na ¢asovima gradanskog
vaspitanja;

e 49 odsto kaze da deca ne dobijaju nikakvu edukaciju tog tipa;

e 3,3 odsto kaze da je Skola organizovala posebna tematska
predavanja za seksualnu edukaciju;

e 1,6 odsto kaze da deca dobijaju literaturu na ovu temu
Dve trecine za seksualno obrazovanje kao poseban predmet

Kada su u anketi Danasa ocenjivali rad Skola po pitanju seksualnog
obrazovanja, 81,5 odsto roditelja kaze da je on jako oS, dok 16,7 odsto
kaze da je zadovoljavajuc. Svega 1,8 odsto roditelja ocenjuje seksualnu
edukaciju u skoli kao odli¢nu.

Na pitanje da li smatraju da seksualno vaspitanje/obrazovanje treba da
bude obavezan predmet u $koli, 75,3 odsto ispitanika (ovde se ubrajaju
i roditelji i nastavnici koji su nam odgovarali na pitanja) kaze da treba,
18,2 odsto kaze ne, i 6,5 odsto nema stav. Anketu je popunilo 77
roditelja, nastavnika i drugih stru¢njaka ukljuc¢enih u rad sa decom.

Danas podkast, Deca, Drustvene mreze, ECR, Podkast
Danas, Roditelji, seks, seksualno nasilje, seksualno obrazovanje
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Podrzite nas ¢lanstvom u Klubu citalaca Danasa

U vreme opsSte tabloidizacije, senzacionalizma i komercijalizacije
medija, duze od dve decenije istrajavamo na principima profesionalnog
i etickog novinarstva. Bili smo zabranjivani i prozivani, nijedna vlast nije
bila blagonaklona prema kritici, ali nas nista nije sprecCilo da vas
svakodnevno objektivno informiSemo. Zato zelimo da se oslonimo na
vas.

Clanstvom u Klubu é&italaca Danasa za 799 dinara meseéno pomazete
nam da ostanemo samostalni i dosledni novinarstvu u kakvo verujemo,
a vi na mejl svako vece dobijate PDF sutrasnjeg broja Danas.

Uglani se

Komentari (7)

Vase ime i prezime*
Va$ imejl*
Vas komentar*

* Sva polja su obavezna

Slanjem komentara slaZete se sa Pravilima koris¢enja ovog sajta.

Ovo veb mesto koristi Akismet kako bi smanjilo nepozeljne. Saznajte kako se vasi
komentari obraduju.


https://klub.danas.rs/

1.

bata rale

Kakva nebuloza.Ucimo decu kako se prave deca.Znaju oni to bolje od
nas.Ali neznaju sta je i kako je domacinsko ponasanje.Neznaju da se
jave starijima,neznaju ko je stariji i ko je za postovanje.Ne postuju
roditelje,prijatelje,komsije.Tome ih treba uciti.A o seksu znaju oni to
bolje od nas.

Odgovori
vesna

Pre nego Sto zaposlite veliki broj nastavnika seksualnog
obrazovanja,organizujte onlajn nastavu putem YT ili programa na
TV.Tako dete videti zainteresovanost za tu temu.Deca su veé
preoptereéena,skolski sistem urusen i mnogima je unistena buduénost
zbog loSeh Skolstva.Ali zaposleni u skoli dobro znaju na koji nacin se
uvode novine i ko ih potencira.

Odgovori
Goran Bras

Ko to svi ?

Odgovori
Petar

Sto se tice socijalnih mreza potreban je mehanizam koji bi na
svetskom nivou omogucio da samo punoletni mogu da naprave nalog.
A deca mogu da imaju svoj nalog samo ako ga naprave roditelji. | tom
nalogu mogli bi da pristupe samo njihovi vr§njaci.

Odgovori
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5. WUBaH

CepfampeceTx M ocamMpeceTux rofuHa nMpowsnor Beka CMO
LIKONOBaNM KaApoBe 3a paj Yy HykKneapHuUM enekTpaHama. [aHac
YBOAMMO TFOMWJY NpegMeTa UYMnju je jeAUHU LUWb Aa YYEeHUUU umajy
Behy npoceyHy oueHy M Aa poauTerbu 6yay 3af0BO/bHUU. CMarbyje
ce poHA YacoBa maTtemaTtuke, pusnke, xemnje, buonorunje n ap. oa o6m
ce YBOAMAWM TeononunTuKa, 3apaB/be WM cnopT (nopen ¢uanykor
BacnuTama), YMETHOCT, Meaunju 1 KynTypa (nopes MKOBHe U My3u4yKe
Ky/NType, UCcTopuje, jeamka), U CinMyHu. YacoBu u3 TUx npegmeta ce
CBOJZle Ha TO Aa YYeHUK Jobuje ,McTpaxuBayuku 3agaTak”, npekonupa
TEKCT ca Bukuneguje (ca cBe xmMnepsMHKOBMMA) 1 f06Uje NeTuLy.

Odgovori
6. Biljana

Samo navalite ! Posle kad neko bude svukao nekog u WC-u skole da
vidi koji su to delovi o kojima predavaci pricaju,Sta cete onda reci ?

Odgovori

7. ema
Seksualno vaspitanje na Zapadu postoji vec vise od 20 godina.Uci se
sta je kako koristiti kontracepciju. Vakcinacija HPV se provodi u
cetvrtim razredima..O tome nije odlucivala crkva i popovi nego
nastavni kadar i roditelji...

Odgovori

Kratka analiza primera 16:

Danasov podkast je pretocen u klasi¢ni novinski ¢lanak, koji je tako i ureden.
On sadrzi nadnaslov, naslov, podnaslov, ime autorke, medunaslove, fotografije. Pored
toga, Danas ¢itaocima svoga portala nudi i link na sva i na pojedinac¢no izdanje
podkasta o kojem je ovde rec.

Na pocetku ¢lanka ¢itaocima/slusaocima nudi se i mogucnost da podele link
preko Fejsbuka, Tvitera ili elektronske poste. Takode, pruza im se i moguénost da
¢lanak odstampaju — ali i da ga posalju portalu Istinomer, koji se bavi dekonstrukcijom
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potencijalnih dezinformacija i manipulacija, takozvanih laznih vesti. Podkast se,
vidimo u telu teksta, kao post deli i na Instagramu.
Na kraju ¢lanka slede komentari, a jasno je naglasen i link prema pravilima
komentarisanja.
| to nije sve: Danas se koristi prilikom i da pozove ¢itaoce da se pretplate na
Stampano izdanje tog medija, ali 1 da ih pozove da se uclane u klub, reklamirajuci to
na sledec¢i nacin:
* Informisi se medu prvima — svako veCe na mejlu Citaj sutrasnji broj
Danasa;
*  Pristupi naSoj digitalnoj arhivi;
» Budi vlasnik ¢lanske kartice, ostvari brojne popuste;
* Upoznaj novinare i kolumniste;
*  Budi deo ekskluzivne Fejsbuk grupe, ucestvuj u debatama, predlazi teme,
sugerisi.

Praksa pozivanja ¢italaca da postanu ¢lanovi ,.kluba” nekog medija je sve
¢esca pojava i kod nas i u svetu. Motivi su povezani sa potrebom izgradnje lojalne
publike, ali i sa potrebom da se obezbede dodatni prihodi, koji bi medijima omogucili
da imaju Sto nezavisniju uredivacku politiku 1 $to vec¢i nivo samoodrzivosti. To je,
dakle, povezano sa potragom medija za efikasnim biznis modelom.

Primer 17:

Regionalna komercijalna kablovska Televizija N1 emituje svoj program iz tri
regionalna centra: Beograda, Zagreba i Sarajeva. Svi ti programi imaju sopstvenu
uredivacku politiku i sopstvenu produkeiju. Svi oni imaju svoje autonomne portale,
§to N1 — dakle — ¢ini multimedijem. Pogledajmo i analizirajmo slede¢i primer:

Somborskom Radnickom zabrana, ,uselio” se Radni¢ki 1912 uz
pomo¢ lokalnog SNS**

VESTI Autor: Ksenija Pavkov 29. mar. 2027 20:34 18 komentara

Podeli:. €@ ¥ B <

% https://rs.nlinfo.com/vesti/radnicki-iz-sombora-zabrana-pristupa/, pristupljeno 29. marta
2021.
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(Video)

Jednom od najstarijih klubova u zemlji, somborskom Radnickom, od
nedavno je u potpunosti zabranjen pristup gradskom stadionu. Na
terene na kojima je somborski Radnicki bio skoro 70 godina, uselio se
drugi, novi fudbalski klub ,Radnicki 1912", osnovan 2018. uz podrsku
lokalnih SNS vlasti, ali i javnosti poznatih osudivanih kriminalaca.

Generacije su prosSle kroz jedan od najstarijih klubova na ovim
prostorima. Na skoro 120 godina dugu tradiciju somborskog
Radnickog podsecaju fotografije. Neka secéanja i dalje su Ziva.

,Godine 1969. sam doSao kao klinac sa sela, tu sam proveo najlepsih
deset godina, tu su me vaspitali da budem najpre Covek, a onda
fudbaler. | dan-danas je to u meni ostalo i prenosim i na sina i na
unuka“, kaze Zarko Japundzi¢ iz Sombora.

Tradicija se prenosila sa kolena na koleno, dok jednog dana, Zarkovog
unuka nisu docCekala zatvorene kapije gradskog stadiona.

,~Ja sam od svoje Cetvrte godine u klubu Radnicki Sombor. Do tada nas
niko nije zatvarao, mogli smo na stadion, mogli smo da radimo Sta
ho¢emo, sad je doslo to vreme da nam ne daju na stadion, ne znamo ni
mi zasto“, rekao je Nikola Japundzi¢.

Zato sto se na gradski stadion, napravljen polovinom 20. veka upravo
za potrebe Radnickog, uselio jedan drugi — novi Radnicki. Istog imena
— zapravo, gotovo istog.



FK ,Radnicki 1912“ nije osnovan 1912. godine kako mu to ime
sugerise, nego 116 godina kasnije na sednici odrzanoj 26. juna 2018.
godine, kada uprava kluba FK Stanisi¢ iz obliznjeg sela, odlucuje da
preimenuje taj klub u Radnicki i doda mu uz ime i godinu osnivanja
pravog, starog, prvog somborskog Radnickog.

,Na taj nacCin pokusavaju da preuzmu nasu istoriju, odnosno neku
tradiciju fudbalskog kluba Radnicki koji je osnovan 1912. godine, i
nakon toga, ne znamo na koji nacin, ne znamo ko je to dozvolio,
uglavnom taj preimenovani klub se seli na gradski stadion i useljava se
u isto¢nu tribinu koja je napravljena povodom sto godina kluba
Radnicki iz Sombora. Prvo su nam uskratili moguénost treniranja na
glavhom terenu na kom smo inace igrali i utakmice, potom nas
izbacuju i sa pomoc¢nih terena, to je sve bez odluke, nego nekim
nasilnim postupcima“, kazao je Sava Majstorov, v.d. sekretar FK
Radnicki.

Sportski centar ,Soko“ koji upravlja stadionom dostavio im je jedan
dokument — pravilnik koji kaze da termine na stadionu koji su delom i
sami gradili moraju da plate, te da za neplaéene termine koje su
koristili imaju i dug.

»1aj pravilnik na koji se oni pozivaju postoji od polovine 2018. godine,
tacnije od osnivanja ovog novog kluba koji ja zovem eks-Stanisic¢”,
dodaje Sava Majstorov.

Preobrazaj ,eks-Stanisi¢a“ u ,Radnicki 1912 odvijao se uz podrsku
Stanisicanina Dragana Drce. Prvi put javnost je za njega cula 2003.
godine kada je u okviru akcije ,Sablja“ uhapsen kao ¢lan ,Somborskog
klana” zbog razbojnistava i krade automobila. Drugi put, kada je zbog
uzgajanja marihuane u objektima govedarske farme ,Grani¢ara“ u
Gakovu, osuden na kaznu od Sest meseci zatvora.

Otvoreni prijatelj novog Radnickog je i aktuelni predsednik Skupstine
grada Sombora Zoran Rus. U vreme kada se stvarao novi Radnicki, bio
je gradski odbornik i poverenik Srpske napredne stranke. Tada je je i
javno istupao i u ime novoosnovanog kluba.
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,Ono $to je najbitnije je da fudbal doZivi jednu renesansu u Srbiji“, rekao
je Rus u junu 2019. godine.

Renesansu po cijoj meri, pitali bismo da je bio ko iz uprave grada
odgovorio na upite N1. Iz sportskog centra ,Soko“ 15. marta su nam
obecali odgovore ,u najkraéem roku“. Dok ih c¢ekamo, uprava
somborskog Radni¢kog ¢eka da sud odluci da li mogu da se vrate na
stadion na kom su bili od njegovog osnivanja.

Tagovi: FK RADNICKI, FUDBAL, SOMBOR, STADION

ALL COMMENTS(18)

Stanisicanac
2 days ago

Dugo je Stanisic, kao selo u Somborskoj opstini(sa najvecim atarom),
sistemski bio sprecavan u svom napretku od razno-raznih ljudi koji su
vodili Sombor dok ga nisu doterali pod svoju upravu i tako ga doveli do
unistenja. Jedno prelepo selo koje je imalo oko8 000 stanovnika
osamdesetih godina, a od 2000. je pocelo masovno iseljavanje gde
danas jedva da u njemu ima dve hiljade ljudi. Ako se nastavi ovim
tempom, bez gradnje par fabrika da ljudi mogu raditi, za 20 godina
nece niko tu ziveti, sem par ratara koji imaju velike posede zemlje.
Tako da ako Stanisic unisti jedan FK radnicki to nije nista u poredjenju
kako su unistili Stanisic.

Cira
2 days ago

Dete i igra 3 godine od jednom nemoze netreniraju nigde posto nemaju
gde, a gdegod mogu moramo platiti termin 2 - 3 hiljade 1 sat sramota
ni deci neznaju

Autsajder
2 days ago



Ovo traje tri godine. Zna ceo grad i svicute, osim nekoliko ljudi iz
Radni¢kog i malobrojnih ljudi oko kluba i roditelja. Ako ovo sid ne
okonca i dalje ¢e ex StaniSi¢ i sns mafija omo njega da ide po javnim
preduzeé¢ima da ih ucenjuje da daju pare za nelegalno otet klub iz
Stanisica. Pre svih Rus koji je i sam naravno zaposlen u javhom
preduzecu i plus je predsednik gradske skupstine.

Vule
2 days ago

Tek ste sad dosli do ovih saznanja? Niko ne pri¢a o tome kako je klubu
iz StaniSica uskracena mogucnost napretka u viSi rang takmicenja,
kako su igracCi i navijaCi organizovali proslavu na kraju sezone radi
prelaska u visi rang, da bi nekoliko dana nakon toga ostali bez kluba.
StaniSi¢ trenutno ima novoosnovani klub "FK StaniSi¢", koji takode
napreduje, ali uz pomo¢ SNS i kom klubu su svi navijaci okrenuli leda.

Petar
2 days ago

116 godina kasnije. Znaci 2028. godine ce ga osnovati. Looking
forward ©

Danilo
3 days ago

Eee tako vam je i uSivcu selo blizu sombora samo uvezi rukometa
trenarao dam za klub kao dete znaci 20g postao najstariji sivcanin u
klubu i na kraju mi utrali sns znamo vec sta a ime je preletac milojicic
velibor gde sad u sivcu igraju somborcani crvencani apatinci temerinci
a sivcana najmanjeeeee!!!! Plus meni je to potrebno za zdrqvlje jer sam
epilepticar ali znate kako kazu dajnekome MOC ivideces kakvo govno

Aleksandar
3 days ago

Bog te mazao ovi napredni sve preuzimaju, kao virus! Tome treba stati
na put, i to uskoro ili nam nista nece ostati zahvaljujuci sns sekti...
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Sanja Bugarin
3 days ago

Secam se bila Sam dete prvidrugi razred kada Sam svaki dan sa
svojim tatom Zarkom Japundzicem odlazila na stadion Fk Radnicki on
je tada bio trener kadeta a ja sam mu bila asistent.Salim se malo to
pamtim kao dete od malih nogu Sam zavolela taj klub.Moj tata je tu
proveo pola zivota igrajuci fudbal | kao trener,brat je takodjer igrao za
klub Fk Radnicki | bratov Sin Nikola kojem je sada zabranjeno da trenira
mnogo je ovo veliki udarac | sok za ljude Koji su tu proveli pola zivota
ucinjena je velika nepravda i diskriminacija nad neduznom
decom.Nadam se da ima Boga i da ce neko nesto uciniti za ovu decu
da se vrate na stadion | da ponovo zaigraju. Da li je ovo nova
belivukova grupa preseliema sa partizana.Svaka cas kako su
zilavi.Nece oni nikad stati. Tuga za Sombor i taj lepi grad .

STRAVA

3 days ago

DA LI JE OVO SPORT?
Sojo

3 days ago

Nije nista cudno ,tako je nevolja dosao u Dinamo Pancevo i rekao da od
sutra preyzima klub,ljudi se povukli bez reci uplasili se grad i policija
znaju i ne reaguju.Znaci ima u svakom gradu nevolja pod okriljem
sns,rat protiv mafije najavljen i zaustavljen ,po cijoj naredbi?

Kunhal

3 days ago

Nemam nista protiv da Sombor ima prvoligas$a, ali zdrav razum ne sme
da podrzava reket kojim ovaj tim dolazi do tog uspeha koji ovaj grad
treba i zasluzuje, da gleda makar PLS.Umesto da imamo jednog
drugoligasa bolje da imamo 6 petoligasa

Goran Garic

3 days ago



Yu
3 days ago

Glasali ste - gladujte! Aako dozvoljavate godinama da vam saljam
upravlja gradom, da su neskolovani "drustvena elita", onda i treba da
vam se ovakve stvari desavaju. Dok god trpite, bice vam tako. sns j
jeste na vlasti, jer je izabran od onih koji nemaju mozak, jer sns
promovise nemanje mozga i ekspanziju NEobrazovanja. Jadno i
zalosno, ali istinito. Mozda se neko ipak malo zamisli Neko, ko jos uvek
ima sive celije u mozdanoj masi, na podrucju pokorene kolonije, gde je
siva masa u izumiranju.

Petar
3 days ago

Slucaj jasno ukazuje na to da su fudbalski stadioni mafijaska
preduzeca i rade po SNS receptu.

Jezivo!ll... nemam Sta drugo da napisem!
Sombor
3 days ago

Bruka i sramota.

Kratka analiza primera 17:

Televizijski prilog je pretocen u clanak i postavljen na portal beogradskog
izdanja Televizije N1. Clanak nije televizijski Zanr, §to zna¢i da je re¢ o primeru
hibridizacije. Clanak je opremljen naslovom, potpisana je autorka, precizirani su
datum 1 vreme objavljivanja. Na pocetku ¢lanka je i video, odnosno originalni
televizijski prilog, koji je emitovan na TV N1. Clanak sadrZi i komentare ¢italaca, s
tim §to pravila komentarisanja, za razliku od portala dnevnog lista Danas, nisu vidljivo
istaknuta u sekciji komentara.

Ovom vrstom hibridizacije i ve¢ kroz samo postojanje portala, TV NI bez
sumnje zeli da podigne nivo svoje gledanosti, ali i Citanosti portala. S obzirom da je
re¢ o kablovskoj televiziji, ona se razlikuje od televizija koje poseduju nacionalnu,
regionalnu ili lokalnu dozvolu za frekvenciju i koje su ve¢ samim tim dostupne publici
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na teritoriji za koju su dobili pravo na koris¢enje koncesije. TV N1 emituje se kroz
kablovski sistem i nije dostupna publici u celoj Srbiji, nego samo onima koji TV N1
imaju u ponudi svog kablovskog operatera, §to nije slucaj sa svim kablovskim
operaterima u Srbiji. Zbog takve situacije, TV N1 svoj portal koristi i za dodatno
Sirenje publike, ali istovremeno im nudi i moguénost da se pretplate na gledanje te

televizije, a ujedno i da se pretplate kod kablovskog operatera SBB, ¢iji je vlasnik
ujedno vlasnik i TV N1 i jos nekoliko medija u Srbiji.

Primer 18:

Slede¢i primer je portal medija Vojvodanski istrazivacko-analiticki centar
(VOICE), ¢iji je osniva¢ Nezavisno druStvo novinara Vojvodine. Radi se, dakle, o
portalu, koji je iskljuéivo internetski medij i ve¢ je U svojoj osnovi multimedijalan, §to

se vidi i iz slede¢eg medijskog proizvoda:

IZDVAJAMO

VOICE u Perlezu: Od smrada iz fabrike ne moze se disati*®

04. Apr 2021 by Ekipa VOICE | Nema komentara
Kineski investitor ugrozava i njive i vodu?

Pompezno najavljen dolazak kineske fabrika za reciklazu u koju ¢e
biti ulozeno pola miliona evra i posao dobiti stotinu radnika danas je
izvor zagadenog vazduha od kojeg mestani ne mogu da disu, a iz
pogona se intenzivno otpadne vode upustaju u kanal koji bi trebalo da
sluzi za navodnjavanje perleskih njiva.

Aleksandar Nad roden je u Perlezu i kaze da je proputovao dosta
zemalja. Neko vreme ziveo je u Novom Sadu i Beogradu, ali je pre 15
godina resSio da se skuéi u rodnom selu. Kupio je ku¢u i adaptirao je u
blizini mesta gde se danas nalazi fabrika za reciklazu otpada u
vlasnistvu investitora iz Kine, ali viSe nije siguran da li ¢e ostati u
Perlezu zbog pogona koji ugrozava zivot njegova dva maloletna sina i
oko 4.000 mestana ovog sela.

,~Jako sam besan zbog svega $to ste imali priliku da vidite u Perlezu.
Ceo Zivot sam ovde. Planirao sam da ostanem, ali viSe nisam siguran

% http://voice.org.rs/voice-u-perlezu-od-smrada-iz-fabrike-ne-moze-se-disati/, pristupljeno 4.
aprila 2021.
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jerne zelim da moja deca ovo udisu. Kontaktirao sam nekoliko
ekoloskih organizacija zbog ovoga, zvao inspekcije. Bili su obisli i
fotografisali, a obecali su i da ¢e doéi da uzmu uzorak vode iz
zagadenog kanala. Mogli su ovo mnogo ranije da rese pre nego smo
mi odreagovali“, kaze Nad za VOICE.

Aleksandar Nad: Ne zelim da moja deca ovo udisSu

Ekipa VOICE-a posetila je ovih dana Perlez, selo nadomak Zrenjanina, u
kojem bi sa budenjem proleéa Zzivot trebalo da bude lep. Medutim, u
selu od nedavno posluje fabrika Feitiansuye za preradu sekundarnih
sirovina, pretezno plastike, koja Perlezanima zagorcava zivot. Pored
nesnosnog smrada koji se Siri Citavim selom, zbog ¢ega pojedini
razmisljaju i da se isele, fabrika je odgovorna i za upustanje otpadnih
voda u kanal koji sluzi za navodnjavanje okolnih njiva.

Ocigledno je da na prvi pogled stvari nisu u skladu sa onim kako je to
29. oktobra 2018. najavljeno u kabinetu tadasnjeg gradonacelnika
Zrenjanina Cedomira Janjiéa. Tog dana u njegovom kabinetu potpisan
je ugovor o kupovini i prosirenju nekadasnjeg pogona ,Begej-plast” u
Perlezu izmedu kompanija ,Eos Matriks” doo Beograd i ,Feitiansuye”
doo Novi Banovci. Direktor kineske kompanije Haiou Liu najavio je
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investiciju od oko pola miliona evra u obnovu i kupovinu potrebnih
masina.

,Nasa kompanija se bavi proizvodnjom proizvoda od plastike i
preradom plastike. Planiramo da zaposlimo oko sto radnika i da nase
proizvode plasiramo na trziste Evropske unije”, rekla je isped
kompanije ,Feitiansuye” advokatica lvana Kopilovi¢.

Gradonacelnik Janji¢ rekao je da ovom investicijom lokalna
samouprava ,nastavlja da gradi uspesnu saradnju sa kineskim
kompanijama“ i da nije re¢ samo o velikoj investiciji od milijardu dolara
koje ¢e u fabriku guma u Zrenjaninu investirati kompanija "Linglong”.
Koliko je saradnja uspesna sa kineskim investitorima, najbolje je pitati
gradane Zrenjanina u kom se gradi fabrika guma Linglong, jedna od
najvecih pogona gumarske industrije u ovom delu Evrope i potencijalno
veliki zagadivac, o kojoj je VOICE vise puta pisao.

,Potpisivanje ovog ugovora je odlicha vest pre svega za mestane
Perleza, jer ¢e uskoro ponovo raditi stari pogon Begej-plasta, koji ¢e biti
prosiren i sa gradskim zemljiStem koje se nalazi oko tog pogona.
Trenutno se vode razgovori i 0 zaposljavanju viSe radnika, jer zamislite
kako bi to izgledalo da u svakom naseljenom mestu imamo po jednu
fabriku gde bi bilo zaposleno minimum sto radnika®“, rekao je Janjié.

,Ne znam gde ¢emo i kako ¢emo”

Janji¢ odnedavno vise nije gradonacelnik Zrenjanina. Osim u Perlezu, u
selima opstine Zrenjanin nije sagraden bilo kakav slican pogon u kom



radi stotinu ljudi. Doduse, ne radi ni u Perlezu, jer prema dostupnim
poslovnim podacima iz 2019. godine u fabrici ,Feitiansuye” radi troje
ljudi, a nezvani¢no Sestoro. Upravo toliko ljudi su prilikom obilaska
videli i novinari VOICE-a. Na osnovu svega sto su novinari VOICE-a
mogli videti, stice se utisak da gradansko nezadovoljstvo iz dana u dan
raste i svi prizeljkuju od nadleznih da reaguju $to pre i sprece dalju
agoniju mestana ovog mirnog sela u Banatu.

Kako izgleda Zivot sa druge strane fabrickog zida

Dragana Kaoji¢ Zivi sa suprugom u porodi¢noj kuci i samo ih zid deli od
pogona kineske fabrike. Kaze da od smrada jednostavno ne mogu vise
da zive. lako ne zna koja se tehnologija prerade sekundarnih sirovina
koristi u fabrici, ubedena je da se u vazduhu osec¢a neprijatan miris
nekih hemikalija ili pare koja nastaje kuvanjem plastike. Zbog svega,
svedocCi ona, Dragana i njen suprug retko borave u dvoristu u kojoj gaje
Zivinu i imaju bastu sa tek izniklim povréem.

,Niti se Siri ves, niti se otvaraju prozori. Smrad iz fabrike davi nas i gusi
nevideno. Jedino dok fabrika stoji, kao sada, mozemo da izademo iz
kuce i da radimo poslove u dvoristu. To je neka plastika koju oni ili tope
ili meSaju sa nekom hemikalijom. Nemam pojma, ali smrdi
nesnosno. Sacuvaj boze", govori nam ova zabrinuta zZena.

Prekoputa njene kuce nalazi se kuc¢a u kojoj sama zivi starica od svojih
85 godina. Dozvolila nam je da udemo u dvoriste i snimimo Sta se radi
s druge strane zice, gde vidimo gomile dzambo vre¢a u kojima se
nalazi plasti¢ni otpad. Ovaj otpad nije samo iz Srbije. Ima ga i iz
Madarske i ko zna odakle. Dvoriste je krcato sekundarnim sirovinama i
kamarama otpada koji je nabacan na gomilu nakon reciklaze. Sto smo
blizi glavhom pogonu sve se viSe oseti smrad, iako fabrika ne radi.
Vidimo i kanal preko kojeg se otpadna voda pusta u pravcu njiva.

U momentu dok smo snimali fabricki krug, sa druge strane Zice prilazi
nam jedan Kinez i na loSem srpskom kaze: ,Nemoj da snimas“.
Aleksandar Nad ga ocigledno ve¢ poznaje sa nekog ranijeg obilaska
fabrickog pogona od kojeg se guse on i njegova porodica i gledaju se
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popreko. Kinez pali svoj mobilni telefon i pocinje da nas snima dok mi
snimamo njega. Kako bi nam priSao §to blize bez razmisljanja se
spusta preko one gomile reciklaznog otpada i potom uzima telefon i
nekog poziva. Kasnijom proverom identiteta ispostavice se da smo
imali bliski susret sa suvlasnikom fabrike.

Prizor iz fabrickog kruga

Dok snimamo pozuteli mladi luk u basti udaljenoj manje od metar od
one gomile otpada, Aleksandar Nad se priseca vremena kada su u
kabinetu zrenjaninskog gradonacelnika pompezno najavili ponovno
otvaranje pogona nekada uspesne fabrike Begej-plast. Kaze da mu je
bilo jako smesno kada je video najavu dolaska kineskog investitora koji
Ce poslovati u industrijskoj zoni Perlez.

,10 je oCigledno neko neinformisan pisao, jer Perlez nikada nije imao
svoju industrijsku zonu. U selu je nekada bila ciglana koja ne radi i
pogon Begej-plasta gde se sada nalazi kineski investitor i koji sada
ovako izgleda. Oko sela su samo njive. U Begej-plastu je radilo oko 280
ljudi, koliko znam. Svi su tada hvalili firmu, a radnici su dobro Ziveli. Od
pompezne price koliko ¢e ovde ljudi raditi, od 400 pa do 100, dosli smo
do toga da ima najviSe Sest zaposlenih. Mada ne bih bio miran da u
ovoj smrdljivoj firmi radi i celo selo”, kaze sagovornik VOICE-a.



U blizini fabrickog kruga sre¢emo jednog starijeg mestanina koji nam
pokazuje mesto na kojem je fabrickim zidom pregradena ulica u kojoj
stojimo. Navodi da svakog dana vidi velike kamione kako vuku u
fabriku sav otpad iz Srbije. Zabrinut je da ce i fabrika guma da zagadi i
Zrenjanin i da bi trebalo nesto da se preduzme dok ne bude kasno.

»,T0 znaci da mora malo da se skoci i da se to ne da. Ja sam roden u
Perlezu i lepSeg vazduha za Zivot od ovog nema. Nekada sam
autostopom za sat vremena stizao u Knez Mihajlovu u Beograd. Sve
nam je blizu, i Novi Sad i Zrenjanin, a gledaj sad Sta su nam napravili.
Mozemo mi da se organizujemo i da protestvujemo na kapiji svaki
dan”, kaze nam ovaj mestanin Perleza.

Od kanala za navodnjavanje ostao samo mulj i smrad

Nekoliko metara ispod fabrickog pogona nalaze se njive od kojih zive
mnogi Perlezani. Dolazak do njiva nije prijatan jer se nadomak njih
nalazi kanal u koji se bez ikakvog tretmana izlivaju otpadne vode iz
fabrike za reciklazu. Jedna mestanka na koju nailazimo pokazuje nam
rukom na svoju bastu koja se nalazi odmah pored zagadenog kanala.
Kaze da su joj obecali jesenas da ¢e nakon 20 godina ocistiti kanal i
nista.
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,Evo, sad sam povracala od muke jer ne mogu vise da izdrzim smrad iz
kanala. Nisu nama krivi Kinezi, krivi su ovi nasi sto su dozvolili da rade
ovo jer su znali znali su $ta ¢e ovde da bude. Nekada smo pili vodu
odavde, voda je bila bistra a sada nema vise ni riba ni zaba. Ova voda bi
trebalo da tece, ali sada stoji. Ranije je voda iz Begej-plasta bila Cista i
nije nam dolazila pod njive. Nije mi jasno Sta pustaju u kanal kada je
ovako prljav. Ne znam gde éemo i kako éemo. Ranije je bilo sve a sada
nema ni¢ega“, kaze nam zabrinuta Perlezanka.

Aleksandar Nad kaze da je pre neki dan imao prilike da razgovara sa
inspektorima za zastitu Zivotne sredine iz Zrenjanina koji su dosli u
Perlez, ali nisu usli u fabricki pogon. Navodi da su mu pokazali i raniji
izvestaj inspektora koji je uzeo uzorak vode iz kanala, a koji je pokazao
da je voda u redu. Kaze da bi voleo da inspektori dodu ponovo i u
njegovom prisustvu uzmu uzorak vode i objasne mu da je sve ispravno.

Aleksandar nas vodi sve do glavnog ispusta otpadnih voda iz fabrike.
Kroz gusto zbunje se probijamo do tog mesta ne bismo li ga snimili.
Osim puta kojim otpadne vode prodiru do kanala za navodnjavanje
vidimo da investitor iza fabrickog pogona zatrpava i otpad koji ostaje
nakon reciklaze. Ko zna koliko kubika otpada je tako zatrpano i preko
otpadnih voda prodire sve do kanala. Samo nekoliko stotina metara
dalje isti taj kanal prolazi pored bunara iz kojeg se ceo Perlez
snabdeva vodom za pice.

Aleksandar nam kaze da je pogon danas ugasen neposredno pred nas
dolazak. ,Kad god neko dolazi oni ugase pogon. Nadam se da ce
reagovati oni koji imaju ovlastenje. Meni se sve Cini da je zakon na
strani stranaca koji nam sve ovo rade, a ne na strani nas koji sve ovo
trpimo*, konstatuje nas sagovornik.

Kineska kompanija ,Feitiansiye” dobila je 4. decembra 2019. od
Odseka za zastitu i unapredenje zivotne sredine Gradske uprave u
Zrenjaninu saglasnost na Studiju o proceni uticaja na Zivotnu sredinu
objekta za skladiStenje i tretman otpadne plastike, koju je izradila
zrenjaninska firma ,Urbani eko-inzenjering”.

Studija, pored ostalog, propisuje planove i tehnicka reSenja zastite
Zivotne sredine (reciklaza, tretman i odnoSenje otpadnih materija,


https://listzrenjanin.com/perlez-fabrika-za-tretman-otpadne-plastike/

rekultivacija, sanacija i drugo). Nosilac projekta obavezao se tada da
¢e sprovoditi Program pracenja uticaja na zivotnu sredinu. Podatke o
izvrSenim ispitivanjima investitor je u obavezi da dostavlja nadleznoj
inspekciji za zastitu zivotne sredine. Da li je?

Stojinovi¢: Mnogo vise pitanja nego odgovora

Zrenjaninski strucnjak za upravljanje otpadom Gojkan
Stojinovi¢ smatra da je sve $to se dovodi u vezu sa radom kineske
fabrike u Perlezu prilicno upitno i svakako bi zahtevalo ozbiljnu
kontrolu od strane nadlezne inspekcije kako bi se utvrdile sve Cinjenice.
On kaze da se detaljnim uvidom u dozvolu koju su dobili od grada
moze utvrditi da imaju dozvolu za odredene indeksne brojeve za
skladistenje i tretman otpada, uglavnom plasti¢nog otpada, ali i papira,
kartona i metala.

NEPOSREDNE ZASTITE
ZABRANJEN

PRISTUP NEZAPOSLENIM
~ 1ZVORISTE
NASELJA PERLEZ

»Ako sagledamo plastiCne otpade, u oci upada da ima raznih indeksnih
brojeva, ukljucujuéi i takozvane kompozitne materijale. OCigledno je da
preduzecée nije trazilo dozvolu za transport i sakupljanje, pa bi bilo
dobro saznati odakle dolazi sav otpad, odnosno ko ga dovozi i da li
imaju odgovaraju¢u dozvolu. Takode jedan indeksni broj za
skladistenje i tretman 'iskace’ u odnosu na ostale, a to je 07 02 (otpadi
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od proizvodnje, formulacije, snabdevanja i upotrebe plastike, sinteticke
gume i sintetickih vlakana)“, navodi Stojinovi¢ za VOICE.

Kaze da je zanimljiva i takozvana hijerarhija dozvola, jer dozvola koja je
izdata od lokalne samouprave vazi samo na teritoriji lokalne
samouprave, Sto znaci da u postrojenju u Perlezu ne bi smelo da bude
skladisten ili tretiran bilo koji otpad koji je nastao van teritorije
opstine Zrenjanin, ¢ak i ako u dozvoli ima taj indeksni broj. Novinari
VOICE-a su se uverili na licu mesta da u objektu ima i otpada koji je
uvezen iz Madarske.

»Vrlo interesantno bi bilo saznati odakle su otpadi, Sto nije tako tesko
da se otkrije s obzirom na to da je operater obavezan da ima adekvatne
dokumente o kretanju otpada, iz kojih se mogu videti svi podaci. Pored
ovoga, evidentno je da je na skladistu izrazito velika koli¢ina otpada i
sirovina, §to bi takode trebalo da bude regulisano dozvolom®, navodi
Stojinovi¢ i dodaje da zaklju¢no sa 2019. preduzece nije imalo nikakav
promet, a zaposlena su samo tri radnika.

Dragana Koji¢ kaze da se najgori smrad iz fabrike ispusta ujutro i
uvece. Prema njenim reCima, u pitanju je neka para ili dim koji se izdize
iznad fabrike, Sto se najbolje vidi uvece kada popale reflektore.

,Komsinica prekoputa se zalila viSe puta vlasnicima a oni je samo
otkacCe. Ranije je ovde bio Begej-plast. | oni su topili plastiku i pravili
creva za vodu, ali se nikada nije osetio ovakav smrad. Kanal je ranije
bio zelen, a sada u njega upustaju otpadnu vodu i zatrpavaju neku
plastiku da se ne vidi. | posle ¢e biti odakle nam karcinom ovoga ili
onoga“, kaze prva komsinica kineskog investitora.



Fabrika

Kineska firma osnovana sa 1.000 dinara

Osnovna delatnost preduzeca ,Feitiansuye” doo Perlez je ponovna
upotreba razvrstanih materijala. Ovo mikro preduzece osnovano je 27.
septembra 2018. Vlasnici perleske firme su ,Taizhou Feitian auto
spare parts CO., LTD.” sa 51 odsto udela, Huihai Xiao sa 25 odsto i
Yinghui Xu sa 24 odsto. Ukupan upisani kapital je 1.000 dinara.

Prosle godine ukupan uvoz kineske firme je iznosio 284.756 evra, a
izvoz 212.334 evra. Prema dostupnom bonitethom izvestaju, u
perleskoj fabrici su 2019. godine bila zaposlena ukupno tri radnika, dok
se u bazi podataka Privredne komore Srbije navodi da u firmi radi
manje od pet zaposlenih.

Kada su 2018. kupili pogon Begej-plasta predstavnici “Feitiansuye” su
najavili da ¢e u prvih godinu dana investirati 500.000 evra, od toga
180.000 evra u fabriku i oko 350.000 u masine. Izneli su i plan da ¢e
zaposliti do 100 radnika u periodu od tri godine.
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Aleksandar Nad kaze da svakodnevno dolaze ljudi iz ekoloskih
organizacija u Perlez i da zele da pomognu mestanima da se ovaj
problem resi. Navodi da se o protestima joS uvek samo razmisljai da
se nada da ¢e nadlezni odreagovati na vreme.

»+Ako mi budemo morali da reagujemo — to ¢e biti loSije i za nas, i za
Kineze, i za sliku o nasoj drzavi. Imam potrebu da udem unutra i da se
uverim Sta to tako smrdi. U pojedinim momentima celo selo smrdi od
isparenja iz ove fabrike. To je neverovatno imora pod hitno da
prestane. Voleo bih da se sklone odavde, da dode neki normalan
upravljac i da se sve $to su zagadili oCisti“, porucuje Nad.

Darko Sper (VOICE), foto i video: Svetlana Paramentié¢

Istina je: ima nas! Klikni i podrzi slobodno novinarstvo!

Vojvodanski
istraziva&ko-analitiéki
centar

Kratka analiza primera 18:

Multimedijalnost ovog reportazno-istrazivatkog medijskog proizvoda
obezbedena je kroz formu ¢lanka koji je obogacen fotografijama, videom u sopstvenoj
produkciji, koji je prenet sa drustvene mreze Jutjub, kao i linkovima. Za razliku od
prethodnih primera, portal VOICE na svom portalu ne nudi posetiocima opciju
komentarisanja ¢lanaka. Ta opcija postoji na dru$tvenim mrezama Fejsbuk, Tviter,
Instagram, Jutjub i Linkedin, na kojima VOICE ima svoje stranice i kanale.

Nakon potpisa autora ¢lanka, kao i autorke fotografija i video-produkcije, sledi
reCenica koja poziva posetioce portala na akciju: ,,Istina je: ima nas! Klikni i podrzi
slobodno novinarstvo!” Radi se 0 zapravo sli¢noj situaciji kao i u slucaju portala
dnevnog lista Danas, a ovde redakcija VOICE-a poziva svoje Citaoce da podrZe njen rad
uplatom donacija. Klikom na taj link, posetilac portala preusmerava se na sajt
donations.ndnv.org, i natpis ,Hrabre pri¢e za hrabre ljude. Podrzi!”, gde mogu da
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odaberu koji od portala, ¢iji je izdava¢ Nezavisno drustvo novinara Vojvodine, zele da
podrze: VOICE, Autonomija, Autonomija na madarskom jeziku.

Za razliku od Danasa i TV N1, koji su komercijalni mediji, VOICE je medij
civilnog drustva. Mediji civilnog drustva, ili mediji zajednice, neprofitni su mediji, koji
se finansiraju sredstvima od projekata kojima osniva¢ datog medija konkurise pred
razli¢itim domacim i inostranim donatorima. Projektni nadin finansiranja medija je
veoma neizvestan, zbog cega ovi mediji sve ¢eS¢e u pomoc¢ pozivaju publiku, gradeci
lojalne zajednice citalaca.

Mediji civilnog drustva termin je koji se kod nas najceS¢e upotrebljava za
neprofitne medije. Globalno, oni se ¢e$ce nazivaju mediji zajednice (community media).
Prema Unesku, mediji zajednice odlikuju se odgovorno$¢u prema zajednicama kojima
sluze i Cesto nastaju kao rezultat rada vaznih i popularnih drustvenih pokreta, koji
nastoje da otvore prostor za sudelovanje gradana, bez politickog ili komercijalnog
uplitanja. Oni su nezavisni, u vlasniStvu su odredene zajednice, koja i upravlja njima
(Gruhonji¢, 2016: 7). Potreba za njihovim osnivanjem nastala je kao odgovor na pritiske
na korporativne medije, kao i na medije koji su na razli¢ite nacine izloZeni uticaju
drzave.

Na osnovu re¢enog, jasno je da kraudfanding podrazumeva postojanje, pre
svega, medijski pismene publike, koja je kriticki nastrojena i angaZzovana. Kraudfanding
se, na taj nacin, zapravo preplic¢e sa kraudsorsingom (crowdsourcing), koji podrazumeva
ukljucenost publike u proizvodnju medijskih sadrzaja. To je ono ¢emu tezi i VOICE,
koji na svom sajtu ¢itaocima nudi i rubriku ,,Predlozi istrazivanje”.

Zanimljiv je i slucaj lokalnog novosadskog Radija 021, koji se u procesu
konvergencije praktiéno u potpunosti transformisao u internetski portal, na kojem je
radio postao marginalan. Zato ne ¢udi Cinjenica da je radijski program 021 veoma
siromasan i u zanrovskom i u sadrzajnom smislu (Gruhonji¢, 2015: 2), jer je oc¢igledno
svesno marginalizovan, §to je posledica poslovne politike vlasnika tog medija. S druge
strane, portal je u prvom planu ovog komercijalnog medija, koga je konvergencija, kada
je radio u pitanju, koStala gubitka auditorijuma, ali je istovremeno dovela i do velikog
rasta popularnosti njihovog internetskog portala.

5.3. Uporedni prikaz Zanrova na tradicionalnom radiju i na radiju na
internetu

S obzirom na raniji zakljucak, da je osnovna karakteristika novinarskih
Zanrova na internetu njihova hibridnost, osnovne odlike takvih, hibridnih novinarskih
Zanrova su:
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Kombinacije tradicionalnih novinarskih zanrova

Hipertekstualnost
+ linkovanje
Multimedijalnost

» fotografije, audio-zapisi, video-zapisi, grafikoni i druge vrsta

ilustracija

Specificno graficko dizajniranje
* odredivanje klju¢nih reci po kojima moze da se vr$i pretraga

» dobri i upadljivi naslovi

» podnaslovi u funkciji lida

Interaktivnost

* drustvene mreze, forumi, blogovi, programi za ¢askanje.

S tim u vezi, u sledetoj tabeli prikazuje se razlika izmedu Zanrova na
tradicionalnom radiju i na radiju na internetu:

TRADICIONALNI RADIO

RADIO NA INTERNETU

ZANR OSOBENOST ZANR OSOBENOST
Vest Kratka, bez suvi$nih reéi, Vest Linkovi na bekgraund, tonske i
Citana od strane novinara ili video-zapise; fotografije; Cesto
spikera; integrisana sa drugim Zanrovima
ima top lajn, po¢inje lidom, u istu temu sa jednim naslovom
struktura obrnute piramide i sa podnaslovima, koji su ¢esto
sloZeni hronoloski; interaktivna
Izvestaj Objedinjuje vise vesti i vestiu | Izvestaj Linkovi na bekgraund, tonske i
nizu, sadrzi tonske inserte; video-zapise; fotografije; Cesto
pocinje lidom, struktura integrisan sa drugim zanrovima
obrnute piramide u istu temu pod jednim
naslovom i sa podnaslovima,
koji su Cesto slozeni hronoloski;
interaktivan
Intervju Forma pitanje — odgovor; Intervju Pitanje — odgovor u
slusaoci ne vide novinara i multimedijalnoj formi; link ka
sagovornika, jer je radio slep tonskom snimku, sve cesce i
medij; novinar Cesto ponavlja video-zapisu; fotografije;
ko je sagovornik u studiju interaktivan
Anketa Podvrsta intervjua, kao dopuna | Anketa Vrsta popularnog istrazivanja,

ili ilustracija nekog tematskog
priloga; izjave nepoznatih

dopuna raznovrsnosti sajta
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gradana

Izjava Podvrsta intervjua, uvek kao Izjava Tekstualna izjava, sa linkom na
tonska izjava ton ili video; fotografije;
interaktivna
Radijski Ozbiljan, analiticki, tematski Radijski Multimedijalni paket sa
paket prilog, slozene unutra$nje paket linkovima ka bekgraundu,
strukture; ukljucuje druge tonovima, video-zapisima;
zanrove, kao i tonske zapise fotografije; interaktivan
Direktan Zivi tonski izvestaj sa Direktan Zivi multimedijalni izvestaj sa
prenos odredenog dogadaja; sve rede prenos aktuelnog dogadaja; interaktivan
zastupljen
Reportaza | Kombinovani, novinarsko- Reportaza | Multimedijalna, sa linkovima ka
literarni Zzanr, sa mnogo bekgraundu, tonovima, video-
tonova; sve rede zastupljena zapisima; fotografije;
interaktivna
Komentar i | Subjektivan zanr koga piSe Komentar i | Ces¢e prisutan u formi bloga;
osvrt iskusni novinar; sve rede osvrt interaktivan — komentari na
zastupljen komentar
Novinarska | Subjektivan i analiti¢ki zanr; Novinarska | Prisutna samo na podkastu i na
kritika pisu ga eksperti za odredene kritika specijalizovanim sajtovima iz
vrste umetnosti; sve rede kulture, kada je i interaktivna
zastupljena
Radio- Zanr koji je blizi umetnickom | Radio- Prisutna samo na podkastu
drama nego novinarskom; sve rede drama
zastupljen
Kontakt Jedini radijski zanr u kojem je | Kontakt U radijskom obliku nije uocena,
emisija auditorijum direktno ukljuen | emisija sem u komunikaciji preko
u interakciju sa voditeljem i sa drustvenih mreza na relaciji
gostima u studiju medij — korisnik
Panel/ Razgovori u kojima Panel/ Prisutan samo na podkastu
polemika istovremeno ucestvuje vise polemika
sagovornika, na aktuelnu temu,
Cesto uz ucesce slusalaca; sve
rede zastupljen
Clanak Nije radijski Zzanr Clanak Multimedijalan, sa linkovima ka

bekgraundu, tonovima, video
zapisima; fotografije;
interaktivan

Tabela 1: Novinarski zanrovi na tradicionalnom i na internetskom radiju
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6. ODUMIRANJE KLASICNIH | STVARANJE HIBRIDNIH
NOVINARSKIH ZANROVA

Internet fukcioniSe bez centrale, odnosno njime teoretski ne upravlja niko. To
je ujedno odgovor na pitanje da li je internet medij ili nije: on je samo u tehnickom
smislu medij, ali je u stvari nova platforma za tradicionalne medije. Zato, kada se
govori o tradicionalnim medijima na internetu, jasno je da je re¢ o onim istim
medijima koji sada koriste novu tehnicku mogucénost da budu dostupni najsiroj
publici. Jasno je da na taj nacin oni postaju multimediji.

Kakva je perspektiva tradicionalnih medija u vremenu u kojem se, usled
ekspanzije interneta, i dalje domisljaju kako da uspostave odrzivi biznis model? Na
primeru radija mozemo reci da je, bez obzira na nove tehnoloske okolnosti, opstala
glavna prednost koju je on oduvek imao u odnosu na druge medije, a to je
istovremenost dogadaja i informacija. Uostalom, kada se, na primer, desi neka velika
prirodna katastrofa, poput poplava u Srbiji u maju 2014. godine, stanovnici sa
ugrozenih podruc¢ja sa sobom nisu nosili ni televizor, ni novine, niti im je radila
internetska veza da bi se mogli informisati, nego je jedini medij preko kojeg su se
informisali bio upravo — radio. To je bio onaj radio koji je mogao da im ponudi
relevantne informacije koje su od fundamentalnog javnog znacaja, a ne onaj koji bi im
nudio zabavu, anesteziju i zaborav u vidu neke pop, rok ili folk plejliste. A takve
radijske informacije — proverene a ne senzacionalisticke — koje su od javnog interesa i
koje ne seju masovnu paniku, mogli su da proizvedu samo profesionalni novinari.
Dakle, odgovor je — da! — i radio kao medij i novinari kao profesija imaju budu¢nost,
koju — medutim — tek treba osmisliti.

Tipologija novinarskih Zanrova na savremenom radiju promenila se u odnosu
na vreme pre ekspanzije interneta (Gruhonji¢, 2015: 254). Na delu je sustinski
odumiranje slozenijih novinarskih zanrova i velika ekspanzija osnovnih, faktografskih
zanrova, pre svega kratke vesti, vesti i izveStaja.

Jedan od razloga za to jeste informaticka revolucija, koja je dovela do
fenomena ,ciklona vesti”. U sveopStem internetskom takmiCenju u brzini
objavljivanja vesti, neminovno dolazi do maksimalnog skracivanja informacija.
Samim tim, sve je manje prostora za sloZenije novinarske Zanrove, koji analiziraju ili
kritikuju drustvenu stvarnost. U krajnjem ishodistu, to vodi ka banalizaciji medijskih
poruka, senzacionalizmu i tabloidizaciji medija. Poslodavci od novinara oc¢ekuju da,
raspolazuéi istom koli¢inom vremena i za istu platu, rade mnogo viSe, da razviju
dodatne vestine 1 da se ponaSaju multimedijalno. Ve¢ duze vremena, a narocito od
pocetka ckspanzije interneta, na delu je preoblikovanje novinarskih Zanrova u
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multimedijima. Do toga dolazi zato S$to, na primer, radijskom novinaru vise nije
dovoljno samo da poznaje tehniku radijskog izvestavanja i montiranja priloga. Radio
uglavnom predstavlja samo jedan deo ili deli¢ internetskog portala, a ostali delovi
portala su kombinacija drugih tradicionalnih medija: televizije i Stampe. Kada je vec
tako, vlasnici medija diktiraju novinarima i obaveze koje podrazumevaju i vestine koje
su karakteristicne za televiziju i Stampu. | ne samo to. Internet kao nova platforma za
medije poseduje takode i svoje zakonitosti, kada je u pitanju novinarstvo, kroz svoje
glavne odlike, koje se mogu sazeti u tri glavne: hipertekstualnost, multimedijalnost i
interaktivnost. Usled toga se radaju i hibridni novinarski zanrovi, koji su uglavnom
kombinacije tradicionalnih novinarskih Zzanrova. Samim tim, od nekadaSnjeg
tradicionalnog radijskog novinara danas se ocekuje da zna i da fotografise, i da snimi
video-prilog, i da barata znanjima koja se ti¢u hibridnih internetskih Zzanrova, i da zna
da linkuje, i da ureduje sajt, i da administrira komentare i forume, i da administrira
profil radija na druStvenim mrezama, da razume kako se pretrazuje internet u potrazi
za vaznim podacima, ili pak u potrazi za Cinjenicama, radi provere neke zanimljive
informacije ili fotografije sa drustvenih mreza... Drugim recima, od novinara se ne
oc¢ekuje vise da bude samo novinar, nego on treba da bude i urednik koji raspolaze
mnogim tehnoloskim, pa i menadzerskim znanjima i iskustvima. Koliko onda
novinaru ostaje vremena i mogucnosti da se bavi slozenijim novinarskim Zzanrovima ili
pak istrazivackim novinarstvom? Odgovor je: veoma malo, i to je jo§ jedan od uzroka
odumiranja sloZenijih tradicionalnih Zanrova i svodenja Zanrovske razudenosti na
kratke vesti, vesti i izveStaje u radijskim programima.

Ovo je narocito izrazeno u komercijalnim medijima, kojima je profit osnovni
motiv i u formiranju uredivacke politike i u formatiranju redakcije, to jest u
odredivanju broja novinara koji su potrebni da bi programski sadrzaji bili realizovani.
Vlasnici komercijalnih medija najées$ce Stede svoje budZete upravo na novinarima.
Redakcije su malobrojne, a novinari koji rade u njima moraju da ,,svastare” i nemaju
vremena da se posvete odgovornom novinarstvu. Na kraju krajeva, vlasnici to od njih i
ne ocekuju, zbog Cega se savremene komercijalne radio-stanice u Srbiji, uz pojedine
izuzetke, Cesto pretvaraju u ,,dzuboks”. Utisak je da takve tradicionalne radio-stanice
ispunjavaju iskljucivo zakonski minimum kada je informisanje u pitanju. Takode, oni
se sluze izgovorom da komercijalni mediji ne treba da ispunjavaju javni interes, iako
taj izgovor nikako ne stoji, jer — kakav je to medij koji se ne bavi stvarima od javnog
interesa? On i dalje ostaje medij u makluanovskom smislu te re¢i, on i dalje prenosi
poruke, ali poruke koje ne sluze javnom interesu sustinski nisu novinarske poruke.
Usled toga, moZe se zakljuéiti da se — naro¢ito u komercijalnim medijima — odvija
proces razdvajanja medija i novinarstva. U tom procesu, reklamna industrija i PR sve
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viSe preuzimaju primat nad novinarstvom, opet uz izgovor vlasnika medija da je to
jedini nacin da mediji prezive. Advertajzing i odnosi s javno$éu su, medutim,
persuazivne, propagandisticke subjektivne delatnosti, koje stoje upravo nasuprot
novinarstvu, kao profesiji koja tezi ka objektivnosti. Zato se pred novinarstvo
postavlja veliki izazov: na koji naCin moze da prezivi i koje su to alternativne
platforme na kojima moze ne samo da prezivi, ve¢ i da se revitalizuje i povrati
poverenje publike, koje sve viSe gubi?

Da li je tatno da je internet, kao decentralizovana struktura, upravo ta
platforma na kojoj novinarstvo moze pronaci utoCiSte? Teoretski, internet jeste
beskrajni prostor slobode na kojem funkcionise bezbroj razlic¢itih medijskih portala i
sajtova, ali Sta je to S$to u sveopstoj kakofoniji zapravo dopire do publike? S jedne
strane, tacno je da je diverzitet interneta Sirok, ali je jednako tako ta¢no da je taj
diverzitet i plitak. Medijske poruke, koje se c¢uju preko velikih i prakti¢no
monopolistickih internetskih kompanija kao $to su Gugl, Jutjub i Fejsbuk, zapravo su
poruke koje odasilju upravo najjaci globalni mediji. Na taj nacin, stvara se privid o
mogucénosti izbora izmedu razliCitih informacija. Sustinski, to je samo imitacija
mogucnosti izbora, jer se ubedljivo najjace cuju poruke globalnih masovnih medija.
One male nezavisne medijske platforme ostaju na margini tog internetskog kosmosa i
njihove poruke dopiru samo do uskog kruga gradana koji poseduju dodatna znanja o
internetskim pretragama i koji su — pre svega — zainteresovani da ¢uju i alternativni
medijski glas. Masovnim medijima, s druge strane, dominiraju sadrzaji koje diktiraju
velike medijske multinacionalne kompanije, a to su: seks, kriminal i ljudski interes.
Drugim rec¢ima, njima dominiraju senzacionalisticki i tabloidni sadrzaji, koji dovode
do banalizacije medijskih poruka i koji se koriste manje-vise isklju¢ivo osnovnim,
faktografskim novinarskim Zanrovima, prakticno ni malo ne zalaze¢i u dubinu ili u
Sirinu pojedinih druStvenih fenomena. Takav pristup dovodi i do transformacije
politike u zabavu, gde se politiCari pojavljuju u ulozi ,,selebritija”, a sama politika se
Cesto svodi iskljuc¢ivo na Sou-biznis — od nje se pravi nebitna delatnost, $to dovodi do
pasivizacije medijske publike. Dodatna pasivizacija odvija se i zbog fenomena
drustvenih mreZa, na kojima medijska publika Cesto komentariSe medijske sadrzaje, i
to voli da radi. Medutim, to je druStvena kvaziaktivnost, kojom se veoma slabi
drustveni aktivizam gradana, ali i samih novinara i medija, jer ,iako je naizgled
“aktivan’ 1 medijskim mehanizmima uklju¢en u interaktivne procese komunikacije
koji doprinose stvaranju iluzije da njegova individualnost nije ugrozena, savremeni
pojedinac je, ipak, izlozen stalnim teznjama da se uniformiSe, depersonalizuje i
uproseci, bilo da se to odvija iz ideoloskih ili komercijalnih razloga” (Stanojevic,
Dordevic, 2012: 264).
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Tradicionalna teorija zanrova moze se U mnogim aspektima primeniti i u
okruzenju interneta. Njihova funkcija i forma su i na internetu éesto takve da se mogu
jasno raspoznavati vrste Zanrova. Istovremeno, u interakciji tradicionalnog radija sa
internetom, javljaju se i novi, hibridni Zanrovi. Pojavi hibridnih Zanrova doprinose, pre
svega, digitalnost i pristupacnost interneta, kao i prisustvo hiperlinkova. Hibridnosti
novinarskih zanrova na internetu dodatno doprinosi Zelja da se neposredno komunicira
sa sluSaocima, ta¢nije sa posetiocima internetskih sajtova radija na internetu i
internetskog radija, $to se odvija zahvaljujuci prostoru za komentarisanje, za forume i
diskusije, kao i za diseminaciju medijskih sadrzaja kroz drustvene mreze poput
Fejsbuka. Radio na internetu, ili internetski radio, nudi interaktivne usluge i samim
tim komunikacija teoretski postaje interpersonalna, §to jeste jedna od potencijalno
najvecih promena u odnosu na predinternetsko vreme.

Hibridni Zanrovi specifi¢ni su u odnosu na tradicionalne novinarske Zanrove i
po posebnom grafickom dizajniranju teksta za portal, po odredivanju klju¢nih reci na
osnovu kojih se onda moze vrsiti pretraga itd. Dobri i upadljivi naslovi od krucijalne
Su vaznosti za internetsko novinarstvo. To je nacin da se privuCe paznja posetilaca
sajta, u moru naslova vesti koji kruze internetom. Cak i ako su naslovi veoma dobri,
oni moraju imati i podnaslov, koji je zapravo lid i ¢ija je uloga da saopsti esenciju
odredenog novinarskog priloga na internetu. Takode, onlajn publika zahteva
informacije u mnogim oblicima: ponekad ¢e im biti dovoljan samo naslov, ponekad
im je potreban i podnaslov, odnosno lid, a ponekad ¢e zahtevati i kracu vest, ali i celi
prilog (Rich, 2003).

Karakteristika hibridnih internetskih Zanrova je i koris¢enje multimedijalnih
sadrzaja: fotografija, audio-zapisa, video-snimaka, grafikona i drugih vrsta ilustracija.
Cilj je uvek isti: kreirati multimedijalni sadrzaj. Prilozi iz radijskog programa, u
zanrovskom smislu, retko se prenose verno originalu i tako zadrzavaju klasi¢nu
zanrovsku odrednicu. Cesce se prenose tako §to se originalni radijski prilog dodatno
ilustruje multimedijalnim sadrzajima. Naj¢e$ce je portal odredenog radija na internetu
ili internetskog radija obogacen medijskim sadrzajima koji nisu bili emitovani u
radijskom programu.

Medutim, to suStinski nisu radijski zanrovi! Radio na internetu ili internetski
radio jeste upravo ono $to je radio kao medij oduvek bio, ni manje ni vise od toga.
Dakle, radijski delovi na portalima i sajtovima jesu samo oni koji se ticu sluSanja
programa uzivo (lajv striming), odnosno tehni¢ki zgodnog i relativno popularnog
odlozenog slusanja programa (podkast). Prakti¢no svi ostali delovi sajta nisu radijski
nego multimedijski. Multimedijski su i Zanrovi koji na taj nacin nastaju, jer oni
kombinuju Zanrove iz Stampe, radija i televizije. Radi se o hibridnim novinarskim
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zanrovima, koji su kombinacija tradicionalnih Zanrova i internetske tehnologije.
Takode, za razliku od izveStavanja za tradicionalne medije, kada piSu u onlajn sferi
(Krejg, 2010), novinari su svesni da mogu koristiti linkove i na taj nacin pruziti priliku
posetiocima sajta da se dodatno informiSu o temi koja se tretira, jer je internet prostor
bez ogranicenja koja imaju tradicionalni mediji, pa samim tim dozvoljava iscrpnije
izvestavanje. Clancima, vestima, izvestajima, reportazama i drugim Zanrovima nha
internetu mogu se dodavati i fotografije, audio-snimci ili video-sadrzaji, kako bi se
obogatili. I sve o ¢emu se izveStava onlajn, moze se trenutno i redovno osvezavati
novim informacijama. Sve to, medutim, nisu radijski zanrovi. Zato u najboljem
slucaju participativnost publike moze posluziti tradicionalnom radiju da unapredi svoj
program u skladu sa Zeljama sluSalaca i posetilaca sajta, kao i da kroz egzaktne brojke
prati koliko njih pokrece lajv striming, a koliko podkast.

Tacno je da internet i radio u interakciji proizvode novu podvrstu medija, ali
je isto tako tatno da ona ne dovodi nuzno do rasta kvaliteta radijskog programa.
UocCava se pad kvantiteta informativnih programa na radiju, koji ustupaju mesto
muzickim programima i razli¢itim vrstama zabavnih govornih programa (talk-show),
§to je veoma izrazeno kod vecine komercijalnih radio-stanica. S druge strane,
internetski portal jeste dodatna vrednost za radio-stanicu, pre svega u pokusaju
obezbedivanja dodatne zarade, s obzirom na Cinjenicu da je internetsko oglaSavanje u
velikoj ekspanziji. Teoretski gledano, konvergencija jeste proces koji moze podstaci
buduénost radija i u smislu podizanja kvaliteta programa. Medutim, uo¢eno je, pre
svega, ulaganje i novca i ljudskog rada u unapredenje sadrzaja internetskih portala, ali
ne i onih delova tih portala koji se direktno ti¢u radija. Ipak, moguénost slusanja radija
uzivo preko interneta i putem podkasta svakako potencijalno uvecava auditorijum, kao
S$to ga posredno potencijalno uvecava i moderna, funkcionalna i Zanrovski raznovrsna
internetska stranica, koja dobro komunicira sa posetiocima. I sa tog aspekta se moze
zakljuciti da je internetski portal dodatna vrednost za radio-stanicu.

Zanrovska razudenost i programska raznolikost i dalje je najprisutnija na
javnim radijskim servisima, koji su i sadrzajno najbogatiji. To je svakako jo$ jedan
argument u prilog tezi da su javni servisi i te kako potrebni u Srbiji, uza sve
manjkavosti koje i oni imaju. Javni radijski Servisi imaju i znatno viSe sopstvenih
novinarskih proizvoda, dok je ve¢ina komercijalnih stanica veoma siromasna u tom
pogledu. Kada su Zanrovi u pitanju, ono $to se pre svega moze zameriti domacim
javnim radijskim servisima jeste nedostatak novinarske hrabrosti, koji se ogleda u
potpunom izostanku istrazivackog novinarstva u njihovim programima. Takode, retki
su i analiticki 1 polemi¢ki novinarski Zanrovi, koji dubinski — a ne samo povr$no —
tretiraju vazne drusStvene teme. Takav pristup je ipak oCekivan S obzirom da javni
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medijski servisi u Srbiji postoje tek od 2006. godine. Oni su izrasli iz autoritarnog
drustva i cenzurisanih drzavnih medija, pa je sasvim izvesno da Ce trebati da prode jos
vremena, kako bi se i sustinski transformisali u medijske servise gradana, koji ih i

finansiraju.
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