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UVODNA REC

Ova knjiga, Pojmovna metafora i metonimija u teoriji i praksi, bavi se
teorijskim i primenjenim aspektima metafore i metonimije kao kognitivnih
mehanizama na primerima iz engleskog i srpskog jezika. Predstavlja rezultat moje
zelje da objasnim, ilustrujem i priblizim zainteresovanim c¢itaocima metaforu i
metonimiju iz perspektive kognitivne semantike, te ukazem na njihovu sveprisutnost,
komunikativhu mo¢ i velik potencijal primene u analizama razlicitih jezickih
fenomena. Moje istrazivacko interesovanje za ovu fascinantnu oblast pocelo je pre
viSe od jedne decenije, a zahuktalo se izu¢avanjem primene kognitivne semantike na
aspekte implicitne komunikacije u registru reklamiranja tokom rada na doktorskoj
disertaciji."

Svakodnevna komunikacija velikim delom je implicitna i Cesto se zasniva na
figurativnim jezickim izrazima, koji mogu biti manje ili viSe uobicajeni ili
konvencionalni, odnosno nekonvencionalni. Na primer, metaforicki mozemo re¢i On
ima velike planove / He has big plans ‘On ima vazne, ambiciozne planove’ ili Kakva
strava frizura! / That’s a wicked hairstyle! ‘Kakva odli¢na, moderna, interesantna
frizural’. Metonimijski mozemo re¢i Ona obozava Pikasa / She adores Picasso misle¢i
na ‘Pikasove slike’ ili Parkirao sam se u dvoristu / I'm parked in the back yard u
znacenju ‘Parkirao sam svoj automobil’. Prema kognitivnolingvistiCkom stanovistu u
osnovi ovakvih izraza su metafora i metonimija kao prvenstveno Kkognitivni
mehanizmi, tj. obrasci misljenja. Upravo su, kao $to smo rekli, pojmovna metafora i
metonimija glavne teme ove knjige.

Cilj ove knjige je da priblizi oblast kognitivne semantike prvenstveno
studentima engleskog i srpskog jezika i lingvistike, ali i ostalih maternjih i stranih
jezika koji se izucavaju i predaju na fakultetu, kao i da ih podstakne na istrazivacki rad
u ovom polju na masterskim i doktorskim studijama. Stoga je osmisljena teorijski i
prakti¢no. Predstavlja teorijski vodi¢ kroz najvaznije pojmove u kognitivnoj

! Doktorska disertacija pod naslovom Indirektna komunikacija u reklamama na engleskom i
srpskom jeziku odbranjena je 2010. godine na Filozofskom fakultetu Univerziteta u Novom
Sadu, a iz nje je proistekla knjiga Implicirana znacenja u reklamama na engleskom i srpskom
jeziku (objavljena 2013. godine u izdanju Filozofskog fakulteta u Novom Sadu).



semantici, s posebnim akcentom na pojmovnoj metafori i metonimiji, a istovremeno
ima i prakti¢nu komponentu kroz pruzanje brojnih primera iz stvarne jezicke upotrebe
na engleskom i srpskom jeziku, kroz pitanja i zadatke za primenu procitanog,
usvojenog znanja, kao i kroz predstavljanje primene teorija pojmovne metafore i
metonimije u analizama kroz odabrane studije slucaja.

Knjiga je organizovana u dve celine, teorijsku i prakti¢nu, ili primenjenu. Prvi
deo, Teorijski okvir: glavne pojave, pojmovi i termini, posveéen je teorijskim
razmatranjima, a sastoji se iz cetiri poglavlja. U prvom poglavlju, Jezik i
komunikacija, definisan je pojam komunikacije, s posebnim akcentom na
impliciranom znacenju, nakon ¢ega se ukratko predstavlja pragmaticka perspektiva,
pri ¢emu se ukazuje na znacaj jezika u upotrebi, konteksta i znanja 0 svetu. Takode,
istaknuta je aktivna uloga komunikatora, govornika i njegovih nedoslovnih izraza i
impliciranih znacenja, a s druge strane uloga sagovornika pri tumacenju impliciranih
poruka, $to se objasnjava opisanim modelom komunikacije kao zakljudivanja,
Grajsovim (Grice) principom kooperativnosti i teorijom govornih ¢inova, koji su
sazeto predstavljeni. Zatim se preko vaznosti impliciranog znaCenja prelazi na
perspektivu kognitivne lingvistike, koja izu¢ava odnos izmedu jezika, uma i socio-
fizi¢kog iskustva, a koja je predstavljena u drugom poglavlju, Kognitivrnolingvisticki
pristup jeziku. Ovde se uvode oshovni principi kognitivne semantike, a isti¢u se i
komunikacijska i interaktivna funkcija jezika. Zatim se, u tre¢em i ¢etvrtom poglavlju,
Pojmovna metafora (3.) i Pojmovna metonimija (4.), detaljnije, uz brojne primere
paralelno na engleskom i srpskom jeziku, predstavljaju metafora i metonimija kao
kognitivni mehanizmi u osnovi prenesenih znacenja prvenstveno reéi i idioma, ali i
iskaza. Objasnjavaju se njihovi mehanizmi, motivisanost, funkcije, tipovi, medusobna
interakcija, nacini na koje ih moZzemo prepoznati i tipicni jezicki fenomeni u kojima se
ispoljavaju.

Drugi deo knjige, Prakticne primene: odabrane teme, posvecen je primeni
pojmovne metafore i metonimije u jezi¢koj analizi, a sastoji se iz tri poglavlja, od
kojih je svako posveéeno odredenoj temi znaCajnoj za kognitivnolingvisticka
razmatranja: univerzalnost i specificnost u jezicima i kulturama, pojam BOJE i
moderne reklame. Svako poglavlje pocinje teorijsko-primenjenim razmatranjima o
pomenutim odabranim temama, ¢emu slede studije slucaja, kao konkretne ilustracije
odabrane teme (po jedna studija slu¢aja za temu univerzalnosti i specifinosti i za
pojam BOJE, dve studije sluCaja za temu modernih reklama). Studije slucaja su
skrac¢ene 1 modifikovane verzije mojih radova objavljenih u nau¢nim casopisima ili
tematskim zbornicima. Peto poglavlje, Univerzalnost i specificnost u jezicima i
kulturama, bavi se pitanjem u svom nazivu s posebnim osvrtom na idiome, a studija
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slu¢aja analizira pojam NEPROZIRNOSTI na primerima polisemnih leksema i idioma u
engleskom i srpskom jeziku. Sesto poglavlje, Pojam BOJE, bavi se pitanjem odnosa
jezika i uma kroz Kkategoriju boje, opisuje kategoriju boje i stvaranje naziva za boje.
Studija slucaja koja sledi predstavlja rezultate kontrastivnog kognitivnolingvistickog i
kulturoloskog istrazivanja semantike idioma sa pojmovima BOJA u engleskom i
srpskom jeziku, te tako ilustruje obe do sada pomenute odabrane teme. Sedmo
poglavlje, Moderne reklame, bavi se specifi¢nostima modernih reklama, njihovom
kognitivnom koncepcijom, znacajem vizuelnog elementa, interakcijom jezika i slike,
kao i teorijom multimodalnosti. Slede dve studije slucaja. Prva analizira implicirana
znacenja reklama u registru bankarstva kroz interakciju jezika i slike, kao i njihovu
kognitivnu utemeljenost, a druga pripada oblasti primenjene kognitivne lingvistike (u
nastavi) jer prikazuje reklame kao materijal za poducavanje vokabulara engleskog kao
stranog jezika. Knjiga se zavrSava 8. poglavljem, Re¢ na kraju, koje predstavlja
rekapitulaciju teorijskog i primenjenog kognitivnolingvistickog sagledavanja metafore
i metonimije opisanog u knjizi.

Knjiga ima za cilj interakciju sa Citaocem, te svako poglavlje kako u
teorijskom tako i u primenjenom delu otpoéinje pitanjima koja podsticu na
razmiSljanje 0 temi Kkoja sledi, a na nekoliko mesta prikazuje duhovite zapamtljive
ilustracije opisanih fenomena. Takode, na kraju svakog poglavlja, kao i nakon
nekoliko tematski povezanih duzih odeljaka, stoje pitanja i zadaci za prakti¢nu
primenu i proveru razumevanja. Nakon povezanih segmenata predlaze se najvaznija
literatura za dalje izucavanje relevantnih aspekata. Ovakva koncepcija knjige
proistekla je iz moje namere da bude namenjena prvenstveno studentima jezika,
anglisticke lingvistike i lingvistike uopste, kao §to je ve¢ napomenuto. Studentima
koje posebno zanima kognitivna semantika, te su izabrali tako orijentisane kurseve na
Filozofskom fakultetu Univerziteta u Novom Sadu na osnovnim studijama
(Kognitivna semantika), na masterskim studijama (Kognitivnolingvisticki modeli
komunikacije) i na doktorskim studijama (Englesko-srpska kognitivna semantika), ova
knjiga kroz teorijski obradene aspekte, kao i kroz usmeravanje paznje na odabrane
kognitivnolingvisticke teme opisane i analizirane u 5, 6. i 7. poglavlju, i kroz
preporucenu literaturu pruza informacije 0 raznovrsnim temama u vezi sa pojmovnom
metaforom i metonimijom, koje se dalje mogu istrazivati u engleskom i srpskom
jeziku zasebno ili kontrastivno. Ova knjiga moze biti korisna ili interesantna i svima
onima koje interesuju pitanja jezika, uma i komunikacije.
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1. JEZIK | KOMUNIKACIJA

Sta je komunikacija? Na koje na¢ine komuniciramo? Da li ono §to mislimo uvek
izrazavamo direktno ili ponekad i indirektno? Kakva je uloga sagovornika u
procesu komunikacije? Koji je osnhovni princip u komunikaciji na koji se
oslanjamo? Sta su to implikature i kako se ostvaruju? Kakvu ulogu u indirektnoj
komunikaciji imaju metafora i metonimija?

The most important thing in communication is hearing what isn 't said.?

Da li me slusas? |
Are you listening
to me?

Slika 1: Komunikacija kao interakcija i razumevanje

2U komunikaciji je najvaznije ¢uti ono $to nije re¢eno”. Citat Pitera Drakera (Peter Drucker),
koga je ¢asopis BusinessWeek 2005. godine proglasio ,,¢ovekom koji je stvorio menadzment”.
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,Jezik predstavlja jedno od temeljnih obeleZja ljudskih bi¢a — Covek bez jezika
ne bi bio — ¢ovek” (Bugarski 2003: 11). Osnovna, najsira i najvaznija funkcija jezika
je komunikacijska funkcija (Bugarski 2003: 38).

Slika 1 predstavlja upravo suprotno, tj. problem u komunikaciji, koji se ovde
odnosi na nezainteresovanost, implicirano znafenje i razumevanje onoga Sto nije
re¢eno. Zena na slici nesto govori muskarcu te, videvs§i da je nezainteresovan i
udubljen u svoj mobilni telefon, pita ga ,,Da li me slusas?” (eng. “Are you listening to
me?”), misle¢i na ‘aktivno, pazljivo slusanje, usmeravanje paznje i razumevanje’, na
§ta on i dalje nezainteresovano i povr$no odgovara: ,,Da, da, cujem te ...” (eng. “Yeah,
yeah, | hear you...”), misle¢i samo na auditivnu percepciju, tj. ‘Cujem da nesto
govori§, ali bas i ne obracam paznju’. Ovim Zelimo da ukazemo na ¢injenicu da se
komunikacija ne odvija uvek idealno, tj. doslovno, otvoreno i direktno, ve¢ se veoma
&esto zasniva na semantickoj nepotpunosti® (eng. underspecification) jezickih struktura
(Radden et al. 2007b: 2-3, 5-9), koja se ispoljava kao implicitnost, neodredenost ili
inkopatibilnost, §to ¢e u nastavku biti ilustrovano:

(1) Implicitnost (eng. implicitness). U izrazu The beach is safe, re¢ safe nema
eksplicitno znacenje, ve¢ podsti¢e konstruisanje kontrafaktivnog scenarija opasnosti U
kome je neka osoba povredena. Sli¢no tome, u iskazu Kolac je super, re¢ super moze
znaliti ‘jako sladak’ ili ‘ne jako sladak’, ‘sa puno Cokolade’, ‘sa puno voca’, U
zavisnosti od ukusa govornika;

(2) Neodredenost (eng. indeterminacy) podrazumeva nejasnost (eng.
vagueness). Na primer, my horse moze znaciti ‘the horse I own’, ‘the horse I ride’,
‘the horse I bet on’. Slicno tome, moja kucéa moze znaciti ‘kuca ¢iji sam formalni
vlasnik’, ‘kuca u kojoj zivim, ali je iznajmljujem’, ‘ku¢a mojih roditelja, gde sam
odrastao’;

(3) Inkompatibilnost (eng. incompatibility). U izrazu She is married to a
library® semantike jezi¢kih jedinica be married i library su inkompatibilne, te izraz
zahteva konstruisanje znacenja. Sli¢no tome, u iskazu Ovaj bankar je klovn semantike
re¢i bankar i klovn su inkopatibilne kada podrazumevaju poistovecivanje, kao §to je to
ovde slucaj. Metafore i metonimije pripadaju ovom tipu semanticke nepotpunosti.

3 Srpski termin daje Préi¢ (2008: 292).
* Ove primere na engleskom jeziku navode Raden et al. (Radden et al. 2007), a primere na
srpskom jeziku daje autorka.
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Znacenja ovakvih, semanticki nepotpunih izraza se (mentalno) konstruisu, §to
je jedan od sustinskih postulata kognitivne lingvistike, a metafora i metonimija su
oshovni kognitivni mehanizmi u ovom procesu.

1.1. Komunikacija

Komunikacija je sveprisutna ljudska aktivnost, koja se teSko definiSe
(Akmajian et al. 2010: 365; Fiske 2010: 1), sto ne iznenaduje, buduci da je izuzetno
sirok pojam. Komunikacija podrazumeva razgovor licem u lice ili telefonom, slanje
poruka preko novih digitalnih medija kao $to su SMS, imejl, Viber, WhatsApp,
Facebook, Instagram, ali i postavljanje informacija o sebi na dve poslednjenavedene
digitalne platforme, kao i na razli¢itim vebsajtovima. Komunikacija je reklamiranje,
drzanje govora, anketiranje, pisanje nau¢nih radova, knjizevnih kritika. Komunikacija
je i na$ stil odevanja, frizura, gestikulacija, pokreti, nac¢in hodanja, ... Bududéi da je
sveprisutan i znacajan fenomen, mora se izucavati iz viSe razliCitih uglova, tj. iz
perspektive razli¢itih naucnih disciplina. Ovde je u srediStu interesovanja jezicka
komunikacija, i to iz perspektive kognitivne semantike.

Fisk (Fiske 2010: 1-2), koji se bavi studijama komunikacije uopste, a ne samo
jezicke, isti¢e da je komunikacija proces koji podrazumeva uspostavljanje drustvenih
odnosa, ali ukazuje i na njenu blisku spregu sa kulturom. Stoga je definiSe kao
,.drustvenu interakciju putem poruka”.’ Nadalje, nakon izuavanja 126 definicija re¢i
komunikacija, Dans i Larson (Dance & Larson 1976: 23) objasnili su njenu sustinu na
slede¢i nacin: ,,Komunikacija je dinamican proces u kome ljudi pokusavaju da podele
svoja unutra$nja stanja sa drugim ljudima koriste¢i simbole”.® Za potrebe jednog
pogleda na komunikaciju iz kognitivnolingvisticke perspektive relevantne su sledece
kljuéne reci: prenosSenje poruka, drustvena interakcija, unutrasnje stanje coveka, um i
kulturoloska komponenta.

Najopstije re¢eno, kognitivna lingvistika izucava jezicke pojave u sprezi sa
umom i socio-fizickim iskustvom. Prvenstveno se bavi jezikom u upotrebi, te ne pravi
razliku izmedu semantike i pragmatike, a istiCe da se znaCenje stvara, tj. konstruise,
Sto podrazumeva aktivnu ulogu kako govornika tako i sagovornika. Ovde se govori 0

% “Communication is social interaction through messages” (Fiske 2010: 2).

® «Communication is a dynamic process in which people attempt to share their internal states
with other people through the use of symbols” (Dance & Larson 1976).
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izu¢avanju jezika i komunikacije kako bi se istaklo aktivno uces¢e komunikatora u
prenoSenju i stvaranju znacenja. Konstruisanje znacenja odvija se putem kognitivnih
mehanizama, medu kojima su veoma vazni metaforicki i metonimijiski kognitivni
prenosi, koji se izucavaju u ovoj knjizi.

Dakle, metafora i metonimija su kognitivne pojave, a ne samo stilske. U
nastavku ¢e prvo biti predstavljen pragmaticki pristup komunikaciji, a osnovna
dodirna tacka ili zajednicki predmet interesovanja pragmatike i kognitivne lingvistike
je zakljucivanje (eng. inferencing).

1.2. Pragmatika i implicirano znacenje

Implicirano znacenje obuhvata sva tri tipa semanticke nepotpunosti i
predstavlja vaznu i veliku temu u pragmatici, koja najopstije receno izucava jezik u
upotrebi (Huang 2007: 1). Nesto konkretnije, pragmatika se bavi interakcijom
semanti¢kog znanja sa nasim znanjem o svetu,’ pri tome uzimajuéi u obzir kontekst
(Griffiths 2006: 1). Pragmatika posmatra jezik sa interakcijskog i komunikacijskog
aspekta, bavec¢i se znaCenjem koje izrazava govornik, a interpretira sagovornik (Yule
1996: 3), te kao takva akcenat stavlja na ono $ta ljudi svojim iskazima Zele da kazu
vise nego na znacenja samih jezickih izraza. Jul (Yule 1996: 3) kaze da se pragmatika
bavi proucavanjem znacenja govornika, kontekstualnog znacenja i nacinima na koje
se izrazava vise od onoga Sto je izreceno. Dva primera koja slede duhovito
predstavljaju komunikaciju u kojoj se prenosi implicirano znacenje.

Prvi primer® pokazuje kako se jedan jezicki iskaz moZe razumeti na razlidite
nacine U zavisnosti od konteksta. Na primer, jedan univerzitetski profesor kaze svojoj

"U 1. poglavlju, koje ima pragmaticku orijentaciju, koristiéemo termin znanje o svetu (eng.
world knowledge), misle¢i na naSe opste znanje, kao sveobuhvatnije, koje prethodi i ukljucuje
znanje o jeziku, i dovodeéi u vezu reci i izraze sa vanjezi¢kom stvarno$cu (prema Préicu 2016).
Nadalje, u poglavljima koji se bave kognitivno-lingvisti¢kim pristupom, koristi¢cemo termin
enciklopedijsko znanje (eng. encyclopedic knowledge), koji je uobiajen u kognitivnoj
lingvistici.

8 Ova dva primera predstavljena su u formi stripa na vebsajtu: https://phdcomics.com. Kroz
ova dva primera i nadalje jo§ nekoliko primera u ovoj knjizi, odredeni jezicki i/ili kognitivni
fenomeni dodatno su objasnjeni i ilustrovani opisivanjem relevantnih slika sa tekstom. Zbog
problematike autorskih prava pomenute slike sa tekstom u ovoj knjizi nisu prikazane u
originalu, nego su opisane i interpretirane iz pragmaticke ili kognitivnolingvisticke perspektive,
a u fusnoti se na njih upucuje odgovarajuc¢im linkom. Opisi slika sa tekstom i upucivanje na
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asistentkinji “We need to talk” (srp. ,,Treba da razgovaramo”),’ §to u njoj budi
strepnju, jer poruku tumaci na tri na¢ina: (a) ‘Otpustena si!’, (b) ‘Zaboravio sam o
¢emu je tvoj projekat. Molim te, podseti me!” i () ‘Imam trivijalno pitanje’.

U nekom drugom kontekstu, na relaciji roditelj — dete, ako je, na primer, dete
napravilo neki ozbiljniji nestasluk, isti iskaz moze znaciti ‘Izgrdicu te; Kaznicu te’.
Vasi¢ (2010: 342) istice da razumevanje iskaza zavisi od konkretnog diskursa; u
njemu se u skladu sa znac¢enjem celine utvrduje zna¢enje dela. Takode, naglasava da je
za uslov istinitosti bitan kontekst, te da se, na primer, tek u diskursu ili kontekstu
ironija razlikuje od tvrdnje, da se kontekstom razresavaju dvoznacnost, polisemija i sl.

Drugi primer pokazuje kako se jedan jezicki izraz moze razli¢ito tumaciti u
zavisnosti od toga da li se razume doslovno ili nedoslovno. Naime, ukoliko profesor
svom studentu kaze “I've looked at your draft”,'° to moze znaditi doslovno: ‘Video
sam tvoju prvu verziju rada, tj. konstatovao sam da je tu, na mom stolu’ ili figurativno
‘Pregledao sam je; procitao sam je. Fantasti¢na je’. U drugom sluéaju look at ima

metafori¢ko znacenje, pri ¢emu se gledanje ili videnje interpretira kao razumevanje,

jer ono §to vidimo, mi i razumemo (Sto vodi ka kognitivnolingvisti¢koj analizi iskaza).

Naredni odeljci posveéeni su odredenim aspektima pragmatike, kao grane
lingvistike koja se prvenstveno bavi jezickom komunikacijom, te ¢e biti predstavljena
dva osnovna modela komunikacije — komunikacija kao enkodiranje/dekodiranje i kao
zakljuCivanje. Zatim ¢e biti opisan Grajsov (Grice) model komunikacije, koji se
zasniva na implikaturi, te teorija govornih ¢inova. Predstavljeni modeli ilustrovani su
brojnim primerima, a neki od njih vazni su i =za kasniji pogled iz
kognitivnolingvisti¢ke perspektive jer, kako Huang (Huang 2007: 1) kaZze, u novije
vreme pragmatika je postala jedna od klju¢nih tema u kognitivnoj nauci.

odgovarajuce linkove u ovoj knjizi koriste se iskljucivo u akademske svrhe, u okviru prakse
takozvane postene upotrebe u akademskim istrazivanjima (eng. fair use). Autorka ove knjige
ne polaze nikakva autorska prava na opisane slike sa tekstom i ne koristi ih u komercijalne
svrhe.

% https://phdcomics.com/comics/archive/phd030613s.gif
19 http://phdcomics.com/comics/archive/phd110711s.gif
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1.3. Komunikacija kao enkodiranje i dekodiranje

Teorija jezicke komunikacije treba da objasni klju¢no pitanje: Kako se odvija
(uspesna) komunikacija?

Akmejdzijan et al. (Akmajian et al. 2010: 365-388) ukazuju na dva osnovna
modela komunikacije koji odrazavaju potpuno razliite pristupe ovom fenomenu —
model komunikacije usmeren na poruku (eng. the message model of communication) i
model komunikacije kao zakljucivanja (eng. inferential model of communication), koji
¢e biti ukratko prikazani. Tokom vise decenija najpopularniji model komunikacije bio
je model usmeren na poruku, koji komunikaciju predstavlja kao enkodiranje i
dekodiranje. Prema njemu jezik je kod, tj. ureden sistem jezic¢kih znakova, koji sluzi
za prenosenje znacenja od govornika do sagovornika. Govornik je posiljalac, enkoder,
sagovornik*! je primalac, dekoder poruke, dok je vokalno-auditivni put, tj. vazdugni
talas, kanal. Prema ovom modelu, komunikacija je mentalno obradivanje slozenih
jezickih struktura i dekodiranje znaCenja. Uspesna je kada sagovornik dekodira istu
poruku koju govornik enkodira, a neuspe$na kada je dekodirana poruka drugacija od
enkodirane. Jezik se posmatra kao most izmedu govornika i sagovornika pri ¢emu se
»privatne” ideje izrazavaju putem ,,javnih” glasova, koji su sredstva za izraZzavanje
poruke. Drugim rec¢ima, govornik u glavi ima odredenu poruku koju zeli da izrazi te
koristi odredeni jezicki izraz kojim enkodira poruku. Sagovornik, kada Cuje izraz,
pocinje da analizira glasove, reci, morfo-sintaksu i znacenja, a potom pozivajuci se na
jezi¢ko znanje sastavlja znacenje (eng. composes meaning) i prevodi ga u uspesno
dekodiranu poruku. Istaknuta kolokacija, sastavija znacenje, implicira da se znaGenje
iskaza dobija prostim sabiranjem znaCenja re¢i. Na Slici 2 prikazan je ovaj model
komunikacije:

1 Postoji vise naziva koji se koriste za komunikatore. S jedne strane to su govornik, posiljalac,
enkoder (eng. speaker, sender, encoder), a s druge slusalac, sagovornik, primalac, dekoder
(eng. hearer, receiver/recipient, decoder). Ovde ¢emo koristiti termine govornik i sagovornik
jer su najneutralniji, iako komunikacija nije ograni¢ena samo na usmenu. Termini posiljalac i
primalac impliciraju da je komunikacija puko preno$enje znacenja, a enkoder i dekoder takode
impliciraju odasiljanje.
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Slika 2: Akmajian et al. (2010: 366)

Ovakvo tradicionalno sagledavanje komunikacije belezi Redi (Reddy 1979:
311-316) kroz pojmovnu metaforu PROVODNIKA (eng. CONDUIT metaphor), prema
kojoj se komunikacija konceptualizuje kao prenoSenje ideja, a ideje kao predmeti:*?
Ubaci i te ideje u esej. / Try to pack more thoughts into fewer words.** Medutim,
komunikacija nije tako jednostavna, te ¢e u nastavku biti prikazano nekoliko
uobicajenih fenomena koje ovaj model ne moze da objasni, npr. dvosmislenost,
indirektnost, i sl. Tako, mnogi jezicki izrazi su dvosmisleni, a sagovornik treba da
odlu¢i koje znacenje govornik zeli da prenese te zato mora uzeti u obzir princip
kontekstualne primerenosti (eng. contextual appropriateness) (Akmajian et al. 2010:

12 0 ovoj metafori KOMUNIKACIJE bice vise reci u odeljku 3.6.

3 Uvedeni pojmovi i razmatrane pojave u knjizi ilustrovani su relevantnim primerima na
srpskom i engleskom jeziku paraleno. Primeri najces¢e nisu prevodni ekvivalenti, nego
odrazavaju isti tip pojave u dva jezika. Navedene primere, ako nije drugacije naznaceno,
autorka daje na osnovu svog promiSljanja i primera iz jednojezi¢nih recnika engleskog i
srpskog jezika navedenih u literaturi, kao i viSegodi$njeg pracenja interesantnih pragmatickih i
kognitivnosemantic¢kih pojava kroz primere upotrebe jezika u svakodnevnoj komunikaciji na
srpskom jeziku, ali i u televizijskim emisijama, filmovima, serijama, vestima i sl. na
engleskom i srpskom jeziku. U suprotnom, naznacene su knjige, nau¢ni ¢lanci ili vebsajtovi sa
kojih su primeri preuzeti.
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368). Na primer, iskaz Mary is looking for a match™* moze se interpretirati kao ‘Meri
trazi Sibicu’ ili ‘Meri trazi odgovarajuéeg partnera’. Ukoliko dve Merine drugarice
sede u kafi¢u i razgovaraju o njenom privatnom Zzivotu, jasno je da se misli na

drugonavedenu opciju. Zatim, jezicki izrazi ¢esto kvalifikuju referenta, pri cemu sdm
referent nije jasno odreden. Stoga, model komunikacije mora sadrzati i mehanizme za
prepoznavanje namere za upucéivanje na odredenog referenta (Akmajian et al. 2010:
369). Na primer, fraza skandalozni predsednik / the scandalous president moze se
odnositi na odredenog predsednika koji, na primer, daje kontroverzne izjave, ili na
predsednika za koga, na primer, javnost zna da ima ljubavnicu. Nadalje, komunikacija
nije puko prenosenje znacenja, ve¢ mora uzeti u obzir i govornikovu komunikativnu
nameru (eng. communicative intention) (Akmajian et al. 2010: 369). Na primer, u
zavisnosti od konteksta iskaz /I’ll call my dad! moze biti obecanje (npr. dete obecava
tatinom prijatelju da ¢e ga nazvati i preneti mu poruku), zelja (npr. tata je u
inostranstvu, a dete ima Zelju da ga nazove), plan (npr. dete namerava da zamoli tatu
da ga vrati sa koncerta, koji se zavr$ava kasno uvece), ¢ak i pretnja (npr. neko je napao
dete i ono preti napadacu da ¢e pozvati svog tatu u odbranu). Pored ovoga, mi ¢esto
govorimo nedoslovno, tj. koristimo jezicke izraze u prenesenom smislu, kao, na
primer, u slu¢ajevima ironije, sarkazma, metafore i metonimije. Tako, iskazi On kipi
od besa / He’s fuming with anger prikazuju metafori¢ku upotrebu glagola kipeti /
fume. Ako osoba slomi ¢aSu, a neko prokomentariSe iskazom: Bas si spretan! / You’re
so coordinated! umesto suprotno Bas si nespretan! / You’re so clumsy!, u pitanju je
ironija. Zatim, ¢esto jedno govorimo, a na drugo mislimo, tj. jezicke izraze koristimo
indirektno i tako izrazavamo odredene govorne ¢inove. Na primer, ako kazemo Ovde
je bas zagusljivo | It’s so stuffy in here, mi implicitno mozda molimo da se otvori
prozor. U nastavku ¢emo objasniti model komunikacije kao zakljucivanja, koji
podrazumeva aktiviranje sistema zaklju¢ivanja radi aktivnog tumacenja, izvodenja ili
konstruisanja poruke, koji se ovde zastupa.

1.4. Komunikacija kao zakljucivanje

Prema modelu komunikacije kao zakljucivanja (Akmajian et al. 2010: 371-
388) jezicka komunikacija je uspesna kada sagovornik prepozna govornikovu
komunikativnu nameru u jezickom izrazu, a kljuéna re¢ je zakljucivanje (eng.

¥ Primer je naveden prema: https://www.thoughtco.com/what-is-lexical-ambiguity-1691226.
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inferencing), tj. izvodenje znacenja ili zakljucaka. Komunikacija se posmatra kao
zajednicko resavanje problema jer su centralni elementi ovog procesa prepoznavanje
komunikativne namere govornika, zajedni¢ka znanja i verovanja komunikatora i
sistem zakljucivanja. Reci se jezickim pravilima ne povezuju direktno sa porukama, a
Uopsteno govoreci, komunikacija tece na slede¢i nacin: problem govornika je da
navede sagovornika da razume njegovu komunikativnu nameru, te stoga bira jezicki
izraz koji ¢e u datom kontekstu biti adekvatan. 1z druge perspektive, problem
sagovornika je da uspesno prepozna govornikovu komunikativnu nameru na osnovu
reci 1 konteksta iskaza.

Mentalni procesi komunikatora kljuéni su za uspe$nu komunikaciju, §to ¢ini
vezu sa kognitivnolingvistickim okvirom. Jezicka komunikacija podrazumeva da
govornik i sagovornik poseduju isti sistem strategija za zakljucivanje na osnovu koga
sagovornik iz jezi¢kog izraza izvodi govornikovu komunikativnu nameru. Kao takav,
model komunikacije kao zakljuc¢ivanja mora objasniti komunikativhu nameru, njenu
vezu sa jeziCkim izrazom, doslovne i direktne, ali i nedoslovne i indirektne nacine
komuniciranja, pri ¢emu su potonja dva posebno vazna jer se komunikacija velikim
delom odvija upravo tako - indirektno i nedoslovno. Prema ovom modelu
komunikacije prilikom usvajanja jezika mi u¢imo i da komuniciramo, tj. usvajamo i
opsta, zajednicka znanja ili pretpostavke, kao i sistem strategija za zakljucivanje.
Halupka ReSetar (2019) posvecuje celu knjigu komunikativnoj kompetenciji, koja
podrazumeva gramaticko i pragmaticko znanje, ali i znanje o tome kako i kada
pravilno upotrebiti jezicke izraze; takode ukazuje na znacaj razvijanja ove
kompetencije kod ucenika. Tako, sagovornik stvara odredene kontekstualno vazne
pretpostavke o govorniku, a zahvaljujuéi strategijama zaklju¢ivanja on brzo i efikasno
izvodi poruku koju govornik pokusava da prenese. Pomenute pretpostavke i strategije
u osnovi su uspesne jezicke komunikacije, a u nastavku ¢emo ih ukratko predstaviti
(prema Akmajian et al. 2010: 373-374):

(1) lingvisticka pretpostavka (eng. linguistic presumption) — smatra se da je
sagovornik sposoban da odredi znacenje i referente u kontekstu iskaza
(ukoliko nema suprotnih pokazatelja);

(2) komunikativna pretpostavka (eng. communicative presumption) — smatra se
da govornik ima odredenu komunikativhu nameru (ukoliko nema suprotnih
pokazatelja);

(3) pretpostavka o doslovnosti (eng. presumption of literalness)— smatra se da
govornik koristi re¢i u doslovnhom znacenju (ukoliko nema suprotnih
pokazatelja);
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(4) konverzacione pretpostavke (eng. conversational —presumptions) —
pretpostavlja se da govornik daje relevantne, tacne podatke, da ima dovoljno
dokaza za ono Sto govori, kao i da pruza optimalnu koli¢inu informacija. Ovo
je sli¢no Grajsovim (Grice 1975) maksimama principa kooperativnosti (0
kojima ¢e biti re¢i u odeljku 1.5.).

U modelu komunikacije kao zakljuéivanja sagovornik ima sledec¢a oéekivanja
od komunikacije: (a) da govornik misli ono S$to kaze (doslovna i direktna
komunikacija), ili (b) da govornik ne misli ono sto kaze (nedoslovna komunikacija) ili
(c) da govornik misli vise od onoga Sto kaze (indirektna komunikacija). Akmejdzijan
et al. (Akmajian et al. 2010) predlazu strategije u ovim situacijama, §to je
predstavljeno na Slici 3:

Utterance of E

Direct
Strategy

l

‘What § 1= communicating directly

|
I i

Literal Memliteral
Strategy Strategy
What 5 15 communicating literally What 5 15 communicating nonliterally
!
Indirect
Strategy

|

What 5 15 also communicating indirectly

Slika 3: Model komunikacije kao zakljuéivanja — sistem strategija zakljuc¢ivanja
(Akmajian et al. 2010: 374)

U direktnoj strategiji sagovornik shvata da se govornik izrazava direktno, kao
i da je u datom kontekstu adekvatno da govornik govori doslovno. U strategijama za
nedoslovnu komunikaciju sagovornik shvata da ono §to govornik izgovara nema
adekvatno doslovno znacenje u datom kontekstu, kao S§to je slucaj, na primer, sa
jezi¢kim fenomenima kao §to su pojacani iskazi (eng. overstatement), ublaZzeni iskazi
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(eng. understatement), ironija, sarkazam, metonimija, metafora, leksicka
dvosmislenost, nejasnost, i sl. Na primer, Hiljadu puta sam # rekao da to ne diras! i |
haven't seen you in a million years! preuveliC¢ani su iskazi, sa impliciranim
znacenjima: ‘Mnogo puta sam ti rekao ...’ / “Veoma dugo te nisam video’. S druge
strane, kada student koji je dobio ocenu 10 bez ijedne greske na pismenom ispitu kaze
Dobro sam prosao na ispitu, to je ublazen iskaz, kao i kada se za veoma gojaznu
osobu kaze He is not too thin. Ironiju, tj. izgovaranje suprotnog od onoga §to se misli,
ilustruju slede¢i primeri: Vidim da si i dalje pedantan — kada se kaze osobi koja sedi
za kancelarijskim stolom sa razbacanim papirima i Oh, fantastic! — kao reakcija na
nepovoljnu situaciju. Bistar si k’o litar boze je primer sarkazma, tj. ironije sa ciljem da
povredi ili ismeva. Nadalje, izrazi poput Ona je Ziva vatra (‘dinamiéna, preduzetna,
neukrotiva’) i He’s a block of ice (‘bez emocija’) su metaforicki, dok su izrazi poput
Vlada je donela odluku o ukidanju vanrednog stanja (‘Clanovi Vlade’) i Let me give
you a hand (‘Dozvoli da ti pomognem’, ruka upucuje na pomoc¢) metonimijske
prirode.

Neki od nedoslovnih izraza su uobicajeni i Cesti te ih razumemo nesvesno,
automatski. To su, izmedu ostalog, sluéajevi konvencionalnih metafora i metonimija,
o kojima ¢e biti re¢i kasnije, na primer: Sav sam se pretvorio u usi / I’'m all ears u
znacenju ‘Slusam pazljivo’i Vreme leti / Time flies u znacenju ‘Vreme brzo prolazi’. S
druge strane, neki izrazi su novi, kreativni, te njihova interpretacija zahteva znacajniju
mentalnu obradu, pri ¢emu se vise oslanjamo na kontekst i vanjezicko znanje. Na
primer, iskaz Kada je video koliko tu ima posla, samo je odmaglio zna¢i ‘Brzo je
otisao, nestao’, dok iskaz He punted the idea away zna¢i ‘Potpuno je odbacio tu
ideju’.®

Indirektna komunikacija podrazumeva da izrazavamo viSe od onoga $to
kazemo, tj. da obavljamo drugi govorni ¢in. Na primer, iskaz Kasno je! izreCen u
gostima moze biti predlog da krenemo ku¢i; Mozes li oprati sudove? nije pitanje, nego
molba; The door is over there! moze biti molba ili naredba nekome da izade; | should
never have done that! moze biti izvinjenje.® U indirektnoj strategiji sagovornik
shvata da ono §to govornik izgovara nije adekvatno u datom kontekstu ako se shvati
direktno (npr. u iskazu The door is over there, oCigledno je gde su vrata); on takode
shvata koja je najverovatnija komunikativna namera u datom kontekstu.

1> Primer na engleskom jeziku navode Akmejdzijan et al. (Akmajian et al. 2010: 380).
18 poslednja dva primera navode Akmejdzijan et al. (Akmaijan et al. 2010: 383).
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Opisanom modelu autorka ovog rada dodala bi da indirektna komunikacija
obuhvata i slu¢ajeve nejasnog izraZzavanja u vidu dvosmislene upotrebe reci i upotrebe
nejasnih re¢i. Na primer, iskaz The rabbi married my sister'” je dvosmislen jer moze
znaliti ‘Rabin li€no se oZenio mojom sestrom’ ili ‘Rabin je obavljao ceremoniju
venéanja’. Iskaz Presao je granicu moze znaciti ‘Presao je drzavnu granicu, te je sada
u drugoj zemlji’ ili ‘Ponasa se nepristojno, nedoli¢no’. Iskazi Da li si siguran? / Are
you safe? mogu imati viSe znacenja u zavisnosti od konteksta jer su reci siguran i safe
nejasne budu¢i da imaju irok obuhvat znagenja.'® Mogu znagiti ‘Da li si bezbedan?’ u
kontekstu putovanja, ako je sagovornika na putu tokom voznje zadesilo nevreme, ili
‘Da li je stvarno tako?’ u kontekstu pruzanja neke informacije.

U ovom modelu trebalo bi ista¢i ulogu kognitivnih mehanizama u procesu
zakljuCivanja, kao $to su metafora i metonimija (§to ¢e biti objasnjeno u delu o
kognitivnolingvistickom pristupu jeziku). Takode, od izuzetne vaznosti za
zakljucivanje su kako kontekst tako i kulturoloska komponenta. Na primer, da bi
sagovornik razumeo metonimijski iskaz Juce je video Pikasa, u kome se misli na
sliku, a ne na samog umetnika, neophodno je posedovati opste, univerzalno
kulturolosko znanje o Pikasu kao o cenjenom slikaru ¢ije su slike izuzetno vredne i
skupe, kao i ¢injenicu da viSe nije ziv, tj. da je ziveo u 20. veku. Sli¢no ovome, da bi
sagovornik razumeo metafori¢ki iskaz Ovo ti je Zuti karton! kao opomenu zbog
neprimerenog ponasanja, on mora znati da crveni karton u fudbalu znac¢i iskljuenje iz
igre, a da je Zuti opomena pred iskljucenje. Isto tako, treba da zna da crvena boja
uopste govoreéi oznacava zabranu, npr. crveno svetlo na semaforu znaéi “Stani!’. Sve
ovo je deo opsteg kulturoloskog znanja. S druge strane, da bi sagovornik koji nije
izvorni govornik engleskog jezika razumeo iskaze I’'m feeling blue *Ose¢am se tuzno,
melanholi¢no’ ili blue Monday “najtuzniji dan u nedelji’, on mora znati da plava boja
ima negativno znacenje, tj. znacCenje ‘tuge’ u anglofonoj kulturi, Sto je kulturoloski
specifi¢no.

Najzad, prema modelu komunikacije kao zaklju¢ivanja, komunikacija je

uspesna ukoliko sagovornik shvati govornikovu komunikativnu nameru. Pri tome
neophodno je da i govornik i sagovornik imaju isti sistem strategija za zaklju¢ivanje,

7 |zvor za ovaj primer je: https://www.thoughtco.com/what-is-lexical-ambiguity-1691226.

¥ Termin reci Sirokog obuhvata znacenja upotrebljava Filipovi¢ Kovacevi¢ (2013a: 85)
spominjuci rec¢i koje imaju jedno opSte znacenje koje se moZe primeniti na viSe razlicitih
domena iskustva.
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koji obuhvata kako kognitivne mehanizme tako i kulturoloska znanja, $to inicira
govornikov iskaz, a vodi ka prepoznavanju govornikove komunikativne namere.

1.5. Grajsov model komunikacije

Nadalje ¢emo predstaviti Grajsov model komunikacije (Grice 1975), kao jedan
od najvaznijih doprinosa teoriji pragmatike. Iz pragmatic¢ke perspektive komunikacija
se posmatra kao proces stvaranja znacenja u kome svi ucesnici aktivno doprinose
prenoSenju nameravanih poruka jer je u pitanju vrlo slozen proces, koji cesto
podrazumeva saopStavanje vise od onoga §to je stvarno izgovoreno U zavisnosti od
konteksta. Kao rezultat toga mnogi iskazi imaju implicitna ili dodatna znacenja, koja
se prenose indirektno, a s tim u vezi postavlja se pitanje kako se onda ljudi uopste
razumeju i sporazumevaju? Na primer, Yule (1996 : 35 ) navodi primer tautologije
Business is business (srp. Posao je posao), koji na doslovnom nivou nema
komunikativnu vrednost, jer izrazava o¢igledno, ali u komunikaciji u datom kontekstu,
mi polazimo od toga da govornik ipak Zzeli neSto da nam saopsti, te izvodimo
(konverzacione) implikature,™ tj. dodatna prenesena znadenja (Yule 1996 : 35), a u
ovom slucaju implikatura je: ‘Da bi poslovanje bilo uspe$no, nekada se moraju
preduzeti postupci koji mogu uznemiriti ljude, kao na primer, smanjenje plata ili
davanje otkaza’. Kating (Cutting 2002: 36) implikaturu definiSe kao znacenje koje
prenosi govornik, a do koga sagovornik dolazi na osnovu zaklju¢ivanja. Huang
(Huang 2007: 31) implikaturu definiSe kao znaCenje ili propoziciju koju govornik
implicira, prenosi svojim iskazom, pri ¢emu ono na §ta se misli nije striktno govoreci
U samim reCima iskaza. Miskovi¢ Lukovi¢ (2018: 138) konverzacionu implikaturu
definiSe kao ,,Znacenje koje govornik implicira, a sagovornik inferencijalno izvodi.
Izlazi iz okvira onog §to se striktno kaze, ali se dobija na osnovu onog $to govornik
kaze, uz postovanje konverzacijskih maksima ili barem kooperativnog principa”. (O
razli¢itim tipovima implikatura, konverzacionim, koje mogu biti standardne,
generalizovane, skalarne, partikularizovane, kao i o konvencionalnim implikaturama
v. npr. u Grandi (Grundy 2000: 81-85); Jul (Yule 1996: 40-46)).

Grajs (Grice 1975) je dao odgovor na prethodno pitanje o tome kako se ljudi
sporazumevaju u svom modelu komunikacije zasnovanom na teoriji implikature (eng.
implicature theory) i principu kooperativnosti (eng. cooperative principle), prema
kome se komunikatori prirodno i pre¢utno trude da budu kooperativni, tj. da pomazu

19 Kada spominjemo implikaturu, mislimo na konverzacionu implikaturu.
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jedno drugom prilikom prenoSenja poruke, a ne da oteZavaju taj proces. Trude se da
ostvare korektnu komunikaciju, te se rukovode principom kooperativnosti, Sto
podrazumeva da govornici u svojim iskazima daju dovoljno potrebnih informacija
koje su relevantne, istinite i jasno izrazene. S druge strane, sagovornici ocekuju da su
govornici kooperativni. Preciznije, princip kooperativnosti zasniva se na sledece &etiri
maksime (Grice 1975):

(1) maksima informativnosti®® (eng. maxim of quantity) — iskaz bi trebalo da bude
dovoljno informativan za trenutne potrebe komunikacije;

(2) maksima istinitosti (eng. maxim of quality) — iskaz bi trebalo da bude istinit, tj.
govornici bi trebalo da govore samo ono §to je u skladu sa realnoscu, a ne
nesto netacno ili ono za Sta nemaju dokaze;

(3) maksima relevantnosti (eng. maxim of relation) — iskaz bi trebalo da izraZava
nesto $to je relevantno u odnosu na prethodno receno;

(4) maksima jasnosti (eng. maxim of manner) — iskaz bi trebalo da bude jasan,
nedvosmislen i koncizan.

Medutim, prilikom komuniciranja ne po$tuju se uvek sve maksime, te
komunikacija nije uvek direktna i otvorena. U vezi s tim, Grajs je utvrdio cetiri tipa
nepostovanja ili narusavanja maksima:

(1) komunikacijski opravdano narusavanje maksime,”* ili kraée krsenje maksime?®
(eng. flouting maxims), posebno je interesantno, jer podrazumeva narusavanje
maksime radi postizanja posebnih komunikativnih efekata. U ovom sluéaju
govornik namerno ne postuje neku od maksima, ali ne s ciljem da zavara i
prevari sagovornika ili da mu neSto zataji, nego da bi postigao poseban
komunikativni efekat, $to se ispoljava kroz razne retorske strategije, kao $to su
metafore, ironije, sarkazam, hiporbola, eufemizmi, tautologije, pojacani i
ublazeni iskazi i retorska pitanja (Cutting 2002: 37-38; Grice 1975: 49-58;
Grundy 2000: 76-77).Govornik oéekuje da ¢e sagovornik doéi do
nameravanog znacenja tako Sto ¢e uvideti da reci ne treba shvatiti doslovno, i
da ¢e na kraju rekonstruisati implicirano znacenje. U nastavku predstavljamo
nekoliko primera ovog tipa nepostovanja maksima:

20 Srpske termini za maksime daje Préi¢ (2016: 112).
21 Srpski naziv za ovakav tip nepostovanja maksime predlaZe autorka ovog rada.

22 Dalje u tekstu zbog ekonomiénosti koristicemo uobiéajen termin krsenje maksime.
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a) krsenje maksime informativnosti: u reklami za koka-kolu naslov glasi /t’s
the taste,” te ne daje precizne informacije o ukusu napitka, ali mi
izvodimo znacenje ‘veoma dobar, tj. vrhunski’ jer znamo da se u
reklamama proizvodi predstavljaju u najboljem moguéem svetlu;

b) krsenje maksime istinitosti: Mary failed her exams. She’s very bright. Ako
za nekoga ko nije polozio ispit kazemo da je bistar, pametan, mi ne
govorimo istinu, ve¢ krS§imo maksimu istinitosti, ali radi postizanja
sarkasticnog efekta. Ova maksima po pravilu se kr$i u slucajevima
metafore i metonimije, koje su glavni predmet interesovanja u ovoj knjizi.
Na primer, u metaforickom izrazu Negujte kozu — pobedite vreme? u
reklami za antirid kremu, prekrSena je maksima istinitosti jer se sa
vremenom ne moze doslovno, fizi¢ki boriti, niti se vreme moze pobediti.
Sekundarno, prekrSena je i maksima jasnosti — re¢ pobediti upotrebljena je
metaforicki “uspeti u nekom poduhvatu’. Maksime istinitosti, ali i jasnosti,
prekrSene su i u metonimijskom iskazu My friend married money, jer se
pod novcem misli na coveka Koji ima mnogo novca;

C) krsenje maksime jasnosti: Reklama za proizvod protiv bubuljica tvrdi
sledeée: Acts on the spot,” §to je dvosmisleno, jer izraz on the spot moze
znaciti doslovno ‘na toj maloj povrsini’ ili figurativno ‘trenutno’;

d) krSenje maksime relevantnosti: A: “How does she sing?” B: “She looks
great”. Ako na pitanje o kvalitetu neCijeg pevanja, odgovaramo
nepovezanim iskazom, govore¢i da osoba izgleda super, a ne spominjemo
pevanje, zapravo implicitno kazemo da ‘peva lose’.

U nastavku prikazujemo ostale tipove nepostovanja maksima:

(2) prilikom neopravdanog narusavanja maksime ° (eng. violating maxims)
govornik svesno zeli da prikrije pravu poruku i zavara sagovornika, te kaze
nesto neistinito, nepovezano ili dvosmisleno, a sagovornik polazi od
pretpostavke da je kooperativan. Zamislimo situaciju u kojoj majka pita dete:

23 Ovaj primer navodi Grandi (Grundy 2000: 70).

? Ovu reklamu detaljno analizira Filipovi¢ Kovadevi¢ (2013a: 228-230) iz ugla teorije
pojmovnog objedinjavanja. Izvor reklame: Cosmopolitan, maj 2006.

% Ovaj primer navodi Grandi (Grundy 2000: 77).
% Srpski termin za ovu maksimu dat je prema Filipovié Kovadevié (2013a: 39).
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,Da li si jeo sladoled?”, a dete, iako je pojelo sladoled, odgovara: ,,Nisam ”.
Ovde dete naruSava maksimu istinosti, jer ne Zeli da dobije grdnju.

(3) nenamerno narusavanje maksime?®’ (eng. infringing a maxim) podrazumeva
narusavanje maksime zbog ogranicene jezicke kompetencije i performanse, na
primer, kada neko govori strani jezik ili je u pijanom stanju.

(4) prikriveno narusavanje maksime®® (eng. opting out of a maxim) se odvija
kada govornik narusava maksimu jer ne Zeli da bude kooperativan, ali nece to
otvoreno da pokaze. Na primer, lekar ne¢e da kaze drugima od ¢ega boluje
pacijent.

Nakon sazetog predstavljanja Grajsovog principa kooperativnosti u
komunikaciji, opisacemo govorne ¢inove, kao jo$ jednu vaznu pragmaticku pojavu.

1.6. Teorija govornih ¢inova

Druga vazna teorija koja je odredila polje pragmatickih istrazivanja jeste
teorija govornih ¢inova (eng. Speech Act Theory), koju je razvio Ostin (Austin 1962),
a nadogradio Serl (Searle 1969). Prilikom izrazavanja komunikatori koriste odredene
gramaticke strukture i re€i, i obavljaju odredene radnje putem iskaza, koji se nazivaju
govorni cinovi (eng. speech acts), kao $to su izvinjenje, naredba, poziv, obecanje,
kompliment, i sl. Na primer, iskaz Your hair looks great! ima funkciju komplimenta,
See you tomorrow! ima funkciju obeéanja, Nemoj vise da psujes! ima funciju grdnje,
Donesi mi ¢asu vode! ima funkciju molbe, itd. Govorni ¢inovi pokazuju govornikovu
komunikativnu nameru, tj. ono §to govornik odredenim iskazom Zeli da kaze, a pri
tome pretpostavlja da ¢e sagovornik shvatiti njegovu nameru, u ¢emu mu pomaze
vanjezi¢ki kontekst, koji se naziva govorni dogadaj (eng. speech event). Na primer,
ako je reakcija na skup poklon koji nam je kupila drugarica: Ti si luda! / You're crazy!
U pitanju je zahvaljivanje, ali ako se isti iskaz uputi Zzeni koja histeriSe u prodavnici
zbog neke sitnice, u pitanju je osuda ili grdnja.

Svaki iskaz moZze se interpretirati kao jedan od tri moguca tipa govornih
¢inova: lokucioni, ilokucioni i perlokucioni, $to ¢emo objasniti na primeru Napravila
sam cokoladne mafine. | | baked chocolate muffins. Prvi nivo analize podrazumeva
same reCi, tj. ono §to je konkretno reeno, $to je lokucioni govorni cin (eng.

2" Srpski termin za ovu maksimu dat je prema Pani¢ Kavgi¢ (2006: 29).
%8 Srpski termin za ovu maksimu dat je prema Pani¢ Kavgi¢ (2006: 29).
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locutionary act). Ovaj ¢in je sdm Cin iskaza, koji podrazumeva da recenice imaju
gramaticku strukturu i doslovno jezicko znacenje. To je doslovna snaga govornog
¢ina, ta¢no ono §to govornik kaze (a ne obavezno i ono §to misli). Medutim, ve¢inom
izgovaramo iskaze s nekom komunikativnom namerom, §to vodi do pojmova ilokucije
i perlokucije. llokucioni govorni ¢in (eng. illocutionary act) ili ilokuciona snaga iskaza
(eng. illocutionary force) podrazumeva ono §to govornik ¢ini svojim iskazima, fj.
njegovu nameru, ono $to govornik misli (a ne samo ono §to kaze); to je komunikativna
snaga (eng. communicative force) iskaza. Obi¢no se pod terminom govorni ¢in misli
na ilokuciju. Navedeni iskaz moze biti obavestenje 0 tome da su mafini napravljeni,
obrazloZenje osobe 0 tome kako je provela vreme, ili opravdanje da zbog toga nije
mogla da uradi nesto drugo, a najverovatnije je ponuda da se ljudi pocaste. Treci nivo
analize odnosi se na ono $to Zelimo da postignemo odredenim iskazom, efekat iskaza,
Sto ¢ini perlokucioni govorni ¢in (eng. perlocutionary act). Na primer, u zavisnosti od
okolnosti, o¢ekuje se da ¢e sagovornik shvatiti da ovaj iskaz objasnjava divan miris u
kudi, ili da treba da se posluzi finim kola¢ima, ili da uvazi to $to, na primer, govornik
nije napravio sladoled, i sl. To je perlokucioni efekat iskaza (eng. perlocutionary
effect).

Postavlja se sledeée pitanje: ,,Kako mozemo prepoznati snagu govornog
¢ina?” Odgovor je: na osnovu konteksta i naSeg znanja o svetu, koje obuhvata i znanje
0 odredenoj kulturi, §to je takode veza sa kognitivnom semantikom. Ovo dalje navodi
na razlikovanje direktnih i indirektnih govornih cinova, podelu koja se zasniva na
odnosu izmedu gramaticke strukture jezickih iskaza i njihove funkcije. Razlikuju se tri
osnovna receniCna tipa, a svaki od njih tipicno ima odredenu ocekivanu
komunikativnu funkciju — o¢ekuje se da deklarativi imaju funkciju izjave (npr. Kupio
sam nov auto / | bought a new car), da interogativi imaju funkciju pitanja (npr. Gde
zivis? | Where do you live?), a imperativi funkciju naredbi ili zahteva (npr. Nemoj da
kasnis na sastanak! | Don’t be late for the meeting!). Kada postoji pomenuta direktna
veza izmedu strukture i funkcije, u pitanju je direktan govorni ¢in (eng. direct speech
act), a kada je ta veza indirektna, u pitanju je indirektan govorni cin (eng. indirect
speech act), Sto je vrlo uobicajeno. Na primer, zahtev ili molba moze se izraziti
direktno imperativom: Zatvori vrata! / Close the door! S druge strane, zahtev, molba
ili ¢ak pretnja moze se izraziti indirektno deklarativom: Predlazem ti da odes odavde. |
I suggest you get out of here. Takode, molba se moze izraziti indirektno pitanjem
Hocete i, molim Vas, zatvoriti vrata? | Could you, please, close the door?; MozZemo li
na trenutak porazgovarati nasamo? / Could I talk to you for a minute? Jul (Yule 1996:
55-56) istice da je upravo forma interogativa u funkciji molbe jedan od najcescih
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indirektnih govornih ¢inova u engleskom jeziku, kao i da se indirektni govorni ¢inovi
u engleskom jeziku povezuju sa vis§im stepenom uctivosti. U engleskom jeziku
direktivni zahtevi tipicno se ublazavaju upotrebom reci please (Give me the book,
please) ili indirektnim pitanjima sa would/could (Could you give me the book,
please?), dok se u srpskom jeziku zahtevi izrazavaju direktnije (Dodaj mi knjigu
(, molim te)), $to je u vezi sa principom uctivosti. Trbojevi¢ MiloSevi¢ (2008: 118-
119) konstatuje da se u anglo-ameri¢koj kulturi zbog principa uctivosti koji
podrazumeva indirektnost i distancu, uobicajeno koriste jezicki izrazi koji ublazavaju
ilokucionu snagu i perlokucioni efekat imperativa, kao tipi¢nih direktiva. Suprotno
ovome, Trbojevi¢ Milosevi¢ (2008: 125) zakljucuje da se u srpskom jeziku imperativi
koriste mnogo ces¢e nego u engleskom, i to Cesto bez ublazavajucih jezickih izraza
koji doprinose viSem stepenu uctivosti. Pani¢ Kavgi¢ (2019), koja detaljno izucava
uctivost pri neslaganju i slaganju u engleskom i srpskom jeziku, zakljucuje da je
stepen direktnosti prevedenog iskaza u srpskom jeziku gotovo po pravilu visi od
izvornog teksta na engleskom jeziku (v. Pani¢ Kavgi¢ 2019: 344).

Postoji pet opstih tipova ilokucionih govornih ¢inova u zavisnosti od funkcije
koju obavljaju (Searle 1969): deklarativi, reprezentativi, ekspresivi, direktivi i
komisivi. Deklarativi (eng. declarations) menjaju svet, te se odnose na iskaze koje
nadlezne osobe izgovaraju prilikom krstenja, hapSenja, vencavanja, sudskih presuda, i
sl. Na primer, poslodavac kaze: Otpusten si. | You're fired. SveStenik kaze:
Proglasavam vas muzem i Zenom. | | hereby pronounce you man and wife.
Reprezentativi (eng. representatives) opisuju stavove govornika, te obuhvataju
¢injenice, izjave, tvrdnje, zakljucke, opise, pretpostavke, sugestije, i sl.: Juce je bio
grozan dan. / Yesterday was a terrible day; Pitam se da li je Marko dobio posao. / /
was wondering if Mark got the job. Ekspresivi (eng. expressives) pokazuju kako se
govornik oseca, te obuhvataju izvinjenja, divljenja, Cestitanja, Zzaljenja, izrazavanja
zadovoljstva, bola, srece, tuge, saucesca, i sl.: Cestitam! | Congratulations!; To mi se
dopada. / I like it. Direktivima (eng. directives) instruiramo nekoga da nesto uradi, pa
su to naredbe, zahtevi, molbe, preklinjanje, predlozi, zabranjivanje, izazivanje, i sl., a
mogu biti pozitivni ili negativni: Da li biste sledeéi put mogli doc¢i na vreme? / Could
you be on time next time?; Ne diraj Steker! | Don’t touch the plug! Komisivima (eng.
commissives) se govornik obavezuje da ¢e neSto uraditi u buduénosti, pa su to
obecanja, ponude, pretnje, zakletve, odbijanja, i sl.: Vracam se brzo. | I'll be back
soon; Necu ucestvovati u tom projektu. / I'm not going to participate in that project.
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Nakon prikazivanja osnovnih principa i teorija u pragmatici, sa posebnim
naglaskom na impliciranom znacenju, u sledeCem poglavlju predstavicemo
kognitivnolingvisticki pristup znacenju.

Pitanja i zadaci

1. Objasnite semanticku nepotpunost nejasne reci something. Odredite moguca
znacenja ove reci u slede¢im jeziCkim izrazima i objasnite ulogu konteksta.
There’s something in my eye.

It’s a good car, but I’'m looking for something newer.
I could smell something burning.
Her brother is something in advertising.?

2. Kako stvaramo implikature? Koje implikature proizlaze iz slede¢ih iskaza?
Koje tipove naruSavanja maksima uocavate (prema Grajsu)? Koje su maksime
naruSene?

a. A, Imas li dovoljno novaca?”
B: ,,lmam 7000 dinara, koje moram da rastegnem do kraja meseca.”
b. A:,.Da lisi juce bio u bioskopu?”
B: ,,Nisam.” (a bio je u bioskopu)
c. A:,Koliko je sati?”
B: ,,Pola pet, zapravo 20 do 5. A nedelja je.”
d. A:,Hocéemo li da igramo tenis?”
B: ,.Pada kisa.”
Kupio sam opela.
Ukrotite stres. (reklama za lek Persen,* lek protiv simptoma stresa)
Moram da napunim baterije.
A: “I’ve been calling you these days! Where have you been?”

S Q@ —h oo

B: “I've been around. ”

A: “Have you done your homework and taken out the garbage 3t
B: “I’'ve taken out the garbage.”

A:

“Would you like another sandwich?

2 prva dva primera su iz: https://www.ldoceonline.com/dictionary/something, a druga dva su
iz: https://www.macmillandictionary.com/dictionary/british/something_1.

%0 1zvor reklame: Blic Zena, br. 235, maj 2009.

31 Ovaj primer navode Herford et al. (Hurford et al. 2007: 325).
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B: Tisina; nema odgovora.
K. A:“Would you like some chocolate cake after lunch?”
B: “Is the Pope Catholic?
l.  A: “How’s the weather?
B: “It’s 86.7 degrees Fahrenheit. The air is humid, muggy, and the
pavement is so hot | can feel it through my shoes.”

m. Mom: “Have you done your homework?
Son: “My bicycle is broken, mom.”
I'm a man.
0. Every face tells a story. Edit yours. (naslov u reklami za kremu protiv
bora)
p. Absolut Squeeze. (naziv votke sa ukusom i mirisom narandze)
g. Wellit’s too late tonight
To drag the past out into the light
We’re one but we’re not the same (stihovi iz pesme One, grupa U2)

3. Odredite govorne ¢inove koje izrazavaju sledeci iskazi.

Opet si zaboravio kljuceve.

Kako si?

Skloni mi se s puta.

Hoces li mi pomoci oko ovog zadatka iz matematike?
Could you give me that book?

You’re standing in front of the TV.

It’s raining.

Sm 0 o0 o

I’'m hungry.

Can | ask you to please refrain from smoking?

4. Razmislite u kojim kontekstima bismo mogli izgovoriti sledece iskaze i koje
govorne ¢inove ONi izrazavaju. Odredite dva moguca konteksta za svaki iskaz.
a. Ja sam inace ljubazna osoba.
b. Evo mene opet.
c. Jane pijem.

%2 Ovaj primer navode Herford et al. (Hurford et al. 2007: 325).
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It’s draughty here.
I’'m so tired.
Have you seen her room?

@™ D a

It’s me, mummy.

Preporucena literatura

AkmejdZijan (Akmajian 2010) u 9. poglavlju objasnjava glavne pragmaticke
principe i osnovne teorijske modele komunikacije uz mnostvo interesantnih primera.

Veoma precizna i jasna objaSnjenja glavnih fenomena ispitivanih u pragmatici
uz brojne ilustrativne primere i zadatke daju Kating (Cutting 2002), Grandi
(Grundy 2000), Herford et al. (Hurford et al. 2007), Kroger (Kroeger 2018) i Jul
(Yule 1996).

Detaljnije o principu kooperativnosti, teoriji implikature i govornim ¢inovima
pisu Kruz (Cruse 2000), Horn i Vord (Horn & Ward 2006), Li¢ (Leech 1983) i
Levinson (Levinson 1983).

Fisk (Fiske 2010) pise detaljnije o0 modelima komunikacije uopste (a ne samo
jezickim).

Medu knjigama domacih autora iz oblasti pragmatike znaéajno je izdvojiti
slede¢e: Misi¢ Ili¢ (2008) se u okviru anglisticke lingvistike bavi konkretnim jezickim
pitanjima u vezi sa zna¢enjem i upotrebom jezika, primenjujuéi Sirok teorijski pristup
koji obuhvata kognitivnu lingvistiku, funkcionalnu gramatiku i pragmatiku,
generativnu lingvistiku i kritiCku analizu diskursa. Miskovi¢ Lukovi¢ (2018) daje
prikaz najvaznijih pragmatickih modela 1 predstavlja interferencijalni pristup
semanticko-pragmatickom interfejsu, s naglaskom na teoriji relevancije. Pr¢i¢ (2016)
se bavi pitanjima vezanim za znaCenja i upotrebe reCi iz perspektive
(kon)tekstualisticki utemeljenog strukturalizma s primesama generativizma i
kognitivizma. Trbojevi¢ MiloSevi¢ (2016) prikazuje i objasnjava najvaznije
pragmaticke fenomene i teorije, koje ilustruje brojnim primerima iz srpskog i
engleskog jezika.
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Kada je nastala kognitivna lingvistika? Kako bismo definisali kognitivnu
lingvistiku? Da li je to jedna teorija? Koje pojave izu¢ava kognitivna lingvistika?
Sta KkarakteriSe kognitivnolingvisti¢ki pristup pristup jeziku i komunikaciji?
Kakva je veza izmedu jezika i znacenja — direktna ili indirektna? Kako naSe
enciklopedijsko znanje i Zivotno iskustvo uti¢u na razumevanje iskaza? Sta je
pojam i kakva je njegova uloga u komunikaciji? Koje su osnovne kognitivne
strukture i koja je njihova funkcija? Zasto se moZe reci da kognitivna lingvistika
predstavlja holisti¢ki pristup jeziku? Da li se u kognitivnoj lingvistici primat daje
gramatici ili semantici? Koje su najvaznije funkcije jezika? Koji faktori uti¢u na
razumevanje iskaza? Da li se jedna situacija/scena moze predstaviti na vise
nacina?

The mind is inherently embodied. Thought is mostly unconscious. Abstract concepts
are mostly metaphorical. (Lakoff & Johnson 1999: 3)

Um je sustinski utelovljen. MiSljenje je najvecim delom nesvesno. Apstraktni
pojmovi su uglavnom metaforicki.
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2.1. Kognitivna lingvistika

Pred nama je svetla buducnost! |
Bright future is in front of us! %

Slika 4: Jezicko znacenje kao odraz pojmovne strukture. Bright future is in front of us!
(srp. Pred nama je svetla buducnost!) ‘Nasa buducnost je lepa i optimisti¢na.’

Kognitivna lingvistika izuava odnos izmedu jezika, uma i socio-fizickog
iskustva, a nastala je 80-ih godina 20. veka kao reakcija na generativnu gramatiku,
koju je postavio Comski (Chomsky 1957). U najkra¢im crtama, prema generativnom
pristupu jezi¢ko znanje je poseban modul, odelit od ostalih kognitivnih sposobnosti, a
jezik je poput algoritamskog sistema. Gramatika predstavlja sistem pravila, a
primenom konac¢nog broja strukturnih obrazaca moze se generisati beskonacan broj
gramati¢nih reCenica jednog jezika. Stoga, naglasak je na formalnoj sintaksickoj
analizi jer se sintaksa smatra najbitnijim nivoom jezic¢ke strukture, koji je odvojen od
semantike i leksikona (lvi¢ 2001: 7-30). U skladu sa ovim, pravi se oStra razlika
izmedu jezickog i vanjezickog znanja, odnosno izmedu semantike i pragmatike, dok
mehanizmi proSirenja znacenja (poput metafore i metonimije) ne spadaju u domen
lingvistickog opisa (Klikovac 2004: 9).
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Suprotno ovome, u kognitivnoj lingvistici jezicko znanje se smatra sastavnim
delom opstih kognitivnih sposobnosti, kao Sto su pamc¢enje, misljenje, paznja, ucenje,
te se tako 1 jezicko znacenje vidi kao odraz pojmovne strukture, tj. raznovrsne prirode
i organizacije pojmovnih predstava. Slika 4 ilustruje ovaj stav. Na putu je strelica koja
pokazuje ka napred, ka buduénosti (piSe future), a napred je svetlost. Na slici pise:
Bright future is in front of us! (Srp. Pred nama je svetla buducnost!), §to implicira
znaCenje ‘Nasa buducnost je lepa i optimisticna’. ZnaCenje OVog jezickog izraza,
pojacano slikom, zasniva se na nasem iskustvu sa svetom oko sebe po tome Sto na
svetlost reagujemo pozitivno i optimisti¢no, za razliku od tame, ali i po tome §to
buduénost posmatramo kao nesto ispred, a proslost kao nesto iza nas.

Centralno mesto u kognitivnolingvisti¢kim izu¢avanjima pripada semantici, a
ne formalnim, sintaksi¢kim aspektima. Gramatika je deo kognicije, nosi znacenje, i u
interakciji je sa drugim kognitivnim sposobnostima, kao §to su percepcija, paznja i
pamcéenje, a uopsSteno receno pristup gramatici u kognitivnoj lingvistici prema re¢ima
Radena i Dirvena (Radden & Dirven 2007: xi) prakti¢an je ili usmeren na upotrebu
(eng. usage-based), jer objasnjava moguce gramati¢ke strukture, ali i govornikove
razloge za odabir odredene strukture. Nadalje, u kognitivnoj lingvistici ne pravi se
razlika izmedu semantike i pragmatike, jer je jezicko znanje u velikoj meri oblikovano
vanjezickim znanjima. Interakcija jezika i kognicije odrazava se na svim planovima
jezicke strukture. Gramatika je sustinski simbolicka, a leksika, morfologija i sintaksa
ne stoje u opoziciji, ve¢ obrazuju kontinuum simbolic¢kih struktura (Klikovac 2004: 7-
9). Metafora i metonimija su neke od glavnih tema u kognitivnolingvistickim
izu€avanjima i smatraju se pojmovima od sustinskog znacCaja za razumevanje jezika
(Klikovac 2004: 7-9). Ovakav pristup, po kome je jezik u neraskidivoj vezi sa
kognicijom prvenstveno je pronikao iz radova Filmora (Fillmore 1982), Lejkofa
(Lakoff 1987, 1993), Lanakera (Langacker 1987, 1991) i Talmija (Talmy 2000).

Najkraca definicija kognitivne lingvistike obuhvatala bi sledece: kognitivna
lingvistika je holisticki pristup jeziku koji podrazumeva objasnjavanje jezickih
fenomena i struktura uzimajuci u obzir (a) kognitivne strukture u umu, (b) covekovu
interakciju sa svetom oko sebe, na osnovu koje on dobija vanjezicko znanje i iskustvo,
kako socio-fizi¢ko tako i kulturolosko, ali i () situacioni kontekst u kome se jezik
upotrebljava. Prema re¢ima Lija (Lee 2001) postoji veza izmedu mi$ljenja, znacenja i
jezicke strukture, a moglo bi se reci da Slika 5 duhovito ilustruje relativnost poimanja
sveta, $to proisti¢e iz Covekovog mentalnog sklopa, tj. nac¢ina misljenja i perspektive
posmatranja. Na slici je ¢asa vode, napunjena do pola, a prikazan je i jedan covek koji

odmerava koli¢inu vode, jedan Covek ¢iji je um, tj. razmiSljanje povezano sa crnim
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oblakom, koji ukazuje na negativan nacin razmisljanja, i jedan Covek Ciji je um
povezan sa suncem, koje ukazuje na pozitivan nain razmisljanja. Ova slika je
ilustracija poznatog stava da pesimisti ovakvu ¢asu dozivljavaju kao polupraznu (eng.
half empty), a optimisti kao polupunu (eng. half full), §to prikazuje dva razliCita stava
prema zivotu, negativan i pozitivan.

Da li je ¢asa poluprazna ili polupuna? / Is the glass half empty or half full?

‘/f i\\‘
™~ oV

Slika 5: Perspektiva posmatranja i relativnost u kognitivnoj semantici (Da li je casa
poluprazna ili polupuna?)

Kognitivna lingvistika predstavlja specifican pristup izuCavanju jezika, a
obuhvata dva osnovna pravca, izu¢avanje semantike i gramatike, §to opisuje nekoliko
vaznih teorija. U izu¢avanjima semantike najznacajnije su: teorija pojmovne metafore
(Lakoff & Johnson 1980/2003), teorija pojmovne metonimije (Kovecses & Radden
1998; Panther & Thornburg 2003a, 2003b; Radden & Panther 1999), teorija prototipa
(Lakoff 1987; Rosch 1978/1999; Taylor 2003%), teorija semanti¢kih okvira (Fillmore
1982, 1985), teorija mentalnih prostora (Fauconnier 1994,* 1997) i teorija pojmovne

% Prvo izdanje: Taylor (1989).
% Prvo izdanje: Fauconnier (1985).
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intergracije (Fauconnier & Turner 2002). Sto se ti¢e gramatike, Lanaker (Langacker
1987, 1991) je postavio najznacjniji model kognitivne gramatike. Budu¢i da se u
okviru ove lingvisticke grane izrodilo nekoliko teorija zasnovanih na zajedni¢kom
kognitivnom utemeljenju, preciznije je re¢i da je kognitivna lingvistika teorijski

pristup nego jedna teorija.
2.2. Principi kognitivne semantike

Nadalje ¢e biti predstavljeni i objasnjeni najvazniji principi i karakteristike
kognitivnolingvistickog pristupa. Evans i Grin (Evans & Green 2006: 157-163)
posebno spominju Eetiri principa koja navodimo prvo: (1) pojmovna struktura je
utelovljena, (2) semantic¢ka struktura je pojmovna struktura, (3) znanje/znacenje je
enciklopedijsko, (4) konstruisanje znacenja je konceptualizacija.

(1) Pojmovna struktura je utelovljena (eng. embodied). Pojmovna struktura
je opipljiva, iskustveno dostupna, odnosno proizlazi iz ¢ovekovog Culnog, telesnog
iskustva u spoljaSnjem svetu, $§to je poznato kao hipoteza o iskustvenom ili
utelovljenom realizmu ili kao iskustvenost (eng. experiential realism, embodied
realism, experientalism) (Johnson 1987). Na primer, uobicajeno je da se kaze: Oni su
U svadi; IzaSao je iz depresije; He’s in love /| We’re out of trouble now; He fell into
depression, jer se pojam SADRZATELJA ha 0snovu iskustva sa zatvorenim prostorom
(moZe se biti U njemu i izvan njega) metafori¢ki primenjuje i na apstraktnije vrste
znaCenja, a ovde na pojam STANJA, ® kao §to su, na primer, SVAPA, DEPRESIA,
LJUBAV i NEVOLJA. U najuzoj vezi sa iskustvenim realizmom jesu prepojmovne
slikovne sheme (eng. image schemas), koje proizlaze iz Covekove interakcije sa
spoljasnjim svetom dok se krece, opaza i1 rukuje objektima, §to se ponavlja po
odredenim obrascima i na osnovu kojih novo iskustvo povezujemo sa ve¢ poznatim.
Dzonson (Johnson 1987) i Lejkof (Lakoff 1987) navode niz slikovnih shema, kao sto
SU: PUTANJA, BLIZINA—UDALJENOST, CENTAR—PERIFERIJA, DEO—CELINA, SILA, GORE—
DOLE, NAPRED-NAZAD, RAVNOTEZA, itd. llustracije radi, shema RAVNOTEZE, kao
Covekov telesni dozivljaj, na primer, dok vozi bicikl, velikim delom strukturira i
apstraktno iskustvo, te se kaze da je neko emocionalno neuravnotezen, ili suprotno
tome da je uravnotezena licnost (Klikovac 2004: 20). U engleskom se koristi ista

% U knjizi su pojmovi, slikovne sheme, pojmovni domeni kod pojmovnih metafora i
metonimija, napisani malim verzalom, kao S§to je uobiCajeno u kognitivnolingvisti¢koj
literaturi.
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shema: the balance of her mind. Na primer, shema DEO-CELINA veoma je prisutna i
koristi se metaforicki — u srpskom jeziku kada dode do razvoda, muSkarac i Zena
raskidaju, tj. kidaju vezu, odnosno celinu, a u engleskom se Kkoristi glagol split up, koji
doslovno znaéi ‘podeliti, razdvojiti, otcepiti’. Nadalje, veoma je zastupljena i shema
PUTANJE — kada Covek Zeli da postigne neki cilj u zivotu, na primer, u karijeri, oslanja
se na tu shemu: I've gone a long way towards success / PreSao sam dug put do

uspeha, pri cemu je pocetak karijere izvor, gradenje karijere put, a cilj, tj. kraj jeste
uspeh (1ZVOR—PUTANJA—CILJ). Rasuli¢ (2004: 25-27) u svojoj studiji o jeziku i
prostornom iskustvu isti¢e znacaj slikovne sheme VERTIKALNOSTI (GORE—DOLE) jer su
telesna i Culna iskustva u vezi sa ovom dimenzijom u svakodnevnom zivotu brojna.
Takode, smatra da su za stvaranje pojmovnog obrasca VERTIKALNOSTI vazna dva vida
telesnog iskustva: ¢ovekov dozivljaj vertikalne orijentacije sopstvenog tela i doZivljaj
percipiranja izgleda i rasporeda entiteta ha osnovu vertikalne orijentacije u prostoru.

Dzonson (Johnson 1987), Lejkof (Lakoff 1987) i Lejkof i DZonson (Lakoff &
Johnson 1980/2003) dolaze do zaklju¢ka da je ljudska racionalnost utemeljena na
telesnom iskustvu, ali i da je imaginativna, jer se konkretno projektuje u apstraktne
domene.

(2) Semanticka struktura je pojmovna struktura. Drugim re¢ima, semanti¢ka
struktura, tj. znacenja koja se konvencionalno povezuju sa re¢ima i drugim jeziCkim
jedinicama, poistovecena je sa pojmovnom strukturom. To znaci da se jezik ne odnosi
direktno na predmete u spoljasnjem svetu, ve¢ odrazava pojmove u umu. Vazno je
ista¢i da kognitivni semanti¢ari naglaSavaju kako veza reci i pojmova nije samo u umu
govornika, nego istovremeno odrazava i vezu sa stvarnosS¢u, te tako odbacuju
ekstremni  subjektivizam, ali i ekstremni objektivizam, svojstven tradicionaloj
lingvistici. Konvencionalna znaCenja koja se povezuju sa re¢ima su jezicki ili leksicki
pojmovi (eng. linguistic/lexical concepts). Naravno, nisu svi pojmovi koje ¢ovek ima
izrazeni jeziCki. Na primer, u srpskom jeziku ne postoji jedna re¢ koja bi oznacavala
pojam MAMINIH | TATINIH RODITELJA, odnosno BABE | DEDE, dok je u engleskom
jeziku to re¢ grandparents. Slicno tome, u srpskom jeziku postoje reci za tri pojma
TATIN BRAT (stric), MAMIN BRAT (ujak) i MUZ MAMINE SESTRE (feca), dok u
engleskom jeziku navedene pojmove izrazava samo jedna re¢ — uncle. Analogno
ovome, za zensku liniju navedenih rodbinskih pojmova u srpskom jeziku postoje tri
reCi: strina (ZENA TATINOG BRATA), ujna (ZENA MAMINOG BRATA) i tetka (MAMINA
SESTRA), dok u engleskom jeziku ove odnose, tj. pojmove, izrazava jedna re¢ — aunt.
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Nadalje, u engleskom jeziku ne postoji re¢ za pojam izmedu gornje usne i nosa gde
muskarcima rastu brkovi,®® dok je to u srpskom nausnica.

(3) Znanje (znacenje) je enciklopedijsko. Buduéi da je jezik sistem koji
odrazava nasu pojmovnu predstavu sveta, postoji samo enciklopedijsko znanje, koje je
kljuéno u interpretaciji jeziCkih izraza. Ne postoji zaseban mentalni leksikon sa
iskljucivo jezickim znanjem jer same re€i ne sadrze gotova znacenja, nego su samo
signali ili indikatori za aktiviranje obimnog enciklopedijskog znanja (u umu), koje
sadrzi relevantne strukturisane pojmove, u cilju shvatanja nameravane poruke. Na
primer, zahvaljuju¢i enciklopedijskom znanju o tome da papi nije dozvoljeno da se
zeni, kao ni homoseksualcima u veéem delu sveta, znamo da se re¢ bachelor
‘neenja’, ¢ija je re¢nicka definicija ‘neoZenjen, odrastao muskarac’,*’ ne odnosi na
papu i na homoseksualce. Sli¢no tome, na doslovnom nivou nelogi¢an iskaz Ovaj
bankar je klovn razumemo zahvaljujuéi enciklopedijskom znanju o tome da klovnovi
zasmejavaju, zabavljaju ljude i da se oblace izuzetno Sareno. Stoga, izvodimo jedno od
dva mogucéa znacenja: ‘Ovaj bankar je neozbiljan jer zbija Sale dok radi’ ili ‘Ovaj
bankar je neukusno i neprimereno obucen’. Enciklopedijsko znanje je strukturirano
nejezicko znanje koje aktivira odredena jezicka jedinica; ono je na nivou pojmova. To
je znanje o svetu, a konkretnije reCeno, obuhvata iskustveno, pragmaticko i
kulturolosko znanje, tj. znanje koje sticemo u interakciji sa svetom i drustvom oko
sebe. Razumevanje da se reCi bachelor i neZenja ne odnose na papu primer je
kulturoloskog aspekta enciklopedijskog znanja. Iskazi tipa Da li mozes da zatvoris
prozor? i Could you close the window?, kojima se doslovno pita za neciju sposobnost
(mozes | could), a implicitno se izrazava ilokucija molbe, ilustruju pragmaticki aspekt.
Iskazi tipa On sve vidi crno i Tony was in a black mood primeri su iskustvenog
aspekta enciklopedijskog znanja, jer crna boja u nama automatski budi negativno,
depresivno, pesimisti¢no raspoloZenje.

(4) Znacenje se konstruiSe, a konstruisanje znacenja (eng. meaning
construction) je konceptualizacija. Jezik ne enkodira znacenje, jer ono je na nivou
pojmova, a jezik je samo indikator za aktiviranje razli¢itih pojmovnih operacija i
enciklopedijskog znanja radi konstruisanja znacenja. Dakle, konstruisanje znaéenja je
dinamicki proces koji podrazumeva zakljucivanje (eng. inference) na osnovu

% Medutim, u engleskom jeziku postoji re¢ moustache ‘brk’. Ovaj primer u engleskom jeziku
navode Evans i Grin (Evans & Green 2006: 159)

¥ Primer bachelor navode i objasnjavaju Evans i Grin (Evans & Green 2006: 160).
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enciklopedijskog znanja, koje sadrzi strukturirane pojmove sa iskustvenim,
pragmatickim i kulturoloskim aspektima, ali i konteksta. Kognitivni lingvisti istiu
znacaj konteksta, tj. kontekstualnog ili situacionog znacenja (eng. contextual/situated
meaning). Znacenje nastaje u odredenom kontekstu, odnosno kontekst diskursa
usmerava tip enciklopedijskog znanja koje aktivira jezicka jedinica. Stoga, da bi se
doslo do nameravanog znacenja treba uloziti mentalni napor, uzimaju¢i u obzir
moguca znacenja reci, enciklopedijsko znacenje i relevantno kontekstualno znacenje.
Razmotrimo semantiku nejasne re¢i (eng. vague word) awesome, Kkoja ima opste
znaenje ‘odli¢no, super’. Medutim, konkretna realizacija tog vrhunskog kvaliteta
ispoljava se razli¢ito u zavisnosti od konteksta. Na primer, kada se odnosi na neciji
izgled (You look awesome!), ima konkretno znaCenje ‘atraktivan’ (eng. attractive,
hot), kada se odnosi na pivo (This beer is awesome!), ima znacenje ‘hladno’ (eng.
cold), kada se odnosi na vreme (This weather is awesome!), ima znacenje ‘blago’ {j.
‘ni prevruée ni prehladno, i bez padavina’ (eng. mild),*® kada se odnosi na hranu (The
food was awesome!), ima znacenje ‘veoma ukusna’ (eng. delicious), kada se odnosi
na ideju (That idea is awesome!), ima znaCenje ‘pametna, inteligentna’ (eng. clever,
intelligent), kada se odnosi na koncert (The concert was awesome!), ima znacenje
‘zabavan’ (eng. fun), i sl.

Znacaj encikopedijskog znanja i konteksta ilustruje i konverzacija koja se
odvija u jednom engleskom pabu (primer daje Gibbs 2007a: 19):

Greg: “Hi, is Nicole still here?”
Megan: “She left about two beers ago.”

Nacin na koji Megan izrazava vreme Nikolinog odlaska iz paba je neuobicajen
(two beers ago ‘pre dva piva’), a ipak razumljiv. Implicirano znaéenje je: ‘Nikol je
otisla pre onoliko vremena koliko nam je potrebno da ispijemo dva piva, a to je oko
pola sata’. Izvodenje ove implikacije podrazumeva konstruisanje znaenja na osnovu
pragmati¢kog znanja 0 situaciji, tj. vremenu potrebnom za ispijanje dva piva, ali i
pojmovnog znanja o tome da odredena aktivnost moze upucivati na vreme potrebno za
izvodenje te aktivnosti, $to je metonimijski prenos znaenja. Dakle, konstruisanje
adekvatnog figurativnog znacenja ovde je rezultat brzog integrisanja konkretnog

% Znalenja re¢i awesome koja se odnose na fizicki izgled, pivo i vreme duhovito su
predstavljena na: https://encrypted-tbn0.gstatic.com/images?q=tbn:ANd9GcS9ZNKa3MiBOne
bNA3gsDX LBOkXN5CvQik-VQ&usqp=CAU.
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pragmatickog znanja i pojmovne metonimije. Dinamickim konstruisanjem znacenja
posebno se bave Fokonije (Fauconnier 1997) i Fokonije i Tarner (Fauconnier &
Turner 2002) u teorijama mentalnih prostora i pojmovnog objedinjavanja.

Prema Radenu et al. (Radden et al. 2007b: 3-4) konstruisu se i konvencionalna
1 nova, tj. nekonvencionalna znacenja, pri ¢emu je u potonjem slucaju konstruisanje
znacenja verovatno slozenije i zahtevnije. Mi ovde prihvatamo pristup Radena et al.
(Radden et al. 2007b), te se metafora i metonimija posmatraju i kao kognitivni
mehanizmi u osnovi konvencionalnih figurativnih izraza i kao kognitivni mehanizmi
za izvodenje ili konstruisanje znacenja u manje konvencionalnim ili
nekonvencionalnim figurativnim jezi¢kim izrazima. Ilustracije radi, nave$¢emo
primere pomenutih tipova izraza. Konvencionalni metaforicki izrazi: Ne vidim poentu
ovog razgovora; Dao si mi odlicnu ideju. | Your lie is so transparent; Sometimes it’s
difficult to put ideas into words. Nekonvencionalni metaforicki izrazi: Tvoj glas je
muzika za moje usi; On je pravi cunami. / He is a night owl; | am so excited; my pulse
is a race car.*® Konvencionalni metonimijski izrazi: Popio je jednu casu (misli se na
¢asu vina/soka); Nisam odusevljen Holivudom (misli se na americku filmsku
industriju). / This class is more intelligent and engaged than the last one (misli se na
studente); Joe’s new ride was expensive (misli se na automobil).** Nekonvencionalni
metonimijski izrazi: She left about two beers ago; Sunday drivers ‘spori vozaci koji

e " . . . 11
iritiraju druge vozace; voze kao da idu na izlet nedeljom’.

U nastavku ¢e biti opisani i drugi kljucni principi kognitivne lingvistike:

(5) Semantika i pragmatika su neodvojive. Nema razlike izmedu
kompetencije, tj. kodne kompetencije (eng. competence) i performanse, tj. jezickog
ispoljavanja (eng. performance). ** Drugim re¢ima, znanje o jeziku izvodi se iz
upotrebe jezika, i jo§ konkretnije, znanje jezika je zapravo znanje o tome kako se jezik
upotrebljava.”® Ovo je stav koji je izrazio psiholog i kognitivni lingvista Tomazelo

% Dva nekonvencionalna metafori¢ka izraza na engleskom jeziku navedena su prema:
https://examples.yourdictionary.com/metaphor-examples-for-kids.html.

“ Dva konvencionalna metonimijska izraza na engleskom jeziku navedena su prema:
https://literarydevices.net/metonymyy/.

*! Primer Sunday driver naveden je prema Litlmor (Littlemore 2015: 11-12).
*2 Srpske termine kodna kompetencija i jezicko ispoljavanje predlaze Préi¢ (2010: 407).

*# Sto se tide odnosa semantike i pragmatike, Li¢ (Leech 1983: 5-7) govori o tome da se
filozofi jezika opredeljuju za semanticarski ili pragmati¢arski pristup. Li¢ (Leech) istice da je s
jedne strane Ros (Ross 1970), generativni semantiéar, koji pragmatiku tumaci u formalnim,
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(Tomasello 2003: 5) u svojoj tezi zasnovanoj na upotrebi jezika (eng. usage-based
thesis) koja glasi ,jezicka struktura proizlazi iz upotrebe jezika”.** Uopste uzev,
kognitivni lingvisti odbacuju ideju da postoji kljuéna razlika izmedu osnovnog
(semantickog) znaenja s jedne strane, i pragmatickog ili kulturoloSkog, s druge
strane, te je i podela na semantiku i pragmatiku proizvoljna. Da bi izveli nameravano
znacenje govornika, komunikatori koriste kako osnovna, re¢ni¢ka znaéenja reci tako i
kulturolosko i pragmati¢ko znanje, koje se odnosi na kontekste, funkcije i nacine
upotrebe odredenih jezickih struktura. Kao §to smo videli, kognitivni lingvisti isticu
znacaj konteksta i kontekstualnog znacenja. Na primer, u slucaju deiktickih izraza,
kada se kaze Naci éemo se sutra u ovo vreme na ovom mestu, moramo znati koji su to
sadasnji trenutak i mesto kako bismo razumeli poruku. Ili, ako dete kaze I’d like a T-
shirt with this print, moramo iz konteksta znati na koji print dete misli, verovatno neki
na majici svog drugara. Znacaj konteksta i enciklopedijskog znanja posebno se vidi u
porukama koje prodavci ostave na vratima radnji koje privremeno zatvore: (a) Vriacam
se za jedan sat! / Back in an hour! ili jo§ neodredenije (b) Vracam se uskoro! | Be back

soon! U primerima pod (a) ne zna se referentna tacka pocetka, tj. kada je prodavac
oti$ao, te tako ne znamo ni kada ¢e isteci sat vremena, dok se u primerima pod (b) ne
zna ni zavr$na referentna tacka, jer su Uskoro i soon nejasne reéi. Nadalje, pri susretu
sa poznanikom na ulici uobicajeno kazemo Cao! Kako si? | Hi! How are you (doing)?
Medutim, zahvaljujuci kulturoloskom i pragmati¢kom znanju jasno nam je da se radi o
uobi¢ajenom nacinu pozdravljanja i uspostavljanja komunikacije, te ne otpo¢injemo sa
detaljnim obrazlaganjem svoje Zivotne situacije. Zatim, kada neko kaze Sada je 8.15 /
It’s 8.15 now, u zavisnosti od konteksta to moze biti deklarativ kojim se odgovara na
necije pitanje o tome koliko je sati, ali moze biti i ilokucioni govorni ¢in kojim Zena
svom muzu, dok su u poseti, implicitno prenosi poruku: ‘Kasno je. Vreme je da
krenemo ku¢i’. Enciklopedijsko znanje nam govori da je nepristojno dugo biti u
poseti. Konacno, u kontekstu koji se odnosi na dva drugara koji treba da idu u
bioskop, isti iskaz moze znaciti: “Moramo pozuriti jer projekcija filma pocinje za 15
minuta’, gde zbog enciklopedijskog znanja imamo na umu da u bioskopu treba biti bar
10-15 minuta ranije jer treba kupiti kartu, a moze biti guzva. Ovo su samo neke od
mogucih interpretacija u zavisnosti od konteksta. Kognitivni lingvisti Panter i

semantickim okvirima, a s druge strane je Serl (Searle 1969), za koga je teorija znaCenja
podvrsta teorije delanja, te se znacenje odreduje na osnovu onoga $to govornici ‘obave’ (eng.
perform) u odnosu na slusaoce. Li¢ (Leech), medutim, zastupa komplementaristicki pristup
koji podrazumeva neumitno preplitanje semantike i pragmatike.

* «Language structure emerges from language use.”
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Tornburg (npr. Panther & Thornburg 2003c, 2004; Thornburg & Panther 1997) sve
navedene primere objasnjavaju kao slucajeve ilokucione pojmovne metonimije, pri
¢emu jedan govorni €in stoji umesto drugog govornog ¢ina (o ovome detaljnije V. U
odeljku 4.6). Tako, obavestenje prodavca ima ilokuciju molbe (‘Molim Vas, Safekajte’
ili ‘Dodite kasnije’), pitanje poznanika na ulici ima ilokuciju pozdrava, a Zenino
obavestenje o vremenu u poseti, kao i obavestenje o vremenu u vezi sa projekcijom
filma u bioskopu imaju ilokuciju molbe ili ¢ak naredbe da se odmah krene kuéi,
odnosno u bioskop.

Kognitivni semanticari izu¢avaju Sirok dijapazon jezickih i nejezic¢kih pojava
posto smatraju da u domen semantike spada kako znanje o znacenju reci tako i znanje
0 njihovoj upotrebi; drugim re¢ima, semanticko i pragmati¢ko znacenje najbolje je
posmatrati kao kontinuum. Neki autori kao $to su Kecke$ (Kecskés 2004) i Nejts
(Nuyts 2004) govore o Kkognitivnoj pragmatici (eng. cognitive pragmatics),
naglasavaju¢i da bi trebalo izucavati jezik u upotrebi (funkcionalna dimenzija), ali
imaju¢i u vidu da je on mentalna sposobnost (kognitivna dimenzija). Primer ove
pragmaticke teorije je teorija relevancije (Sperber & Wilson 1995).

(6) Znacenje je najvainije u jeziku. Kognitivna semantika razlikuje se od
ostalih pristupa jeziku po tome Sto pokuSava da da jedistven model koji bi objasnio
kako leksicku tako i gramaticku organizaciju, tj. ne tretira ih kao razli¢ite podsisteme.
Semanticka struktura odnosi Se na sve jezicke jedinice, leksicke (npr. jabuka / apple),
ali i gramaticke, na primer, vezane morfeme (npr. —ac: pevac / —er: singer) i strukturu
reCenice. Odabir kako leksickih re¢i tako i gramatickih reci i struktura semanticki je
relevantan, tj. odrazava se kroz raziéita znacenja. Prema tradicionaloj gramatici prosta
recenica sastoji se iz tri elementa — subjekta, predikata i komplementa (objekta ili
priloske odredbe). Na primer: Susan resembles my sister; Susan is peeling a banana;
The garden is swarming with bees; There was a loud bang (Ungerer & Schmid 2006:
176). U kognitivnoj gramatici raznolika reCeni¢na struktura tumaci se kao odraz
kognitivnog principa razlikovanja figure i osnove (Langacker 1991, odeljci 7 & 8).
Tako, subjekat je figura, tj. on je istaknut, dok je objekat osnova, a glagol izrazava
odnos izmedu figure 1 osnove. Razlika posebno dolazi do izrazaja u simetri¢nim
strukturama, ukljucujuéi i distinkciju aktiv—pasiv. Na primer: (a) Susan resembles my
sister ili (b) My sister resembles Susan (Ungerer & Schmid 2006: 177); (a)
Shakespeare wrote Hamlet ili (b) Hamlet was written by Shakespeare; (a) Banka
Inteza mi je odobrila kredit ili (b) Kredit mi je odobren. Kada se distinkcija
figura—osnova primeni na jezic¢ku, reCeni¢nu strukturu, subjekat je figura, te se ono §to
je istaknuto, ka ¢emu je usmerena paznja, smesta u subjekatsku poziciju. Osnova, iako
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manje prominentna, vazna je budu¢i da predstavlja referentnu tacku. U svetlu ovoga, u
iskazima pod (a) u centru paznje su, ili drugim recima teme su: Suzan, koja se poredi
sa ne¢ijom sestrom, Sekspir, koji je autor dela, i banka Inteza, koja je odobrila kredit.
U iskazima pod (b) u centru paznje su necija sestra, koja se poredi sa Suzan, Hamlet,
kao vrhunsko delo koje je napisao Sekspir, i kredit, koji je odobren.

Ovo se moze objasniti bliskom vezom izmedu kognitivne lingvistike i
kognitivne psihologije, jer prema psiholoskim istraZivanjima paznju usmeravamo na
ono §to nam je relevantno i o ¢emu imamo neke pretpostavke, a iz lingvisticke
perspektive inicijalna pozicija u reenici, tj. subjekat, ima poseban status u mnogim
jezicima sveta, tj. tu se nalazi ono §to je istaknuto, ali i ono $to je tema komunikacije.
Drugi ilustrativan primer odnosi se na upotrebu odredenog ¢lana the u engleskom
jeziku, koju diktira govornikova procena o tome da li je sagovorniku poznat predmet,
0soba, pojam o kome govori. Na primer, u iskazu The book is great upotrebljava se
odredeni ¢lan the zato Sto sagovornik zna na koju knjigu se misli, na primer ‘ta knjiga
koju si mi pozajmio da procitam’.

(7) Znacenje je nekompoziciono (eng. non-compositional). Ovo je u bliskoj
vezi sa principom konstruisanja zna¢enja. Znacenje sustinski podrazumeva integraciju
struktura ¢iji rezultat nije prost zbir polaznih struktura, ve¢ najcesce sloZenije, novo
znacenje. Ovo se istice u kognitivnolingvistickim teorijama koje se bave dinami¢kim
konstruisanjem  znacenja, teoriji mentalnih prostora i teoriji pojmovnog
objedinjavanja. Na primer, prototip kategorije petfish (‘riba kao kuéni ljubimac’) je
mala, narandZasta, tzv. zlatna ribica, iako s jedne strane, prototipski kuéni ljubimac je
Zivotinja s mekanim krznom, a sa druge, prototipska riba je sive boje i srednje veli¢ine
(Fodor & Lepore 1996: 262-266). Tarner i Fokonije (Turner & Fauconnier 1995)
smatraju da su ovakve re¢i U svojim nekompozicionim znadenjima (koja su
prvonavedena) pravilnost u jeziku, te da se kompoziciona znacenja, tj. znacenja
izvedena prostim sabiranjem osnovnih re¢ni¢kih definicija, mogu objasniti samo
postojanjem izrazitih uobi¢ajenih sluajeva. Cak i primer koji se smatra
kompozicionim, kao $to je crvena olovka / red pencil, u sustini nije takav, jer van
konteksta moze da oznaci ‘olovku koja piSe crveno’, ali i ‘olovku sa crvenom
dr§kom’, i ‘olovku umazanu crvenim karminom’, i ‘olovku kojom se oznacava minus
u finansijskom smislu’, itd. (Turner & Fauconnier 1995). Na primer, a green house
moze se interpretirati kompoziciono kao ‘zelena kuca’, ali sa varijacijama u
intrepretaciji ‘kuca zelene fasade’, ili ‘kuca sa zelenim krovom’, ili ‘kuca koja je pola
ofarbana u zeleno’, ili nekompoziciono, idiomatski, kao ‘staklenik’. Sli¢no tome, a
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mad doctor moze Se interpretirati kompoziciono kao ‘doktor koji je lud’ ili

nekompoziciono ‘doktor za lude, tj. psihijatar’.*®

(8) Struktura znacenja zavisi od perspektive posmatranja. Jezik ima
kategorisucu funkciju, tj. ne odrazava stvarnost objektivno, ve¢ svojom specifi¢no
odabranom strukturom izrazava znafenje iz odredene perspektive. Na primer, reci
coast i shore odnose se na ‘deo kopna uz obalu mora’, ali coast upotrebljava osoba
koja je na kopnu, unutar semantickog okvira KOPNO, dok shore upotrebljava osoba
koja je na pucini, npr. u brodu ili koja pliva daleko od obale, unutar semantickog
okvira MORE.*® Za veoma mr3avu Zenu modni kreator verovatno bi rekao da je vitka /
slim, dok bi lekar konstatovao da je premrsava, neuhranjena | skinny, svako iz svoje
perspektive, modnih diktata i kriterijuma u prvom slucaju, a zdravlja u drugom
slucaju.

(9) Znacenje je motivisano (eng. motivated). U kognitivnoj lingvistici
znacenje se smatra motivisanim, iako ne predvidljivim. Ovde se prvenstveno misli na
znacenja polisemnih rec¢i i idioma (ukljucujuéi i frazne glagole), koja su najcesce
utemeljena u covekovom opstem znanju o svetu, koje je uskladiSteno i organizovano u
njegovom pojmovnom sistemu. Prenesena i idiomatska znacenja mogu motivisati tri
mehanizma: pojmovna metafora, metonimija ili konvencionalno znanje (Kévecses
2010: 233-234). Na primer, u iskazima Pucao je od besa i He just exploded, glagoli
pucati i explode znale ‘besneti’, a ovo znaCenje motivise metafora BES JE
VATRA/EKSPLOZIA. ldiome sedeti skrstenih ruku i sit on your hands u znaéenju ‘ne
preduzimati nista u vezi sa odredenim problemom ili situacijom’ motivise pojmovna
metonimija RUKA ZA AKTIVNOST, dok je znadenje idioma biti Siroke ruke i be open-
handed u znacenju ‘velikodusan’ motivisano konvencionalnim znanjem o tome da
kada nekome nesto dajemo, otvaramo Saku.*’

(10) Polisemija je pravilnost u jeziku. Kognitivni lingvisti koji se bave
leksickom semantikom tvrde da je polisemija, tj. dvoznacnost sadrzine reci (Préi¢
2016: 31) pravilnost, a ne izuzetak u jeziku, tj. da leksic¢ke jedinice ili re¢i tipi¢no

*®* Obrazlaganje principa 0 nekompozicionom znagenju zasnovano je na njegovom opisu u
Filipovi¢ Kovacevi¢ (2016b), koji je ovde prosiren.
*® Ovaj primer navodi Filmor (Fillmore 1982).

* Obrazlaganje principa motivisanosti znadenja zasnovano je na njegovom opisu u Filipovi¢
Kovacevi¢ (2016b), koji je ovde prosiren.
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imaju vise od jednog znaéenja (Evans & Green 2006: 169-170). Brugman i Lejkof
(Brugman & Lakoff 1988) i Lejkof (Lakoff 1987) razvijaju model leksickog znacenja
koji se zasniva na kategorizaciji, prototipu i pojmovnoj metafori, gde reci
predstavljaju sloZene zrakaste (eng. radial) pojmovne kategorije sa vise znacenja, od
kojih je jedno prototipsko, a ostala u manjoj ili ve¢oj meri odstupaju od njega. Reci
obi¢no imaju jedno centralno, tipi¢no, tj. prototipsko znacenje, koje je povezano sa
ostalim znacenjima rasporedenim blizZe ili dalje u zavisnosti od bliskosti znacenja, te
tako daju semanticku mrezu polisemne leksicke jedinice. Sva znafenja su zapravo
pojmovi skladisteni u dugoro¢noj semantickoj memoriji. Ostala zna¢enja nastaju od
prototipskog pomocu kognitivnih mehanizama proSirenja znacenja, a to su pojmovna
metafora, metonimija i slikovno-shematske transformacije (Evans & Green 2006:
332). Ovu teoriju pojednostavljuju Tajler i Evans (Tyler & Evans 2003), pri ¢emu
posebno ukazuju na to da proSirenja znaCenja re¢i podrazumevaju i pojmovna
pomeranja, a metafora i metonimija su u tom smislu dva najmocnija mehanizma.
Tejlor (Taylor 2003: 124-143), razmatraju¢i polisemiju kao slucaj proSirenja
kategorije (eng. category extension), naglaSava znaaj povezanosti znacenja (eng.
meaning relatedness) i tvrdi i pokazuje da su metora i metonimija medu najvaznijim
procesima na osnovu kojih dolazi do povezivanja znacenja.

Na primer, pridevi visok i high u kolokacijama visoko zvanje, visoki cin,
visoka funkcija, high rank, high status, high reputation nemaju doslovno znacenje

‘koji se nalazi na velikoj visini u odnosu na zemlju ili neku drugu povrsinu’, veé
preneseno ‘koji ima veliki rang, istaknut polozaj u nekoj hijerarhiji, sistemu’ na
osnovu metafore POVOLJAN POLOZAJ U DRUSTVU JE GORE (Rasuli¢ 2003: 240-243).
Vazno je spomenuti da Pora (Giora 1997) smatra da je leksikalizovano znacenje reci
(ono koje je u mentalnom leksikonu, neuslovljeno kontekstom) istaknuto znacenje
(eng. salient meaning), a ne prototipsko znacenje. Obrazlaze da je prototipi¢nost samo
jedan od faktora koji utiCu na stepen istaknutosti, kao $to su, na primer, jo$ i
konvencionalnost i ugestalost upotrebe (Giora & Gur 2003: 307).%

* Opis principa polisemije zasnovan je na opisu modela polisemije u Filipovi¢ Kovacevié
(2012b), koji je ovde prosiren.
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Pitanja i zadaci

1. Slikovne sheme proisti¢u iz ¢ulnog i perceptivnog iskustva dok stupamo u
interakciju sa svetom i kre¢emo se u njemu. Objasnite koju slikovnu shemu
stvaramo na osnovu naseg iskustva sa gravitacijom.

2. Objasnite vezu izmedu sledec¢a dva iskaza pomocu slikovnih shema.
a. Milk is in the mug.
b. The whole world is in a deep Corona virus crisis.

3. Objasnite sledece iskaze pomocu slikovnih shema (npr. SADRZATELYJ,
PREDMET, PROCES, PUTANJA, SILA, CENTAR—PERIFERIJA, KONTAKT, BLIZU—
DALEKO, RAVNOTEZA, ...):

Oni su u nevolji.

Naterala me je da promenim misljenje.

Kamate su opet skocile.

Mary has gone a long way toward changing her personality.

This child is the centre of her life.

His spirits are high.

o o0 o

4. Obijasnite upotrebu predloga in i on u slede¢im primerima koji opisuju stanja.
Sta nam to kazuje o odnosu iskustva i pojmovne strukture?
a. The guard is on duty.
b. The shoes are on sale.
C. John and Mary are in love.
d. Munch’s painting The Scream portrays a figure in despair. 49

5. Objasnite primere koji slede primenjujuci princip: Semanticka struktura je
pojmovna struktura.
a. Da li biste japansku rec¢ sake (‘Zestoko alkoholno pice od pirinca’) preveli
na engleski i na srpski jezik?
b. Da li biste srpske re¢i gulas, sarma, pihtija, gibanica preveli na engleski
jezik?
c. Dalibi jezicka struktura Kovid 19 imala znacenje u 2018. godini?

* Ovaj zadatak i primeri preuzeti su iz Evansa i Grin (Evans & Green 2006: 53).
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d. Da li bi re¢i sat/hour, calendar/calendar, utorak/Tuesday imale znacenje
u plemenu Awa u prasumi Brazila, koje Zivi izolovano od civilizacije?

6. Objasnite sledec¢e primere pozvajuéi se na princip: Znanje (znacenje) je
enciklopedijsko.

Ne volim ponedeljak.

Ja sam samo covek.

Ona je prava usedelica.

I'm a man. (kada kaze muskarac/kada kaze zena)

I can’t wait for Saturday.

Beijing is the heart of China.

@ "o a0 o

This woman is a princess on the pea.

7. Objasnite moguéa znacenja sledecih jezickih izraza pozivajuci se na princip
konstruisanja znacenja.
a. Merdevine su sigurne.
Kucéa je sigurna.
Ovo skroviste je sigurno.
b. That parked BMW over there is a fast car.
They were travelling in the fast lane on the motorway.
That car is travelling fast.
He can think through a problem fast.
Christmas went by fast this year.*®
C. It's the taste. (reklama za koka-kolu)*
d. This autumn is real summer.

8. Objasnite moguca znacenja sledecih sintagmi i/ili slozenica pozivajuéi se na
princip: Znacenje je sustinski nekompoziciono.
a. Zuta Stampa b. pravi klovn c. cherry jeans™
d. fool-proof e. hot ketchup

%0 Primere sa fast navode Evans i Grin (Evans & Green 2006: 175).

51 Ovaj primer navodi Grandi (Grundy 2000: 70) kako bi objasnio pojam konverzacione
implikature.

%2 Ovaj primer navode Ungerer i Smid (Ungerer & Schmid 2006: 271-273) i objasnjavaju
njegova moguca znacenja.
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9. Objasnite sledece varijante iskaza pozivajuci se na princip: Struktura znacenja
a. Skrsio sam Audija.
Audi je skrsen.
b. Kupio sam laptop po dobroj ceni.
¢. Prodao sam laptop po dobroj ceni.
d. The sunglasses are in the drawer.
The drawer contains the sunglasses.
e. We were woken in the night by thunder.
Thunder woke us in the night.

10. Podvucite figurativno upotrebljene reci u slede¢im iskazima i objasnite
njihovu motivisanost:
a. Popio sam samo jednu casu.
Video sam mu srecu u ocima.
Razisli su im se putevi.
He’s been low these days.
I’m on top of the world.

o oo0oT

| bought a Peugeot.

11. Kako bi se vizuelno mogao prikazati besan Covek koga opisuju izrazi
Eksplodirao je besa / He blew up; Bio je crven kao paprika / He was as red as
a beetroot? Zamislite ili pronadite duhovitu sliku ovako opisanog besnog
coveka. Koji bi postulat kognitivne lingvistike mogao objasniti takvu sliku?

Preporucena literatura

Evans i Grin (Evans & Green 2006, 5. poglavlje) objasnjavaju osnovne
principe kognitivne semantike. Takode, Evans i Grin (Evans & Green 2006, 2. & 5.
poglavlje) objasnjavaju utelovljeni um i kogniciju, slikovne sheme, iskustveni
realizam i kognitivni pristup semantici i gramatici; u 7. poglavlju objasnjavaju
enciklopedijski pristup znaéenju i semanti¢ke okvire. Evans (Evans 2007) u glosaru
kognitivne lingvistike obrazlaze najvaznije pojmove. Herarts i Kejkens (Geeraerts
& Cuyckens 2007: 3-21) opisuju pocetke, razvoj i buduénost kognitivne lingvistike.
Lanaker (Langacker 1987) detaljno objasnjava enciklopedijski pristup znacenju.
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DzZonson (Johnson 1987) uvodi i detaljno razvija teoriju o slikovnim
shemama, a Lejkof (Lakoff 1990) ukazuje na vezu izmedu metafori¢kog misljenja i
slikovnih shema, tj. njihovog prosirenja na apstraktne domene.

Kulson (Coulson 2001), Fodor i Lepor (Fodor & Lepore 1996) i Tarner i
Fokonije (Turner & Fauconnier 1995) isticu i obrazlazu nekompoziciono znacenje.
Filmor (Fillmore 1982) uvodi i objasnjava teoriju semanti¢kih okvira. Kevece§
(Kdévecses 2010) objasnjava motivisanost znac¢enja idioma.

Brugman i Lejkof (Brugman & Lakoff 1988), Evans i Grin (Evans &
Green 2006, 10. poglavije), Pora (Giora 1997), Lejkof (Lakoff 1987) i Tajler i
Evans (Tyler & Evans 2003) objasnjavaju leksicku polisemiju po modelu prototipa i
zrakastih kategorija.

Medu domacim autorima koji se opsezno, u formi knjiga, bave raznovrsnim
jeziCkim temama iz kognitivnolingvisticke perspektive u engleskom i/ili srpskom
jeziku, a pri tome objasnjavaju i teorijske postavke kognitivne lingvistike, izdvajamo
slede¢e: Purovi¢ (2017) se bavi primenom teorije pojmovne metafore u ucenju i
nastavi engleskog jezika ekonomske nauke i struke. Filipovi¢ Kovacevi¢ (2013a)
objasnjava prenoSenje impliciranog znacenja u reklamama na engleskom i srpskom
jeziku objedinjujuci Grajsov (Grice) princip kooperativnosti i kognitivnolingvisticku
teoriju pojmovnog objedinjavanja. Klikovac (2000) se bavi semantikom predloga u
srpskom jeziku. Klikovac (2004) objasnjava pojmovnu metaforu na primerima iz
srpskog jezika. Klikovac (2018) prikazuje i tumaci razliite aspekte srpskog jezika iz
perspektive kognitivne semantike na mnostvu primera. Prodanovi¢ Stankié¢ (2008)
analizira pojmovne metafore u poslovicama sa nazivima Zzivotinja u engleskom i
srpskom jeziku. Prodanovi¢ Stanki¢ (2016) analizira verbalni humor u engleskom i
srpskom jeziku iz kognitivnolingvisticke perspektive. Rasuli¢ (2004) se bavi
viseznacno$¢u prostornih izraza vertikalnosti u engleskom i srpskom jeziku. Rasuli¢
kognitivnu perspektivu i nivo teksta i1 diskursa; autorka kombinuje teorijski i prakticni
pristup, sa brojnim primerima i zadacima. Silaski et al. (2009) analiziraju javni
diskurs Srbije, ukr$taju¢i nacela kognitivne lingvistike i kritike analize diskursa.
Stamenkovi¢ (2017) se bavi kontrastivnom analizom leksickog znacenja i upotrebe
glagola ljudskog kretanja u engleskom i srpskom jeziku iz perspektive nekoliko
kognitivnosemantickih teorija.
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2.3. Aspekti kognitivnolingvistickog posmatranja jezickih pojava

Prema kognitivnolingvistickom shvatanju jezicki izrazi odrazavaju i
signaliziraju odredene nacine percipiranja relevantne situacije, §to ukazuje na jedan
drugaciji, specifi¢an pristup posmatranju i interpretiranju jeziCkih pojava. Ungerer i
Smid (Ungerer & Schmid 2006: 1-4) izdvajaju &etiri osnovna, medusobno povezana
aspekta posmatranja jezickih pojava u kognitivnoj lingvistici, koje ¢emo prikazati u
nastavku.

Prema re¢ima Ungerera i Smida (Ungerer & Schmid 2006: 1) tradicionalna
lingvisticka analiza iskaza poput Our car has broken down (srp. Auto nam se
pokvario) svodila bi se na analizu znacenja, recenicne strukture, ili upotrebe prezenta
perfekta. Medutim, kognitivne lingviste pored jeziCke strukture zanima i Sta se deSava
u umovima komunikatora dok izgovaraju ili interpretiraju iskaze. Istrazivanja
pokazuju da ispitanici, kada im se spomene automobil, imaju mentalne asocijacije
koje se ne odnose samo na njegov izgled i funkciju, tipa da ima to¢kove, prozore,
vrata, volan, gas, kvacilo, koc¢nicu, prednja sediSta za vozaCa i suvozaca, zadnja
sedista za putnike, nego da obuhvataju i karakteristike koje se ticu njihovog licnog
iskustva i dozivljaja u vezi sa automobilima, npr. udobnost, brzinu, nezavisnost,
drustveni status, ¢ak i povredu, prvi poljubac, i sl. Ovakav aspekt Ungerer i Smid
(Ungerer & Schmid 2006: 1-2) nazivaju iskustvenim (eng. experiential view), §to
potvrduju i figurativni jezicki izrazi, npr. On skace od srece | He is in high spirits, gde
se pozivamo na iskustvo prema kome sre¢ni ljudi hodaju uspravno, ¢ak poskakuju, i
imaju energije. Ili, recimo, kaze se Crven je kao paprika / She turns bright red when
you mention him, a pri tome se reCima crven i red impliciraju ekscitirana emotivna
stanja poput besa, odnosno neprijatnosti s obzirom na to da ljudi u takvim stanjima
pocrvene u licu.

Drugi aspekt kognitivnolingvistickog pristupa tice se odabira i redosleda
informacija u re¢eniénoj strukturi, §to Ungerer i Smid (Ungerer & Schmid 2006: 2-3)
nazivaju aspektom istaknutosti (eng. prominence view). Ovo znaci da se ista situacija
moze predstaviti na razlic¢ite nacine odabirom razlicitih re¢i ili re¢eni¢nih konstrukcija,
§to dovodi do manje ili viSe razli¢itih prenesenih zna¢enja. Na primer, (a) Marko je
pozajmio €50 Ani, i (b) Ana je pozajmila €50 od Marka. U primeru (a) razmena novca
predstavljena je iz perspektive Marka, kao osobe koja je dala novac, dok je u primeru
(b) ista situacija predstavljena iz perspektive Ane, kao osobe koja je primila novac.
Drugi ilustrativan primer je (a) The car crashed into the lamppost, i (b) The lamppost
was hit by the car. Primer (a) pruza informaciju o automobilu, kao o pokretnom
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elementu, koji je u bliskoj vezi sa ¢ovekom, koji njime upravlja. Automobil je tema iz
perspektive informacijske strukture recenice (o temi, remi i fokusu, v. u Halliday
2004), i figura, prema Talmiju (Talmy 1975) iz ugla kognitivne lingvistike. Ovo je
prirodniji nacin predstavljanja situacije od varijante (b), gde se pruza informacija o
stubu uli¢ne rasvete, koji nije u bliskoj vezi sa ¢ovekom niti je u prvom planu
covekove paznje i interesovanja, osim ukoliko postoje posebni komunikacijski i
kontekstualni faktori, na primer ako je stub tek popravljen ili sveze ofarban. U poziciji
subjekta tipi¢no se nalazi ono §to je poznato i istaknuto, tj. u prvom je planu. S druge
strane, pojam istaknutosti veoma je blizak ili srodan perspektivi jer podrazumeva da je
jedan element unutar odredene situacije u prvom planu. Na primer: (a) Prosuo sam
mieko ili (b) Prosulo se mleko; (a) I can't start the car ili (b) The car won’t start. U
varijantama (a) navedenih iskaza istice se uloga, tj. odgovornost coveka u dve
problemati¢ne situacije — prolivanje mleka i nemoguénost pokretanja automobila, dok
se u varijantama (b) ne istiCe Covek, tj. njegova odgovornost, nego posledice radnji,
prosuto mleko i auto koji nece da krene. Perspektiva i istaknutost u bliskoj su vezi sa
vizuelnom percepcijom, jer ono S§to je istaknuto istovremeno je u centru vizuelne
percepcije i privlaci nas pogled.

Treéi vazan kognitivnolingvisticki aspekt prema Ungereru i Smidu (Ungerer
& Schmid 2006: 3) jeste usmeravanje paznje (eng. attentional view). Nacin na koji se
opisuje odredena situacija odrazava koji deo te situacije privlaci paznju. Na primer,
dogadaj preplivavanja vodene povrSine moze se prikazati kao zavrsen, tj. paznja se
mozZe usmeriti samo na kraj: (a) Gary Austin swam the English Channel (‘preplivao
je’) ili se moze opisati proces, pri ¢emu je paznja usmerena na odredene faze, te se
predstavlja Sira slika celokupnog dogadaja. U primeru (b) Nick Thomas died while
attempting to swim the English Channel paznja je usmerena na strasan dogadaj, smrt
plivaca, tokom plivanja, dok se u primeru (c) Swimmer Nick Thomas set off from
Dover yesterday morning and got into difficulties after swimming for around 16 hours

paznja usmerava na nekoliko faza tokom plivanja, na otpocinjnje plivanja, kao i na
nevolje tokom plivanja.

Cetvrti vazan aspekt prema Ungereru i Smidu (Ungerer & Schmid 2006: 3-4)
tiCe se mentalnog obradivanja kognitivnog inputa, tj. konstruisanja znacenja (eng.
mental processing of cognitive input), pri ¢emu se akcenat stavlja na sagovornika koji
aktivno stvara znaCenje novog iskaza. Ovo je predmet interesovanja teorije
pojmovnog objedinjavanja (eng. Conceptual Integration/Blending Theory), koju su
razvili Fokonije i Tarner (Fauconnier & Turner 2002), a koja se bavi kreativnim,
onlajn konstruisanjem znacenja. Kreativni jezicki izrazi, koji podrazumevaju stvaranje
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znacenja na licu mesta, nastaju svakodnevno. Na primer, re¢ glavolomke je naziv za
‘kreativne zadatke za decu’, gde dolazi do kombinovanja imenice glava, koja
oznacava pojam SADRZATELJA U kome se nalazi mozak, a sluzi za razmisljanje, i
glagola lomiti, iz koga se projektuje element napora ili teskoce. Tako se dolazi do
znacenja ‘nesto Sto je teSko reSiti, nesto o ¢emu treba dobro razmisliti’. Registar
reklamiranja posebno je pogodan za stvaranje novog, kreativnog, intrigantnog
jezickog izraza, te 1 aktiviranja sloZenih pojmovnih struktura i kognitivnih procesa. Na
primer, u reklami za preparat koji ublazava bore i oziljke, Restylane,* naslov glasi
Every face tells a story. Edit yours.>* U cilju razumevanja poruke kombinujemo znanje
0 borama i oziljcima na licu i o knjigama koje se pre publikovanja koriguju do
najbolje moguce forme, te element korekcije primenjujemo na nesavrsenosti lica.

2.4. Pojam izobraZenja

Prethodni primeri pokazuju da se kognitivha lingvistika ne bavi samo i
isklju¢ivo jeziCkom strukturom, ve¢ jezikom smestenim u Siri kognitivni, vanjezicki,
kulturoloski i situacioni kontekst. Polazi se od toga da izmedu jezickih oblika i
znadenja stoji um, a sama formulacija, tj. jezicki oblik, zavisi od izobrazenja™ (eng.
construal) (Langacker 1987, 1990). Kako Lanaker (Langacker 2008: 43) objasnjava,
znaCenje se sastoji iz pojmovnog sadrzaja i odredenog nacina predstavljanja tog
sadrzaja. Izobrazenje Se o0dnosi na naSu sposobnost da konceptualizujemo i
predstavimo istu situaciju na razli¢ite naéine. Vergahen (Vergahen 2007: 48)
izobrazenje definiSe kao natkriljujuéi termin pod kojim se podrazumevaju razli¢iti

> Filipovi¢ Kovalevi¢ (2013a; 148-151) detaljno analizira ovu reklamu iz ugla teorije
pojmovnog objedinjavanja (https://d3nugriibgh3vw.cloudfront.net/images/restylane2.jpg).

* Sve spomenute i opisane reklame u ovoj knjizi analizirane su sa ciljem ilustrativnog
prikazivanja i obja$njavanja odredenih jezickih i/ili kognitivnih fenomena. Zbog problematike
autorskih prava reklame u ovoj knjizi nisu prikazane u originalu, nego su opisane, uzimajuéi u
obzir kako tekst tako i sliku, a u fusnoti se upucuje na odgovarajuéi link ka reklami (ako
postoji). Opisi i analize reklama u ovoj knjizi koriste se isklju¢ivo u akademske svrhe u okviru
prakse takozvane poStene upotrebe u akademskim istrazivanjima (eng. fair use). Autorka ove
knjige ne polaze nikakva autorska prava na opisane reklame i ne koristi ih u komercijalne
svrhe.

> Srpski termin izobrazenje za englesku re& construal predlazu Rasuli¢ i Klikovac (2014: 493)
u hrestomatiji, u kojoj su neki od najvaznijih tekstova iz kognitivne lingvistike ucinjeni
dostupni na srpskom jeziku.
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na¢ini posmatranja odredene situacije.”® Kroft i Kruz (Croft & Cruse 2004: 19) kazu
da izobrazenje zavisi od toga kako govornik konceptualizuje iskustvo koje Zeli da
izrazi s ciljem da ga sagovornik razume. Kona¢no, Li (Lee 2000: xi) zakljucuje da je
izobrazenje glavni pojam u kognitivnoj lingvistici, koji ujedinjuje razliCite teorijske
kognitivnolingvisticke modele. Mozemo dodati i da izobraZenje obuhvata i razlicite
aspekte kognitivnolingvistickog posmatranja jezickih pojava, od kojih su cetiri
osnovna opisana u prethodnom odeljku (2.3.).

Upravo zbog svoje sveobuhvatnosti, pojam izobrazenja nije lako
jednoobrazno i definitivno odrediti, o cemu svedoce razlicite klasifikacije fenomena,
operacija i faktora koji ga Cine, a najrelevantnije su Talmijeva (Talmy 1988, 2000),
Lanakerova (Langacker 1987) i Kroftova i Kruzova (Croft & Cruse 2004). Nave$¢emo
neke od faktora koje pomenuti autori razmatraju, a to su selektivnost (eng. selectivity),
perspektiva (eng. perspective), fokus (eng. focus), osnova ili pozadina (eng.
backgrounding), uokvirivanje (eng. framing), shematizacija (eng. schematization),
distribucija paznje (eng. distribution of attention), subjektivnost/objektivnost (eng.
subjectivity/objectivity), nacini kategorizacije (eng. modes of categorization), i sl.
Medu njima, izdvojicemo, po uzoru na Lija (Lee 2001: 2-12), perspektivu (eng.
perspective), istaknutost (eng. foregrounding), pojmovnu metaforu (eng. conceptual
metaphor) i semanticki okvir (eng. semantic frame) kao glavne faktore koji mogu
uticati na formiranje alternativnih tipova izobraZenja, §to ¢e u nastavku biti objasnjeno
u kratkim crtama.

Faktor perspektive u vezi je sa tackom gledista (eng. viewpoint) i referentnom
tackom (eng. reference point). llustracija za faktor perspektive je sledeca — jedna
situacija moze se predstaviti iz dve perspektive (a) Ana je pozajmila novac Mariji /
Ann lent Mary money, ili (b) Marija je pozajmila novac od Ane / Mary borrowed
money from Ann. To jeste ista situacija, ali znacenje dva iskaza nije potpuno isto. U
primeru (a) situacija se predstavlja iz Anine tacke gledista, kao nekoga ko daje novac,
a u primeru (b) iz Marijine tacke gledista, kao nekoga ko dobija novac. Interesantno je
da kada razgovaramo telefonom i najavljujemo posetu prijatelju tipi¢no kazemo /’ll
come over and see you tomorrow (Srp. Doci ¢u kod tebe ...), a ne I'll go over and see
you tomorrow (Srp. I¢i ¢u kod tebe ...), tj. automatski usmeravamo perspektivu ka
sagovorniku (Lee 2001: 3). Nekada iz promene perspektive nastaju neuobicajene i

% “The cover term that has come to be used for different ways of viewing a particular situation
is construal” Ferhahen (Verhagen 2007: 48).
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neprirodne strukture. Na primer, prirodnije je reéi Auto je iza kuce | The car is behind
the house, gde je kuca referentna tacka U odnosu na koju odredujemo polozaj, nego
Kuca je ispred auta | The house is in front of the car, gde je auto referentna tacka.

Izobrazenje 1 relativnost posmatranja i predstavljanja pojava duhovito
predstavlja jedna slika, > koja ¢ée ovde biti opisana i interpretirana sa
kognitivnolingvistickog stanoviSta. Prikazuje otvoreno more, pusto ostrvo i dva
Soveka, pri ¢emu je jedan na pustom ostrvu, a drugi u ¢amcu. Covek na pustom
ostrvu, videvii ¢amac, ushi¢eno uzvikuje: Boat! (srp. Camac!), jer za njega je
znaajan ¢amac; on U njemu vidi spas. S druge strane, ¢ovek u ¢amcu, koji se
ocigledno izgubio i dugo plovi sam, ushi¢eno uzvikuje Land! (srp. Kopno!) jer za
njega je znacajno kopno; on tu najzad vidi svoj spas.

Faktor istaknutosti (eng. foregrounding/salience) odnosi se na isticanje
odredenih aspekata jedne situacije i u bliskoj je vezi sa perspektivom. Razlicita
izobrazenja U gore navedenim primerima mogu se protumaciti i pomoc¢u faktora
istaknutosti. Naime, u iskazima sa pozajmljivanjem novca, primer (a) istice ili stavlja
u prvi plan Anu, koja je dala novac, dok primer (b) u prvi plan stavlja Mariju, koja je
dobila novac, te sada moze nesto da kupi, plati, i sl. Nadalje, ako kazemo Ja sam
razbio prozor, isticemo svoju odgovornost, ali ako kazemo Lopta je razbila prozor,
sebe stavljamo u drugi plan kako bismo izbegli odgovornost. Sto se ti¢e pozicije
automobila i kuce, prirodno je u prvi plan i subjekatsku poziciju staviti ono Sto prvo
privlaci ¢ovekovu paznju, a to je, prema Talmiju (Talmy 1975) uvek ono §to je manje,
pokretnije, jednostavnije po strukturi, istaknutije, svezije u memoriji, i sl. Talmi
(Talmy 1975) tvrdi da je ljudska percepcija takva da scenu automatski deli na figuru
(eng. figure), tj. ono $to je u prvom planu, i osnovu (eng. ground), tj. ono §to je u
pozadini. Prema ovim kriterijumima istaknut je automobil, kao manji, pokretniji,
jednostavniji po strukturi od kuce; automobil je figura, a kuc¢a osnova, tj. pozadina.
Znacajno je podvuci vezu izmedu vizuelne percepcije i istaknutosti. Naime, jezicki
izraz odrazava istaknutost i perspektivu, $to zavisi od fokusiranja u domenu vizuelne
percepcije. Na primer, zamislimo situaciju u kojoj ¢ovek, ¢uvajuéi svoje dete, kaze
supruzi, koja pere sudove, Ana histerise. Tim iskazom, on skre¢e suprugin fokus
percepcije na dete, a implicitno prenosi poruku: ‘Umiri je nekako’. Opisani faktori
perspektive i istaknutosti preklapaju se sa na¢inom posmatranja jezic¢kih pojava sa

57 https://i.pinimg.com/originals/50/ac/cf/50accf4645e52f77a25d26e34e63960e.png
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aspekta istaknutosti, a faktor istaknutosti se preklapa i sa aspektom usmeravanja
paznje (Ungerer & Schmid 2006), sto je opisano u prethodnom odeljku (2.3.).

Metafora kao mehanizam misljenja takode predstavlja vazan faktor
izobrazenja, jer ona moze pokazivati nase razliCite konceptualizacije pojmova. Na
primer, o emotivnoj bliskosti uobi¢ajeno razmisljamo putem pojma TOPLOTE —
EMOTIVNA BLISKOST JE TOPLOTA (EMOTIONAL INITMACY IS WARMTH):*® Ona je tako
topla osoba; Bio je tako hladan prema meni / I couldn't warm to her; He is such a cold
person ili putem pojma DISTANCE — EMOTIVNA BLISKOST JE FIZICKA BLIZINA
(EMOTIONAL INITMACY IS PHYSICAL CLOSENESS): Moja sestra i ja smo vrlo bliske;
Tokom godina smo se udaljili. / I felt close to him; | found his manner rather distant.
Metafora kao faktor izobraZenja preklapa se sa iskustvenim aspektom (Ungerer &
Schmid 2006) opisanim u prethodnom odeljku (2.3.).

Cetvrti faktor koji uti¢e na alternativno izobrazenje je semanticki okvir (eng.
semantic frame). Ovaj pojam uveo je Filmor (Fillmore 1985) da oznaéi jednu od
osnovnih kognitivnih 1 kulturoloskih struktura, koja predstavlja koherentnu
organizaciju covekovog iskustva, a ¢iju strukturu ¢ine elementi i entiteti iz odredenog
kulturoloSkog iskustva. Semanti¢ki okvir predstavlja mentalni kontekst neophodan za
razumevanje reCi, gramatickih struktura i odnosa, $to je njegova najznacajnija
funkcija. Na primer, da bismo razumeli povezani niz re¢i kupiti, prodati, potrositi,
kostati, platiti, naplatiti, racun, kusur, prodavac, kupac, roba i sl. moramo se pozvati
na okvir KUPOPRODAINA TRANSAKCIJA, koji sadrzi uloge ucesnika u kupoprodaji, kao
§to su kupac, prodavac, roba i novac, ali i valenciju, tj. nacine na koje se glagoli mogu
kombinovati sa drugim re¢ima, broj i prirodu argumenata ili semanti¢kih uloga. Sto se
tie pitanja koje je ovde klju¢no, na primer, za osobu koja voli da tro$i novac moze se
re¢i da je darezljiva | generous (Darezljiv je; He’s generous), §to ima pozitivnu
implikaciju jer podrazumeva pomaganje drugima i nesebic¢nost, a pripada okviru
DAVANJE/DELJENIJE, ili da je rasipna / wasteful (Rasipan je; He’s wasteful), Sto ima
negativnu implikaciju jer podrazumeva bahatost, a pripada okviru UPRAVLIANJE
FINANSIJAMA. Nadalje, re¢ bug (im.) ima dva znacenja, pri ¢emu doslovno znacenje
‘buba’ pripada okviru INSEKTI, dok drugo znacenje ‘greska u kompjuterskom

%8 Konvencionalne pojmovne metafore i metonimije navode se formulacijama tipiénim u
kognitivnolingvisti¢koj literaturi: A JE B (pojmovna metafora), X zA Y (pojmovna metonimija).
Pri prvom spominjaju navode se na engleskom i na srpskom jeziku, a nadalje na srpskom
jeziku. Na primer, LJUBAV JE PUTOVANJE (LOVE IS A JOURNEY); MESTO ZA INSTITUCIU (PLACE
FOR INSTITUTION).
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programu’ pripada okviru KOMPJUTERI. Semanticki okvir kao faktor izobrazenja
preklapa se sa aspektom istaknutosti (Ungerer & Schmid) opisanim u prethodnom
odeljku (2.3.).

Nakon opisivanja osnovnih postavki kognitivne lingvistike bi¢e rec¢i o
interaktivnoj funkciji jezika iz ove perspektive.

Pitanja i zadaci

1. Na sta pomislite kada Cujete sledece reéi: jabuka, motor, mama, tata, pas?
Drugim rec¢ima, kakve mentalne slike stvarate?

2. Dali navedeni parovi iskaza imaju potpuno isto znacenje? Objasnite.
a. Vraticu se sutra.
Doci ¢u sutra.
b. My new shirt is on the chair.
My new shirt is over the chair.

3. Koje je konkretno znacenje prideva good u navedenim primerima? Da li je
isto? Objasnite.
a. John bought the car from Mary for a good price.
b. Mary sold the car to John for a good price.>®

4. Da li navedeni parovi iskaza imaju potpuno isto znac¢enje? Objasnite.
a. Thecaris clean.
b. Icleaned the car.

5. Objasnite znaéenje sledeceg iskaza: OSisao sam se. Objasnite kako se on
razlikuje od engleskog iskaza: I had my hair cut.

6. Kaoje faktore izobrazenja prepoznajete u slede¢im iskazima?
a. Ja sam tacno tamo gde zZelim da budem u svom Zivotu.
b. On nema nikakve smernice u Zivotu.
c. Ubijen je nozem.
d. Nemoj ovde prelaziti put. Idi na zebru.

> Ovaj primer navodi Li (Lee 2001: 3).
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1di na pesacki prelaz.
He has a high reputation in the department.
John occupies a relatively low position in the firm.

S - o

I hate Mondays.

| went on a trip to Spain in September.

7. Koji definiSu¢i faktor izobraZenja odreduje alternativne odabire leksema za
isti pojam: push-up i press-up (“sklekovi’), sit-up i crunch (“trbusnjaci’)?

8. Zasto imenice kao §to su audience, class i family u engleskom jeziku mogu da
se upotrebljavaju sa glagolima i u jednini i u mnozini? U kojim slucajevima je
preciznije upotrebiti glagol u jednini, a u kojim glagol u mnozini, i ¢ime je to
uslovljeno?

9. Dali postoji razlika u znac¢enju izmedu sledeca dva iskaza? Objasnite.
a. Jogging and listening to music is fun.
b. Jogging and listening to music are fun.

10. Objasnite razliku u znagenju i upotrebi rei stingy i thrifty® i odredite njihove
srpske prevodne ekvivalente.

11. Kako objaSnjavate upotrebu re¢i majka i mother, i pojma MAJKA U slede¢im
primerima.
a. Milica je Markova majka. / Ann is Mark’s mother.
b. Milica je Marku oduvek bila vise od prave majke, iako ga je usvojila. /
Ann has always been more than a wonderful mother to Mark, although

she adopted him.

Preporucena literatura

Najvaznije aspekte kognitivnolingvistickog izucavanja, za razliku od
tradicionalnog pristupa, veoma jednostavno i prakti¢no u op$tim crtama obja$njavaju
Ungerer i Smid (Ungerer & Schmid 2006, posebno u Uvodu).

% primere stingy i thrifty, uz objasnjenje, navode Evans i Grin (Evans & Green 2006: 230).
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O izobrazenju i faktorima na kojima se zasniva (perspektiva, istaknutost,
pojmovna metafora, semanti¢ki okvir) pise izvorno Lanaker (Langacker 1990, 2008,
3. poglavlje). Pojam izobraZzenja prakti¢no kroz ilustrativne primere objaSnjavaju, na
primer, i Kroft i Kruz (Croft & Cruse 2004), Li (Lee 2001, 1. poglavlje) i Ferhahen
(Verhagen 2007: 48-81).

Kroft i Kruz (Croft & Cruse 2004) i Talmi (Talmy 2000) pisu detaljno o
distinkciji izmedu figure i osnove.

Filmor (Fillmore 1982) uvodi i detaljno objasnjava pojam semanti¢kog
okvira.

2.5. Interaktivna funkcija jezika iz kognitivnolingvisticke perspektive

U zivotu ¢oveka i u drustvu jezik ima niz funkcija, koje se mogu klasifikovati
na razli¢ite naCine, a Bugarski (2003: 38-41) navodi sledete: komunikacijska,
kognitivna ili saznajna, kulturna, simbolicka, estetska, magijska, kontaktna, funkcija
olaksanja, izvodacka, referencijalna, emotivna, direktivna, metajezicka i poetska.
Bugarski po znacaju izdvaja dve prvonavedene, komunikacijsku i kognitivnu, jer su
one u samoj sustini jezika. Komunikacijska funkcija je osnovna i najSira i obuhvata
veéinu ostalih funkcija jezika, a kognitivna je vazna jer jezik ima znacajnu ulogu u
procesima misljenja i oblikovanja sveta (o ove dve funkcije v. u Bugarski 2003: 23-
38). Evans i Grin (Evans & Green 2006) isticu da jezik ima dve osnovne funkcije:
simboli¢ku i interaktivnu, pri ¢emu ova druga, zapravo odgovara komunikacijskoj.
Simbolicka funkcija (Evans & Green 2006: 6-9), koja ¢e ovde biti samo spomenuta,
podrazumeva da se jezikom izraZavaju misli i ideje, $to se naziva enkodiranje. U tu
svrhu koriste se simboli ili simbolicka jedinstva (eng. symbolic assembly), tj.
morfeme, reci ili izrazi. Simboli se sastoje iz forme, izgovorene ili pisane, i znaCenja
sa kojima se konvencionalno povezuju (Langacker 1987), te predstavljaju formalno-
znacenjske parove (eng. form-meaning pairing) (vise o simboli¢koj funciji jezika v. u
Evans & Green 2006: 6-9).

Ovde ¢e paznja biti usmerena na interaktivhu funkciju (eng. interactive
function) jezika zato $to jezik prvenstveno koristimo da bismo komunicirali, ali i zato
Sto su iz ugla kognitivne lingvistike semantika i pragmatika neodvojive, tj. znacenje
proistie iz upotrebe jezika, a razliCite jezi¢ke konstrukcije koje se odnose na iste
situacije su relevantne jer stvaraju razlike u (impliciranom) znacenju. Naime, razne
svakodnevne aktivnosti, kao $to su kupovina, izrazavanje misljenja, upucivanje
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komplimenata, kritike, telefoniranje, pisanje imejlova, i sl. ne mogu se obavljati bez
upotrebe jezika. Medutim, ¢ini se da u u digitalizovanom 21. veku moZemo
konstatovati neretku pojavu nedostatka sustinske interaktivne komunikacije, jer
uobicajen je prizor videti ljude, prijatelje ili parove, koji sede ili stoje blizu, ali
fascinirano gledaju u svoje mobilne telefone, umesto da razgovaraju.

U tradicionalnoj lingvistici smatra se da jezik sluzi za prenoSenje znacenja, tj.
najjednostavnije predstavljeno, govornik enkodira poruku, prebacuje ideje i misli u
jezi¢ki kod, dok sagovornik dekodira poruku, tj. prebacuje jezicki kod u znacenje (o
ovom modelu komunikacije usmerenom na poruku, bilo je re¢i u odeljku 1.3.). U tom
smislu, jezik je kod za prenoSenje znacenja, §to implicira da je znacCenje u samim
re¢ima i jeziku. Medutim, ovaj model komunikacije nije u skladu sa
kognitivnolingvistickim pristupom, prema kome je znacenje u umu, tj. u pojmovima, a
jezi¢ki izrazi su signali ili indikatori kojima se aktiviraju odgovaraju¢i pojmovi sa
znacenjem. Stoga, model procesa komunikacije iz kognitivnolingvisticke perspektive
ne bi podrazumevao enkodiranje i dekodiranje poruke, nego prenos jezickog signala
koji u umu sagovornika, primaoca poruke, aktivira odgovaraju¢e pojmovne strukture
bogate detaljima, sa jezickim i enciklopedijskim znanjem, i nadalje konstruisanje
najrelevantnijeg znacenja u datom situacionom kontekstu. Akcenat je na sagovorniku.
(Vise o ovome bilo je re¢i u odeljku 2.2, u kome se obja$njava princip konstruisanja

znacenja.)

Speaker

N
Hearer

Slika 6: Interaktivna funkcija jezika (Evans & Green 2006: 10).
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Na primer, ako govornik izgovori re¢ macka / cat, ona ¢e kod sagovornika
aktivirati pojam MACKE, kao $to prikazuje Slika 6. Medutim, pojam MACKE razlikuje
se donekle od Coveka do Coveka u zavisnosti od njegovog iskustva sa mackama
oli¢enog kroz enciklopedijsko znanje, te ¢e svako stvoriti pojam ili predstavu macke
onako kako je prototipski dozivljava — za nekoga je to mala, mazna, paperjasta
macka, za nekoga je to pedigrirana sijamska macka, za nekoga tigrasta macka koja
spava, za nekoga macka koja je u prirodnom okruZenju na drvetu, za nekoga crna
macka koja lovi plen, za nekoga je to macka koja grebe, i sl. Ovakve individualne
interpretacije izraza koje se obrazuju na osnovu opsteg enciklopedijskog znanja i
sopstvenog iskustva kljune su u kognitivnolingvistickom objasnjavanju procesa
komunikacije, a posebno razumevanja.

Evans i Grin (Evans & Green 2006: 9-11) pokazuju nacéine na koje se
ostvaruje interaktivna i drustvena funkcija jezika. Prvo spominju govorne cinove,
ilokucione, kojima izrazavamo stavove sa odredenom funkcijom, kao $to su molba,
obecanje, izvinjenje, zahvaljivanje, naredba, i sli¢no, i perlokucione, kojima uti¢emo
na promenu stanja stvari u stvarnosti (o govornim ¢inovima v. U odeljku 1.6.). Na
primer, iskazom Sada vas proglasavam muzem i Zenom | | now pronounce you man
and wife, koji izgovara svestenik ili maticar u odredenoj instituciji, opstini ili crkvi, na
neki nacin menja se svet jer dvoje ljudi dobijaju nov zvanican bracni status. Ili, kada
nekome kazemo Ide§ sa nama! | You’re going with us! u pitanju je govorni ¢in
naredbe, kojim bismo se obratili detetu, ali ne i nepoznatoj osobi, koju bismo pozvali
indirektno, umesto da naredujemo: Hoces Ii i¢i sa nama? | Will you be going with us?

Dakle, postoje pravila u interaktivnoj upotrebi jezika.

Drugo, jezik omogucava ekspresivnost (eng. expressivity) (Evans & Green
2006: 10-11) — reci i izrazi sadrze razlicite asocijativne komponente znacenja, §to
ljudima omogucava da izraze svoje stavove prema razli¢itim pojavama, te i formiraju
drugacije mentalne slike. Na primer, za istog ¢oveka moze se reci poznati politicar |
the famous politician ili zgodan covek koji tréi | the handsome guy jogging. U prvom
primeru isti¢e se zanimanje ¢oveka, a u drugom fizicki izgled. Jo$ jedna ilustracija za
ekspresivnost kao tip ispoljavanja interaktivne funkcije jezika bila bi situacija u kojoj
za istu premrsavu zenu modni kreator kaze da je fantastican model | a fantastic model,
a lekar kaze da je anoreksicna Zena | an anorexic woman.

Trece, jezikom Covek izrazava svoje emotivne reakcije i utice na tude (Evans
& Green 2006: 11), $to je afektivna funkcija (eng. affect). Na taj nacin ¢ovek jezikom
predstavlja sebe u javnosti. Na primer, ako neko kaze Umirem od Zelje da pogledam
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taj film!'/ I'm dying to see that film! odabirom re¢i umreti i die za izraZzavanje namere,
on pokazuje da ima ogromnu zelju da neSto ostvari. AKo se osobi koja nam je
preprecila put u uskom hodniku obratimo na slede¢i nacin: Sklanjaj se; ne mogu da
prodem! | Move; | can’t pass through! izrazavamo iritiranost i odajemo utisak
nepristojnosti, a u sagovorniku izazivamo osecanja neprijatnosti, uvredenosti i besa. S
druge strane, ista informacija moze se preneti na leps$i, smireniji i kulturniji nacin, ne
vredajuci sagovornika: Hocete i se, molim Vas, malo pomeriti da bih mogao da
prodem? | Would you, please, move a bit so that | could pass?

Cetvrto, jezikom se stvaraju scene ili okviri iskustva, tj. diskursni semanticki
okviri® (eng. speech event frames) (Evans & Green 2006: 228; Fillmore 1982), koji
strukturiraju diskurs ili kontekst komunikacione situacije, a ukljucuju reci, gramaticke
strukture i diskursne formule tipi¢ne za vrstu konteksta, tj. registar u kome se odvija
komunikacija. Razli¢iti su diskursni okviri za, na primer, bajke, usmenu
komunikaciju, poslovnu korespondenciju, akademska predavanja, novinske izvestaje,
itd. Na primer, bajke poc€inju izrazima: Bio jednom jedan ... ili Nekada davno ... /
Once upon a time ... ; usmena, neformalna komunikacija obi¢no otpocinje izrazima
Cao! Kako si? | Hi! How are you doing?, i sl.

Stoga, jezik u svojoj interaktivnoj funkciji prenosi razli¢ita znacenja kojima
istovremeno usloznjava, ali i obogacuje proces komunikacije i omogucava
komunikatorima da preciznije prenesu nameravanu poruku.

Pitanja i zadaci

1. Objasnite interaktivnu funkciju jezika u slede¢im primerima.
a. Divnati je ova nova frizural / Hey, I really like your T-shirt!
Osudeni ste na dve godine zatvora. | | nominate John to be President.
Vuce promaja. | I'm hungry.
plavusa iz paba — studentkinja medicine (misli se na istu osobu)
John's best friend — the idiot who knocked me off my bike (misli se na istu
0sobu)
She’s so hot. | What a savage!
g. Dodaj mi tu olovku! / Hoéete li mi, molim Vas, dodati tu olovku?

® o0 o

® predlog termina za ovaj tip semanti¢kog okvira na srpskom jeziku daje Filipovi¢ Kovagevié
(2020: 351).
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h.  Postovani gospodine/gospodo Jovanovié... S posStovanjem, Petar
Petrovié. | Dear Mr/Ms Johnson .... Yours sincerely, John Smith.

Preporucena literatura

Dirven i Ferspor (Dirven & Verspoor 2004, 1. poglavlje) u knjizi koja se
bavi oblastima opste lingvistike obrazlazu kognitivnolingvistiki pregled preplitanja
jezika i uma, tj. odnos izmedu reci, znacenja i pojmova. O funkcijama jezika pisu
Evans i Grin (Evans & Green 2006, 1. poglavlje). Lanaker (Langacker 1999)
detaljno razmatra simboli¢ku/semioti¢ku i interaktivnu funkciju jezika. Od domacih
autora, Dragicevi¢ (2007, posebno u 5, 6, 7. i 8. poglavlju) prikazuje najvaznije
aspekte i pojmove kognitivnolingvistickog pristupa, $to ilustruje brojnim primerima iz
srpskog jezika.
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Zasto se u kognitivnoj lingvistici metafora smatra prvenstveno pojmovnim
fenomenom? Koja je funkcija pojmovne metafore? Koji je njen mehanizam i
kako je prepoznajemo? Da li je pojmovna metafora u osnovi samo Kreativnih,
egzoti¢nih primera ili je i u osnovi mnogih izraza u svakodnevnoj komunikaciji?
Da li prepoznajete metafore u sledeéim jezickim izrazima: Istice ti vreme; Ko ti je
dao tu ideju? To mi je podiglo raspoloienje. | You’re running out of time; Your
words seem hollow; He’s really low these days.

j gzlaée od srece. | S

7 A

8\
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Slika 7: Pojmovna metafora SRECA JE GORE (eng. HAPPY IS UP): Skace od srece. |
She’s jumping for joy.

3.1. Preneseno znacenje i metafora

Kroft i Kruz (Croft & Cruse 2004: 193) ukazuju na to da govornici koriste
figurativne jezicke izraze kada smatraju da doslovni neée preneti Zeljeni
komunikativni efekat — nece privuéi paznju, nece stvoriti slozenu mentalnu sliku ili
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preneti nov pojam. Na primer, naziv antivirusnog kompjuterskog programa Spyware
Doctor® privlaéi paznju i stvara mentalnu sliku programa kao lekara koji le¢i viruse,
§to je u skladu sa uvreZenom metaforom koja greSku u kompjuterskom sistemu
predstavlja kao bioloski virus; ovo potvrduju i jezi¢ki izrazi kompjuterski virus i
computer virus. Takode metaforicki, kada se sveska neurednog daka nazove kupusara,
privlaci se paznja, stvara se slozena mentalna slika i proizvodi humoristi¢an efekat.

S druge strane, u tradicionalnoj lingvistici metafori¢ki izrazi smatraju se
ekspresivnim i devijantnim. Medutim, Kroft i Kruz (Croft & Cruse 2004: 194, 206)
isticu da ni ekspresivnost ni devijantnost (eng. deviance ‘odstupanje od uobicajenog’)
nisu osnovne Karakteristike po kojima se metaforicki izrazi razlikuju od doslovnih. Na
primer, metaforicki izrazi Vreme leti / Time flies u znacenju ‘Vreme brzo prolazi’,
Videcu Sta mogu da ucinim / I'll see what | can do u znaCenju ‘Razmisli¢u $ta mogu da
u¢inim’, ON ceo Zivot luta / He is_drifting aimlessly in life u znaéenju ‘Zivi bez
odredenog cilja’ ili Skace od srece | She’s jumping for joy u znaenju ‘Presreéna je’
nisu mnogo ekspresivniji od doslovnih. Nisu ni neuobiajeni, tj. najéesce i ne
konstatujemo da se radi o prenesenim znacenjima, jer su deo naseg svakodnevnog
izrazavanja. Kroft i Kruz (Croft & Cruse 2004: 194) smatraju da je metaforicko
znacenje specifi¢no po tome §to zahteva poseban proces izvodenja ili konstruisanja
znacenja, 1j. uspostavljanje preslikavanja izmedu dva domena iskustva, o ¢emu ce
nadalje biti reci.

3.2. Mehanizam i funkcija pojmovne metafore

U kognitivnoj lingvistici metafora i metonimija posmatraju se kao kognitivni
mehanizmi pomocu kojih ¢ovek misli, razume svet oko sebe i organizuje iskustvo, a
ne tradicionalno kao jezicka, stilska sredstva. Teoriju pojmovne metafore postavili su
Lejkof i Dzonson (Lakoff & Johnson 1980/2003) u knjizi, revolucionarnoj u
lingvistici, Metaphors we Live by, koja metaforu definise kao misaoni ili kognitivni
fenomen.

Sustina pojmovne metafore je u tome da se jedan, apstraktan pojam razume
pomocu drugog, konkretnijeg pojma. Mehanizam pojmovne metafore cini
preslikavanje strukture jednog pojma, koji je obi¢no ¢ulno saznatljiv i dobro poznat
(izvorni domen; eng. source domain) na drugi pojmovni domen, koji je obi¢no

%2 Ovaj primer analizira Filipovi¢ Kovagevié (2013a: 122-125).
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apstraktan ili ¢ulno nesaznatljiv (ciljni domen; eng. target domain) (Klikovac 2004:
11-12, 14; Lakoff & Johnson 1980/2003). Na ovaj nadin sloZene pojmove poimamo
preko pojmova iz naseg svakodnevnog fizi¢kog i ¢ulno-motornog iskustva, koje nam
je blize. Pojmovna metafora uobi¢ajeno se predstavlja u vidu formule: A JE B (eng. A
IS B), tj. CILINI POJAM JE 1ZVORNI POJAM. Na primer, VREME JE NOVAC (TIME IS
MONEY)® (Uludo #rosis vreme / Stop wasting time just talking gibberish), SRECA JE
GORE (HAPPY IS UP) (To mu je podiglo raspolozenje | John is in high spirits), TUGA JE
DOLE (SAD 1S DOWN) (Pao sam u depresiju / I'm feeling so low), BES JE VRELINA
(ANGER IS HEAT) (On Kipti od besa / He's boiling with anger), RAZUMEVANJE JE
VIDENJE (UNDERSTANDING IS SEEING) (Ne vidim kuda vodi ovaj razgovor / | don’t see
konkretni pojmovi iz naSeg svakodnevnog iskustva, te putem njih izrazavamo VREME,
SRECU, TUGU, BES i RAZUMEVANIJE, kao apstrakcije. Ovi primeri sluZze samo kao opste
ilustracije, a mnoge pojmovne metafore u engleskom jeziku beleze, na primer:
Barselona (Barcelona 2003c); Keveces (Kovecses 2005; 2010); Lejkof i Dzonson
(Lakoff & Johnson 1980/2003); Lejkof et al. (Lakoff et al. 1991). Medu domadim
autorima koji beleze metafore u engleskom i srpskom jeziku su, na primer: Cvetkovié
(2003); Purovi¢ (2017); Purovi¢ i Silaski (2018); Filipovi¢ Kovacevi¢ (2013a);
Klikovac (2003; 2004, 2018); Rasuli¢ (2003; 2004); Silaski i Purovi¢ (2010; 2011a);
Silaski et al. (2009); Stamenkovi¢ (2017).

Treba razlikovati pojmovni i jezic¢ki nivo analize, tj. pojmovne i jezicke
metafore. Pojmovne metafore su na nivou uma i misljenja, dok su jezi¢ke metafore
metaforicki jezicki izrazi preko kojih se pojmovne metafore ispoljavaju ili, iz druge
perspektive, koji signaliziraju pojmovne metafore. Svakako, da bismo konstatovali
postojanje odredene pojmovne metafore, moramo ustanoviti niz metaforic¢kih jezic¢kih
izraza koji signaliziraju sistemske odnose izmedu izvornog i ciljnog domena; pri tome
jezicki izraz ukazuje na izvorni domen. Na primer, metaforicki jezicki izrazi kao Sto
su: big boys, big fish, big banana, big noise ‘velika zverka, krupna riba’, think big
‘imati velike planove’, small beer, small fish, small fry ‘sitna riba’, look/feel small

%3 Pojmovne metafore, ukoliko nije drugadije naznateno, navode se prema slede¢im izvorima:
Barselona (Barcelona 2003c: 350-353), Kevedes$ (Kovecses 2010), Lejkof i Dzonson (Lakoff &
Johnson 1980/2003) i Lejkof et al. (Lakoff et al. 1991). Formulacije pojmovnih metafora na
srpskom jeziku, ukoliko nije drugacije naznaceno, navode se prema Klikovac (2004, 2018). Pri
prvom spominjaju pojmovne metafore navode se na srpskom, a u zagradi na engleskom jeziku,
Nnpr. BES JE VRELINA (ANGER IS HEAT). Nadalje se navode na srpskom jeziku.
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‘osecati se bezvredno, malo’® sadrze redi koje izrazavaju veli¢inu (big, small, velik,

krupan, mali, sitan), a izrazavaju znacenje ‘vaznosti, znacaja’ te se tako konstatuje
postojanje pojmovnih metafora ZNACAINO JE VELIKO (IMPORTANT IS BIG) i BEZ
ZNACATJA JE MALO ( UNIMPORTANT IS SMALL).”

Spomenuti pojam preslikavanja zahteva dodatno pojasnjenje. Preslikavanja
(eng. mappings) predstavljaju  skup sistematskih  pojmovnih, ontoloskih
korespondencija izmedu izvornog i ciljnog domena, pri ¢emu elementi jednog domena
odgovaraju elementima drugog domena (Klikovac 2004: 13; Kovecses 2010: 7;
Lakoff 1993). Preslikavanja su jednosmerna i uvek idu od izvornog ka ciljnom
domenu (Kovecses 2010: 7; Lakoff 1993). Lejkof i Tarner (Lakoff & Turner 1989)
ovo ilustruju primerom dve metafore koje koriste dva ista pojma, ali u razli¢itim
pozicijama, S$to rezultira razli¢itim preslikavanjima i drugacijim impliciranim
znacenjima. S jedne strane, u metafori LJUDI SU MASINE (PEOPLE ARE MACHINES)
(He’s so efficient; he’s just a machine!; He’s had a nervous breakdown) dolazi do
preslikavanja funkcionalnih karakteristika masina, kao §to su automatizovanost,
preciznost, efikasnost i mogucnost raspadanja, na coveka, dok se, s druge strane, u
metafori MASINE SU LJUDI (MACHINES ARE PEOPLE) (/ think my computer hates me; it
keeps deleting my data!; This car has a will of its own!)*® ljudske osobine, kao $to su
zelja i volja, preslikavaju na masine.

Metafora se Cesto sastoji iz viSe konvencionalnih metaforickih preslikavanja,
Sto ¢e biti prikazano na primeru Kkoji se uobicajeno navodi u kognitivnolingvisti¢koj
literaturi, LOVE 1S A JOURNEY (LJUBAV JE PUTOVANIE): Look how far we’ve come (Srp.
Vidi koliko daleko smo stigli); Iit's been a bumpy road (srp. Put je bio trnovit); We're
at a crossroads (srp. Mi smo na raskrsnici); This relationship is a dead-end street.
(srp. Ova veza je u corsokaku) (Kévecses 2010: 6, 8-9).%

® Primeri su navedeni prema Filipovi¢ Kovagevi¢ (2013c: 525-536).

% Brojni primeri metaforickih jezigkih izraza u srpskom jeziku zabeleZeni su i analizirani u
Dragicevi¢ (2007) i Gortan-Premk (2004).

% Jezitki izrazi koji ilustruju dve predstavljene metafore navedeni su prema Evansu i Grin
(Evans & Green 2006: 297).

%7 Engleske primere navodi Keveces (Kovecses 2010: 6), a srpski primeri su njihovi prevodi.
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Preslikavanja iz izvornog domena u ciljni u ovoj metafori su sledeca:

Izvorni domen: PUTOVANJE Ciljni domen LiuBAV®
* putnici — ljubavnici
= vozilo — ljubavna veza
» putovanje — dogadaji u vezi
= prevaljen put — ucinjen napredak
= prepreke na putu — teSkoce
= odluka kojim putem krenuti — izbor $ta da se radi
= odrediste puta — ciljevi veze

Osim §to su preslikavanja uvek jednosmerna, ona su i delimicna, pri ¢emu u
ciljnom domenu dolazi do metaforickog isticanja (eng. metaphorical highlighting)
odredenog aspekta, ali i do potiskivanja drugih aspekata istog pojma. S druge strane,
aktiviranje odredenih aspekata izvornog domena naziva se metaforicko iskorisé¢avanje
(eng. metaphorical utilization). Na primer, u metafori LJUBAV JE PUTOVANJE U ciljnom
domenu akcenat je na opisivanju jednog aspekta ljubavi — stanja ljubavne veze, dok je
u izvornom domenu akcenat na izgledu samog puta i kretanju ka napred. Drugi
elementi iz ovog istog domena nisu iskori$¢eni, kao, na primer, sredstvo kojim se
putuje, saputnik, odrediste, prtljag, satnica, i sl. Upravo zbog ovoga jedan ciljni domen
moze se konceptualizovati kroz vise metafora, tj. moze se povezati sa razliitim
izvornim domenima, pri ¢emu se isticu razli¢iti aspekti ciljnog pojma. Na primer, kada
se LJUBAV konceptualizuje kao PUTOVANIE, akcenat je na samom toku i razvoju
ljubavne veze. Medutim, LJUBAV se moze konceptualizovati i na druge nacine, $to Ce
biti obrazloZzeno kroz metafore u nastavku:

Metafora LIUBAV JE FIZICKA SILA (LOVE IS A PHYSICAL FORCE) Koristi izvorne
pojmove sile, elektromagnetne, gravitacione, i sl., a naglaSava fizi¢ku privla¢nost: Bila
je to fatalna priviacnost; Osetilo se neko naelektrisanje. / I could feel the electricity
between them; His whole life revolves around her.®®

% Preslikavanja unutar ove pojmovne metafore daje Kevede§ (Kovecses 2010: 9), a ovde
predstavljeni prevodi dati su prema Klikovac (2004: 14).

% Konceptualizacije LIUBAVI i neki od engleskih primera navedeni su prema Keve&esu
(Kdvecses 2010: 52, 93) i Lejkofu i DZonsonu (Lakoff & Johnson 1980/2003: 49).
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Metafora LJUBAV JE LUDILO (LOVE IS MADNESS) naglaSava nemogucnost
kontrolisanja sopstvenih emocija: Lud je za njom; Poludeli su jedno za drugim. / She
drives me out of my mind; He constantly raves about her.

Metafora LIJUBAV JE JEDINSTVO (LOVE IS A UNITY) isti¢e skladnost
funkcionisanja ljubavnog para: Njih dvoje su kao jedno; Gde ti je lepsa polovina? /
She is my better half, We’re inseparable.

Metafora LJUBAV JE HRANLIJIV SASTOJAK (LOVE ISA NUTRIENT) naglaéava da
je ljubav osnov za prezivljavanje: On Zivi od ljubavi; Gladan je ljubavi. / I'm starved
for affection; She is sustained by love.

U nastavku ¢e biti prikazani neki od nacina na koje se konceptualizuje SRECA:

Metafora SRECA JE GORE (HAPPY IS UP)” istie orijentaciju ka gore, $to se
uobicajeno povezuje sa pozitivnom kvalifikacijom: Skakao je od srece; Bila je na
sedmom nebu kada je ¢ula divnu vest. | We had to cheer him up; He’s really high.™

Metafora SRECA JE VITALNOST (HAPPINESS IS VITALITY) istice da je srecna
0soba puna energije, elana, aktivna i u pokretu: Bila je u poletu od srece; Nije mogao
da se smiri od srece. | He was alive with joy; | felt vivacious.

Metafora SRECA JE PROTIVNIK (HAPPINESS IS AN OPPONENT) isti¢e da je sreca
snazna, intenzivna emocija koju tesko moZzemo kontrolisati: Nije mogao da kontrolise
srecu; Nije mogao da se odupre sreci. / Happiness took complete control over him;
She was seized by joy.

Interesantno je pokazati i neke od nacina na koje se moze konceptualizovati

um:”

Metafora UM JE LOMLJIV PREDMET (THE MIND IS A BRITTLE OBJECT)
naglaSava mentalnu snagu, tj. (ne)rezistentnost na probeme: Raspadam se od muke;
On je vrlo otporan na stres. / Her ego is very fragile; His mind snapped.

® Konceptualizacije SRECE i neki od engleskih primera navedeni su prema KeveGesu
(Kdvecses 2010: 96-100).

™! Neki od primera pozitivne kvalifikacije putem pojma GORE su slede¢i: DOBAR STATUS JE
GORE (STATUS IS UP): Dobio je visok polozaj u firmi. | He ranks above me. ETICNO/MORALNO JE
GORE (ETHICAL/ MORAL IS UP): Uvek radi nesto ispod Zita. | He’s an upstanding citizen.
ZDRAVLIJE JE GORE (HEALTHY IS UP): Pao je u postelju. / He's at the peak of health.

"2 Konceptualizacije UMA i engleski primeri navedeni su prema Kevecesu (Kévecses 2010: 91,
150, 237, 256) i Lejkofu et al. (Lakoff et al. 1991: 80).
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Metafora UM JE TELO (THE MIND IS A BODY), tj. MENTALNA SPREMNOST JE
FIZICKA SPREMNOST (MENTAL FITNESS IS PHYSICAL FITNESS) naglasava mentalnu
elasti¢nost i prilagodljivost: Ona ima snazan um; Svaki dan uci pet stranih reci i tako
Jjaca mozak. / His mind is strong and supple; They practise drills all day long; His mind

is decaying.

Metafora UM JE MASINA (THE MIND IS A MACHINE) istie preciznost i
racionalnost uma: Mozak joj radi kao sat; On je pravi kalkulator. / How could any
man ever understand the workings of a woman’s mind?; The coffee was perfect and
by the time | was halfway through my first cup my brain was ticking over much more
briskly.

Vazno je ista¢i da su se Lejkof i DZonson (Lakoff & Johnson) u svojim
izu¢avanjima usredsredili na metaforu kao na konvencionalan, tj. uobicajen nacin
misljenja. Njihov cilj je bio da ustanove tipi¢ne, uobicajene ili konvencionalne nacine
misljenja i izrazavanja, te su stoga analize bazirali na svakodnevnim nedoslovnim
jezickim izrazima, koje Cesto i ne percipiramo kao nedoslovne jer predstavljaju
uobicajene nacine izrazavanja. Takvi izrazi su, na primer, On je u agoniji / He is in
agony, gde predlozi u i in ukazuju na to da se STANJE predstavlja kao SADRZATELYJ, ili
Vidimo se u 2 sata / I’ll see you at 2 o’clock, gde se glagoli videti i see upotrebljavaju u
znacenju ‘sresti, sastati se’, ili Pao je u vatru / He spit fire, gde se VATRA Koristi da
izrazi BES. Za razliku od ovakvih izraza, uobic¢ajenih u svakodnevnom jeziku, postoje i
kreativni izrazi koje ve¢ na prvi pogled percipiramo kao metafori¢ne, a najéesce se

koriste u knjizevnosti, mada su Cesti i u reklamiranju i humoru. O njima ¢ée biti vise
re¢i u odeljku 3.8, koji se bavi nekonvencionalnim metaforama. Kroft i Kruz (Croft &
Cruse 2004: 194) navode sledeée primere Juliet is the sun;”® my wife . . . whose waist
is an hourglass, §to je slikovna metafora.”

73 Primer je iz Sekspira.
™ Primer je iz pesme Andr'e Bretona, a citiraju ga Lejkof i Tarner (Lakoff & Turner 1989:
90).
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3.3. Tipi€ni izvorni i ciljni domeni

Buduc¢i da se metaforicki kognitivni proces odnosi na razumevanje apstraktnih

pojmova putem konkretnih, mogu se uociti tendencije u odabiru kako izvornih tako i
ciljnih domena. Keveces (Kovecses 2010: 18-29) izdvaja tipi¢ne izvorne i ciljne
domene, koje ¢emo ovde predstaviti uopSteno, u kratkim crtama, navodec¢i i primere
na srpskom jeziku.” Tipiéni izvorni domeni su sledeéi:

Domen LJUDSKOG TELA (mozak operacije / the heart of the problem);

Domen ZDRAVLJA i BOLESTI (To je zdravo razmisljanje. | She hurt my
feelings.);

Domen ZivoriNJA vrlo je produktivan u konceptualizaciji ljudi i zivotnih
situacija (On je lisica. / She's a bitch.);

Domen BILIKI (Njoj cvetaju ruze u Zivotu. | the fruit of her labour);

Domen zGRADA (Porodica je stub drustva. | He’s in ruins financially.);

Domen MASINA | ALATA (Tocak srece se okrece. | She produces a book every
year.);

Domen IGARA i SPORTA (Nemoj se igrati mojim oseéanjima. | He tried to
checkmate her.);

Domen NOVCA i FINANSIJSKIH TRANSAKCIJA (Mnogo sam uloZio u nase
prijateljstvo. / Spend your time wisely.);

Domen KUVANJA i HRANE (Smuckao je neku pricu. | What’s your recipe for
success?);

Domen TOPLOTE i HLADOCE &esto konceptualizuje emocije (Zagrejao se za tu
ideju. / an icy stare);

Domen SVETLOSTI i TAME uobiéajeno sluzi za konceptualizaciju emocija,
se¢anja 1 nacina razmisljanja (Sve mi je maglovito u sec¢anju. | a cloud of
suspicion);

Domen SILE odnosi se na gravitacione, magnetne, elektricne i mehanicke sile,
koje konceptualizuju razlicite vrste promena u ljudskom zivotu (Ta vest me je
oborila s nogu. / Don’t push me!);

> Engleski primeri koji ilustruju izvorne i ciljne domene navedeni su prema Keveéesu
(Kdvecses 2010), a srpske daje autorka.
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Domen KRETANJA i PRAVCA takode konceptualizuje razli¢ite promene
(Resic¢emo ovo korak po korak. / He went crazy.);

S druge strane, tipi¢ni ciljni domeni su slede¢i (ilustracije radi navodi¢emo

samo neke od uobicajenih izvornih domena u vezi sa odredenim ciljnim domenima):

EMOCIJE se konceptualizuju kroz razne domene, npr. kao fizicke sile,
sadrzatelji, boje, toplota/hladnoca, ... (Pozelenela je od zavisti. / He was
bursting with joy.);

ZUDNJA4, tip emocije, konceptualizuje se kao fizioloSka potreba, poput gladi ili
7edi, ili kao toplina (Gladan je ljubavi. / He’s burning to go.);

MORALNOST, tj. osobine kao §to su iskrenost, hrabrost, postenje, ¢ast i njima
suprotne vrednosti konceptualizuju se putem pojmova ekonomske transakcije,
sile, prave linije, svetla i tame i vertikalne orijentacije (On je covek visokog
morala. / He’s a shady character.);

RAZMISLJANJE, |1 to kao aktivan proces cesto se konceptualizuje kao
proizvodnja, dok se manje aktivno razmi$ljanje konceptualizuje kao
percepcija (Ne vidim poentu ove rasprave. / She’s grinding out new ideas.);
DRUSTVO i NACIJA Cesto se konceptualizuju kao osoba, porodica, ljudsko telo
(zemlje susedi / a friendly nation);

POLITIKA se konceptualizuje kao fizicka sila, ili kao igra, sport, rat i posao
(Digla se prasina oko ovog pitanja. / The president plays hardball.);

PRIVREDA se konceptualizuje na razli¢ite nacine, na primer, kao zgrada, biljka,
putovanja, prirodna katastrofa, rat, ... (Skresali su budzet. | Germany built a
strong economy.);

LJUDSKI ODNOSI razli¢itog tipa konceptualizuju se na brojne razlicite nacine,
na primer, kao biljke, masine, zgrade, novac, putovanje, igra, ... (Morate
izgraditi bolji odnos. / It’s a budding relationship.);

KOMUNIKACIJA se konceptualizuje kao prenosenje poruke (Preneo mi je tvoju
poruku. / She gave me a lot of information.);

VREME se najcesc¢e konceptualizuje kao predmet koji se kre¢e (Vreme leti. / in
the following week);

ZIVOT i SMRT obi¢no se konceptualizuju kao putovanje, tj. dolazak i odlazak
(Deka je otisao na drugi svet. / The baby will arrive soon.);

"® O konceptualizaciji komunikacije, tj. o metafori PROVODNIKA, detaljnije v. u odeljku 3.6.
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e RELIGIJA podrazumeva da se Bog konceptualizuje kao otac, a sledbenici kao
deca ili ovce (Otac / Father, a misli se ha Boga);
e DOGAPAJI | RADNJE konceptualizuju se kao kretanje i sila (npr. promena,
uzrok, cilj, sredstvo) (Zakoracio je u sedmu deceniju. / You’re driving me
nuts.).

Odabir izvornih domena za konceptualizaciju nije proizvoljan, nego
tj. zasniva se na ljudskom iskustvu, kognitivnom, kulturoloskom,
bioloskom ili culno-motornom. Keveces (Kovecses 2010: 86) istice da ljudsko
iskustvo sluzi kao osnov za motivisanost metafora u odredenom jeziku, ali ne i za

intuitivan,

predvidanje postojanja svih metafora. Neki elementi ¢ovekovog iskustva koriste se
metaforicki u odredenim jezicima, a u drugim pak ne. Medutim, ni u jednom jeziku

izvorni domen nije u kontradikciji sa ¢ulno-motornim iskustvom. U nastavku ¢e se
dalje razmatrati motivisanost metafora.

Pitanja i zadaci

1. Primeri koji slede sadrze nedoslovno upotrebljene reci. Podvucite ih i

konstatujte odgovarajuci apstraktan ciljni domen, kao i odgovarajuci izvorni
domen. Povezite primere sa istim pojmovnim metaforama u engleskom i
srpskom jeziku.

J-
k.
l.

S@e@ "o o0 o

Blokiralo mi je pamcenje.

Pao je u komu.

Trenutno smo na zivotnoj raskrsnici.
Njegova strategija ubedivanja pokazala se uspesnom.
Ne mogu da svarim tu informaciju.
Vidi, to nije tacno.

I’m a little rusty today.

I’m up already.

They’ll go places in life.

His arguments are right on target.
She devoured the book.

I can’t see why he’s so upset.

2. Predstavite metafore formulacijom A JE B i Kkonstatujte
preslikavanja elemenata ili odnosa u prethodnim primerima.
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3. Objasnite princip jednosmernosti u metaforickim preslikavanjima u slede¢im
primerima.
a. On je tako hladan. / He’s cold-hearted.
b. Onima kompjuterski mozak. / He’s a computer.
c. Crkao je bojler. / The engine is dying. We need to repair it.

4. Dalije uslede¢im primerima u pitanju ista metafora? Objasnite.
This surgeon is a butcher.
This butcher is a surgeon.”’

5. Objasnite kako i za$to se jedan isti pojam moze iskazati kroz vise izvornih
domena. Objasnite to na primerima konceptualizacije pojma VREME. "
Prevedite ove primere na srpski jezik i utvrdite da li u srpskom postoje
odgovarajuéi jezicki izrazi i pojmovne metafore.

Thursday passed without incident.

Upcoming event

Within the week

She spends her time unwisely.

Find a better use for your time.

He did it in three minutes.

Time will catch up with him.

Se o a0 o

Time had made her look old.

6. Koji aspekti ciljnih pojmova su istaknuti u slede¢im metaforama: UM JE
LOMLIJIV PREDMET, SRECA JE VITALNOST (HAPPINESS IS VITALITY), SRECA JE
PROTIVNIK (HAPPINESS IS AN OPPONENT)? llustrativni primeri iz engleskog i
srpskog jezika su u nastavku.

a. Slomio se pod pritiskom. / Her ego is very fragile.

b. Poskakivao je od srece. | He was alive with joy.

c. Nije mogla da se izbori sa depresijom. / Happiness took complete control
over him.

" Ove primere navode Fokonije i Tarner (Fauconnier & Turner 2002: 297-298).
"8 Ove primere navode Lejkof et al. (Lakoff et al. 1991).
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7. Navedite jezicke izraze u engleskom i srpskom jeziku u ¢ijoj osnovi su
pojmovne metafore VREME JE NOVAC, LJUDI SU ZIVOTINJE, MORALNO JE GORE
i RAZUMEVANJE JE VIDENJE.

3.4. Motivisanost pojmovnih metafora

Sledece vazno pitanje ti¢e se porekla ili motivisanosti pojmovnih metafora.
Keveces (Kovecses 2010: 79-86) objasnjava da osim objektivne sli¢nosti izmedu dva
pojma, metafore mogu motivisati razli¢iti faktori u vezi sa nasim iskustvom, kao §to
su korelacije izmedu pojava, neobjektivna uocena slicnost, bioloske i kulturoloske
veze, §to ¢e U nastavku biti opisano detaljnije.

(a) Prethodno postojeca ili objektivna slicnost (eng. preexisting similarity): U
primeru Zubi su joj beli biseri boja zuba se povezuje sa tipi¢cnom belom bojom bisera.
U primeru the roses on her cheeks rumena boja obraza dovodi se u vezu sa bojom
ruza. Ovaj tip motivisanosti najblizi je tradicionalnom lingvistickom shvatanju
metafore u skladu sa teorijom slicnosti (eng. similarity theory). Medutim, kognitivna
lingvisika ide mnogo dalje pri objasnjavanju motivisanosti metaforickih kognitivnih
prenosa.

(b) Korelacije u iskustvu (eng. correlations in experience): Cene su skocile. /
Keep your voice down, please. U ovim primerima na snazi je metafora VISE JE
GORE/MANJE JE DOLE (MORE IS UP/LESS IS DOWN), jer prema ¢ovekovom iskustvu
postoji korelacija izmedu dimenzija koli¢ine i vertikalnosti. Na primer, kada dolivamo
vodu u ¢asu, nivo vode se podize. Ako cene skacu, znaci da se povecavaju, a ako glas
ide ka dole, zapravo se utiSava. Metafora SVRHA JE ODREDISTE (PURPOSES ARE
DESTINATIONS) takode se zasniva na korelaciji, jer kada se kre¢emo, imamo na umu
odrediste, isto kao i kada imamo nameru da nesto uradimo: Kako ces postici svoj Cilj?
| We have to work_toward a solution. Metafora BES JE VRELINA (ANGER IS HEAT)
zasniva se na osecaju vreline u telu kada besnimo: Pusio se od besa. / He’s burning
with rage.

(c) Uocena strukturna slicnost (eng. perceived structural similarity). Ovo nije
objektivna sli¢nost, ve¢ uo¢ena strukturna slicnost izmedu dva domena iskustva koja
je utemeljena na nasim osnovnim, nemetaforickim predstavama o njima. Na primer,
imamo sledece pretpostavke: Zivot se sastoji iz odredenih postupaka ili poteza, telo je
sadrzatelj, um je sadrzatelj, ideje su predmeti, hrana se sastoji iz predmeta i supstanci,
hranu dobijamo u spoljasnjoj sredini i unosimo je u telo, a iz njih formiramo
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pojmovne metafore, kao $to su, na primer, ZIVOT JE KOCKARSKA IGRA (LIFE IS A
GAMBLING GAME) i IDEJE SU HRANA (IDEAS ARE FOOD). Nadalje, uvidamo sli¢nosti u
strukturi dva domena, kao, na primer, u metafori ZIVOT JE KOCKARSKA IGRA ¢ovekovi
postupci su kockanje, a posledice su dobici ili gubici: Uéi éu u ovaj posao i
rizikovacu. | I'll_take my chances. Strukturnu sli¢nost Cesto iniciraju osnovne, tj.

ontoloske metafore, koje apstrakne pojmove predstavljaju kao entitete (npr. predmete,
sadrzatelje) ili supstance, kao S$to je metafora IDEJE SU HRANA. Tu se uocava
strukturna sli¢nost izmedu kuvanja i miSljenja, gutanja i prihvatanja, Zvakanja i
razmatranja, varenja i razumevanja/prihvatanja, fizicke spreme i dobrog mentalnog
stanja. Opisani nizovi sli¢nosti su konkretna preslikavanja unutar metafore IDEJE SU
HRANA. Na primer: Ne mogu da progutam ovu nepravdu; Bice potrebno vise vremena
da svarim tu ideju. / Let me stew over this; Let me chew on that for a while; School
nourishes your mind.

(d) Biolosko i kulturolosko iskustvo (eng. biological and cultural roots) —
izvorni pojam predstavlja poreklo ciljnog pojma, $to ¢ini iskustvenu osnovu. To moze
biti bioloska veza; tako, emotivna bliskost u vezi je sa fizickim kontaktom jer je dete u
najranijem uzrastu stalno u maj¢inom narucju, a kada nekoga volimo, zagrlimo ga i
poljubimo. Ovo se odrazava kroz metafore: LJUBAV JE FIZICKA VEZA (LOVE IS A
BOND) (Oni su vezani pupcanom vrpcom | There is a close tie between them), LIUBAV
JE JEDINSTVO (LOVE IS A UNITY) (Ovo je moja lepsa polovina / We're as one),
EMOTIVNA BLISKOST JE FIZICKA BLIZINA (AFFECTION IS CLOSENESS) (On je blizak sa
svojom bakom / They are very close). S druge strane, metafore RASPRAVA JE RAT
(ARGUMENT IS WAR) i SPORT JE RAT (SPORT IS WAR) utemeljene su u kulturoloskom
iskustvu, jer u proslosti neslaganja su se resavala fizickim obra¢unom, a sportske igre
su bile prilicno opasne. Na primer: Ne mogu ga pobediti u raspravi; To je nova
strategija napada u fudbalu. / | demolished his argument; Chelsea beat Manchester
United.

3.5. Teorija primarnih metafora

Grejdi (Grady 1997) razvija teoriju primarnih metafora, kognitivhu po svojoj
prirodi, zbog neslaganja sa tvrdnjom teorije pojmovne metafore da su izvorni domeni
konkretni, a ciljni apstraktni, kao i sa principom nepromenljivosti (eng. invariance
principle), prema kome ciljni domeni imaju sustinski nepromenljivu strukturu, koja
ogranicava metaforicka preslikavanja, kao i moguce implikacije (eng. entailments).
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Grejdi (Grady 1997, 2005, 2007), razmatraju¢i podvrstu metafora koje naziva
primarnim, smatra da su i izvorni i ciljni pojmovi podjednako osnovni i konkretni, tj.
da se dozivljavaju i percipiraju direktno. Medutim, razlikuju se po tome §to se izvorni
domeni odnose na ¢ulno-opazajno iskustvo (eng. sensory-perceptual experience), dok
se ciljni domeni odnose na subjektivne reakcije na to ¢ulno-opazajno iskustvo. Drugim
re¢ima, kognitivna funkcija pojmovne metafore je u tome da u prvi plan istice
elemente i operacije koje su teze dostupne na svesnom nivou. Primarne metafore (eng.
primary metaphors) se ne zasnivaju na analogiji, nego na korelaciji izmedu osnovnih
dimenzija ljudskog iskustva u dva razli¢ita domena. To su metafore tipa VISE JE GORE
(MORE Is UP) (Stanarina je skocila | Prices have gone up), ODSUSTVO EMOCIJA JE
HLADNOCA (UNFEELING IS COLD) (Ona ima leden pogled / He's such a cold person) i
ONO STO JE U FUNKCIJI JE USPRAVNO (FUNCTIONAL 1S ERECT) (Treba vremena da se
podigne sistem / The system has fallen — misli se na kompjuter), VAZNO JE VELIKO
(IMPORTANCE IS SIZE, IMPORTANT IB BIG) (On je velik igrac | That’s a big discovery),
PROMENA JE KRETANJE (CHANGE IS MOTION) (Upao je u dugove / My headache went
away), ZELJA JE GLAD (DESIRE IS HUNGER) (Gladan je znanja / She thirsts for
recognition).

Primarne metafore velikim delom su univerzalne, tj. ispoljavaju se u mnogim
jezicima i kulturama s obzirom na njihovu utemeljenost u osnovnhom ljudskom iskustvu.
Tako, kada dolijemo vode u ¢aSu, njen nivo raste; nedostatak emocija dozivljavamo kao
hladno¢u, dok prisustvo emocija dozivljavamo kao toplinu; ono §to je funkcionalno,
tipi¢no je uspravno; ono $to je vazno, obi¢no je i veliko; kada se kre¢emo, neminovno
dolazi do promene (mesta); jedna od nasih osnovnih Zelja, tj. pobuda je utoljavanje gladi.
Kada se ove korelacije primene na apstraktnije domene, u pitanju su korelacijske, tj.
primarne metafore.

Grejdi (Grady) konstatuje i postojanje kompleksnih metafora (eng. complex
metaphors), koje nastaju kombinovanjem primarnih metafora. Na primer, kompleksnu
metaforu TEORIJA JE ZGRADA (THEORIES ARE BUILDINGS) ¢ine dve primarne metafore
LOGICKA STRUKTURA JE FIZICKA STRUKTURA (LOGICAL STRUCTURE IS PHYSICAL
STRUCTURE) i ODOLEVANJE JE OSTAJANJE USPRAVNO (PERSISTING IS REMAINING ERECT).

Teorija primarnih metafora uvodi i neSto drugadiji pogled na motivisanost
metafore u odnosu na predstavljenu (prethodno postojeca sli¢nost, korelacije u iskustvu,
uocena strukturna slicnost 1 biolosko/kulturolosko iskustvo), te se u okviru nje razlikuju tri
osnovna tipa pojmovnih metafora prema motivisanosti (Grady 1999):
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(a) Korelacijske metafore (eng. correlation metaphors). Lejkof i DZonson (Lakoff
& Johnson 1980/2003) ukazuju na to da su mnoge metafore utemeljene u nasoj
svakodnevnoj interakciji sa svetom, a Grejdi (Grady 1999) istice da primarne metafore
nedvosmisleno proisticu iz korelacija u iskustvu. One su, za razliku od metafora
zasnovanih na sli¢nosti, prepojmovne i zasnivaju se na neizbeznim asocijacijama. Na
primer, ne mozemo da izbegnemo to da u telu ose¢amo priliv vreline kada smo jako besni
(BES JE VRELINA/ANGER IS HEAT). Grejdijeve korelacijske metafore obuhvataju metafore
zasnovane na korelacijama u iskustvu, kao i na bioloSkom iskustvu iz prethodne
klasifikacije.”

(b) Metafore po uocenoj slicnosti (eng. resemblance metaphors). Ovo su metafore
tipa Achilles is a lion (srp. Ahil je lav), koje nisu zasnovane na iskustvenim korelacijama, a
ni na objektivnoj sli¢nosti, Nego na uocenoj slicnosti, tj. paralelama, izmedu dva pojma,
izvornog i ciljnog, koja nije fizicka, nego se 0dnosi na nasu percepciju sli¢nosti, u ovom
slu¢aju, izmedu tipi¢nog lava i hrabrog ¢oveka. Na primer, zajedni¢ka karakteristika
lavova i hrabrih ljudi je Cinjenica da se bez straha opiru i suprotstavljaju opasnostima
razliGitog tipa. Grady (1999: 89) uvodi hipotezu o uocenoj slicnosti (eng. resemblance
hypothesis) kako bi ukazao na principijelnu i sustinsku razliku u odnosu na teoriju
slicnosti, ¢ime istice znacaj Covekove percepcije u formiranju pojmovnih metafora.
Teorija pojmovne metafore ne bavi se prvenstveno ovim tipom metafora; njima se
posebno bavi pristup pod nazivom kognitivna poetika (v. Gavins & Steen 2003; Lakoff &
Turner 1989; Stockwell 2002). Podtip metafora po uoéenoj sli¢nosti koje se zasnivaju na
fizickoj sli¢nosti jesu slikovne metafore (eng. image metaphors, Lakoff & Turner 1989).

(c) Metafore GENERICKO JE SPECIFICNO. One odgovaraju metaforama zasnovanim
na uocenoj strukturnoj sli¢nosti i na kulturoloskom iskustvu iz prethodne klasifikacije. Na
primer, podvuceni jezi¢ki izrazi u narednim primerima nisu poetski niti su posebno stilski
uobli¢eni, nisu zasnovani ni na sli¢nosti, a opet upotrebljeni su nedoslovno i signaliziraju
odgovarajuce pojmovne metafore: On je prosao svasta u zivotu | He’s without direction in
life signaliziraju metaforu ZIvoT JE PUTOVANJE (LIFE IS A JOURNEY), dok izrazi Cilj svakog
preduzetnika je da osvoji sto veéi deo trZista | Seize market opportunities! signaliziraju
metaforu AKTIVNOST U PRIVREDI JE RAT (ECONOMIC ACTIVITY IS WAR).%® Dakle, ove

¥ Kevedes (Kovecses 2010: 86) ukazuje na vezu izmedu prethodne klasifikacije motivisanosti
metafora i Grejdijeve (Grady) klasifikacije.

890va metafora navedena je prema: https://www.thoughtco.com/structural-metaphor-1692146.
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metafore ne zasnivaju se na slicnosti, ali ni na korelacijama u iskustvu (nemamo korelacije
u iskustvu izmedu zivota i putovanja ili privrede i rata).

Pitanja i zadaci

1. Utvrdite znacenja sledecih jezickih izraza, ustanovite pojmovne metafore u
njihovoj osnovi, kao i motivisanost metafora prema klasifikaciji koju navodi
Kovecses (2010).

Spustila je nos.

On se kotira visoko u firmi.

OC¢i su joj usijane Zeravice.

On je izgubio Zivotni cilj.

Poslednjih godina su se jako udaljili.

Pucaj! Ho¢u da vidim sta stvarno mislis.

My job is a jail.

S@ +ho a0 o

He is in low spirits.
He is a hothead.

j.  He just sails through life.
k. Although they separated years ago, they are still very close.
|.  He defended his point of view.

2. Ustanovite pojmovne metafore u slede¢im primerima i odredite da li se
zasnivaju na korelacijama u iskustvu ili na uocenoj sli¢nosti, prema
Grejdijevoj (Grady 1999) klasifikaciji (korelacija/uo¢ena sli¢nost):

Ona je prava ajkula u poslu.

On je zver.

Inflacija je porasla za 2% ove godine.

Upao je u depresiju.

My boss is a real pussycat.81

Philip has a real beast of a father.

Violent crime went up by 9% last year.

Se "o a0 o

His hair went grey.

81 Ovaj primer navode Evans i Grin (Evans & Green 2006: 326).
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3.6. Pojmovne metafore prema kognitivnoj funkciji

Lejkof i Dzonson (Lakoff & Johnson 1980/2003) razlikuju strukturne,
orijentacione i ontoloske metafore (detaljno o ovome v. u Kdvecses 2010; Lakoff &
Johnson 1980/2003). Kod strukturnin metafora (eng. structural metaphors) jedan
pojam metaforicki se strukturira pomocu drugog tako Sto izvorni domen daje detaljne
podatke koji se prenose na ciljni domen putem metaforickih preslikavanja. Takva je,
na primer, metafora LJUBAV JE PUTOVANJE (V. odeljak 3.2, gde su prikazana konkretna
preslikavanja): Ova veza ne vodi nikuda. / it’s been a bumpy road. Takva je i metafora
ZIVOT JE PUTOVANIJE: Ona je dosta toga prosia u Zivotu | He’s without direction in life,
koja Zivot konceptualizuje kao etape na putovanju, kao i metafora RASPRAVA JE RAT:
Napadao je svaki moj argument / | demolished his argument, koja raspravljanje
predstavlja kao sukob sa napadima i odbranom. Metafore VREMENA, koje se
konceptualizuju kroz pojam PROSTORA, takode su strukturne, a preslikavanja su
slede¢a: VREME JE PREDMET (TIME IS AN OBJECT), PROLAZENJE VREMENA JE
KRETANJE (TIME PASSING IS MOVING), BUDUCNOST JE ISPRED POSMATRACA (FUTURE
IS IN FRONT OF THE OBSERVER), PROSLOST JE IZA POSMATRACA (PAST IS BEHIND THE
OBSERVER), VREME SE KRECE PREMA NAMA (TIME MOVES TOWARDS US): Vreme leti;
Utorak je prosao bez problema. / The time for action has arrived; In the weeks
following next Tuesday ... U jednoj drugoj metafori VREMENA krec¢u se ljudi, a ne
vreme; to je metafora VREME JE PREDEO KROZ KOJI SE KRECEMO (TIME IS A
LANDSCAPE WE MOVE THORUGH): ® Priblifavamo se letnjem raspustu; ldemo ka
lepSem vremenu. | He passed the time happily; We’re coming up on Christmas.

Pomocu ontoloskih metafora (eng. ontological metaphors) apstrakcije kao §to
SU DOGADAIJI, AKTIVNOSTI, EMOCIJE, IDEJE, STANJA i sl. dobijaju ontoloski status, tj.
vidimo ih kao osnovne entitete poput PREDMETA, MATERLJE ili SADRZATELJA. One ne
daju ni blizu tako detaljnu strukturu kao strukturne metafore, ali ipak pruzaju opipljivu
strukturu nejasnim, neopipljivim ili apstraktnim aspektima naseg iskustva. Kevece$
(Kovecses 2010: 39) uobicajena ontoloska preslikavanja prikazuje na sledeci naéin:

1ZVORNI DOMENI CILINI DOMENI

FIZICKI PREDMET — NEFIZICKI ILI APSTRAKTNI ENTITETI (npr. the mind)

82 Prikazane metafore VREMENA navode Lejkof et al. (Lakoff et al. 1991: 76-77).
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— DOGADAII (npr. going to the race), RADNJE (npr. giving
someone a call)

SUPSTANCA — AKTIVNOSTI (npr. a lot of running in the game)
SADRZATELJ — NEDEFINISANI FIZICKI PREDMETI (npr. a clearing in the
forest)

— FIZICKE I NEFIZICKE POVRSINE (npr. visual field)

— STANJA (npr. in love)

Pogledajmo nekoliko primera: AKTIVNOST JE SADRZATELJ: Negov zivot je
prazan./ Her life is crammed with activities. RADNJA JE PREDMET: Kako je uspeo da se
izvuce i ne polaze ispit danas? | Give me a call. OSECANJE JE SUPSTANCA (konkretnije
EMOCIJE SU TECNOSTI U COVEKU (EMOTIONS ARE LIQUIDS WITHIN A PERSON)):
Osecanja su mu uzburkana. / He poured out his hate on us. AKTIVNOST JE
SUPSTANCA: | couldn’t do much sprinting until the end. NOVAC JE TECNOST (MONEY IS
A LIQUID): Njemu novac curi iz ruku. / The cash flow statement measures how well a
company manages its cash position.

Ontoloske metafore su i metafore sa izvornim domenom ZIVO BICE, te tako
obuhvataju i personifikacije. Na primer: Inflacija nam je pojela platu; Doéi ée i nasih
pet minuta. / Life has cheated me; This city is still growing in size.

Kao $to je reCeno, ontoloske metafore apstrakcijama pripisuju osnovni status
predmeta, supstanci, i sl. Na primer, UM JE PREDMET (THE MIND IS AN OBJECT)
ontoloska je metafora, prema kojoj je um predmet uops$teno re¢eno, ali ne znamo
kakav predmet konkretno. Tu konkretnu predstavu daju strukturne metafore, koje se
¢esto nadograduju na ontoloske. Na primer, ako kazemo Trenutno mi mozak ne radi /
My mind isn’t working at the moment u pitanju je strukturna metafora UM JE MASINA
(THE MIND IS A MACHINE), koja daje vise detalja.

Posebno ¢emo izdvojiti metaforu PROVODNIKA (eng. CONDUIT metaphor)
(Lakoff & Johnson 1980/2003: 10-12; Reddy 1979), koja konceptualizuje
komunikaciju, a ima karakteristike i ontolo$kih i strukturnih metafora. Ova metafora
komunikaciju predstavlja tradicionalno, kao transfer ideja od govornika ka
sagovorniku, a podrazumeva sledeca preslikavanja: UM JE SADRZATELJ (THE MIND IS A
CONTAINER), IDEJE SU PREDMETI (IDEAS ARE OBJECTS), KOMUNIKACIJA JE SLANJE
IDEJA OD JEDNOG DO DRUGOG UMA—-SADRZATELJA (COMMUNICATION IS SENDING
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IDEAS) (prva dva preslikavanja su ontoloska, a poslednje strukturno): Tvoje ideje ne
dopiru do njega; Nije uspeo da prenese poruku. / See if you can put your ideas into
fewer words; The passage conveys a feeling of excitement.

Orijentacione metafore (eng. orientational metaphors) prostorno organizuju
jedan pojam u odnosu na drugi, a njihovi izvorni domeni su bivalentni pojmovi kao
§to su GORE-DOLE (UP—DOWN), UNUTRA-SPOLJA (INSIDE—OUTSIDE), NAPRED—NAZAD
(FRONT-BACK), DUBOKO-PLITKO  (DEEP-SHALLOW), CENTRALNO-PERIFERNO
(CENTRAL—PERIPHERAL), CELINA-NECELINA (WHOLE-NOT WHOLE), itd. One
strukturiraju ciljni domen jos povrsnije od ontoloskih, a imaju kognitivnu funkciju da
pojmove organizuju koherentno, tj. jednoobrazno po uofenom principu sliénih
tendencija. Tako, orijentacija na GORE, kao i pojmovi kao §to su CELINA, CENTAR,
VEZA, UNUTRA, RAVNOTEZA, CILJ i NAPRED imaju pozitivna znacenja, dok njima
suprotni pojmovi DOLE, NECELINA, PERIFERIJA, BEZ VEZE, SPOLJA, NERAVNOTEZA,
BEZ CILJA i NAZAD imaju negativna znaenja i implikacije. Takode, orijentaciona
metaforicka preslikavanja nisu proizvoljna, nego su utemeljena na strukturi ljudskog
tela i naSoj fizickoj interakciji sa svetom. Na primer, kada smo srecni, zdravi i pri
svesti, imamo energije, stojimo uspravno, gotovo da poskakujemo, ali kada smo
neraspolozeni, bolesni ili bez svesti, nemamo snage, hodamo pognuto i imamo potrebu
da sednemo ili legnemo, a u poslednjem slucaju lezimo. Otuda i metafore: SRECA JE
GORE/TUGA JE DOLE (HAPPY IS UP/SAD IS DOWN) (Raste od srece; Pao sam u bedak /
This lifted his spirits; I'm feeling low), SVESNO JE GORE/NESVESNO JE DOLE
(CONSCIOUS IS UP/UNCONSCIOUS 1S DOWN) (Pao je u komu / I'm falling asleep; Wake
up!). Nadalje, racionalnost i moralna vrlina, kao pozitivne kategorije, doZivljavaju se
kao da su gore: RACIONALNO JE GORE/NERACIONALNO JE DOLE (RATIONAL IS
UP/IRRATIONAL IS DOWN) (visoko intelektualna rasprava; Necu da se spustam na taj
nivo / He couldn’t rise above his emotions; The discussion fell to an emotional level),
MORALNO JE GORE/NEMORALNO JE DOLE (MORAL IS UP/IMMORAL IS DOWN) (Ona je
osoba visokog morala; Stvarno si pao nisko / He is high-minded; That was a low
trick). S druge strane, ono §to je u centru primetimo Prvo i smatramo vaznim, dok je
ono sa strane manje bitno (VAZNO JE CENTRALNO/IMPORTANCE IS CENTRALITY): To su
ljudi sa margine drustva. | She is the centre of his life. Celina se smatra pozitivnim, a
ono $to je rasparcano negativnim, $to se vidi u primeru koji navodi Keveces (Kovecses
2010: 40): He is half the man he used to be, a sli¢no je i u srpskom jeziku: Prepolovio
se.
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3.7. Pojmovne metafore prema stepenu opStosti

Metafore se dele i prema stepenu opstosti, i to na metafore specificnog nivoa i
generi¢kog nivoa (Lakoff & Turner 1989). Kod metafora specificnog nivoa (eng.
specific-level metaphors) pojmovi su nizi na skali opstosti i bolje definisani jer imaju
ve¢i broj svojstava ili detalja. Razmotrimo neke do sada spomenute pojmovne
metafore, kao S§to su LIJUBAV JE PUTOVANJE, ZIVOT JE KOCKARSKA IGRA,
KOMUNIKACIJA JE SLANJE IDEJA i VAZNO JE VELIKO. To su metafore specificnog
nivoa, jer su pojmovi LIUBAVI, PUTOVANIJA, ZIVOTA, KOCKANJA, KOMUNIKACIJE,
SLANJA IDEJA, VAZNOSTI i VELICINE specifiéniji. Kod metafora generickog nivoa
(eng. generic-level metaphors) pojmovi su veoma opsti ili predstavljaju shematske
strukture i pripadaju generickom nivou, a takve su, prema Prema Kevecéesu (Kovecses
2006: 130) tipiéno ontoloSke, orijentacione i slikovne metafore. Tipi¢ne metafore
generickog nivoa su slede¢e: DOGAPAJI SU RADNJE (EVENTS ARE ACTIONS),
GENERICKO JE SPECIFICNO (GENERIC IS SPECIFIC) i, na primer, STVARI SU LJUDI
(THINGS ARE PEOPLE), kao odraz metaforickog sistema Veliki lanac postojanja (eng.
the Great Chain of Being) (Lakoff & Turner 1989: 160-213). Metafore specifi¢nog
nivoa mogu se posmatrati kao konkretni slucajevi metafora generickog nivoa. Na
primer, LJUBAV JE PUTOVANJE, ZIVOT JE KOCKARSKA IGRA i KOMUNIKACIA JE
SLANJE IDEJA konkretni su podtipovi metafore DOGADAIJI SU RADNJE. Posebno ¢emo
skrenuti paznju na spomenuti Veliki lanac postojanja, koji predstavlja i kulturni
model. To je metafori¢ki sistem zasnovan na narodnoj teoriji o tome kako stvari
funkcioni$u, prema kome se hijerarhijski nize stvari i pojmovi razumeju putem
hijerarhijski visih stvari i pojmova, i obrnuto. Pomenuta hijerarhija stvari i pojmova
odnosi se na ljude, zivotinje, biljke, slozene predmete i prirodne fizicke pojave, prema
redosledu navodenja (Kdvecses 2010: 152-155). Ovaj metaforic¢ki sistem, na primer,
objaSnjava da se ljudi predstavljaju kao Zivotinje i kao stvari, s jedne strane, i jo$
uopstenije, da se Ziva bi¢a predstavljaju kao stvari, dok se s druge strane, sloZeni
predmeti mogu predstavljati kao ljudi, §to se svodi na personifikaciju. Naves¢emo
nekoliko ilustrativnih primera (Kovecses 2010: 150-155): iz genericke metafore LJUDI
SU ZIVOTINJE (PEOPLE ARE ANIMALS) mogu se izvesti konkretnija metaforicka
preslikavanja, kao S§to je NEPRIMERENO PONASANJE COVEKA JE ZIVOTINJSKO
PONASANIJE (OBJECTIONABLE HUMAN BEHAVIOR IS ANIMAL BEHAVIOUR): On je svinja
prema zenama. | He is a complete pig to the women in his life. Ljudi se mogu
predstavljati kao biljke, kao u metafori LJUDSKI ODNOSI SU BILJKE (RELATIONSHIPS
ARE PLANTS): Treba negovati lepe meduljudske odnose. | ... cultivating business
relationships that can lead to major accounts. Nadalje, Covek se moze predstavljati i
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kao neziva stvar, a generi¢ka metafora LIUDSKE OSOBINE SU OSOBINE NEZIVIH STVARI
(HUMAN PROPERTIES ARE THE PROPERTIES OF INANIMATE THINGS) obuhvata, na
primer, sledeée specifine metafore: SRECA JE SVETLOST (HAPPY IS LIGHT): Ceka ih
svetla buducnost. | Everyone says what a happy, sunny girl she was. NEPRIJATELJISKI
NASTROJEN JE HLADAN (UNFRIENDLY IS ICY): Ona ima leden pogled. / Vincent met his
father’s icy stare evenly. UM JE MASINA (THE MIND IS A MACHINE): Zardao Sam; ne
mogu da se setim mnogih imena. / The coffee was perfect and by the time | was
halfway through my first cup my brain was ticking over much more briskly. Takode,

nezivo se genericki moze predstavljati kao ¢ovek, $to je personifikacija, a specifi¢na
realizacija je, na primer: DRUSTVO JE OSOBA (SOCIETY IS A PERSON): Ovo je bolesno
drustvo. | Politicians are being blamed for the ills of society.®

Metafore generi¢kog nivoa imaju specifiénu funkciju (Kévecses 2010: 45). Na
primer, metafora DOGAPAJI SU RADNJE U oshovi je mnogih personifikacija —
RACUNANIJE JE RAZMISLIANJE (CALCULATION IS THINKING): My computer is_thinking
about the problem. Zatim, metafora GENERICKO JE SPECIFICNO od klju¢nog je znacaja
pri interpretaciji znacenja poslovica i drugih kliSeiziranih izraza jer upuéuje na to da
poslovicu, sa specifi¢nim znacenjem, interpretiramo genericki, tj. da je primenimo na
niz sluéajeva sa istom generickom strukturom. Na primer, u idiomima Ne sudi o knjizi
po koricama / You can’t judge a book by its cover sa znatenjem ‘Nista nije onako
kako izgleda; prvi utisak moze biti pogresan’, knjiga je neka osoba, stvar ili dogadaj,
korica je spoljasnji izgled, tj. utisak koji neka osoba, stvar ili dogadaj ostavlja, a glagol
suditi je razumevanje sustine ili razotkrivanje. Prodanovi¢ Stanki¢ (2008: 35)
pokazuje kako se metafora GENERICKO JE SPECIFICNO realizuje u poslovicama sa
nazivima zivotinja u engleskom i srpskom jeziku. Tako, idiom Ne lipsi magarce do
zelene trave odnosi se na ,,bilo koju situaciju u kojoj pojedinac teSkom mukom i skoro
bez nade pokusava da postigne nesto”.

3.8. Pojmovne metafore prema stepenu konvencionalnosti

Metafore se dele i prema stepenu konvencionalnosti, tj. ustaljenosti (Lakoff &
Johnson 1980/2003; Lakoff & Turner 1989). Konvencionalne metafore (eng.
conventional metaphors) su ustaljene i uobi¢ajene jer to su one metafore prema

8 Primeri za navedene pojmovne metafore na engleskom jeziku u ovom pasusu navedeni su
prema Kevecesu (Kovecses 2010).
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kojima se organizuje iskustvo, prema kojima se misli i ponasa, tj. Zivi. Primera radi,
konvencionalne su slede¢e metafore: LIUBAV JE PUTOVANJE (Treba da se razidemo /
It’s been a bumpy road), LIUBAV JE FIZICKA SILA (LOVE IS A PHYSICAL FORCE) (Medu
njima su se osetile varnice / He was drawn to her), LIUBAV JE BOLESNIK (LOVE IS A
PATIENT) (To je bolesna veza / They have a strong, healthy marriage), LIJUBAV JE
LUDILO (LOVE IS MADNESS) (Lud je za njom / She drives me out of my mind), LIJUBAV
JE MAGIJA (LOVE IS MAGIC) (Bio je kao ocaran njom / The magic is gone), LIUBAV JE
RAT (LOVE 1S WAR) (Na kraju ju je osvojio / He overpowered her). Metafore LIUBAVI,
koje su navedene prema Lejkofu i Dzonsonu (Lakoff & Johnson 1980/2003: 49),
konvencionalne su jer predstavljaju uobiCajene naline izrazavanja i miSljenja o
ljubavi. Ovde je vazno podsetiti na razliku izmedu pojmovnih i jezickih metafora.
Pojmovne metafore su na nivou uma i misljenja, dok su jezicke metafore metaforicki
jezicki izrazi preko kojih se pojmovne metafore ispoljavaju ili, iz druge perspektive,
koji signaliziraju pojmovne metafore. Konvencionalne pojmovne metafore tipa ZIvoT
JE PUTOVANJE, mogu biti izrazene konvencionalnim jezi¢kim sredstvima (npr. He had

a head start in life), ali i nekonvencionalnim jezickim sredstvima (npr. Stop the world.
I want to get off) (K6vecses 2010: 35).

S druge strane, nekonvencionalne ili nove metafore (eng. unconventional/
novel metaphors) ne predstavljaju ustaljen, uobi¢ajen nac¢in misljenja, ve¢ nam daju
nov, neuobicajen uvid u pojmove i pojave. Upravo zato su nove i kreativne. Lejkof i
Dzonson (Lakoff & Johnson 1980/2003: 139-143) navode novu metaforu LIUBAV JE
ZAJEDNICKO STVARANIJE UMETNICKOG DELA (LOVE IS A COLLABORATIVE WORK OF
ART), pri ¢emu se u prvi plan stavlja aktivan pristup i rad na ljubavnoj vezi, §to je
drugacije od konvencionalnog pristupa LIJUBAVI, Kkoji ne podrazumeva aktivnu
kontrolu nad osecanjima i vezom, ve¢ viSe pasivan pristup, pri cemu se deSava da i
sdmo intenzivno oseCanje savladava partnere, kao S§to je to slucaj sa
konceptualizacijom kroz izvorne domene FIZICKA SILA i LUDILO. Novo sagledavanje
LJUBAVI podrazumeva da je LJUBAV ne$to u §ta treba ulagati i oko ¢ega se treba
dogovarati; ona podrazumeva dogovor, zajednicke ciljeve, strpljenje i kompromis.

Razmatraju¢i metaforicku konvencionalnost Lejkof (Lakoff 1993) i Lejkof i
Dzonson (Lakoff & Johnson 1980/2003: 52-53) konstatuju postojanje prosirenih
konvencionalnih metafora (eng. novel extensions of conventional metaphors), gde se u
metaforicka preslikavanja uvode novi, kreativni elementi koji nisu deo tipicnih
preslikavanja u postojecoj konvencionalnoj metafori. Na primer, stihovi We’re driving
in the fast lane on the freeway of love proSiruju metaforu LJUBAV JE PUTOVANJE
(Lakoff 1993:210). Kreativni elementi freeway i fast lane ne upotrebljavaju se kada se
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o0 ljubavi govori i misli konvencionalno, ali zahvaljujuéi postojecoj konvencionalnoj
metafori LJUBAVI vrlo lako zaklju¢ujemo da se ovi stihovi odnose na ‘uzbudljivu
ljubav ili romanti¢nu vezu’, jer voZnja u brzoj traci na auto-putu podrazumeva brzinu,
ushi¢enost, uzbudenje, ali i potencijalnu opasnost, §to se prenosi na ljubavnu vezu
zbog konvencionalne ontoloske korespondencije izmedu putovanja i dogadaja u vezi,
kao i prepreka na putu i teskoca. S druge strane, postoje i potpuno nove metafore tipa
ve¢ spomenute LIUBAV JE ZAJEDNICKO STVARANJE UMETNICKOG DELA. Kao trecu
kategoriju novih metafora, Lejkof i Tarner (Lakoff i Turner 1989: 90-91) navode
slikovne metafore (eng. image metaphors). To su nekonvencionalne metafore kod
kojih dolazi do preslikavanja konkretnih, slozenih mentalnih slika: my wife . . . whose
waist is an hourglass. Pri tome, Lejkof i Tarner (Lakoff & Turner 1989: 91) isti¢u da
nekonvencionalne slikovne metafore treba razlikovati od konvencionalnih slikovno-
shematskih metafora (eng. image-schematic), koje ne sadrZze bogate slikovne detalje,
ali proisti¢u iz Covekovog telesnog i kulturoloskog iskustva. Na primer, slikovno-
shematske metafore SVESNO JE GORE i NESVESNO JE DOLE zasnivaju se na ¢injenici da
ljudi spavaju lezeci, a uspravni su kada su budni, §to se vidi kroz glagole wake up
‘probuditi se’, a u srpskom ustati, i fall asleep ‘zaspati’, a u srpskom sa sli¢nim
znacenjem pasti u krevet (Lakoff & Johnson 1980/2003: 15). Detaljnije o nad¢inima na
koje se konvencionalne metafore mogu koristiti u kreativne svrhe pisu Lejkof i Tarner
(Lakoff & Turner 1989), koji pokazuju da kreativne metafore zavise od
konvencionalnog metaforiCkog sistema, a postaju nekonvencionalne proSirivanjem
(eng. extending), razradom (eng. elaboration), kori§¢enjem konvencionalnih metafora
generi¢kog nivoa i stvaranjem (trenutnih) slikovnih metafora (eng. (one-shot) image
metaphors).

Pitanja i zadaci

1. Odredite pojmovne metafore u osnovi sledecih jezickih izraza, kao i njihov tip
prema kognitivnoj funkciji (strukturne, ontoloske, orijentacione metafore).

Na $ta ciljas tim argumentom?

Odvoj malo vremena za druzenje.

Zamrzli su plate na dve godine.

Oni su u nevolji.

Ti nisi centar sveta.

Osecam se kao da sam na sedmom nebu.

Ne vidim njegove skrivene namere.

His criticisms were right on target.

Se ~o o0 o
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i. You’re running out of time.

j. My money is all dried up.

K. I’m slowly getting into shape.
|.  That boosted my spirits.

m. What is central here?

Nn. He’a a big fish.

0. [can’t see why he’s so upset.

2. Ustanovite metafore specificnog nivoa u slede¢im primerima i odredite

metafore generickog nivoa sa kojima su povezane (metafore generi¢kog nivoa
Su: DOGADAJI SU RADNJE, GENERICKO JE SPECIFICNO, metafore Velikog lanca
postojanja):

Otvorili su novi ogranak kompanije u Beogradu.

Nakon Soka mozak je prestao da mi radi.

Vidi kakav je nered ostavio. On je krme.

Ko drugome jamu kopa, sam u nju upada.

My depression went away.

We are staggering in our new project.

He was an animal at that rave concert.

S@ "o o0 o

Don’t cast pearls before swine.

Odredite znaCenja slede¢ih poslovica i objasnite na koji nacin metafora
GENERICKO JE SPECIFICNO objasnjava njihova znacenja. Odredite njihove
prevodne ekvivalente u srpskom jeziku.

a. Aleopard can’t/doesn’t change its spots.

b. A bird in hand is worth two in the bush.

c. Anidle brain is the devil’s workshop.

Ustanovite nekonvencionalne pojmovne metafore i/ili nekonvencionalne
metafori¢ke jeziCke izraze u slede¢im primerima. Da li su to potpuno nove,
kreativne metafore ili su prosirene konvencionalne metafore?
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a. U reklami za Restylane,® kozmetic¢ki preparat za ublazavanje bora, oZiljaka
1 uopSte podmladivanje koze U naslovu piSe: Every face tells a story. Edit
yours. Na slici je lice coveka u ranim Cetrdesetim godinama sa nekoliko bora i
oziljaka, u koje je sitnim slovima upisan neki problemati¢an dogadaj iz Zivota
koji je doprineo njihovom stvaranju.

b. U reklami za antivirusni program Panda security®® naslov glasi Da li vas
kompjuter radi kao zombi? (Imate li problem s hakerskim napadima i novim
virusima?) Na slici su predstavljeni laptopovi medusobno povezani Zicama, a
na njihovim ekranima su likovi zombija (unezverene oci razliCite veliCine,
koje gledaju razroko). Neko ¢udno stvorenje, €rno, sa crvenim o¢ima, sve ih
drzi na lancima i upravlja njima.

C. What a rainy ending given to a perfect day...
It rains when you're here and it rains when you're gone...86
d. Odavno ja sam na brodu budala otplovila...

Cekam u redu za mrvu ljubavi ponizno...”
3.9. Nastanak i razvoj pojmovne metafore

Kada se razmatraju pojmovne metafore, najée$¢e se govori o njihovoj
strukturi, tj. o konkretnim preslikavanjma, a ne o tome kako one nastaju. Ako Zelimo
da prodremo u sustinu metafore kao kognitivnog mehanizma, treba analizirati nove

8 https://d3nugriibgh3vw.cloudfront.net/images/restylane2.jpg. Kao 3to je ve¢ spomenuto u
odeljku 2.3, ovu reklamu analizira Filipovi¢ Kovacevi¢ (2013a: 148-151) iz ugla teorije
pojmovnog objedinjavanja.

% 1zvor reklame: PC Press, br. 169, sept. 2010. Ovu reklamu analizira Filipovi¢ Kovadevi¢
(2013a: 209-211) iz ugla teorije pojmovnog objedinjavanja.

8 Ove stihove Tejlor Svift (Taylor Swift) navodi i analizira studentkinja Milica Luki¢, u
seminarskom radu pod naslovom: Pojmovna metafora ljubavi u tekstovima pop pesama u
engleskom i srpskom jeziku (2020) u okviru kursa Englesko-srpska kognitivna semantika na
doktorskim studijama na Filozofskom fakultetu u Novom Sadu.

8 Ovu su stihovi Aleksandre Radovi¢, koje navodi i analizira studentkinja Milica Lukié, u
seminarskom radu pod naslovom: Pojmovna metafora ljubavi u tekstovima pop pesama u
engleskom i srpskom jeziku (2020) u okviru kursa Englesko-srpska kognitivna semantika na
doktorskim studijama na Filozofskom faklultetu u Novom Sadu.
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metaforicke izraze (Croft & Cruse 2004: 204), koji nisu jo$ potpuno utvrdeni i
ustaljeni (eng. entrenched), te pokazuju novu dinamiku i trendove u jeziku i misljenju.
Ovakvi izrazi zastupljeni su u svakodnevnom razgovornom jeziku narocito kada
zelimo da postignemo poseban efekat — da budemo duhoviti, ironi¢ni, i sl. Na primer,
u srpskom jeziku wi-fi burek je neformalan naziv za burek u pekari, koji je uvijen, a
kada se isece trougaoni komad izgleda kao simbol za wi-fi. Tokom pandemije virusa
korona u srpskom jeziku imenica zakljucavanje (im.), izvedena od glagola zakljucati
sa osnovnim znacenjem ‘zatvoriti kljuem vrata, prostoriju ili onoga ko je uSao
unutra’,® a u engleskom jeziku imenica lockdown (im.) sa osnovnim znagenjem
‘period kada zatvorenicima nije dozvoljeno da izadu iz éelija’,® pocele su da se
upotrebljavaju u novom, metaforickom znacenju ‘period kada je velikom broju ljudi
naredeno da gotovo stalno budu zatvoreni kod kuée’® (npr. Korona virus i karantin:
Zasto je zakljucavanje uticalo na vase pamcenje?®* | Britain is now in lockdown, and
all non-essential businesses must close).” Naves¢emo jo§ jedan primer na engleskom
jeziku: He’s a Sherlock Holmes u znaenju ‘Postavlja previSe pitanja; SuviSe je
znatizeljan’. Ovakvi novi metaforicki izrazi pogodniji su za analizu metafore kao
kognitivnog mehanizma jer su u svakodnevnoj upotrebi, te su koncipirani tako da
budu lako razumljivi, dok su metaforicki izrazi u knjizevnosti ¢esto sloZeni i nabijeni
razli¢itim nivoima znacenja.

Kroft i Kruz (Croft & Cruse 2004: 204) isti¢u da i nove, nekonvencionalne i
konvencionalne metafore mogu imati domene sa bogatom strukturom zasnovanom na
enciklopedijskom znanju, pogotovo u trenutku nastajanja, te isti¢u da je najvaznija
razlika izmedu konvencionalnih i novih metafora, zapravo, stepen konvencionalnosti.
Medutim, i to se vremenom menja, §to ¢e biti prikazano u nastavku.

88 Znacenje glagola zakljucati navedeno je prema RSJ.

% Osnovno znalenje re¢i lockdown navedeno je prema: https://www.ldoceonline.com/
dictionary/lockdown.

% Metaforigko znagenje reti lockdown navedeno je prema: https://www.macmillandictionary.
com/dictionary/british/lockdown. Ovo metafori¢ko zna¢enje nije navedeno u re¢niku Longman
Dictionary of Contemporary English (https://www.ldoceonline.com/).

% Primer sa redi zakljucavanje naveden je prema: https://www.bbc.com/serbian/lat/svet-
55059355.

% Primer sa re¢i lockdown naveden je prema: https://www.macmillandictionary.com/
dictionary/british/lockdown.
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Kroft i Kruz (Croft & Cruse 2004: 204-206) navode nekoliko faza u razvoju
trajne metafore (eng. durable metaphor). Prvo, kada se metaforicki izraz smisli, skuje i
prvi put upotrebi, koristimo urodene strategije za metaforicku interpretaciju, a tu
glavnu ulogu igra metafora kao kognitivni mehanizam. Nakon §to se metafora prihvati
u jezickoj zajednici, $to podrazumeva i ponavljanje, njen status pocinje da se menja u
tri pogleda: (a) njeno znacenje postaje odredenije, (b) uskladistena je u mentalnom
leksikonu kao i re¢i sa doslovnim znacenjem, tj. predstavlja leksicku jedinicu i (C)
otpolinje semanticki pomak (eng. semantic drift), §to moze zamagliti njeno
metaforicko poreklo. Drugim re¢ima, na pocetku, kada je metaforicki izraz tek
skovan, ¢ak i ako je u mentalnom leksikonu, ljudi su svesni njegove metaforicke
prirode, ali kako se sve viSe i duZe upotrebljava, osecaj da je izraz metafori¢ki prvo
bledi, a zatim i nestaje. Tada izraz postaje kao i svaka druga re¢ doslovnog zna¢enja, U
nekom trenutku ¢ak postaje osnova za dalje metaforicke ekstenzije, a etimolozi i
istoricari jezika traze poreklo znaenja. U slede¢im primerima re¢i branch (im.) i
prune (gl.) odrazavaju metaforu DRUSTVENE ORGANIZACIJE SU BILIKE (SOCIAL
ORGANIZATIONS ARE PLANTS): The company is pruning staff in order to reduce costs.
| They’re planning to open a branch office in St. Louis next year. Ovi metaforicki izrazi
prihvaéeni su i ukorenjeni u jeziku, ali su u razli¢itim fazama.*® Re¢ prune znatno je
novija u ovom metaforiCkom prenosu, jer je i dalje je blisko povezana prvenstveno sa
domenom BASTOVANSTVA, te je moguce proniknuti u metaforu u njenoj osnovi; u

pitanju je jo$S uvek mlada metafora. Medutim, metaforicko znaCenje reCi branch
veoma je ustaljeno u jeziku i nalazi se u odmakloj fazi asimilacije, tj. evociranje
domena BASTOVANSTVA veoma je slabo. Kako Kroft i Kruz (Croft & Cruse 2004:
205-206) objasnjavaju, kada tipi¢an govornik ¢uje izraz branch office, najverovatnije
nec¢e aktivirati domen BILJKI, ali ako se ukaze na asocijaciju, prepoznace je. Reé
branch sada ima status obi¢ne doslovne reci za ‘lokalni deo firme’ i potpuno je razvila
svoje sintagmatske i paradigmatske odnose, koji nemaju veze sa izvornim domenom
BILJKE. Na primer, branch office kontrastira sa head office, a ne sa, recimo, trunk
office; kada se otvara ogranak firme, ustaljene kolokacije su open a branch office i
close it down, a ne grow a branch office i cut it off; postoji zanimanje a branch
manager.

% Kroft i Kruz (Croft & Cruse 2006: 205) razmatraju re¢i prune (gl.), reap (gl.), branch (im.) i
flourish (gl.). U srpskom jeziku postoji ista pojmovna metafora, koju signaliziraju sli¢ni
metaforicki jezi¢ki izrazi: ogranak firme, skresati budzet/plate/broj radnih mesta.
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Dakle, konvencionalne metafore pokazuju kako uobicajeno mislimo i
izrazavamo se, dok nekonvencionalne ili nove metafore pokazuju kako metafore
nastaju, tj. koji je mehanizam njihovog uspostavljanja. Oba mehanizma veoma su
vazna za potpuno sagledavanje i razumevanje kako jezicke strukture tako i nacina
misljenja.

3.10. Prepoznavanje i razumevanje pojmovne metafore

U vezi sa prakti¢nim pristupom pojmovnoj metafori namecu se Cetiri vazna
pitanja, na koja ¢emo ovde pokusati da odgovorimo: (1) Kako prepoznajemo
metaforu?, (2) Sta zna¢i da znamo metaforu?, (3) Kako razumemo metaforu?, (4) Koje
su implikacije metafora (eng. entailments), tj. kako dalje Kkoristimo nasu
konvencionalnu metafori¢ku konceptualizaciju?

(1) Kako prepoznajemo metaforu? Budu¢i da se u kognitivnoj lingvistici
metafora posmatra kao kognitivni fenomen, prepoznajemo je na osnovu odredenih
specifi¢nih jezickih izraza koji funkcioniSu kao njeni signali ili indikatori. Konkretno,
kada uo¢imo jezicki izraz ¢ije doslovno znaéenje ne odgovara datom kontekstu, a pri
tome smatramo da je govornik kooperativan (o principu kooperativnosti v. u odeljku
1.5.), pretpostavljamo da je jezicki izraz upotrebljen s odredenim razlogom, tj. da bi
proizveo odredeni komunikativni efekat. U nastavku ¢e biti prikazani neki od vaznih i
interesantnih tipova jezic¢kih fenomena u ¢ijoj su osnovi pojmovne metafore:

(a) Nedoslovno upotrebljene reci u svakodnevnom, razgovornom jeziku. U
pitanju je nesklad izmedu pojmova dovedenih u vezu. Na primer, kada kazemo Vreme
je proletelo, glagol proleteti signalizira pojmovnu metaforu VREME JE PREDMET KOJI
SE KRECE. Kada kazemo | swallowed his whole story, glagol swallow signalizira
pojmovnu metaforu IDEJE SU HRANA.

Ova dva iskaza ilustruju konvencionalnu upotrebu ili konvencionalnu
polisemiju, gde se iz osnovnog, primarnog znaenja re¢i izvodi sekundarno,
pomereno, preneseno ili figurativno znaenje putem metafore kao kognitivnog
mehanizma (Dragic¢evi¢ 2007: 131-133). Prenesena znacenja glagola proleteti ‘brzo se
odvijati 1 pro¢i’ i glagola swallow ‘poverovati u neistinitu pricu, objasnjenje, i sl.’
zabelezena SU u recnicima. S druge strane, primeri koji slede predstavljaju
nekonvencionalnu upotrebu i zahtevaju onlajn zakljucivanje. Kada majka za svoje
petogodis$nje dete kaze On je moja beba, to znaci da je ‘dete suviSe nezno, mazno ili
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mozda nesamostalno’. Iskaz Her wedding ring is a ‘sorry we’re closed’ sign®* zna¢i da
je ‘zena udata te vise nije slobodna za udvaranje’.

(b) Idiomi ili poslovice. Na primer, idiom otvorenih ociju i njegov ekvivalent
u engleskom with one’s eyes open znace ‘svestan mogucih posledica’, a u njihovoj
osnovi je metafora RAZUMEVANIE JE VIDENJE. ldiom Jlook through rose-coloured
(tinted) glasses i njegov srpski ekvivalent gledati kroz ruzicaste naocare imaju
znaenje ‘predstavljati sebi neSto boljim nego $to jeste’, a U njihovoj osnovi je
metafora NEREALISTICNO DOBRO JE RUZICASTO (SOMETHING UNREALISTICALLY
GOOD IS PINK).%

(c) SloZenice. Pojmovna metafora Cesto je zastupljena u sloZenicama, Cime se
zalazi u domen morfosintakse. Bence§ (Benczes 2006) posvecuje celu studiju
slozenicama koje motivisu metafore i/ili metonimije, a posebno se bavi novim,
kreativnim slu¢ajevima. Na primer, a bar-code hairstyle (Benczes 2006: 110-111)
oznaCava ‘frizuru u kojoj je jako retka kosa ocelavljenog muskarca zaceSljana na
jednu stranu tako da li¢i na crtice na bar-kodu’ (Slika 8).

@68 |—

S

Slika 8: a bar-code hairstyle (Benczes 2006: 110)

Monster country u znacenju ‘velika zemlja sa mnogo stanovnika, posebno ona
koja ima ogromnu ekonomsku, kulturnu i politicku mo¢’ (Benczes 2006: 117-118)
predstavlja personifikaciju i zasnovana je na metafori NEZIVO JE ZIVO (INANIMATE IS
ANIMATE), tj. konkretno ZEMLIJA JE CUDOVISTE, a budu¢i da Lejkof i Dzonson (Lakoff
& Johnson 1980/2003) tvrde da se u personifikacijama izdvaja jedan aspekt ljudske

% Ovaj primer navode Lai et al. (Lai et al. 2009: 146).
% Ovu metaforu konstatuje Filipovié Kovacevié (2014b: 128).
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prirode, Bences (Benczes) kaze da je ovde izdvojen negativan aspekt, kao i element
nemogucnosti kontrolisanja. Pojmovna metafora je prisutna i kod sloZenica na
srpskom jeziku; na primer, u osnovi re¢i praznoglav u znacenju ‘neko ko nema mnogo
znanja i ne razmislja mnogo’ je metafora GLAVA JE SADRZATELJ, te ako je glava
prazna, U njoj nema mozga, pa Se ne moze ni razmisljati. Ovde je prisutna i
metonimija SREDSTVO ZA RADNJU, tj. UM ZA RAZMISLJIANJE. Naves¢emo jo§ primer
mutivoda, koji znaci ‘spletkar, smutljivac, intrigant’, a u njegovoj osnovi je metafora
OBMANJIVATI JE DELOVATI U MUTNOJ MATERIJI (Filipovi¢ Kovadevi¢ 2018: 154).

(d) Odredene gramaticke strukture. Raden et al. (Radden et al. 2007b: 12)
kazu da je metafora prvenstveno leksi¢ki fenomen, te je manje zastupljena u gramatici.
Ipak, ukazacemo na utemeljenost odredenih gramatickih struktura u pojmovnoj
metafori. Keveces (KOvecses 2010: 260) pokazuje da gramaticke strukture mogu biti
polisemne. Na primer, osnovha semantika strukture koja se sastoji iz glagola, agensa
(subjekta), cilja (indirektnog objekta) i teme (direktnog objekta) je X uzrokuje Y da
dobije Z (npr. Bill gave me an apple). Medutim, ova struktura ima i prosireno znacenje
utemeljeno u metafori UZROK JE FIZICKI TRANSFER (CAUSATION IS PHYSICAL
TRANSFER) (npr. Bill gave me a_headache). Ovaj mehanizam prisutan je i u srpskom
jeziku; na primer Dobio sam loptu, ali i Dobio sam glavobolju. Sli¢ni su i sledeéi
primeri: Preneo mi je orman, ali i Preneo mi je virus/nervozu.

Interesantno je zapaziti da pojmovna metafora, kroz gramaticku strukturu,
moze biti u osnovi odredenih pragmatickih fenomena. Na primer, sufiks -ed, pored
gramaticke funkcije za izrazavanje proSlog vremena ima i funkciju pragmati¢kog
ublazavanja (eng. pragmatic softener), §to je uocio Tejlor (Taylor 2003: 176-185). Na
primer, ima razlike u iskazima Excuse me, | want to ask you something i Excuse me, |
wanted to ask you something ili Can you help me? i Could you help me? Varijante
iskaza u kojima su upotrebljeni prosli oblici glagola, wanted i could, ukazuju na veéi
Stepen uctivosti, nenametljivosti i obzira prema sagovorniku, §to se zasniva na
metafori UCESTVOVANJE JE BLIZINA (INVOLVEMENT IS CLOSENESS), a
NEUCESTVOVANIE JE DISTANCA (LACK OF INVOLVEMENT IS DISTANCE), jer proslost
podrazumeva vremensku distancu (ove pojmovne metafore za opisani fenomen navodi
Keveces (Kovecses 2010: 260)). Isto vazi i u srpskom jeziku, jer kada Zzelimo da
budemo posebno uctivi radije kazemo Htela sam da Vas pitam/zamolim ... nego Hocu
da vas pitam/zamolim ...

(e) Duhovito prenete poruke, tj. poruke sa humoristi¢nim efektom. Humor se
uvek zasniva na nepodudarnosti (eng. incongruity) (Attardo 1994, 2001; Raskin 1985;
Suls 1972, 1977), $to je takode u osnovi pojmovne metafore. Ovo ilustruje duhovit
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primer koji opisuje metaforicki ispoljen humor, gde se spajaju domen METAFORICKOG
IZRAZAVANIJA |1 LIUTIH PAPRIKA, kao zacina, §to je nekonvencionalna metafora: Fun
metaphors are the chili peppers in writing. They add flavour, spiceness and colour.%
privlacnijim’. Prodanovi¢ Stanki¢ (2016) izucava brojne primere verbalnog humora
zasnovanog ha pojmovnim metaforama u engleskom i srpskom jeziku.

(f) Prikrivene poruke. U registru reklamiranja, na primer, implicitno se
izrazavaju pozitivne karakteristike ili ucinak proizvoda kako bi se efektom
iznenadenja privukla paznja ili kako bi tvorci reklama izbegli otvorenu odgovornost za
svoje tvrdnje. U reklamama, slika je takode cesto indikator metafore. Na primer,
naslov reklame za banku Erste glasi Kes kredit za poneti, poput kafe koju samo brzo
plati$, uzmes i odes, a na slici je plasticna ¢aSa s kafom za poneti uvijena u povez za
novcanice na kome pise: u dinarima, 24h, 0% depozit, 0% ucesce, bez Ziranata, grejs
period.”” U osnovi ove reklame je nekonvencionalna metafora KES KREDIT JE KAFA ZA
PONETI. U reklami za banku Barclays, naslov glasi Catching the next wave. Wealth.
What’s it to you?, a na slici je surfer s daskom koji izlazi iz vode. Ovde se uvecanje
novca dovodi u vezu sa hvatanjem sledeceg talasa, $to je u vezi sa metaforom
NOVAC/KES JE TECNOST (MONEY IS A LIQUID).*

(9) Pojmovna metafora ima ulogu i u procesu zakljulivanja, tj. sluzi kao
putanja za konstruisanje znacenja, prema re¢ima Radena et al. (Radden et al. 2007b:
11). Isti autori navode primer His theory is covered with gargoyles, u ¢ijoj osnovi je
metafora TEORIJA JE ZGRADA, u koju je ubacen element gargoyles u cilju prenoSenja
novog, kreativnog znafenja. Ovaj element inaCe nije zastupljen u konvencionanim
preslikavanjima, a ovde je iskoris¢en tako da se stvara implikacija: ‘Njegova teorija
proki$njava, tj. ima nedostataka’. Sli¢no tome u srpskom jeziku se kaze Njegova
teorija ne drzi vodu. Gibs (Gibbs 2007a: 28) takode navodi primer jedne ad hoc
konceptualizacije: Robert is a bulldozer, u ¢ijoj osnovi je metafora COVEK JE MASINA.
Uopsteno govoreci, ad hoc izraz lakse se razume ukoliko re¢ u njemu tipi¢no
signalizira pojmovnu metaforu. Medutim, izvodenje nameravanog znacenja zavisi od

% QOvaj primer preuzet je sa: https://www.enchantingmarketing.com/fun-metaphors.

% Izvor reklame: Blic Zena, br. 204, 13-19.10.2008. Navedeni primer reklame analizira
Filipovi¢ Kovacevi¢ (2013a: 266).

% https://storage.googleapis.com/adforum-media/34449286/0GIM_04028_34449286A.JPG
Navedeni primer reklame analizira Filipovi¢ Kovacevi¢ (2014a: 133).

99



I. TEORISKI OKVIR: GLAVNE POJAVE, POJMOVI | TERMINI

elemenata koji se povezuju, §to odreduje kontekst. Ukoliko je pre ovog iskaza bilo reci
o0 ljudima moénog uma, aktivirac¢e se pojmovna metafora UM JE MASINA (THE MIND IS
A MACHINE) (Gibbs 2007a: 28), te ¢e se iskaz razumeti kao ‘Robert ima mocan um
(kao sto je i buldozer moc¢an)’. Medutim, ukoliko je kontekst drugaciji, te se govori o
negativnim osobinama ljudi, ovaj iskaz se moze razumeti kao ‘Robert je veoma
destruktivna osoba, tj. ima ogromnu destruktivnu mo¢ kao buldozer’.

(2) Sta znaci da znamo metaforu? Ako znamo pojmovnu metaforu, znamo
sistematska preslikavanja iz izvornog u ciljni domen, $to se obicno odvija na
nesvesnom nivou. Drugim re¢ima, jezicki izrazi koje upotrebljavamo odrazavaju samo
one elemente i odnose koji se sistematski preslikavaju iz izvornog u ciljni domen. Na
primer, u metafori IDEJE SU HRANA izrazi Ne mogu da svarim ovu informaciju / /
struggled to digest the news odrazavaju preslikavanje RAZUMEVANJE JE VARENJE
(UNDERSTANDING IS DIGESTING), dok izrazi tipa sirova informacija i half-baked idea
odrazavaju najosnovnije metaforicko preslikavanje IDEJE SU HRANA. Vazno je
naglasiti da se u nekim sluc¢ajevima u preslikavanjima koriste i netipicni elementi iz
izvornog domena, i tada govorimo o novim, nekonvencionalnim, kreativnim
metaforama. Na primer, noviji idiomatski izraz, progutati Zabu,*® u znagenju “obaviti
veoma neprijatan zadatak; morati se suociti s neugodnostima; napraviti veliki
kompromis’ utemeljen je na tipiénom preslikavanju PRIHVATITI JE PROGUTATI
(ACCEPTING IS SWALLOWING), ali je ovde predmet gutanja neuobiGajen, neprijatan,
¢ak odbojan, tj. nije deo tipi¢nih preslikavanja, §to uzrokuje kreativnost i stvara novo
znacenje.

(3) Kako razumemo metaforu? Kako se odvija proces razumevanja metafore?

Postoje dva osnovna nacina na koje mozemo razumeti metafore, a Keveces$
(Kdvecses 2010: 41) ih slikovito naziva onlajn (eng. online) i oflajn (eng. offline)
razumevanje. Onlajn razumevanje metafora odnosi se prvenstveno na proces
razumevanja novih, nekonvencionalnih metafora u trenutku govora, koji se odvija u
kratkoro¢noj memoriji, a podrazumeva dinamicko, trenutno zakljuc¢ivanje. Ovakvim
sluajevima najvise se bavi teorija pojmovnog objedinjavanja (eng. Conceptual
Integration/Blending Theory, Fauconnier & Turner 2002). Na primer, neologizam u
engleskom jeziku netizen (Internet + citizen) ima znacenje ‘Covek koji veoma Cesto
pretrazuje sadrZaje na internetu, tj. neformalno visi na internetu’. Dakle, takav ¢ovek
je poput stanovnika na internetu, a znamo da stanovnik ima stalno boraviste na

% Primer i znagenje dati su prema: https://vukajlija.com/progutati-zabu.
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odredenoj adresi. Tako i netizen metaforicki stalno boravi na internet-adresi. Onlajn
razumevanje se moze odnositi i na jezicke jedinice vece od re¢i. Razmotrimo iskaz
tipa Ovo dete je pravi operski pevac¢ u kontekstu u kome malo dete veoma glasno
place. Detetu se pripisuju osobine operskog pevaca, kao §to je snazan, izuzetno glasan,
mocan glas koji odzvanja, a ponekad ¢ak i para usi, te se izvodi znacenje ‘Dete se jako
glasno dere ili place’.

Nasuprot ovome, oflajn razumevanje odnosi se na razumevanje
konvencionalnih metafora i zasniva se na aktiviranju struktura u dugoro¢noj memoriji.
Na primer, iskazi Vreme leti / Time flies aktiviraju metaforu VREME JE PREDMET KOJI
SE KRECE, iskazi On je velika faca / He’s a big banana aktiviraju metaforu VAZNO JE
VELIKO, dok iskazi Ovo je prljav posao / It’s a dirty job aktiviraju metaforu MORALNO
JE CISTO (MORAL IS CLEAN). Kevece§ (Kdvecses 2010: 41) ukazuje na jedno vazno
pitanje u vezi sa predstavljenom tematikom — da li oflajn razumevanje metafora
podrazumeva aktiviranje izvornih domena ili ne? Neki istrazivacéi, koji teoriju
pojmovne metafore ne smatraju teorijom onlajn razumevanja, kazu da se velina
izrazito konvencionalnih jezickih izraza razume bez trenutnog aktiviranja
odgovaraju¢ih izvornih domena. Oni cak tvrde da prilikom razumevanja ovakvih
izraza ne evociramo metaforicka preslikavanja ni svesno ni nesvesno.

S druge strane, nekoliko istrazivanja (npr. v. detaljnije u Boroditsky 2001;
Gibbs et al. 1997: 141-154) pokazalo je suprotno — da razumevanje metaforickih
izraza uvek podrazumeva aktiviranje izvornih domena. Drugim re¢ima, razumevanje
se zasniva na pojmovnim metaforama kako u slucaju onlajn, tako i u slucaju oflajn
znacenja (Kdvecses 2010: 42).

(4) Koje su implikacije metafora (eng. metaphoric entailment), tj. kako dalje
koristimo nasu osnovnu metaforicku konceptualizaciju? Kao §to znamo, metafora se
zasniva na odredenim preslikavanjima iz izvornog u ciljni domen. Medutim, nekada se
aktiviraju aspekti, tj. elementi ili odnosi, iz izvornog domena, koji nisu deo tipi¢nog
preslikavanja, te kao takvi unose dodatna, detaljnija znacenja koja se moraju izvesti
zakljuéivanjem. U tom slu¢aju metafori¢ka preslikavanja imaju bogate metaforicke
implikacije (eng. metaphoric entailments/rich inferences). Evans i Grin (Evans &
Green 2006: 298-299) daju primer metafore RASPRAVA JE PUTOVANJE (AN ARGUMENT
IS A JOURNEY), koja se temelji na preslikavanjima: UCESNICI SU PUTNICI, RASPRAVA JE
PUTOVANIJE, RAZVIJANJE RASPRAVE JE PUTOVANIE, §to se tipicno vidi u izrazima tipa:
We will proceed in a step-by-step fashion i We have covered a lot of ground.
Medutim, neki kreativniji izrazi zasnivaju se na netipi¢nim preslikavanjima, pri ¢emu
se isti¢e bogata struktura izvornog domena, koja se prenosi i na ciljni, te dovodi do
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novih poimanja i jezickih struktura. Na primer, ako mozemo da se izgubimo na putu,
ili ne mozemo da ga pratimo, zakljucujemo da onda mozemo i da se izgubimo u
raspravi, tj. da budemo neubedljivi ili da je ne pratimo, tj. ne shvatimo neki argument,
Sto se vidi u primerima: | got lost in the argument i | couldn’t follow the argument.
Keveces (Kovecses 2010: 123) isti¢e da se i Citava konverzacija moze zasnivati na
metaforickim implikacijama, te navodi interesantan i vrlo kreativan primer iz svog
iskustva:

A: You look like a healthy aQQIe.100

B: | hope it’s not rotten inside.
A: | hope, too, that it will last a long time.

Ova konverzacija zasniva se na konvencionalnoj metafori COVEK JE BILIKA
BILJKE (PEOPLE ARE PLANTS), pri ¢emu je COVEK JABUKA, a iskoris¢en je potencijal
izvornog domena, tj. ¢injenica da jabuke mogu istruliti iznutra, te nastaje implikacija
‘Covek moze biti bolestan, a da se to ne manifestuje otvoreno kroz simptome, tako da
ni ne zna da je bolestan’.

Osim ovoga, Keveces (Kdvecses 2010: 123-126) na primeru metafore BES JE
VRELA TECNOST U SADRZATELJU (ANGER IS A HOT FLUID IN A CONTAINER) pokazuje
kako implikacijski potencijal izvornog domena moze biti iskoriS§¢en u potpunosti.
Konvencionalna preslikavanja u ovoj metafori su slede¢a: SADRZATELJ (THE
CONTAINER) — TELO BESNE OSOBE (THE ANGRY PERSON’S BODY), VRH SADRZATELJA
(THE TOP OF THE CONTAINER) — RACIONALNI DEO BESNE OSOBE (THE RATIONAL SELF
OF THE ANGRY PERSON), VRELA TECNOST U SADRZATELJU (THE HOT FLUID INSIDE THE
CONTAINER) — BES (THE ANGER), STEPEN VRELINE TECNOSTI (THE DEGREE OF FLUID
HEAT) — INTENZITET BESA (THE INTENSITY OF ANGER), UZROK POVECANJA VRELINE
TECNOSTI (THE CAUSE OF INCREASE IN FLUID HEAT) — UZROK BESA (THE CAUSE OF
ANGER). U nastavku ¢e biti prikazane neke od metafori¢kih implikacija (detaljnije o
ovome sa vise ilustracija v. u Kovecses 2010: 124-125). Na primer, izrazi kao §to su
His pent-up anger welled up inside him, She could feel her gorge rising i Pretty soon |
was in a towering rage pokazuju metaforicku implikaciju: KADA RASTE BES, RASTE |
NIVO TECNOSTI (WHEN THE INTENSITY OF ANGER INCREASES, THE FLUID RISES). S
druge strane, primeri kao §to su / suppressed my anger i He managed to keep his

100 gevedes (Kovecses 2010: 123) kaze da se ova konverzacija, koju navodi kao primer, u
originalu odvijala na madarskom jeziku, a on je predstavlja u prevodu na engleski.
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anger bottled up inside him pokazuju metaforicku implikaciju: BESNA OSOBA
POKUSAVA DA PRIGUSI PRITISAK (THE ANGRY PERSON TRIES TO KEEP THE PRESSURE
BACK).

3.11. Metafora iz perspektive teorije pojmovnog objedinjavanja

lako je predmet interesovanja u ovoj knjizi sagledavanje figurativnih jezic¢kih
izraza iz ugla teorija pojmovne metafore i metonimije, u nastavku ¢emo ukratko
opisati osnove teorije pojmovnog objedinjavanja (Fauconnier & Turner 2002), koja se
bavi dinamic¢kim konstruisanjem znaéenja, pa izmedu ostalog i fenomenima metafore i
metonimije, te ¢emo kroz reprezentativne primere pokazati kako ova teorija
objasnjava metaforicke,’” a kasnije, u odeljku 4.11, i metonimijske jezitke izraze.

Prvo, moramo ista¢i da je teorija pojmovnog objedinjavanja znatno
obuhvatnija od teorija pojmovne metafore i metonimije buduci da objasnjava mnogo
Sire sva slozena znaCenja koja podrazumevaju kombinovanje, stapanje ili
objedinjavanje razli¢itih pojmova u jednu novu znaéenjsku celinu, a $to je najocitije u
morfologkim slivenicama,® sloZenicana, polusloZenicama, imenickim Sin'[agmama.103
Na primer: famesque (fame + picturesque)*™® ‘poznat po tome $to si poznat’; netizen
(Internet + citizen) ‘neko ko veoma mnogo koristi internet’;'® krofnatorija je naziv
jedne prodavnice specijalizovane za prodaju razli¢itih vrsta krofni (krofna +
laboratorija), pica-burek'® ‘burek sa nadevom tipi¢nim za picu (sir, ketap, Sunka,
pecurke)’. Pored ovoga objaSnjava i (a) metaforicka znacenja, i to posebno nova,

kreativna, kao $to se vidi u primerima Ovaj hirurg je mesar / This surgeon is s bucher,

tor Odeljak o metafori iz perspektive teorije pojmovnog objedinjavanja u nesto modifikovanom

obliku preuzet je iz prethodno objavljenog rada Filipovi¢ Kovacevi¢ (2019b). Teorija
pojmovnog objedinjavanja prema teoriji pojmovnih metafora: specificnosti i primena u
Jjezickoj analizi. Anali Filoloskog fakulteta, 31(2), 191-215.

2.0 novim slivenicama u srpskom jeziku pisu npr. Bugarski (2019), Filipovi¢ Kovagevié
(2017), Halupka ReSetar & Lali¢ Krstin (2009); Rasuli¢ (2008), a u engleskom jeziku npr.
Lali¢-Krstin (2010); Masrura (Massrura 2013); Silaski i Purovi¢ (2013).

180 tipi¢nim jezi¢kim strukturama u kojima se ispoljava pojmovno objedinjavanje v. u
Filipovi¢ Kovacevi¢ (2019b).

194 primer famesque navodi i analizira Filipovié¢ Kovagevié (2017).
1% primer netizen navodi i analizira Filipovi¢ Kovacevi¢ (2017).
196 primere krofnatorija i pica-burek navodi i analizira Filipovi¢ Kovacevié (2019b).
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ali i (b) metonimijska znacenja, kao u primerima To je Ana / It's Ann, pri ¢emu se
misli na Anin glas koji ¢ujemo, On ima Pikasa u radnoj sobi / He's got a Picasso in his
den,” pri ¢emu se misli na sliku, i () kontrafaktivna znagenja, kao u primerima Da
sam na tvom mestu, ja bih zaposlio mene i If | were you, | would hire me.*®®

U teoriji pojmovnog objedinjavanja, ' koja takode pripada kognitivnoj
lingvistici, akcenat je na dinamickim aspektima znacenja, a objaSnjavaju se jezicke
strukture kod kojih se znacenje aktivno stvara onlajn, i to na osnovu pojmovnih
struktura, njihove organizacije, vanjezickog znanja i konteksta. Izvodenje znacenja
podrazumeva specifi¢nu integraciju novonastale strukture (eng. emergent structure),
koja je viSe od zbira njenih pojedinacnih delova. Ova teorija prvobitno je nastala s
ciljem da objasni egzoti¢ne, kreativne aspekte jezika i znaenja, kao $to su nove
metafore i kontrafaktivi. Medutim, sada njeni zagovornici pojmovno objedinjavanje
smatraju osnovnim mehanizmom u ljudskom misljenju i zamisljanju (Fauconnier &
Turner 2002: 37). Model osnovhe mreze pojmovnog objedinjavanja obuhvata Getiri
mentalna prostora, a to su ,,male pojmovne celine koje nastaju u toku misljenja i
govorenja za potrebe neposrednog razumevanja” (Rasuli¢ 2004: 180; Turner &
Fauconnier 1995: 184), i to najmanje dva ulazna prostora (eng. input spaces), jedan
stopljeni prostor ili amalgam (eng. blended space/blend), koji sadrzi selektivne i
parcijalne projekcije elemenata i odnosa iz ulaznih prostora koji se objedinjuju na
takav na¢in da proizvode novu strukturu, nepostojecu u ulaznim prostorima. Sve njih
natkrijuje genericki prostor (eng. generic space), izrazito apstraktna, shematska
struktura koja obuhvata sve ostale mentalne prostore poput zajedni¢kog sadrzatelja, te
omogucava njihovo objedinjavanje. Pojmovno objedinjavanje je operacija koja
otpoéinje meduprostornim preslikavanjem veza izmedu elemenata-parnjaka (eng.
counterparts) iz razli¢itih ulaznih prostora. Preslikavanja se mogu zasnivati na
razli¢itim tipovima odnosa kao §to su istovetnost, vreme, prostor, transformacija,
promena, slicnost, analogija, metafora, metonimija (posebno odnosi: uzrok—posledica
i deo—celina), i na drugim presudno vaznim odnosima (eng. vital relations) (detaljno o
ovome V. u Fauconnier & Turner 2002: 92-102). Potom se odredeni elementi i odnosi

97 Ovaj primer na engleskom jeziku navode i objasnjavaju Alag i Kulson (Ala& & Coulson
2004: 23-24).

198 Ovaj primer na engleskom jeziku navodi Fokonije (Fauconnier 1997: 161).

199 Srpski termini u vezi sa teorijom pojmovnog objedinjavanja dati su prema prevodu rada
Fokonijea i Tarnera (Fauconnier & Turner 1998: 133-187) u Rasuli¢ i Klikovac (2014; 337-
416).
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iz ulaznih prostora projektuju u amalgam (eng. blended space/blend) u zavisnosti od
konkretnog konteksta u kome se odvija komunikacija. Proces pojmovnog
objedinjavanja Cesto se graficki predstavlja pomocu dijagrama, pri ¢emu su mentalni
prostori naznaCeni kao krugovi, elementi i odnosi tackama, meduprostorna
preslikavanja kao pune linije izmedu mentalnih prostora, dok su projekcije iz
generickog prostora u ulazne prostore, kao i projekcije iz ulaznih prostora u amalgam
predstavljene isprekidanim linijama (v. Sliku 9):

Genericki prostor

Ulazni prostor U, Ulazni or U
azni prostor U,

Stopljeni prostor - amalgam

Slika 9: Osnovna mreza pojmovnog objedinjavanja (Fauconnier & Turner 2002: 46)

U nastavku ¢ée najsazetije biti navedene sli¢nosti i razlike izmedu teorije
pojmovne metafore i teorije pojmovnog objedinjavanja uopsteno, koje su detaljnije
opisane i ilustrovane u Filipovi¢ Kovacevi¢ (2019b: 191-215). Dve teorije slicne su
utoliko $to (a) jednim delom analiziraju i objaSnjavaju iste jeziCke fenomene —
prenesena, tj. metaforicka, znacenja jezickih izraza i sto (b) jezicke pojave tretiraju
kao pojmovne fenomene.

Medutim, razlikuju se po slede¢im Svojim svojstvima:

(1) po kognitivnoj shemi. Osnovne kognitivne strukture u teoriji pojmovne
metafore su pojmovni domeni izmedu kojih se uspostavljaju jednosmerna
preslikavanja, iz izvora ka cilju, dok je u teoriji pojmovnog objedinjavanja mentalni
prostor osnovna kognitivna struktura, a preslikavanja i projekcije su sloZenije buduéi
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da se sprovode izmedu najmanje cetiri prostora, s konacnom projekcijom sadrzaja iz
ulaznih prostora u amalgam, gde se obrazuje novonastala struktura sa novim
znacenjem;

(2) po tipu znacenja. Tu se misli na dve dihotomije. Prva je (a)
konvencionalno znacenje zasnovano na uobicajenim nadinima misljenja, koje
objasnjava teorija pojmovne metafore, naspram dinamickog, kreativnog znacenja,
odnosno nove i jedinstvene konceptualizacije koji nisu dubinski usadene u dugorocnoj
memoriji kao uobiCajeni nacini miSljenja, Sto objasnjava teorija pojmovnog
objedinjavanja. Druga dihotomija je (b) metaforicko naspram drugih tipova znacenja.
Teorija pojmovne metafore objasnjava samo metaforicke jezicke izraze, dok je teorija
pojmovnog objedinjavanja obuhvatnija jer objasnjava metaforicka znacéenja, i to nova,
kreativna, ali i metonimijska, i kontrafaktivna i uops$te sva sloZena znaéenja koja
podrazumevaju kombinovanje razli¢itih pojmova u jednu novu znacenjsku celinu;

(3) po nacinu izvodenja nameravanog znacenja. U teoriji pojmovne metafore
nameravano, implicirano znacenje izvodi se direktnim prenosom odredenih osobina i
odnosa iz izvornog domena na Klju¢ni entitet u ciljnom domenu. U teoriji pojmovnog
objedinjavanja nameravano znacenje izvodi se iz amalgama, tj. stopljenog prostora, u
kome je novonastala struktura, koja je rezultat neobi¢nog, ¢esto nekongruentnog
kombinovanja elemenata i odnosa iz ulaznih prostora;

(4) po komunikativnoj svrsi. Svrha pojmovne metafore je da se apstraktno
predstavi kao konkretno ili ¢ulno saznatljivo radi lakSeg razumevanja. S druge strane,
komunikativna svrha pojmovnog objedinjavanja je slede¢a: (1) stvaranje potpuno
novog, nekompozicionog znacenja, (2) postizanje visokog stepena kreativnosti, ali i
(3) efikasnosti, budu¢i da se nova znacenja izrazavaju kroz ekonomic¢nu formu, tj.
sazimanjem informacija na povrSinskom, jezickom nivou;

(5) po pristupu analizi podataka. U teoriji pojmovne metafore pri analizi se
trazi sistem, tj. konvencionalni nacini misljenja koji se odrazavaju kroz jezicke izraze.
S druge strane, teorija pojmovnog objedinjavanja naglasava sam proces izvodenja
novog znacenja, te analizira prevashodno prirodu i specifi¢nosti pojedinacnih primera
sa akcentom na kreativnosti misljenja i jezickog izraza, iako se na osnovu njih izvode i
opsti principi.

S obzirom na to da je na$ predmet interesovanja metafora, u nastavku ¢emo
prikazati interepretaciju nekoliko metaforickih izraza iz ugla teorije pojmovnog
objedinjavanja. Naime, ova teorija odlicno objasnjava znaCenja nekih metaforickih
izraza koje teorija pojmovne metafore ne moze precizno objasniti. Primer ovog tipa
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koji se ¢esto navodi u literaturi je This surgeon is a butcher | Ovaj hirurg je mesar
(Fauconnier & Turner 2002: 297-298), Cije znaenje je ‘nekompetentnost hirurga’.
Ovo znaCenje ne proizlazi iz analize u okvirima teorije pojmovne metafore, gde se
elementi iz izvornog domena MESAR preslikavaju na ciljni domen HIRURG: mesar —
hirurg, mesarski noz — skalpel, mrtva Zivotinja — pacijent, tranziranje— operacija.
Ne moze se re¢i da su mesari neodgovorni i nekompetentni u poslu koji rade, jer
njihovo zanimanje podrazumeva prakti¢nu stru¢nost i veStinu, kao i poznavanje
svojstava odredenih vrsta mesa. Medutim, znacenje ‘nekompetentnosti’ objasnjava
teorija pojmovnog objedinjavanja, jer u amalgamu dolazi do nesklada izmedu cilja:
lecenja iz ulaznog prostora Lekar i sredstva, tj. postupka iz ulaznog prostora Mesar:
mesarskog noza i tranziranja. Dakle, operacija se izvodi neprimerenim, grubim
sredstvom — mesarskim nozem. Sli¢an je primer iz serije Istine i lazi u kome mlad
covek koji dresira pse uspeva da oraspolozi jednu zabrinutu i tuznu Zenu, na ¢emu mu
ona zahvaljuje, a on odgovara: Sta ¢es, ja sam rodeni klovn. Implicirano znacenje je
‘Ja zabavljam ljude’, a teorija pojmovnog objedinjavanja to objasnjava neskladom u
amalgamu izmedu cilja komuniciranja izmedu dve odrasle osobe — reSavanje problema
ozbiljnim razgovorom, s jedne strane, i nacina i efekta komunikacije tipi¢ne za klovna
— glupiranje radi zabavljanja. Jo§ neki od sli¢nih iskaza su, na primer: Ovaj sluzbenik
Jje pravi kocijas; Ova Zena je pravi kauboj.

S druge strane, ustaljeni jezicki izrazi, koje i ne percipiramo kao metaforicke,
zapravo Cesto u osnovi imaju pojmovne metafore kao ustaljene obrasce misljenja. Na
primer, slede¢e iskaze ne bismo smatrali posebno slikovitim ili pesnickim, veé
uobicajenim nacinima za razgovor o zivotu: (1) On necée dozvoliti da mu se nesto
ispreci na putu. | He won't allow something to stand in his way; (2) Daleko je stigao u
zivotu. | He's gone far in his life. Medutim, u njihovoj osnovi je konvencionalna
pojmovna metafora ZIVOT JE PUTOVANIJE, a konvencionalna jednosmerna metaforicka
preslikavanja iz izvornog na ciljni domen objasnjavaju navedene izraze: putnik —
osoba koja zZivi zZivot, putovanje/kretanje (prema odredistu) — Zivot (sa svrhom),
odrediste/cilj — svrha zZivota, prepreke (pri kretanju) — problemi (u zZivotu), preden
put — napredovanje, staza/put (na putovanju) — nacin zivota, izbor puta — Zivotni
izbor (Kovecses 2006: 116). Primere pod (1) objasnjava preslikavanje prepreke (pri
kretanju) — problemu (u Zivotu), dok primere pod (2) objasnjava preslikavanje
odrediste — svrha Zivota. Teorija pojmovnog objedinjavanja moZe da objasni ovakve
slucajeve, ali bi to podrazumevalo slozeniji proces koji ukljucuje Cetiri mentalna
prostora i novonastalu strukturu u amalgamu, §to je nepotrebno komplikovanije jer
teorija pojmovne metafore daje jednostavnije konkretno tumacenje.
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Medutim, teorija pojmovnog objedinjavanja daje bolja i preciznija tumacenja
kada su u pitanju novi, kreativni metaforicki izrazi. Na primer, u pesmi Prljavog
kazalista poznati refren glasi:

Zaustavite Zemlju, silazim
Nije mi do niceg, odlazim...

U pitanju je konvencionalna metafora ZIVOT JE PUTOVANIE, ali se Koristi
nekonvencionalan jezi¢ki izraz zasnovan na nekonvencionalnom preslikavanju:
odlazenje/silazenje s puta — kraj jedne Zivotne faze ili promena nacina Zivota. Teorija
pojmovne metafore ovo objasnjava mehanizmom proSirivanja metafore, Koji
podrazumeva uno$enje novog, dodatnog pojmovnog elementa u izvorni domen, a u
ovom slucaju zapravo unose se slede¢i novi elementi: Zemlja, kao put, zaustavljanje
Zemlje i silazenje sa nje, tj. prekid putovanja umesto putovanja. Medutim, u
interpretaciji teorije pojmovnog objedinjavanja daje se konkretna slika jezi¢kog izraza,
koja je ovde vrlo kreativna (zaustavljanje zemaljske kugle i silazenje sa nje). U osnovi
pojmovnog objedinjavanja Cesto se nalazi konvencionalna pojmovna metafora kao
okida¢ za uspostavljanje veze izmedu ulaznih prostora, a u ovom slucaju to je ZIVOT
JE PUTOVANJE. U ulaznom prostoru Zivot smesten je ¢ovek koji Zivi svoj Zivot na
odredeni nacin; njegov zivot ¢ine i razli¢iti problemi i neslaganja. U ulaznom prostoru
Putovanje ¢ovek putuje po celoj planeti Zemlji, i u jednom trenutku, pre krajnjeg
odredista, on silazi sa puta i prekida putovanje. U amalgamu je ¢ovek koji zivi, i U
jednom trenutku, silazi sa Zemlje, §to stvara novonastalo znacenje: ‘On prekida i
menja svoj dotadasnji nacin zivota’.

Ovim smo u kratkim crtama predstavili specificne nafine tumacenja
metaforickih jezi¢kih pojava iz perspektiva teorije pojmovne metafore i teorije
pojmovnog objedinjavanja, a u narednom poglavlju baviéemo se pojmovnom
metonimijom.

Pitanja i zadaci
1. Navedite preslikavanja u pojmovnoj metafori ZIVOT JE PUTOVANIE UZ

navodenje primera na engleskom i srpskom jeziku.

2. Navedite konvencionalne jezi¢ke izraze na engleskom i srpskom jeziku koji
odrazavaju pojmovne metafore BES JE VRELINA i VREDNOST JE VELICINA.
Takode, smislite izraze na engleskom i srpskom jeziku koji odrazavaju
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metaforicke implikacije proistekle iz ovih pojmovnih metafora. Na tim
primerima objasnite onlajn i oflajn razumevanje.

3. Kako prepoznajete metafore u sledeé¢im jezickim izrazima? Odredite
pojmovne metafore. Objasnite njihova znacenja primenjujuéi pojam
metaforickih implikacija:

a. Naslov jedne reklame za Mazdu 6 glasi:*° Kreni svojim putem — Nova
Mazda 6. To je taj Zoom-Zoom osecaj. Na slici je Mazda 6, predstavljena
u voznji u ¢udnom prostoru, pod vodom. Put po kome se vozi je kameno
dno mora ili okeana; okolo su veliki grebeni; jedan delfin pliva u blizini.
Providan si. (U kontekstu kada neko govori laz.)
Opisi kompjuterskih antivirusnih programa u 2020. godini: *** The
‘ultimate antivirus’ offers startup program management, a browser man-
ager and more; Neat network monitoring; The ‘ultimate antivirus’ offers
an antivirus engine, real-time protection, startup program management,

a browser manager and more. 2

4. Odredite znadenja slede¢ih metafori¢kih re¢i i sintagmi primenom teorije
pojmovne metafore i/ili teorije pojmovnog objedinjavanja: pametni
telefon/smartphone, sandwich generation ‘ljudi koji vode brigu i o svojoj

deci i 0 svojim roditeljima’,"* Brexit."**

Preporucena literatura

Osnovni izvori za fenomen pojmovne metafore su sledeéi: Lejkof i DZonson
(Lakoff & Johnson 1980/2003) su uveli teoriju pojmovne metafore; Lejkof (Lakoff
1993) predstavlja doradenu teoriju pojmovne metafore.

Udzbenicki izvori za pojmovnu metaforu, sa preciznim objasnjenjima i
mnostvom primera jesu: Kroft i Kruz (Croft & Cruse 2004, 8. poglavlje); Evans i

19 1zvor reklame: Vrele gume, br. 173, decembar 2008. Filipovi¢ Kovaéevié¢ (2013a: 202-204)
je analizira iz ugla teorije pojmovnog objedinjavanja.

11 hitps://top10antivirus.review/

12 poimovne metafore u ovim izrazima analizira Filipovié¢ Kovacevié (2021: 113).

3 Ovaj primer navodi i analizira Bence§ (Benczes 2006: 119-120).

114 Ovaj primer navodi i analizira Filipovi¢ Kovagevi¢ (2017: 182).
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Grin (Evans & Green 2006, 9. poglavlje); Keveces (Kovecses 2010); Ungerer i
Smid (Ungerer & Schmid 2006, 3. poglavlje).

Izvori domadih autora koji objasnjavaju i ilustruju teoriju pojmovne
metafore su sledec¢i: Dragiéevié¢ (2007, odeljci 5.3. i 5.4. i 8. poglavlje) je knjiga
udzbenickog karaktera, gde se razmatraju mehanizmi polisemije, objasnjava Se
pojmovna, leksicka i poetska metafora na primerima iz srpskog jezika, Klikovac
(2004) objasnjava pojmovnu metaforu i daje brojne primere na srpskom jeziku;
Rasuli¢ & Klikovac (2014: 273-305) ucinile su dostupnim na srpskom jeziku rad O
pojmovnoj metafori (u literaturi navedeno kao Lejkof & Dzonson 2014: 273-305), koji
je u originalu objavljen kao poglavlje u knjizi Philosophy in the Flesh (Lakoff &
Johnson 1999); ovde se predstavljaju najvazniji aspekti pojmovne metafore, sa
naglaskom na primarnoj metafori, pojmovnoj i inovativnoj (novoj) metafori.

Detaljniji izvori za pojedine aspekte pojmovne metafore su sledeéi: Gibs
(Gibbs 1994) razraduje teoriju pojmovne metafore i ukazuje na psiholosku potvrdu
metafora. Gibs (Gibbs 2008) i Gibs i Sten (Gibbs & Steen 1999) predstavljaju
najaautorativnije radove o pojmovnoj metafori. Lejkof i Tarner (Lakoff & Turner
1989) uvode metafore specifi¢nog i generickog nivoa i nastavljaju razradivanje nivoa
konvencionalnosti pojmovne metafore, o ¢emu pisu i Lejkof i DZonson (Lakoff &
Johnson 1980/2003).

Gibs (Gibbs 2006), Lejkof i Kevece§ (Lakoff & Kdvecses 1987) i Rorer
(Rohrer 2007) posebno se bave utelovljenim iskustvom i motivisanosti metafore.
Grejdi (Grady 1997, 1999) uvodi neSto drugaliji pristup metafori i njenoj
motivisanosti kroz teoriju primarnih metafora. Lejkof (Lakoff 1987), DZonson
(Johnson 1987), Talmi (Talmy 1988) i Svitser (Sweetser 1990) piSu o znacaju slika i
slikovnih shema u metaforickom razumevanju.

Lejkof i Tarner (Lakoff & Turner 1989) su autoriteti za odnos izmedu
uobicajene i poetske metafore.

Lejkof i DZonson (Lakoff & Johnson 1980/2003) i Lejkof i Keveces$
(Lakoff & Kovecses 1987) uvode i razraduju ideju o metaforickim implikacijama.

Lejkof i Tarner (Lakoff & Turner 1989) i Muzolf (Musolff 2005) bave se
metaforickim sistemom Veliki lanac postojanja.

Osnovna literatura koja obja$njava teoriju pojmovnog objedinjavanja
obuhvata sledece knjige: Fokonije i Tarner (Fauconnier & Turner 2002); Kulson
(Coulson 2001) i Ungerer i Smid (Ungerer & Schmid 2006, 6. poglavlje).
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Spiskovi metafora i re¢nici metafora:

Deignan, A. (1995). Collins Cobuild English guides 7: Metaphor. London:
HarperCollins Publishers.

Lakoff, G., Espenson, J. & Schwartz, A. (1991). Master Metaphor List.
Second Draft Copy.
(http://araw.mede.uic.edu/~alansz/metaphor/METAPHORLIST .pdf)
MacMuillan Dictionary. Online edition. (Metaphor boxes)
(https://www.macmillandictionary.com/learn/metaphor/index.html)
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Zasto se u kognitivnoj lingvistici metonimija smatra prvenstveno pojmovnim
fenomenom? Koja je funkcija pojmovne metonimije? Koji je njen mehanizam i
kako je prepoznajemo? Da li je pojmovna metonimija u osnovi samo kreativnih,
egzoti¢nih primera ili je u osnovi mnogih izraza u svakodnevnoj komunikaciji?
Da li prepoznajete metonimije u sledeéim jezi¢kim izrazima? Citam D3ulijana
Barnsa; Velik je odliv mozgova iz Srbije; Udala se za novac. / It seems like people
will do whatever Hollywood says is cool; Tell me about your first date. ’'m all ears!;
I’m parked in the back yard.

1o samja! / It’s me!

Slika 10: Pojmovna metonimija. To sam ja! (eng. /t’s me!). Metonimijske veze izmedu
mobilnog telefona, njegovog zvonjenja i vlasnika mobilnog telefona.
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4.1. Preneseno znacenje i metonimija

Citat Nelsona Mandele o vezi jezika i kulture: If you talk to a man in a
language he understands, that goes to his head. If you talk to him in his language,
that goes to his heart'™ sadrzi interesantne metonimijske prenose znacenja. Prema
Mandelinom stanovistu poruke u komunikaciji na jeziku koji covek zna ,,idu u
njegovu glavu”, tj. ‘on ih razume’, dok poruke na maternjem jeziku ,,idu u njegovo
srce”, tj. ‘on ih oseéa’, pri ¢emu su glava (eng. head) i srce (eng. heart) upotrebljeni
metonimijski. Pojmovi GLAVE i SRCA, kao delova tela, usmeravaju nasu paznju na ono
sa ¢ime su GLAVA i SRCE pojmovno bliski, a to su MOZAK/RAZUM i EMOCIJE, ovim
redosledom, te su ovde realizovane metonimije GLAVA ZA RAZUM i SRCE ZA EMOCIJE.
Kao $to znamo, u glavi se nalazi mozak, koji sluzi za razmisljanje, a srce je prema
uvreZzenim narodnim verovanjima i modelima, mesto gde su smeStene emocije
(Niemeier 2003: 195).

U kognitivnolingvisti¢kim istrazivanjima dugo se smatralo da je osnovni
kognitivni mehanizam za oblikovanje stvarnosti pojmovna metafora, dok je
metonimija bila neopravdano zapostavljena. Medutim, i metonimijski pojmovni
obrasci strukturiraju ne samo jezik nego i ¢ovekove misli i postupke, ba§ kao i
pojmovna metafora, §to su istakli jos Lejkof i DZonson (Lakoff & Johnson 1980). Na
primer, metonimija je u osnovi slede¢ih izraza: Kupio sam renoa — koristi se naziv
proizvodaca, a misli se na jedan automobil te marke; Molim jednu casu — domacin
nudi vino kao posluZenje, a gosti traze jednu ¢asu, tj. SADRZATELJ, @ misle na vino, tj.
SADRZAJ; Probudiées celu zgradu — dete viCe, a mi ga utiSavamo govoreci da ¢e
probuditi zgradu, misle¢i na stanare; To sam ja! — a mislimo na sopstveni mobilni
telefon koji zvoni (v. Sliku 10; Zena se odusevljeno javlja na svoj mobilni telefon koji
zvoni i obavestava ¢oveka pored sebe da je poziv upucen njoj). Nave§¢emo i nekoliko
primera na engleskom jeziku: You’ll never get the university to agree to that —
govorimo o instituciji univerziteta, a mislimo na zaposlene ljude na poziciji u njoj; We
need a couple of strong bodies for our team — koristimo rec telo (eng. body), tj. deo, a
mislimo na ¢oveka, kao na celinu; / like to summer in Greece — koristimo vreme kada
se obavlja aktivnost, leto, umesto aktivnosti, tj. putovanja na odmor. U svim ovim
primerima iskoristen je jedan aspekt odredenog pojmovnog domena kako bi se na taj

115 https://cdn.quotesgram.com/img/35/5/1038204828-quote-if-you-talk-to-a-man-in-a-
language-he-understands-that-goes-to-his-head-if-you-talk-to-him-in-his-nelson-mandela-
118471.jpg
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domen uputilo iz odredene perspektive, pri ¢emu se isti¢e ono §to je posebno znacajno
u datom kontekstu i u skladu sa znacenjem koje Zelimo da prenesemo0. Vazno nam je
da istaknemo sledece: marku, tj. proizvodaca automobila, koli¢inu vina koju zelimo,
tj. jednu ¢asu, intenzitet radnje, tj. njenu posledicu (budenje svih stanara), znacaj ljudi
koji odlucuju, jer su deo institucije, znacaj fizicke snage u odredenom sportskom timu
i, najzad, period kada idemo na odmor. To je suStina pojmovne metonimije — pristup
jednom pojmovnom domenu preko onog aspekta, tj. pojma, koji je relevantan u datoj
situaciji.

U skorije vreme mnogi autori ¢ak daju primat upravo metonimiji kao
kognitivnom mehanizmu jer su uocili da je ona opste prisutna u jezi¢kim izrazima,
koji se u ovom pristupu posmatraju kao ,,prozor u um” (Handl & Schmid 2011). Osim
toga, neki istaknuti kognitivni lingvisti smatraju da je metonimija u osnovi mnogih
pojmovnih metafora (Barcelona 2003b, 2003c; Lakoff 1987; Radden 2003a, 2003b).
Na primer, izrazi Kljuc¢a od besa / He’s steaming with anger zashovani su na metafori
BES JE VRELINA, u ¢ijoj osnovi je metonimija koja bes povezuje sa prilivom vrucine
koji ose¢amo u telu kada se razbesnimo (detaljnije u ovome v. u odeljku 4.10.).

4.2. Mehanizam pojmovne metonimije

Tradicionalni lingvisti rekli bi da metonimija ima referencijalnu prirodu (eng.
referential nature). S druge strane, kognitivni lingvisti metonimiju posmatraju kao
klju¢an kognitivni mehanizam Kkoji predstavlja odnos X (STOJI) zZA Y (eng. X
(STANDS) FOR Y), ¢ija je osnovna uloga da obezbedi mentalni pristup (eng. mental
access) ciljnom pojmu koji je teze pristupacan (Kovecses 2010: 172; Kovecses &
Radden 1998). Dakle, kod pojmovne metonimije prisutna su dva pojma, pri ¢emu 0naj
konkretniji, istaknutiji, koji se naziva prenosnik'® (eng. vehicle entity), obezbeduje
mentalni pristup drugom, apstraktnijem, manje istaknutom ciljnom pojmu (eng. target
entity), a sve to u jednom istom pojmovnom domenu (Croft 1993; Evans & Green
2006; Kovecses & Radden 1998). Lejkof i Tarner (Lakoff & Turner 1989) konstatuju
da metonimija ne predstavlja preslikavanje izmedu dva domena, ve¢ omogucava
jednom entitetu da se upotrebljava umesto drugog jer oba pojma postoje u istom
pojmovnom domenu. U kognitivnoj lingvistici istice se i da metonimija predstavlja

116 Srpski termin prenosnik za engleski termin vehicle dat je prema prevodu Rasuli¢ i Klikovac
(2014: 499), gde je relevantan rad Radena i KeveceSa (Radden & Kovecses 1999) ucinjen
dostupnim na srpskom jeziku.
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odnos pojmovne bliskosti (eng. conceptual proximity/contiguity), odnosno fizicke ili
uzrocne povezanosti (Evans & Green 2006: 311; Lakoff & Johnson 1980/2003). Tako,
mehanizmom metonimije koristimo jedan entitet da bismo mentalno pristupili drugom
entitetu u istom pojmovnom domenu, te preko jednog eniteta usmeravamo paznju na
drugi. Kada kazemo Citam Sekspira, koristimo pojam SEKSPIRA, kao autora, da bismo
dosli do pojma SEKSPIROVIH DELA, pri &emu i Sekspir i dela pripadaju istom
pojmovnom domenu, PROIZVODNJA UMETNICKIH DELA. Kada kazemo Svet ne zZeli jos
jednu pandemiju virusa korona, koristimo pojam SVETA, kao CELINE il
SADRZATELJA, da bismo dosli do pojma svih LJUDI pojedinacno koji Zive na svetu,
kao DELA ili SADRZAIJA.

Iskaz The ham sandwich has left,"*" koji se Gesto navodi u relevantnoj
literaturi, predstavlja primer pojmovne metonimije, gde konobar u restoranu koristi
pojam hrane — SENDVICA SA SUNKOM, koji je musterija naruCila, a misli na
MUSTERIJU. Oba pojma pripadaju pojmovnom domenu RESTORANA. Za konobara je
narucena hrana bitnija od onoga ko je narucuje, pa tako sendvic sa Sunkom ,,aktivira”
musteriju koja sedi za odredenim stolom u restoranu.

Kona¢no, metonimija nije proizvoljan fenomen, ve¢ predstavlja sistematski
odnos izmedu pojmova, koji se odrazava na jezickom nivou. Neki od ¢&estih
metonimijskih odnosa su sledeéi: DEO ZA CELINU (PART FOR WHOLE)™® (Velik je odliv
mozgova u inostranstvo / Can you give me a hand carrying the bike up the stairs?),
PROIZVOPAC ZA PROIZVOD (PRODUCER FOR PRODUCT) (Volim da citam Margaret
Atvud / He drives a Peugeot), MESTO ZA INSTITUCIU (PLACE FOR INSTITUTION)
(Skupstina je danas donela vaznu odluku | After the protests, maybe Washington will
listen to the voters), itd.

Y Primer sa the ham sandwich u kognitivnolingvisti¢koj literaturi navodi se u nekoliko
varijacija, na primer: The ham sandwich has wandering hands (Evans & Green 2006: 167),
The ham sandwich wants a side dish of salad (Kdvecses 2010: 184), The ham sandwich is
waiting for his check (Lakoff & Johnson 1980/2003: 35).

18 Konvencionalne pojmovne metonimije navode se prema sledeé¢im izvorima: Barselona
(Barcelona 2003c¢); Keveces (Kdvecses 2010), Kevece$ i Raden (Kovecses & Radden 1998) i
Lejkof i Dzonson (Lakoff & Johnson 1980/2003). Formulacije pojmovnih metonimija u
srpskom jeziku navode se prema prevodu rada Radena i KeveceSa (Radden & Kovecses 1999)
u Rasuli¢ i Klikovac (2014: 307-336). Pri prvom spominjaju u knjizi pojmovne metonimije se
navode na srpskom, a u zagradi na engleskom jeziku. Na primer, MESTO ZA INSTITUCIJU (PLACE
FOR INSTITUTION). Nadalje se navode na srpskom jeziku.
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Treba razlikovati pojmovni i jeziki nivo analize, tj. pojmovne i jezicke
metonimije. Pojmovne metonimije su na nivou uma i misljenja, dok jezicke
metonimije predstavljaju metonimijske jezicke izraze kroz koje se pojmovne
metonimije ispoljavaju. Da bismo konstatovali postojanje odredene pojmovne
metonimije, moramo ustanoviti niz metonimijskih jezic¢kih izraza koji sistematski
signaliziraju odnose izmedu prenosnika i ciljnog pojma; pri tome jezicki izraz
odgovara prenosniku. Na primer, jezi¢ki izrazi kao §to su Bela kuca se ne oglasava;
Vasington nije saglasan sa tom odlukom / The Kremlin did not reply; Paris is
introducing longer skirts this season; Hollywood isn’t what it used to be sadrze reci
koje oznaCavaju mesto (podvuéene su), a one upucuju na instituciju predsednika
drzave, modne i filmske industrije, $to ukazuje na pojmovnu metonimiju MESTO ZA
INSTITUCIJU.M®

Pojmovnom metonimijom najdetaljnije su se bavili Kevece§ i Raden
(Kdvecses & Radden 1998). Oni su ustanovili i razli¢ite tipove metonimijskih odnosa
unutar nekoliko idealizovanih kognitivnih modela IKM, koji suStinski odgovaraju
pojmovnim domenima i semanti¢kim okvirima, o éemu ¢e biti re¢i u narednom

pododeljku.

4.3. Idealizovani kognitivni modeli i tipi¢ni metonimijski odnosi

Kevece$ i Raden (Kovecses & Radden 1998) su ustanovili razli¢ite tipove
pojmovnih metonimija unutar domena iskustva koje nazivaju idealizovanim
kognitivnim modelima — IKM (eng. idealised cognitive models), a koji sustinski
odgovaraju pojmovnim domenima i semanti¢kim okvirima. Uveo ih je Lejkof (Lakoff
1987) posto je uoCio da znanje unutar domena i okvira Cesto predstavlja
konceptualizaciju koja ne odgovara stvarnosti u potpunosti, odnosno predstavlja
idealizaciju. To su apstraktni okviri, tj. relativno stabilne pojmovne predstave koje
predstavljaju naSe teorije o spoljasnjem svetu (Evans & Green 2006: 270). Na primer,
re¢ bachelor (srp. nezemja) (Fillmore 1975: 128-129) pripada IKM-u BRAK, a
oznacava ‘odraslog neozenjenog muskarca’. Ova definicija teorijski i ,,idealizovano”
obuhvata i Tarzana, i odraslog neozenjenog muskarca koji zivi s devojkom, i papu, i

19 Brojni primeri metonimijskih jezi¢kih izraza u srpskom jeziku zabeleZeni su i analizirani u
Dragicevi¢ (2007) i Gortan-Premk (2004).
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homoseksualca, iako nijednog od navedenih muskaraca ne bismo nazvali neZenjom.
Nadalje, primeri Citam Sekspira, | bought a Renault i Is it Bursa? pripadaju IKM-u
PROIZVODNJE, koji sadrzi elemente kao §to su proizvodac, proizvod i mesto
prozvodnje — u prva dva primera prenosnici su AUTOR (Sekspir) i PROIZVODAC
(Renault, kao FABRIKA), a u treCem primeru prenosnik je MESTO, Bursa, grad u
Turskoj, gde se nalazi jedna od najvecih fabrika za proizvodnju renoa.

Keveces 1 Raden (Kovecses & Radden 1998: 49-61) definisali su IKM-e u
kojima se pojmovna metonimija najéesce realizuje, i u okviru njih odredene
metonimijske odnose. Polazeé¢i od toga da je IKM celina koja se sastoji od delova —
pojmovnih elemenata, uocili su dva opsta nadina na koje metonimija moze biti
motivisana (Kovecses & Radden 1998: 49-58): ceo IKM i njegovi delovi, i delovi
jednog IKM-a.

Ceo IKM i njegovi delovi
e IKM STVARI | NJENOG DELA?

CELA STVAR ZA DEO STVARI (WHOLE THING FOR PART OF A THING): Engleska /
England ‘Velika Britanija’

DEO STVARI ZA CELU STVAR (PART OF A THING FOR THE WHOLE THING): Ona je telo. /
She’s the body. ‘neformalan naziv za manekenku Ellie Macpherson zbog izuzetno
zgodnog tela’

e IKM SKALE

CELA SKALA ZA GORNJI DEO SKALE (WHOLE SCALE FOR THE UPPER PART OF THE
SCALE): Pazi na brzinu. ‘velika brzina’ / to speed ‘voziti (pre)brzo’

GORNJI DEO SKALE ZA CELU SKALU (THE UPPER PART OF THE SCALE FOR THE WHOLE
SCALE): Koliko je star? / How old are you? ‘uzrast, bez obzira na to da li je neko mlad
ili star’

120 §rpski termini za razlicite IKM-e u vezi sa pojmovnom metonimijom dati su prema prevodu
rada Radena i KeveceS$a (Radden & Kovecses 1999) u Rasuli¢ i Klikovac (2014: 314-325).
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e |IKM SASTAVA

PREDMET ZA MATERIJAL OD KOJEG JE SACINJEN PREDMET (OBJECT FOR MATERIAL
CONSTITUTING THAT OBJECT): Hleb je bio po celom stolu. / There was bread all over
the table. ‘mrvice hleba’

MATERIJAL OD KOJEG JE SACINJEN PREDMET ZA PREDMET (MATERIAL CONSTITUTING
AN OBJECT FOR THE OBJECT): Volim dzZins. ‘odeca napravljena od dzinsa’ / wood
‘Suma’

¢ |IKM DOGADAJA

CEO DOGADAJ ZA PODDOGADAJ (SUCCESSIVE SUBEVENTS FOR COMPLEX EVENT): Bil
je pusio marihuanu.** / They stood at the altar.

PODDOGADAJ ZA CEO DOGADAJ (CO-PRESENT SUBEVENTS FOR COMPLEX EVENT): Meri
govori Spanski. | Mary speaks Spanish.

e |KM KATEGORIJE | CLANA

KATEGORIJA ZA CLANA KATEGORIJE (eng. A CATEGORY FOR A MEMBER OF THE
CATEGORY): pilula / the pill ‘pilula za kontracepciju’

CLAN KATEGORUE ZA KATEGORWU (A MEMBER OF THE CATEGORY FOR THE
CATEGORY): bensedin / Diazepam ‘bilo koji sedativ’

e IKM KATEGORIJE | SVOJSTVA

KATEGORIJA ZA ISTAKNUTO SVOJSTVO (CATEGORY FOR DEFINING PROPERTY): ludak /
crazy man ‘¢ovek koji se ponasa neuracunljivo’

ISTAKNUTO SVOJSTVO ZA KATEGORIJU (DEFINING PROPERTY FOR CATEGORY): crnci /
blacks ‘ljudi crne puti iz Afrike’

Delovi jednog IKM-a
e |IKM RADNJE

SREDSTVO ZA RADNJU (INSTRUMENT FOR ACTION): skijati / to ski

121 Ovaj primer naveden je u prevodu rada Radena i Kevedesa (Radden & Kovecses 1999) na
srpski jezik u Rasuli¢ i Klikovac (2014: 316).
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VRSILAC ZA RADNJU (AGENT FOR ACTION): urediti knjigu / to edit a book

RADNJA ZA VRSIOCA (ACTION FOR AGENT): spin-doktor / spin doctor ‘neko ko
namerno plasira neta¢nu, preokrenutu informaciju’

PREDMET NA KOME SE VRSI RADNJA ZA RADNJU (OBJECT INVOLVED IN AN ACTION FOR
THE ACTION): soliti jelo / to blanket the bed

RADNJA ZA PREDMET NA KOME SE VRSI RADNJA (ACTION FOR OBJECT INVOLVED IN
THE ACTION): isecak iz novina / a newspaper cutting

REZULTAT ZA RADNJU (RESULT FOR ACTION): EVo Soljice kafe. | Have a cup of coffee.
‘uzeti, posluziti se ne¢im (npr. kafom)’

RADNJA ZA REZULTAT (ACTION FOR RESULT): raskid (veze) / a break-up

NACIN ZA RADNJU (MEANS FOR ACTION): Iskalkulisao je cenu. / He calculated the
price.

OKAZIONALNO SREDSTVO ZA RADNJU (MANNER OF ACTION FOR THE ACTION)Z
Odskakutao je napolje. / The girl was skipping down the street.

VREME ZA RADNJU (TIME PERIOD OF ACTION FOR THE ACTION): letovati u Grékoj | to
summer in Greece

ODREDISTE ZA KRETANJE (DESTINATION FOR MOTION): patosirati / to porch the
newspaper

VREME KRETANJA ZA PREDMET KOJI SE KRECE (TIME OF MOTION FOR THE ENTITY
INVOLVED IN THE MOTION): The 7.30 just departed. ‘voz, autobus, avion koji polazi u
7.30°. U srpskom jeziku ova metonimija nije aktivna.

e |KM OPAZANJA

OPAZANJE ZA OPAZENU STVAR (PERCEPTION FOR THING PERCEIVED): lepota / beauty
‘lep prizor’

OPAZENA STVAR ZA OPAZANJE (THING PERCEIVED FOR THE PERCEPTION)I crveno,
naduveno lice / a red puffy face ‘lice coveka koji mnogo pije’

e |KM UZROCNOSTI

STANJE/DOGADAJ ZA STVAR/OSOBU/STANJE KOJE GA PROUZROKUJE (STATE/EVENT
FOR THE THING/PERSON/STATE THAT CAUSED IT): On je pun promasaj. | She is a
Ssuccess.
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EMOCIJA ZA UZROK EMOCIJE (EMOTION FOR CAUSE OF EMOTION): Ona je moja nada. /
You are my pride.

MENTALNO STANJE ZA PREDMET/OSOBU KOJA GA PROUZROKUJE (MENTAL STATE FOR
OBJECT/PERSON CAUSING IT): sreca | joy ‘stvar/osoba koja izaziva srecu’

FIZICKA POSLEDICA/POSLEDICA U PONASANJU ZA EMOCHNU KOJA JE PROUZROKUJE
(PHYSIOLOGICAL/BEHAVIOURAL EFFECT FOR EMOTION): Smrzao sam se od straha. / /
was chilled to the bone.

e IKM PROIZVODNJE

PROIZVOPAC ZA PROIZVOD (PRODUCER FOR PRODUCT): Kupio sam renoa. / | bought a
Renault. ‘automobil koji proizvodi fabrika Reno’

Poseban podtip koji se veoma Cesto koristi je UMETNIK ZA DELO (AUTHOR FOR
HIS WORK): Citam Dzulijana Barnsa. | I'm reading Julian Barnes. ‘njegov roman’

MESTO ZA PROIZVOD KOJI JE TAMO NAPRAVLIEN (PLACE FOR PRODUCT MADE THERE):
moka / mocca ‘tip kafe poreklom iz grada Moka (Mocha) u Jemenu.’

e |IKM KONTROLE

KONTROLOR ZA KONTROLISANO (CONTROLLER FOR CONTROLLED)Z Trampove
sankcije Srednjem istoku / Trump’s sanctions in the Middle East ‘sankcije od strane
Amerike’

KONTROLISANO ZA KONTROLORA (CONTROLLED FOR CONTROLLER): Mercedes je
stigao. / The Merzedes has arrived.

e |IKM POSEDOVANJA

POSEDNIK ZA POSEDOVANO (POSSESSOR FOR POSSESSED): To sam ja. / This is me.
‘mobilni telefon koji zvoni’

POSEDOVANO ZA POSEDNIKA (POSSESSED FOR POSSESSOR): Udala se za njegov ugled.
| She married status.

e |KM SADRZAVANJA

SADRZATELJ ZA SADRZAJ (CONTAINER FOR CONTAINED): Popio sam jednu casu. / |
drank a glass. ‘popiti npr. vino/pivo i sl.’

SADRZAJ ZA SADRZATELJA (CONTAINED FOR CONTAINER): Prosulo se mleko. / The
milk got spilled.
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e IKM MESTA

MESTO ZA STANOVNIKE (PLACE FOR INHABITANTS): Ceo London je zakljucan. | The
whole London is locked.

MESTO ZA INSTITUCIJU (PLACE FOR INSTITUTION): Holivud nije ono sto je bio nekada.
/ Hollywood isn't what it used to be.

MESTO ZA DOGAPAJ (PLACE FOR EVENT): Votergejt je promenio politicku situaciju. |
Watergate changed our politics.

Posto smo opisali mehanizam pojmovne metonimije i ilustrovali raznovrsne
metonimijske odnose, u nastavku ¢emo razmotriti $ta je motivise.

4.4, Motivisanost pojmovne metonimije

Nakon opisivanja mehanizma pojmovne metonimije i pojedinacnih
metonimijskih odnosa u okviru IKM-a, namece se pitanje: Sta motivise metonimiju ili
kako se prepoznaju metonimijski odnosi? Metonimiju, kao odnos pojmovne bliskosti,
motiviSu fizicke, uzro¢no-posledi¢ne ili uopste iskustvene veze, tj. bliski i direktni
odnosi izmedu dva entiteta. Tako, na primer, automobil i fabrika koja ga proizvodi
jesu u bliskoj fizi¢koj, pa i uzro¢no-posledi¢noj vezi (I bought a Renault), kao i autor i
njegovo delo (Citam Sekspira). Vino i ¢asa u kojoj se ono nalazi jesu u bliskoj fizi¢koj
vezi (Molim jednu casu!), kao i ljudi i zgrada u kojoj zive (Probudices celu zgradu!),
te i institucija univerziteta i zaposleni u njoj (You’ll never get the university to agree to
that), i ¢ovek i njegovo telo (We need a couple of strong bodies for our team).
Iskustvena veza podrazumeva u opStem smislu direktnu povezanost dva entiteta u
nasem iskustvu, kao Sto je, recimo, veza izmedu aktivnosti i vremenskog perioda u
kome se ona odvija (/ like to summer in Greece), ili veza izmedu automobila i
njegovog Vlasnika (Parkirao sam se iza coska), ili veza izmedu sendvica sa Sunkom i
coveka koji ga je narucio u restoranu (The ham sandwich has left).

Jedan tip interesantnih uzro¢no-posledi¢nih metonimijskih veza ili odnosa
spominje Barselona (Barcelona 2003b: 40), koji pokazuje iskustvenu vezu izmedu
koli¢ine svetlosti i Covekove fizicke i psiholoske reakcije na nju. Upravo ovaj odnos
motivise metonimiju MRAK ZA NEGATIVNA STANJA IZAZAZVANA MRAKOM (DARK FOR
NEGATIVE STATES CAUSED BY DARK), §to se vidi u izrazima kao Sto su mracno
raspolozenje i black mood. Suprotno tome, postoji metonimijska veza izmedu
pojmova RUZICASTO i OPTIMISTICNO, S§to se bazira na iskustvenoj, uzro¢no-
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posledi¢noj vezi. Gledanje u ruzicastu boju izaziva pozitivnu reakciju, iz ¢ega sledi —
videti neSto boljim nego S$to jeste (ruziCastim), Sto prouzrokuje i optimisticno
raspolozenje (gledati kroz ruzicaste naocare | The future looks rosy) (Filipovié
Kovacevi¢ 2019a: 80).

Pored ovoga, Barselona (Barcelona 2003b: 33) konstatuje da metafore za
ispoljavanje emocija najve¢im delom motiviSe metonimija utemeljena na fizickim
reakcijama, kao i ponasanju izazvanom odredenom emocijom. Na primer, promena
pulsa je jedna od Cestih fizickih posledica emocije, te ucestvuje u metonimijskim
konceptualizacijama — FIZICKA POSLEDICA EMOCIJE ZA EMOCIJU. Na primer: Srce mu
je zastalo kada ju je video. / His heart stopped when he saw her. Jo§ jedan primer za
ispoljavanje odredene emocije kroz ponaSanje jeste metafora TUGA JE DOLE, a ona je
zasnovana na metonimijskom prenosu jer kada smo tuzni, pogureni smo, spustene
glave, a izraz lica je opusten, kao u primerima Pao je u depresiju i I’'m in low spirits
(Barcelona 2003b: 45). S druge strane, lice pocrveni od besa, neprijatnosti ili stida, a
usi od stida (npr. kada neko laze), te otuda Pocrvenele su mu usi ili She flushed.

4.5. Principi za odabir prenosnika

Pored definisanja pojedinacnih uobicajenih opstih metonimijskih odnosa
unutar idealizovanih kognitivnih modela, Keveées$ i Raden (KOvecses & Radden 1998:
62-71) su ustanovili kognitivne i komunikativne principe prema kojima se u
metonimijskim prenosima automatski i nesvesno vrsi odabir prenosnika. Isticu da su u
pitanju kognitivni principi, jer metonimije imaju kognitivhu osnovu, kao i
komunikacijski, jer metonimije imaju vaznu ulogu u procesu komunikacije. Navedeni
principi temelje se na Cinjenici da je prenosnik kognitivno istaknut, te omogucava lak
mentalni pristup ciljpom pojmu.

Kao sto je to slucaj sa izvornim pojmovima u metafori¢kim preslikavanjima
tako ni ovde nisu svi pojmovi pogodni za ulogu prenosnika. Na primer, kada se
raspitujemo o necijoj visini ili godinama, pitamo Koliko si visok? / How tall are you?,
Koliko si star? / How old are you?, a ne upotrebljavamo lekseme nizak i short,
odnosno mlad i young. Ovo se moZe povezati sa semantickom markiranosti (eng.
semantic markedness) kod skalarne antonimije, gde je nemarkiran ili neobelezen ¢lan
antonimskog para neutralan i u §iroj upotrebi, dok je markiran ili obelezen ¢lan
specifi¢niji i ograniceniji u upotrebi. Recimo, u antonimskim parovima fast : slow, old
. young, prvi ¢lan je neobelezen (Rasuli¢ 2016: 167-168). Zato se old (srp. star) i
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upotrebljava u prethodno navedenim pitanjima. Kada govorimo o emocijama, obi¢no
upotrebljavamo organ koji povezujemo sa emocijom. Saosecajnost povezujemo sa
srcem: Imas li ti srce? | The doctor had an extremely kind heart.

Kognitivni principi (eng. cognitive principles) zavise od tri parametra:
ljudskog iskustva, selektivnosti percepcije i kulturne preferencije. U nastavku ¢e biti
predstavljeni neki od najistaknutijih principa unutar navedenih parametara (detaljno o
ovome V. U Kdvecses & Radden 1998: 64-69).

Sto se ti¢e prvog parametra, ljudskog iskustva (eng. human experience), tu
dominira antropomorfni pristup svetu, §to se odrazava kroz princip: LJUDSKO PRE
NEGO NELJUDSKO (HUMAN OVER NON-HUMAN).'?? Na primer, esto kazemo Gde si se
parkirao? / Where are you parked? misleci na automobil. KaZzemo Ona cita Agatu
Kristi / She’s reading Agatha Christie, misle¢i na njene krimi-romane. Zatim, vazan je
i princip KONKRETNO PRE NEGO APSTRAKTNO (CONCRETE OVER ABSTRACT) jer
konkretne predmete zapazamo lakSe nego apstrakcije. U ovom smislu, delovi tela su
uobicajeni prenosnici: TELESNO PRE NEGO RADNJA (BODILY OVER ACTIONAL): zacepiti
usta / keep your mouth shut ‘ne govoriti nita; ne izraZavati misljenje; ne odavati
tajnu’; TELESNO PRE NEGO EMOTIVNO (BODILY OVER EMOTIONAL): On je bez srca. /
He’s heartless ‘biti bezoseajan’; TELESNO PRE NEGO PERCEPTIVNO (BODILY OVER
PERCEPTIONAL): Naculjio sam usi! | I'm all ears! ‘pazljivo slusati’. Tu je i princip
VIDLJIVO PRE NEGO NEVIDLJIVO (VISIBLE OVER INVISIBLE): Spasavaj glavu! / He lied
in court to save his own skin ‘spasti zivot’. Ostali principi u ovoj kategoriji jesu:
INTERAKTIVNO PRE NEGO NEINTERAKTIVNO (INTERACTIONAL OVER NON-
INTERACTIONAL) i FUNKCIONALNO PRE NEGO NEFUNKCIONALNO (FUNCTIONAL OVER
NONFUNCTIONAL).

Sto se ti¢e parametra selektivnosti percepcije (eng. perceptional selectivity),
vazni su sledeci principi:

NEPOSREDNO PRE NEGO POSREDNO (IMMEDIATE OVER NON-IMMEDIATE)Z Ja
¢u se javiti na telefon / I'll answer the phone, jer sluSalica je prostorno bliza od
udaljenog govornika. Mnoge metonimije koje izrazavaju emocije utemljene su na
ovom principu, koji odrazava uzrok emocije, njene fizicke posledice, kao i posledice
ispoljene u ponasanju. Na primer: On je moja sreca /| He’s my joy u znacenju

122 Srpski termini za ove parametre dati su prema prevodu rada Radena i Kevedesa (Radden &
Kovecses 1999) na srpski jezik u Rasuli¢ i Klikovac (2014: 325-332).
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‘Usre¢uje me’; Pocrvenela je u licu / Susan flushed deeply u znacenju ‘Bilo joj je
neprijatno’.

POSTOJECE PRE NEGO NEPOSTOJECE (OCCURRENT OVER NON-OCCURRENT):
Ona je racionalna osoba. / She’s a_rational _person. U engleskom jeziku, ali i u
srpskom, znacenje reci koje se odnosi na trenutno ponasanje tipi¢no se prosiruje, te
oznacava i tip karaktera. Ovaj princip, uopsteno, objasnjava metonimiju STVARNO ZA
POTENCIJALNO,® §to odrazava Govekovu zaokupljenost &injeniénim iskustvima.

VISE PRE NEGO MANJE (MORE OVER LESS): koristi se gornji, pozitivan deo
skale, a ne donji, negativan: Koliko si visok? / How tall are you?; Koliko brzo ées
doci? | How fast will you come?

Ostali principi su: DOMINANTNO PRE NEGO MANJE DOMINANTNO (DOMINANT
OVER LESS DOMINANT), DOBAR GESTALT PRE NEGO LOS GESTALT (GOOD GESTALT
OVER POOR GESTALT), OGRANICENO PRE NEGO NEOGRANICENO (BOUNDED OVER
UNBOUNDED), SPECIFICNO PRE NEGO GENERICKO (SPECIFIC OVER GENERIC) (detaljnije
0 ovome V. U Kdvecses & Radden 1998: 66-68).

Kulturne preferencije (eng. cultural preferences) prvenstveno se odnose na
istaknut status odredenih ¢lanova kategorije. Tu su sledeéi principi: STEREOTIPNO PRE
NEGO NESTEREOTIPNO (STEREOTYPICAL OVER NONSTEREOTYPICAL): On je neZenja |
He’s a bachelor, kao objasnjenje za napadno i slobodno ponasanje nekog muskarca.
Ostali principi su sledeci: IDEALNO PRE NEGO NEIDEALNO (IDEAL OVER NON-IDEAL),
TIPICNO PRE NEGO NETIPICNO (TYPICAL OVER NONTYPICAL), CENTRALNO PRE NEGO
PERIFERNO (CENTRAL OVER PERIPHERAL), OSNOVNO PRE NEGO NEOSNOVNO (BASIC
OVER NONBASIC), VAZNO PRE NEGO MANIJE VAZNO (IMPORTANT OVER LESS
IMPORTANT), UOBICAJENO PRE NEGO MANJE UOBICAJENO (COMMON OVER LESS
COMMON) i RETKO PRE NEGO MANJE RETKO (RARE OVER LESS RARE) (detaljnije o
ovome V. U Kdvecses & Radden 1998: 68-69).

Komunikativni principi (eng. communicative principles) koji doprinose
odabiru prenosnika jesu principi jasnoce i relevantnosti. Princip jasnoce (eng. the
priniciple of clarity) podrazumeva sledece: JASNO PRE NEGO MANJE JASNO (CLEAR
OVER LESS CLEAR). Lanaker (Langacker 1993: 30) pokazuje da metonimija miri dva
faktora — potrebu za precizno$c¢u i nasu potrebu da eksplicitno govorimo i razmisljamo
0 entitetima koji su kognitivno najistaknutiji. Ovaj princip, zapravo princip

123 O ovoj metonimiji v. detaljnije u odeljku 4.6.
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ekonomicnosti, slican je Grajsovoj maksimi jasnosti principa kooperativnosti u
komunikaciji. Drugim re¢ima, treba da komuniciramo tako da je pristup ciljnom
pojmu jasan, Sto implicira upotrebu re¢i u doslovnim znacenjima. Medutim, mnogi
metonimijski iskazi takode su veoma precizni u komunikacijskom smislu. Na primer,
kada kazemo Kupio je renoa / He bought a Renault ili Jos jednu Soljicu, molim /
Another cup, please u restoranu, jasno je da se radi o automobilu u prvom slucaju, a o
kafi u drugom, jer su metonimije PROIZVOPAC ZA PROIZVOD i SADRZATELJ] ZA
SADRZAJ toliko uobicajene i prirodne da je nepotrebno neekonomic¢no re¢i Kupio sam
automobil marke reno ili Molim jos jednu Soljicu kafe.

Princip relevantnosti (eng. the principle of relevance), koji je srodan
istoimenom principu u teoriji relevancije, koju su postavili Sperber i Vilson (Sperber
& Wilson 1995) ovde se formuliSe kao RELEVANTNIJE U DATOJ SITUACHI PRE NEGO
MANJE RELEVANTNO (SITUATIONALLY MORE RELEVANT OVER SITUATIONALLY LESS
RELEVANT). Ovo dolazi do izrazaja kada je princip relevantnosti u suprotnosti sa
nekim od kognitivnih principa, kao u primeru iz restorana The_ham sandwich wants
his check, gde je prekrSen princip LIUDSKO PRE NEGO NELJUDSKO. Medutim, princip
relevantnosti opravdava ovakav iskaz, jer je porudzbina u kontekstu restorana
konobaru vaznija i relevantnija od same osobe. Sli¢no bi bilo i u kontekstu bolnice,
gde lekar moze da kaze Kamen u Zudi je bolje, umesto Pacijent sa kamenom u Zuci je
bolje.

Svi navedeni kognitivni i komunikativni principi koji objasnjavaju preferiran i
prirodan odabir prenosnika vaze u slu¢ajevima standardnih konvencionalnih
metonimija. Sto je metonimija standardnija, to je viSe pomenutih prinicipa
ispoStovano. U slucajevima nestandardnijih metonimija dolazi do naru$avanja vecine
ovih principa iz drustvenih, komunikativnih ili estetskih razloga (o ovome v. u
Kdvecses & Radden 1998: 71-72). Na primer, u iskazu Javicu se na telefon, gde je
telefon upotrebljen metonimijski umesto osobe, metonimija je u skladu sa principom
NEPOSREDNO PRE NEGO POSREDNO, ali je u suprotnosti sa principom LJUDSKO PRE
NEGO NE-LJUDSKO."**

Rasuli¢ (2006: 307-318) donosi znacajne zakljucke o0 kognitivnim i
komunikativnim principima u vezi sa metonimijom OSOBA zZA X, koja je, kako autorka
pokazuje, veoma zastupljen mehanizam i u engleskom i u srpskom jeziku. Ovo vodi

124 Ovaj primer sa telefonom naveden je u prevodu rada Radena i Kevecesa (Radden &
Kovecses 1999) u Rasuli¢ i Klikovac (2014: 332).
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ka pragmatickoj funkciji metonimije ili njenom sagledavanju iz pragmaticke
perspektive. Pomenuta metonimija u svojim razliCitim ispoljavanjima: OSOBA ZA
SVOJE IME/SVOJ POSAO/SVOJ DRUSTVENI POLOZA), ... (npr. Sef je na treéem spratu /
She is probably in the phonebook; Tim is doing great with his bakeries; he is all over
the town) u vezi je sa tri IKM-a: POSEDOVANJE, PROIZVODNJA i KONTROLA
(Kovecses & Radden 1998) i sa tri kognitivho-komunikativna principa: LJUDSKO PRE
NEGO NE-LJUDSKO, JASNO PRE NEGO NEJASNO i RELEVANTNIJE U DATOJ SITUACIJI PRE
NEGO MANJE RELEVANTNO. Medutim, Rasuli¢ (2006: 312-313) pokazuje da nisu svi
elementi koji se odnose na osobu u odredenom IKM-u pogodni za metonimijske
konceptualizacije. Na primer, mislec¢i na auto kaze se Nestalo mi je benzina, ali se ne
kaze Upravo me renoviraju, pri tome misle¢i na kucu. Postoje odredena ograni¢enja
pri odabiru prenosnika u zavisnosti od stepena podudarnosti izmedu kognitivnih i
komunikativnih principa, tj. $to je jaca interakcija, metonimija je prihvatljivija.

Medutim, vazno je istaci znacaj konteksta — ukoliko su vanjezi¢ke okolnosti u
izrazitom skladu sa principima jasnoce i relevantnosti, moguce je prihvatiti inace
nemogu¢ metonimijski odnos. Na primer, ako osoba stoji pored svog automobila koji
se pokvario na putu, moze se re¢i Upravo me popravljaju (Rasuli¢ 2006: 313-314).
Jos jedan neobican slucaj jeste metonimija koja podrazumeva poistovecivanje roditelja
sa detetom, jer inace ograni¢enje ne dozvoljava poistoveéivanje sa drugim osobama:
I’'m in the second grade now (kaZze roditelj, a misli na svoje dete). Rasuli¢ (2017: 200-
229) izu€ava metonimijske konceptualizacije sa COVEKOM kao ciljnim pojmom (X zA
COVEKA) i prenosnikom (COVEK ZA X) kroz leksicke i gramaticke realizacije u
engleskom i srpskom jeziku, te dolazi do zakljuCka da je pojam COVEKA veoma
zastupljen u metonimijskim odnosima u oba jezika, kao i da engleski i srpski
pokazuju visok stepen pojmovnog preklapanja u ovom smislu.

Nakon $to smo predstavili principe za odabir prenosnika, vazno je razmotriti
funkciju pojmovne metonimije, cemu je posvecen sledeci odeljak.

Pitanja i zadaci

1. U slede¢im iskazima podvucite metonimijski upotrebljene reci. Odredite
implicirana znaCenja ovih iskaza i konstatujte pojmovne metonimije u njihovoj
0SNOoVi.

a. Kupili smo opela.
b. Univerzitet se neée sloziti sa tim predlogom.
C. Secas se Ljubljane! (misli se na koncert u Ljubljani)
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Trebaju nam nova lica u prodajnom delu. (turisticka agencija)

Culi smo trubu.

The White House will be making an announcement around noon today.
My dear, you have all of my heart.

I couldn’t understand them because they spoke in their mother tongue.

Qe e o

i. Isaw a Monet yesterday.
j. I've got a new set of wheels.

2. U slede¢im iskazima ustanovite metonimijske jezi¢ke izraze, njihova znacenja i
tip pojmovne bliskosti (fizicka, uzro¢no-poslediéna ili iskustvena veza)?

a. Vridzezva.

b. Ti si moje srce.

C. Smracilo mu se pred oc¢ima.

d. He has a long face.

e. Lend mea hand.

f.  The violin is pale. (kontekst: muzicki koncert)
3

. Ustanovite kognitivne i komunikativne principe u osnovi sledecih figurativnih,
metonimijskih izraza:

Zaspao je za volanom. / He fell asleep at the steering wheel.
Koliko daleko ées putovati? | How far are you travelling?
Pivopija je otisao. | The beer has left. (u kontekstu kafica)
Drzi ga na oku. | Keep an eye on him.

oo o

4.6. Funkcija pojmovne metonimije

Budu¢i da su metafora i metonimija kognitivni mehanizmi, vazno je
razgrani¢iti njihovu funkciju. Naime, osnovna funkcija pojmovne metafore je
razumevanje jednog apstraktnijeg, slozenijeg pojma na osnovu konkretnijeg pojma iz
Covekovog bliskog svakodnevnog iskustva, dok je osnovna funkcija pojmovne
metonimije usmeravanje paznje (Kévecses 2010: 176), tj. obezbedivanje mentalnog
pristupa teze pristupatnom, apstraktnijem ciljnom pojmu preko drugog, konkretnijeg
ili istaknutijeg prenosnika u istom pojmovnom domenu. Na primer, kada kazemo On
je skrenuo s puta u smislu ‘Napravio je pogresne, nemoralne zivotne izbore’, u pitanju
je metafora ZIVOT JE PUTOVANIJE, na osnovu koje o zivotu razmiSljamo preko
putovanja, tj. kretanja, kao dela naSeg konkretnog, svakodnevnog iskustva. S druge
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strane, kada kazemo On je glava porodice u smislu ‘razborita, staloZzena osoba koja
donosi razumne odluke i brine o porodici’ upotrebljene su visestruke metonimije DEO
ZA CELINU, tj. GLAVA ZA COVEKA, SADRZATELJ ZA SADRZAJ, tj. GLAVA ZA MOZAK, i
MESTO ZA AKTIVNOST (PLACE FOR ACTIVITY), tj. GLAVA ZA RAZMISLIANJE/RAZUM,
pri ¢emu putem konkretnog, opipljivog pojma GLAVE paznju usmeravamo na MOZAK,
kao mesto racionalnog razmisljanja i razboritosti. Kevece§ i Raden (KOvecses &
Radden 1998) i Raden i Keveces (Radden & Kdovecses 1999) insistiraju upravo na
tome da je metonimija mentalni pristup, a ne preslikavanje, te kazu da ona predstavlja
pristupnu putanju (eng. a route of access) odredenom ciljnom pojmu unutar jednog
pojmovnog domena. Na primer, iskaz Agata Kristi nije imala ni radnu sobu ni sto
omogucava mentalni pristup Agati Kristi kao coveku ili knjizevnici i njenoj Zivotnoj
navici, ili usmerava paznju na pojam Agate Kristi kao coveka i knjizevnice. S druge
strane, iskaz Obozavam da citam Agatu Kristi omoguc¢ava mentalni pristup delima
Agate Kristi, tj. usmerava paznju na ili stavlja u prvi plan njena knjizevna dela.

Neki autori funkciju pojmovne metonimije formuliSu drugacije, te umesto o
usmeravanju paznje govore o aktiviranju (eng. activating). Tako, Barselona
(Barcelona 2003a: 3) metonimiju vidi kao poseban slucaj Lanakerove (Langacker
(1987: 385-386) aktivacije (eng. activation), jer metonimijsko preslikavanje mentalno
aktivira ciljni domen, kao $to tvrde i Keveces i Raden (KOvecses & Radden 1998: 39),
Sto Cesto ima veze sa konkretnom komunikativnom, diskursnom situacijom (Lakoff
1987: 78-80).

Metonimijski jezicki izraz tipi¢no je prenosnik, a on predstavlja ulaznu tacku
(eng. entry point) u mentalnom pristupu Zeljenom ciljnom pojmu (Langacker 1993:
30). Keveces i Raden (KOvecses & Radden 1998: 40) kazu da prenosnik i ciljni pojam
nemaju jednak pojmovni status. Buduci da prenosnik predstavlja ulaz ili ta¢ku pristupa
IKM-u, on je posebno istaknut. Svakom IKM-u moze se pri¢i iz razli¢itih ulaznih
tacaka, te iz ovoga proistie da prenosnik pruza odredenu perspektivu IKM-u. Na
primer, zamislimo da je u kaficu sa drustvom sedeo neki covek koji izrazito glasno
govori, a ima i upadljivo velik nos. Neko kome takvo ponaSanje u istom ambijentu
smeta moze re¢i: Nosonja je otisao, pri ¢emu paznju usmerava na velik nos, ili moze
re¢i GalamdzZija je otisao, pri ¢emu paznju usmerava na bucno ponasanje, Sto je
verovatnija perspektiva u datoj situaciji, jer galama smeta, a veli¢ina nosa ne.

U ranije navedenom primeru The ham sandwich has left, iz perspektive
konobara naru¢ena hrana je bitnija od onoga ko je narucuje, te tako hrana, sendvié¢ sa

Sunkom, ,,aktivira” musteriju koja sedi za odredenim stolom u restoranu. Sli¢no
ovome, U iskazu Upravo je prosla mini-suknja / A mini-skirt has just passed by, preko
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pojma MINI-SUKNJE aktivira se ciljni pojam DEVOJKE, i to njene otkrivene noge, sto se
moze shvatiti kao kompliment ili kao komentar na nepristojno obladenje. Prvo
tumacenje moze se odnositi na kontekst u kome mladiéi stoje na ulici i komentariSu
prolaznike, a drugo tumacenje se moze odnositi, na primer, na roditelje koji stoje
ispred S8kole. Ovi primeri pokazuju uslovljenost metonimije konkretnom
komunikacionom situacijom. Na primer, u slu¢aju da je ulicom prosla neupadljivo
obucena devojka izuzetno lepog lica iskaz bi mogao glasiti: Upravo je prosio jedno
prelepo lice / A beautiful face has just passed by, pri ¢emu se preko istaknutog
prenosnika, LICA, aktivira DEVOJKA, a paznja se usmerava posebno na njeno lice, pri
¢emu su ostali aspekti njenog fizi€kog izgleda, kao i licnosti, zanemareni i potisnuti.

Stoga, do sada navedeni primeri metonimije pokazuju da ona veoma zavisi od
konkretnog diskursnog konteksta, tj. da je odreduju ili motivisu komunikacijski ili
referencijski odnosi (Evans & Green 2006: 311), jer istaknut prenosnik aktivira i
usmerava paznju na odgovarajudi ciljni pojam. Metonimija se fokusira na onaj aspekt
pojma koji je najvazniji u datoj komunikacijskoj situaciji.

U vezi sa komunikacijskim aspektima pojmovne metonimije, Panter i
Tornburg (Panther & Thornburg 1999, 2003b) i Voren (Warren 2006) naglasavaju da
metonimija pored referencijske funkcije ima i propozicijsku i ilokucionu funkciju. Do
sada smo prikazivali i ilustrovali uglavnom referencijsku metonimiju (eng. referential
metonymy), koja u vezu dovodi dva entiteta, kao u slede¢im primerima: kada kazemo
General Motors is on strike (Panther & Thornburg 2003b: 4), preko naziva kompanije
upucujemo na radnike; kada kazemo The White House (Panther & Thornburg 1999:
334), preko mesta gde americki predsednik i administracija donose odluke upucujemo
na izvrsnu vlast Amerike, na predstavnike te vlasti ili na samog predsednika; kada
kazemo Holivud se uzdrmao u pandemiji virusa korona, preko klju¢nog mesta
upucujemo na filmsku industruju ili ljude koji rade u njoj. Medutim, metonimija nije
samo u osnovi pojedinacnih reci i fraza, nego i nekih iskaza. U tom smislu, Panter i
Tornburg (Panther & Thornburg 1999, 2003b) i Voren (Warren 2006) naglasavaju da
metonimija ima i pragmaticke funkcije, te pored referencijske konstatuju i
propozicijske i ilokucione metonimije.** Prema Voren (Warren 2006) postoje i
metonimije koje u vezu dovode dve propozicije (a ne samo dva entiteta), tzv.

125 panter i Tornburg (Panther & Thornburg 1999: 335-336; 2003b: 4) izdvajaju predikacijske
metonimije, a propozicijske posmatraju kao kombinaciju referencijskih i predikacijskih. Mi
¢emo ovde razlikovati referencijske, propozicijske i ilokucione metonimije prema \Voren
(Warren 2006), jer smatramo da je ovakva klasifikacija jasnija.
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propozicijske metonimije (eng. propositional metonymy), §to objasnjava slede¢im
primerima (Warren 2006: 5-6): A: How did you get to the airport? B: | waved down a
taxi ‘A taxi took me there’*?® i He raised his eyebrows ‘He was surprised’.*?” U prvom
primeru mahanje taksiju kao radnja kojom privlatimo paznju taksiste, zapravo
izrazava propoziciju ‘I8ao sam taksijem’, dok u drugom primeru podizanje obrva kao
uobicajena fizicka manifestacija iznenadenja, Cudenja izrazava propoziciju ‘lznenadio
se’. Navescemo jo$ neke propozicijske metonimije. U iskazima General Motors had
to stop production (Panther & Thornburg 2003b: 4), She was able to finish her
dissertation (Panther & Thornburg 1999: 335) i Morali su da prekinu pregovore,
obaveza ili neophodnost da se zaustavi proizvodnja i da se prekinu pregovori i
sposobnost da se zavrsi disertacija metonimijski ukazuju na stvarnu radnju, $to opisuje
opsta metonimija POTENCIJALNO ZA STVARNO (POTENTIALITY FOR ACTUALITY)
(Panther & Thornburg 1999: 335) i konkretnije OBAVEZA/SPOSOBNOST ZA RADNJU
(OBLIGATION TO ACT FOR ACTION; ABILITY FOR ACTION) (Panther & Thornburg
2003b: 4, 5-6). Ovaj metonimijski mehanizam kojim se potencijalni dogadaj, kao §to
je sposobnost, moguénost, dozvola ili obaveza za izvrSavanje radnje povezuje sa
stvarnim izvrSavanjem radnje veoma je ¢est u mnogim jezicima (Panther & Thornburg
2003b: 4).

Metonimija ima jo$ jednu znac¢ajnu funkciju u domenu govornih ¢inova, $to je
njena ilokuciona funkcija (eng. illocutionary function), pri ¢emu jedan govorni ¢in
stoji umesto drugog govornog ¢ina (indirektni govorni ¢inovi) (Panther & Thornburg
1999: 335, 2003b: 4). Na primer, izjava (reprezentativ) / don't know where the bath
soap is"*® moze metonimijski izrazavati pitanje ili molbu (tj. imati ovakvu indirektnu
ilokucionu snagu): Where is the bath soap?; Could you get me a bath soap? Nadalje,
iskazi u formi pitanja mogu indirektno, metonimijski izrazavati molbu i u engleskom i
u srpskom jeziku: Can you close the window?; Can you pass the salt?;*® Can you lend
me your sweater?;">® Mozete i zatvoriti vrata?; Da li mofemo u subotu ici na izlet?
Ovi iskazi imaju ilokuciju molbe, tj. implicitno izraZzavaju molbu da neko zatvori
prozor, doda so, pozajmi dzemper, zatvori vrata i ide na izlet. Tornburg i Panter

126 \/oren (Warren 206) ovaj primer navodi prema Gibsu (Gibbs 1994: 327).

127 \/oren (Warren 206) ovaj primer navodi prema Hosensu (Goossens 2002: 363).
128 Ovaj primer navode Panter i Tornburg (Panther & Thornburg 1999: 335).

129 Ove primere navode Keveces i Raden (Kévecses & Radden 1998: 73).

130 Ovaj primer navode Panter i Tornburg (Panther & Thornburg 2007: 247).
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(Thornburg & Panther 1997) objasnjavaju da su ovakvi govorni ¢inovi rezultat veé
pomenute metonimije SPOSOBNOST ZA RADNJU, kao konkretniji slucaj opstije
metonimije POTENCIJALNO ZA STVARNO. Keveces$ i Raden (Kdvecses & Radden 1998:
66) isticu da ova metonimija, koju ilustruju primerom Can you let me in? predstavlja
obrnut kognitivni princip za odabir prenosnika ONO STO SE DESAVA PRE ONOGA STO
SE NE DESAVA, gde ono §to je potencijalno (ozna¢eno modalnim glagolom can) stoji
umesto ilokucione snage govornog ¢ina, molbe u sadaSnjosti.

Nakon prikazivanja funkcija metonimije, vazno je razmotriti kako je mozemo
prepoznati u jezi¢kim izrazima.

4.7. Prepoznavanje pojmovne metonimije

Sa kognitivnolingvistickim pristupom metonimiji prosiren je dijapazon
jezickih pojava koje se smatraju metonimijskim. Na primer, ironija je metonimija tipa
POJAM ZA SVOJU SUPROTNOST (A CONCEPT STANDS FOR ITS OPPOSITE) (Vosshagen
1999). Najekstremnija je tvrdnja Radena i Kevecesa (Radden & Kovesces 1999: 24)
da su same rec¢i metonimije, jer oblik re¢i metonimijski stoji umesto pojma koji
oznacava.

Kao $§to smo u prethodnom odeljku videli, metonimija nije samo u osnovi
tipi¢nih referencijskih izraza tipa SEKSPIR za DELA KOJA JE PISAO ili VASINGTON zA
AMERICKU VLADU, nego je i u osnovi niza raznolikih jezickih fenomena kako u
domenu jezi¢kog znacenja (semantike) tako i u domenu upotrebe jezika (pragmatike),
ali i u domenu gramatike. U nastavku ¢e biti prikazani neki od vaznih i interesantnih
tipova jezi¢kih fenomena u ¢ijoj su 0snovi pojmovne metonimije.

(1) Nedoslovno upotrebljene reci u svakodnevnom, razgovornom jeziku. To
mogu biti uobiCajene upotrebe, tj. znacCenja najéeS¢e zabeleZena u re€nicima kao
polisemna, konvencionalna, kao u primerima The White House refused to comment
on the story i Beograd pregovara sa Moskvom, gde White House, Beograd i Moskva
imaju znacenje ‘predsednik i njegovi savetnici’ na osnovu metonimije MESTO ZA
INSTITUCIIU. Medutim, to mogu biti i iskazi koji nisu konvencionalizovani, kao sto je,
na primer, Nicole left two beers ago (Gibbs 2007b: 19), kao komentar na vreme
Nikolinog odlaska iz kafica, Sto implicira da je otisla pre onoliko vremena koliko je
potrebno da se u drustvu popiju dva piva, a zahteva onlajn proces konstruisanja
znacenja zasnovan na metonimijskoj vezi.
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Dragicevi¢ (2007: 167) konstatuje da se leksicka metonimija zasniva na
pojmovnoj metonimiji, te da je tu uvek u pitanju neka logi¢ka veza izmedu entiteta,
koja moze biti prostorna, vremenska, uzro¢no-posledic¢na, posesivna ili neka druga.
Dragic¢evi¢ (2007: 133, 168) u razmatranjima leksicke polisemije ukazuje na
regularnost metonimije, o kojoj izvorno piSe Apresjan (Apresjan 1995), §to znaci da
svi ¢lanovi jedne tematske grupe re¢i podlezu istom metonimijskom prenosu ili
formuli. Na primer, svi ¢lanovi tematske grupe naseljeno mesto podlezu
metonimijskoj formuli NASELJENO MESTO — STANOVNICI TOG MESTA: Ceo grad spava,
ali u pitanju moZe biti i celo selo, cela cetvrt, cela zgrada; sve re¢i koje pripadaju
tematskoj grupi posuda oznacavaju koli¢inu materije koja staje u tu posudu (Prosuo je
casulflasulbokal/lavor/bure vode). Ovakva regularnost nije tipi¢na za polisemiju
uslovljenu metaforom.

(2) Odredene tvorbene strukture, kao §to su, na primer, sloZenice i konverzije u
engleskom jeziku, a slozenice, frazne imenice i izvedenice u srpskom jeziku.

(@) SloZenice, frazne lekseme, izvedenice. Na primer, u osnovi (prisvojnih)
slozenica u engleskom jeziku tipa skinhead ‘skinhed’ i paperback ‘knjiga sa mekim
koricama’ je konvencionalna metonimija IZRAZENO SVOJSTVO ZA OSOBU/PREDMET
(SALIENT FEATURE FOR PERSON/OBJECT).™ Ovde je vazno da istaknuto svojstvo
(¢elavost) ima veze sa osobom koja pripada odredenoj DRUSTVENOJ GRUPI. U srpskom
jeziku isto ispoljavanje metonimije moze se uociti, recimo, kod slozenica tipa
crnokosuljasi (eng. The Blackshirts) ‘pripadnici faSisticke paravojske’, po crnim
kosuljama koje su nosili, i fraznih imenica tipa plave beretke ‘Gardisti Vojske Srbije’
po kapama koje nose (Filipovi¢ Kovacevi¢ 2015: 162). U srpskom jeziku pomenute
metonimije mogu biti i u osnovi odredenih izvedenica, kao $to su plavusa ‘zena koja
ima plavu kosu’ 1 placljivko ‘dete koje Cesto place’. Pomenuta metonimija je i u
osnovi reci tipa potbelly, koja je primer konvencionalizovane polisemije sa primarnim
znacenjem ‘velik okrugli stomak’ i izvedenim metonimijskim znaCenjem ‘Covek sa
velikim, okruglim stomakom’ (Panther & Thornburg 2003b: 7; Panther & Thornburg
2007: 248). Interesantno je pak da je pomenuti metonimijski obrazac vrlo produktivan,
te se moze uspesno primeniti i kod neologizama, kao Sto su balloonnose, fatface,
skinnylegs (Panther & Thornburg 2003b: 7; Panther & Thornburg 2007: 248), a
nosonja, debelguzi, stomaklija, tracara u srpskom jeziku. Nadalje, u osnovi sloZenica

131 primere skinhead, paperback i redbreast navode i objasnjavaju Ungerer i Smid (Ungerer &
Schmid 2006: 155). Takode konstatuju metonimije u njihovoj osnovi.
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tipa redbreast ‘crvendaé’ je metonimija TELESNO SVOJSTVO ZA VRSTU (BODILY
FEATURE FOR SPECIES).

(b) Pojmovna metonimija je u osnovi konverzija u engleskom jeziku. Budu¢i da
engleski nije flektivan jezik, u njemu je veoma cesta konverzija, koja podrazumeva
razlicite vrste reci sa istom formom (najce$¢e su u pitanju glagoli i imenice). Na
primer, E-mail (im.) ‘imejl’— E-mail (gl.) ‘poslati imejl’, ski (im.) ‘skija’ — ski (gl.)
‘skijati’ (Ungerer & Schmid 2006: 155-157). Dirven (Dirven 1999) kaze da su u
osnovi ovakvih konverzija metonimije VRSILAC ZA RADNJU, SREDSTVO ZA RADNJU,
PREDMET ZA RADNJU i DEO TELA ZA RADNJU, a Sve one mogu se podvesti pod opstiju
metonimiju UCESNIK ZA RADNJU/DOGADAJ (PARTICIPANT FOR ACTION/EVENT).
Ungerer i Smid (Ungerer & Schmid 2006: 155) zakljucuju da su ovakve metonimije
uobicajene i prirodne kada su smeStene u poznate i situaciono relevantne kontekste.
Na primer, moze se re¢i Sue has _authored two novels, ali ne i Sue has authored a
computer program, jer glagol author pripada domenu PISANJA, a ne domenu
KOMPJUTERA.

(3) Pojmovna metonimija je i u osnovi odredenih gramatickih struktura, a u
nastavku ¢emo prikazati neke od njih. Na primer, engleski sufiks -ed, pored glavnog
znacenja koje odreduje ‘odvijanje dogadaja u proslosti, tj. pre sadasnjeg trenutka’, ima
i znaCenje ‘kontrafaktivnosti u sadaSnjosti’: If | were you, | would invite her to the
party; It would be nice if you came. Tejlor (Taylor 2003: 176-181) smatra da je u
osnovi ovoga metonimijski transfer, a Keveée§ (Kovecses 2010: 259) objasnjava
detaljnije da je u pitanju 0dnos DEO—CELINA, izmedu znacenja ‘pripada proSlosti’ i
opsStijeg znaCenja ‘viSe se ne deSava u sadasnjosti’, koje obuhvata i znaCenje
kontrafaktivnosti u sadasnjosti (Kovecses 2010: 259). Veoma je kreativna upotreba
markera proslog vremena was u novoj slivenici wasband, nastaloj stapanjem re¢i was
i husband, u znacenju ‘ex-husband, tj. bivsi muz’.**? Nadalje, upotreba neodredenog
¢lana a uz ime: A real Shakespeare would never use those trite images obja$njava se
metonimijskom vezom izmedu jedne osobe, ovde SEKSPIRA, kao prenosnika, i cele
kategorije, tj. osoba sa istom karakteristikom, ovde VRHUNSKIH PISACA, kao ciljnog
pojma. Pri tome, ciljni pojam odreduje gramaticko ponaSanje, te se otuda upotrebljava
a, jer se misli na celu kategoriju vrhunskih pisaca (Panther & Thornburg 2007: 253).

132 primer nove slivenice wasband navodi i analizira Masrura (Massrura 2013: 150).
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(4) Pojmovna metonimija je ¢esto u osnovi idioma. Na primer, idiom have an
eye for detail i njegov srpski prevodni ekvivalent imati oko za detalj u znacenju
‘primecivati detalje’ zasnivaju se na metonimiji SREDSTVO ZA RADNJU, tj. OKO ZA
GLEDANJE/ZAPAZANIE (najéesce je u interakciji sa metaforom; o ovome detaljnije v. u
odeljku 4.9.).

(5) Pojmovna metonimija ¢esto je u osnovi duhovitih poruka, kao na primer, u
Salama i u reklamama. Fejarts i Brone (Feyaerts & Brbne 2005) ukazuju na
metonimiju TELESNA DEVIJACIJA ZA MENTALNU DEVIJACIJU/GLUPOST (BODILY
DEVIANCE FOR MENTAL DEVIANCE/STUPIDITY) kao osnov duhovitosti. Upravo ova
metonimija u interakciji sa metaforom LJUDSKO TELO JE ZGRADA (THE HUMAN BODY
IS A BUILDING) jeste u sustini duhovitog iskaza Her roof is damaged,*® koji implicira
‘glupavost’. Fejarts i Brone (Feyaerts & Brone 2005: 17, 20) ukazuju na produktivnost
i zastupljenost metonimije koja INTELEKTUALNU (NE)SPOSOBNOST, tj. GLUPAVOST
povezuje sa svojstvima GLAVE kao SADRZATELIJA, tj. PRAZNE GLAVE, kroz sloZenice
tipa airhead ‘praznoglavac, Supljoglavac’, empty-headed ‘Supljoglav, priglup’ i
headless ‘bezglav’, kao i idiome tipa: to have a head/memory like a sieve ‘imati slabo
paméenje’ (sieve znaci ‘sito’). Prodanovi¢ Stanki¢ (2016) se detaljno bavi pojmovnim
metaforama i metonimijama u osnovi verbalnog humora u engleskom i srpskom
jeziku, te analizira brojne interesantne primere iz humoristiénih serija. Sto se tice
reklama, duhovitost u modernim reklamama vazno je sredstvo za privlacenje paznje, a
¢esto je zasnovano na metonimiji. Na primer, naslov jedne reklame za preparat za
mrSavljenje glasi: Ovog leta nosi se savrSen struk, a na slici je braon kai§ sa
naznacenim centimetrima, duzine 60 cm. U osnovi duhovito prenete poruke ‘u modi je
biti mrSav’ jeste pojmovna metonimija DEO ZA CELINU, konkretno tanak STRUK ZA
MRSAVO TELO. Pored ovoga, slika kaiSa sa centimetrima ukazuje i na metonimijski
odnos izmedu STRUKA, kao dela tela, i ODEVNOG PREDMETA koji ga prekriva, te se i

. . .. . e . , 134
obim struka implicitno povezuje sa Sirinom odece.

(6) Pojmovna metonimija je vazan mehanizam u osnovi odredenih
pragmatickih fenomena. Panter i Tornburg (Panther & Thornburg 2003b, 2003c,
2004) medu prvima su ukazali na znac¢ajnu funkciju pojmovne metonimije u procesu
zakljuéivanja. U prethodnom odeljku (4.6.) opisane su pragmatic¢ke funkcije pojmovne

133 Ovaj primer navode Fejarts i Brone (Feyaerts & Brone 2005: 23 ).

134 Izvor reklame: Gasopis Joy, maj 2006. Ovaj primer navodi Filipovi¢ Kovagevi¢ (2013a: 251-
253) i analizira ga detaljno u okvirima teorije pojmovnog objedinjavanja.
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metonimije. Pojmovne metonimije usmeravaju sagovornike kako da konstruisu
znacenje (Radden et al. 2007b: 10).

Usmeravajuéi paznju na znacaj konteksta i pragmaticke aspekte metonimije,
vazno je spomenuti da Rasuli¢ (2006: 313-314) ukazuje na velik potencijal pojmovne
metonimije u onlajn konstruisanju znacenja. Autorka polazi od primera This could be
you, koji se pojavio u reklami na internetu, gde je osoba nekonkretizovani referent, tj.
Nevezano za kontekst reklamiranja, you moze biti kofer na aerodromu, mobilni
telefon koji zvoni, taksi koji stize, pi¢e koje donosi konobar, itd., $to pokazuje
ogromnu fleksibilnost IKM-a POSEDOVANJE pod uticajem komunikacijskog principa
situacione relevantnosti. Rasuli¢ zaklju¢uje da pojam OSOBE sistematski moze biti
prenosnik za gotovo bilo koji ciljni pojam unutar IKM-a POSEDOVANJE ukoliko se
prilikom aktiviranja ciljnih pojmova ne narusavaju kognitivni princip ljudske
istaknutosti i komunikativni principi jasnoce i situacione relevantnosti. Upravo zbog te
fleksbilnosti, metonimija je snazan mehanizam onlajn konstruisanja znacenja i vazno
sredstvo za uspostavljanje kognitivne i jezicke ekonomije.

U vezi sa funkcijom metonimije vazno je ukazati na stanoviSte Radena
(Radden 2015) koji, bave¢i se situacionom metonimijom, pokazuje da je ona
prvenstveno fenomen koji ima veze sa referencijom i procesom zakljuéivanja, a ne sa
blisko$¢u i zamenom. Metonimija se ne svodi na zamenjivanje jer ona istovremeno
evocira kako izvorni tako i ciljni pojam. Na primer, kada se kaze The White House
denied the rumours ne misli se samo na ljude koji borave u Beloj kuéi nego na
najmocnije ljude na svetu, jer je to mesto gde Zivi i radi americki predsednik i gde se
donose vazne odluke. U iskazu He’s got a Picasso in his den ne evocira se samo

umetnicka slika, nego i Citav relevantan kontekst koji ukazuje na vrednost i znacaj
slike, tj. izuzetnost Pikasa kao slikara. Svi navedeni razlozi i ilustracije potvrduju
zakljucak Evansa i Grin (Evans & Green 2006) da pojmovne metonimije motivisu
komunikativni i referencijski principi.

Pitanja i zadaci

1. U slede¢im iskazima prepoznajte i podvucite jezicke elemente koji su
upotrebljeni metonimijiski i ustanovite konkretne pojmovne metonimije u
njihovoj osnovi. Koji aspekti domena se isti¢u?

a. Molim vas jos jednu casu! (U restoranu, misli se na vino)

b. Skrgutao je zubima.
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Ceo Novi Sad se uznemirio.
Secam se Petog oktobra.
Trenutno citam Hemingveja.
Ona ima bas dugacak jezik.
Svake godine zimujemo na Kopaoniku.
Milano uvodi nove modele pantalona ove godine.
The hall applauded.
We've got some new blood in the organisation.
The sax has the flu today.
A Mercedes rear-ended me.
. It’s a happy hour. (u kontekstu restorana)
I’d like another glass.

—xT T SQ o a0

I like this glass.

Have another cookie.

Talks between Moscow and Berlin.
| missed the 9.50.

- 98T o 5 3

N

. Utvrdite i objasnite funkcije pojmovne metonimije u slede¢im iskazima
(referencijska, propozicijska, ilokuciona).

Beograde, dobro jutro! (Dusko Radovic)

Mogla je da ostane na zZurci do ponoci.

Vlada je morala brzo da donese odluku.

Bas je hladno u ovoj Sobi.

Pozvala sam dostavu hrane iz Gyros Mastera.

Freckles has finally arrived!

I'll see you later.

S@ "o o0 o

| would like you to close that window.*

Could you give me your phone number?

The saxophone had to leave early. 136

= =

I’'m never going to set foot in this place again.**’

135 Ovaj primer navode Panter i Tornburg (Panther & Thornburg 2003b: 4).
136 Ovaj primer navode Panter i Tornburg (Panther & Thornburg 2007: 246).
137 Ovaj primer navodi Voren (Warren 2006: 7).
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4.8. Problem razlikovanja metafore i metonimije

Ukratko, pojmovna metafora i metonimija razlikuju se po pitanju cetiri glavna

kriterijuma:

motivisanost: pojmovna metafora zasniva se na sli¢nosti dva pojma (slicnost u
najSirem smislu — prethodno postojeca sli¢nost, strukturna sli¢nost ili
korelacije u iskustvu); pojmovna metonimija se zasniva na pojmovnoj
bliskosti;

domeni: u pojmovnoj metafori prisutna su dva domena, a u pojmovnoj
metonimiji samo jedan;

smer preslikavanja: kod pojmovne metafore preslikavanja su obavezno
jednosmerna, dok kod pojmovne metonimije mogu biti i dvosmerna. Na
primer: SADRZALAC ZA SADRZAJ. This bottle is sour, ali i SADRZAJ ZA
SADRZATELJA: You did it, mate, says Morgan, clinking beers with Wallace.
PREDSTAVA ZA PREDMET: It’s not raining on this map, ali i PREDMET ZA
PREDSTAVU: | like Monet’s water lilies (‘I like the paintings of water lilies by
Monet’);**®

funkcija: osnovna funkcija pojmovne metafore je razumevanje jednog pojma
na osnovu drugog, dok je osnhovna funkcija pojmovne metonimije
usmeravanje paznje na relevantan aspekt pojma ili pojmovnog domena u datoj
komunikacijskoj situaciji.

S obzirom na razlike, ali i na sli¢nosti i na ¢injenicu da metafora i metonimija

predstavljaju figurativne nacine izrazavanja, Gibs (Gibbs 1994) predlaze formulu za
utvrdivanje da li je odredeni jezi¢ki izraz metaforic¢ki ili metonimijski: je kao/poput

test (eng. is like test). Naime, ako primenjujuci ovaj test, dobijemo poredenje koje ima
smisla, u pitanju je metafora; u suprothom, u pitanju je metonimija. Na primer, u
iskazima Moj sef je ajkula / My boss is a shark, reci ajkula i shark upotrebljene su
metaforicki (Moj Sef je kao ajkula). Medutim, u primeru Bela kuca je poricala glasine
| The White House denied the rumours, Bela kuca predstavlja metonimiju — je kao test

ne funkcioni$e. Naravno, kada nije u pitanju imenica, pomenuti test se mora malo
modifikovati; na primer Trosi§ mi vreme | You're wasting my time moze se

138 Ovaj primer navodi Raden (Radden 2015).
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parafrazirati kao: Oseéam se kao da mi trosis vieme | | feel like you're wasting my
time (metafora VREME JE NOVAC).

Neki od vodecih kognitivnih lingvista smatraju da upravo metonimija ima
klju¢nu ulogu u konceptualizaciji, te da je ona u osnovi mnogih, ¢ak ve¢ine pojmovnih
metafora (Barcelona 2003b, 2003c; Lakoff & Kdvecses 1987; Radden 2003a, 2003b).
Prema Radenu (Raddenu 2003b: 409-413) metafora i metonimija nisu strogo odelite,
ve¢ prototipske kategorije u kontinuumu: doslovno znacenje — metonimija — metafora.
Na primer, pridev high (visok) u high tower (visoka kula) upotrebljen je doslovno. U
primeru high tide (visoka plima), upotrebljen je delimi¢no ili pomalo metonimijski, jer
se odnosi i na vertikalnu i na horizontalnu dimenziju (GORE ZA GORE I VISE). U
primeru high temperature (visoka temperatura), u kontekstu termometra s podeocima,
pridev high (visok) upotrebljen je nedvosmisleno metonimijski jer stoji umesto entiteta
u istom pojmovnom domenu, tj. vertikalna skala izrazena kroz podeoke na termometru
stoji umesto temperaturnih stepena (GORE zA VISE). Ovo bi se moglo interpretirati i
kao metonimija POSLEDICA ZA UZROK jer toplota utie na podizanje Zive u
termometru. Konacno, u high prices (visoke cene), high (visok) moze imati

metonimijsku ili metaforicku interpretaciju. Metonimijska interpretacija se zasniva na
korelaciji izmedu rastuc¢e linije na grafu u finansijskim izveStajima jer graficka
predstava cene i sama cena pripadaju istom pojmovhom domenu — PREDMET ZA SVOJU
PREDSTAVU. Ipak, verovatnije je ¢e ovaj izraz veéina ljudi protumaciti metaforicki,
putem konvencionalne metafore VISE JE GORE.

Jedan od znacajnih i interesantnijih problema u kognitivnoj semantici tice se
upravo razlikovanja pojmovne metafore i metonimije. U nekim slucajevima tesko je
razluciti da li je odredeni fenomen metafora ili metonimija, kao Sto smo videli u
primeru sa high prices (visoke cene), a isto vazi i mnoge druge jeziCke izraze, posebno
one koji izrazavaju emocije, i uopste izraze koji se zasnivaju na korelacijama u
iskustvu. Na primer, iskazi Skakao je od srecée; Spustio je nos / He was feeling a bit
low, so I did my best to cheer him up manifestuju, prema uobicajenoj interpretaciji,
pojmovne metafore SRECA JE GORE, TUGA JE DOLE.

Medutim, Barselona (Barcelona 2003a: 8-9) ukazuje na to da bi se prema
klasi¢noj kognitivnolingvistickoj definiciji metafore i ovakvi primeri mogli smatrati
metonimijama na osnovu konvencionalnog metonimijskog prenosa znacenja FIZICKA
POSLEDICA EMOCIJE ZA EMOCIJU, a emocija tuge, na primer, ispoljava se kroz fizicke
reakcije pognute glave i ramena, pogleda nadole, spustenih uglova usana, tj. kroz
vertikalnu dimenziju — DOLE. Stoga, efekti emocija se mogu smatrati poddomenom
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domena emocija. Sli¢no je, na primer, i sa korelacijskom metaforom VISE JE GORE
(Popela se voda u cevi / My to-do list is piling up!), gde se koli¢ina manifestuje
direktno kroz domen vertikalnosti — kada se ne$to povecava, ono raste ka gore (npr.
nivo te¢nosti u ¢asi raste kako dodajemo tecnost). Zato Barselona (Barcelona 2003a:
8-9) predlaze da se u definiciju metafore doda jedna korekcija koja se ti¢e strukture
samog pojmovnog domena, te da se metafora definiSe kao preslikavanje izmedu dva
odelita domena, pri ¢emu govornici moraju svesno osetiti da su ti domeni odeliti, tj.
razli¢iti, a ne poddomen unutar domena. Tako, govornici domen EMOCIJA svesno ipak
dozivljavaju kao odelit od domena VERTIKALNOSTI, te se stoga radi o metafori. Sve
ovde pomenute primere ljudi tipi¢no dozivljavaju kao metafore, tj. povezivanje dva
domena iskustva.

Pri tome, ovo ne znaci da se ne moZze govoriti o interakciji metafore i
metonimije, a posebno o metonimijskoj motivisanosti odredenih metafora. U nastavku
¢e biti re¢i upravo o ovim fenomenima.

4.9. Metafora i metonimija u interakciji

Unutar pomenutog metonimijsko-metaforickog kontinuuma ispoljavaju se
razne medukategorije sloZene interakcije metafore i metonimije, ¢ime se detaljno
bavio Hosens (Goossens 1990, 2003: 349-378), koji je ovu pojavu obeleZio terminom
metaftonimija (eng. metaphtonymy). Iz svega uofenog izdvojio je dva glavna i
najvaznija tipa pomenutih interakcija: (a) metafora proistekla iz metonimije (eng.
metaphor from metonymy) i b) metonimija unutar metafore (eng. metonymy within
metaphor). Prvi slucaj, metafora proistekla iz metonimije zapravo je metafora koja se
zasniva na metonimijskom odnosu. Raden (Radden 2003a: 93) ovu, kako kaze
»prelaznu ili medukategoriju”, naziva metafora koju motiviSe metonimija (eng.
metonymy-based metaphor). Ako, na primer, za ‘nekoga ko mnogo govori, ali pri
tome ne odaje mnogo informacija’, kazemo da je close-lipped, u pitanju je metafora
motivisana metonimijom SREDSTVO ZA RADNJU, a konkretno USTA ZA GOVORENJE. S
druge strane, kada izraz close-lipped oznacava nekoga ‘ko c¢uti, tj. ne govori u
odredenom trenutku’, u pitanju je ¢ista metonimija jer su usne, kao vazno sredstvo, tj.
organ za izgovaranje zatvorene. Ovu pojavu ilustrova¢emo jo§ jednim primerom na
srpskom jeziku: Ona ima vatrenu narav u znacenju ‘biti besan, imati besnu narav,
besno reagovati’. Ovaj iskaz je metaforicki i odrazava pojmovnu metaforu BES JE
VRELINA/VATRA. Medutim, ova metafora je zasnovana na korelaciji u iskustvu izmedu
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besa i vreline, tj. kada smo besni oblije nas ose¢aj vreline, kao i crvenilo lica, $to je
metonimija FIZICKA POSLEDICA EMOCIJE ZA EMOCIU.

Drugi vazan tip interakcije jeste metonimija unutar metafore. Na primer,
idiom bite one’s tongue (0Off) (srp. ugristi se za jezik) ima metaforicko znacenje
‘uzdrzati se od izrazavanja onoga Sto zelimo reéi’, §to se zasniva na metaforama
KONTROLISANJE RADNJE JE KONTROLISANJE POKRETA (CONTROL OVER ACTION IS
CONTROL OVER MOTION) i MENTALNA KONTROLA JE FIZICKA KONTROLA (MENTAL
CONTROL IS PHYSICAL CONTROL). Metonimijski upotrebljen entitet u okviru ovih
metafora je tongue, kojim se upuéuje na °‘sposobnost govora’, Sto odrazava
metonimiju SREDSTVO ZA RADNJU, konkretno JEZIK ZA GOVORENJE. Stoga, ako se
ugrizemo za jezik, kao sredstvo za govorenje, kontroliSemo ono §to govorimo.
llustracija za ovaj fenomen u srpskom jeziku je, recimo, i idiom DrzZim te za rec (eng. /
hold you to your word) u znaenju ‘verovati nekome, imati poverenja u necije
obecanje’, koji se zasniva na metafori VEROVATI JE DRZATI (BELIEVING IS HOLDING),
kao podtipu metafore IDEJE SU PREDMETI. Unutar ove metafore je rec, koja
metonimijski ukazuje na obecavanje, kao odraz metonimije SREDSTVO ZA RADNJU,
konkretno REC ZA OBECAVANIE. Dakle, ako nekoga drzimo za re¢, mi verujemo u ono
§to je rekao.

Tre¢i vazan tip interakcije, na koji mi ovde ukazujemo, jeste interakcija
zasebnih pojmovnih metafora i metonimija u odredenim jezi¢kim izrazima. Na primer,
u osnovi iskaza He’s a silver fox u znaenju ‘atraktivan, lukav sredove¢ni muskarac’
prisutne su metonimija IZRAZENO SVOJSTVO ZA OSOBU, tj. srebrna, odnosno SEDA
KOSA ZA SREDOVECNU OSOBU, $to implicira ‘zrele godine’, i metafora, COVEK JE
ZIVOTINJA, tj. MUSKARAC JE LISICA, $to implicira ‘da je lukav i, najverovatnije, da
zavodi Zene’. lzraz My heart sank implicira znaCenje ‘rastuZziti se’, a u njegovoj
0shovi su metonimija SRCE ZA EMOCIJU i metafora TUGA JE DOLE. llustracija za ovaj
fenomen u srpskom jeziku moze biti iskaz On je mutan lik, koji implicira znacenje
‘sklon nemoralnim radnjama’, a zasnovan je na metafori OBMANJIVATI JE DELOVATI U
NEPROVIDNOJ MATERNI (Filipovi¢ Kovacevi¢ 2018: 154), kao i na metonimiji DEO ZA
CELINU, koja povezuje lik ili lice sa Covekom.

4.10. Metonimija u osnovi metafore

S obzirom na to da neki od autoriteta iz oblasti kognitivne semantike (npr.
Barcelona 2003a, Barcelona 2003b; Lakoff 1987; Lakoff & Kdvecses 1987; Radden
2003a, 2003b; Taylor 2003) smatraju da je metonimija, a ne metafora, osnovni
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kognitivni mehanizam, kao i to da je u osnovi mnogih pojmovnih metafora upravo
pojmovna metonimija, paznju ¢emo posebno usmeriti na prvi tip interakcije metafore i
metonimije, tj. na metaforu koju motivise metonimija, i to sagledavanjem tri klju¢na
tipa metafora — korelacijskih metafora, metafora emocija i sinestezijskih metafora.

Vazno je ukazati na korelacijske metafore (eng. correlation metaphors)
(poznate i pod nazivom primarne metafore),"* za koje mnogi autori kazu da su jasno
povezane sa metonimijom (npr. Barcelona 2003b; Brdar & Brdar Szab6 2007; Dirven
& Porings 2003; Klikovac 2000; Kdvecses 2010, 2013; Kdvecses & Radden 1998;
Lakoff & Kdvecses 1987; Radden 2003a, 2003b; Radden & Kdvecses 1999; Taylor
2003). Naime, korelacijske ili primarne metafore, prema Grejdiju (Grady 1997, 2005,
2007), zasnivaju se na korelaciji izmedu osnovnih dimenzija ljudskog iskustva u dva
razli¢ita domena. Njihovi izvorni domeni odnose se na ¢ulno-opazajno iskustvo, dok
se ciljni domeni odnose na subjektivne reakcije na to ¢ulno-opazajno iskustvo. Kako
isticu Raden (Radden 2003a, 2003b) i Tejlor (Taylor 2003), korelacija je sustinski
metonimijske prirode. Neke od korelacijskih odnosa i metafora su sledeci: VISE JE
GORE, tj. visina je u korelaciji sa koli¢inom — kada dolijemo vode u ¢asu, njen nivo
raste; PROMENA JE KRETANJE (CHANGE IS MOTION) — kada se kre¢emo, neminovno
dolazi do promene mesta. Kada se ove korelacije primene na apstraktnije domene,
nastaju metafore proistekle iz metonimije: Nagomilava mi se posao; Izasao je iz kome.
| My to-do list is piling up"; His hair went grey.**

Raden (Radden 2003a: 94-110), koji detaljno izucava metonimijsku
motivisanost metafore pokazuje da postoje Cetiri moguc¢a metonimijska mehanizma u
osnovi metafore. Prvi je povezana iskustvena osnova izvornog i ciljnog domena, koja
obuhvata spomenutu korelaciju u iskustvu, ali i komplementarnost i poredenje.
Komplementarnost (eng. complementarity) podrazumeva dva elementa koji se
medusobno nadopunjuju, kao $to je u slucaju metafora LIUBAV JE JEDINSTVO i
EMOTIVNA BLISKOST JE FIZICKA BLIZINA (EMOTIONAL INTIMACY IS PHYSICAL
CLOSENESS) jer je za ljude koji se vole tipicno da provode vreme zajedno i da su
fizicki blizu (Oni su jako vezani / They are close). Tako je i u slucaju odnosa tela i
uma, pri ¢emu telo Cesto ispoljava simptome nase psihe, o ¢emu svedoci i izreka ,,U

139 Detaljnije o primarnim metaforama v. u odeljku 3.5.

140 Napomenu¢emo da neki autori (Grady 1997; Grady & Johnson 2002; Lakoff & Johnson
1999) smatraju da korelacijske metafore nisu povezane sa metonimijom.
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zdravom telu zdrav duh”, tj. UM JE TELO (THE MIND IS A BODY) (On ima jaku psihu / /
have to digest that information).

Odnos poredenja (eng. comparison) slicnost i razliku predstavlja kroz
prostornu distancu, jer ljudi slicne stvari konceptualizuju kao prostorno bliske, $to
odrazava i poslovica Birds of a feather flock together, tj. Svaka ptica svome jatu leti.
U pitanju su pojmovne metafore metonimijski utemeljene na poredenju: SLICNOST JE
BLIZINA (SIMILARITY 1S CLOSENESS): Blizu si istine / These two colours are close, i
RAZLICITOST JE UDALJENOST (DIFFERENCE IS REMOTENESS): To je daleko od istine /
They are worlds apart.

Drugi tip metonimijske osnove je konverzaciona implikatura. Na primer,
struktura be going to za izrazavanje namere u buduénosti: I’'m _going to the party
tonight ‘Nameravam da idem na zurku veCeras’ zasnovana je na metafori VREME JE
PROSTOR (TIME IS SPACE), ali u njenoj osnovi je metonimija KRETANJE ZA NAMERU
(SPATIAL MOVEMENT FOR INTENTION), kao rezultat implikature koja proisti¢e iz
doslovnog znadéenja izraza, npr. I’'m_going to the city centre ‘Sada idem/hodam ka
centru grada’. Ovde doslovno znacenje pokreta u prostoru implicira nameru.

Tredi tip metonimijski zasnovanih metafora odnosi se na strukturu kategorija
(eng. category structure). Naime, veoma je zastupljen metonimijski odnos izmedu
kategorije i njenih ¢lanova, tipa aspirin za ‘sve lekove koji umanjuju bol i snizavaju
temperaturu’. Ovde pripadaju i, na primer, metafore tipa SVOJSTVA SU FIZICKA
SVOJISTVA (PROPERTIES ARE PHYSICAL PROPERTIES): Problem je veéi nego sto mislis;
He’s short on money i PROMENA JE KRETANUJE, jer je kretanje tip promene: lzvukao se
iz depresije / He slipped into depression.

Cetvrti tip metonimijski zasnovane metafore odnosi se na kulturne modele
(eng. cultural models), kao pretpostavljena shvatanja o svetu koja imaju pripadnici
jednog drustva; Cesto se radi o narodnim verovanjima. Na primer, takva je metafora
PROVODNIKA, jer ljudi smatraju da se komunicira tako §to se recima prenose ideje;
KOMUNIKACIJA JE TRANSFER (Lakoff & Johnson 1980/2003: 10-12; Reddy 1979: 311-
316).

Kao poseban tip korelacijskih metafora ovde ¢emo izdvojiti metafore
EMOCIJA. Barselona (Barcelona 1986), Keveces (Kdvecses 1986, 1988, 1990, 1991) i
Lejkof (Lakoff 1987: 380-415) ukazuju na metonimijsku motivisanost vecine
metafora u vezi sa emocijama, kao §to su BES, SRECA, TUGA, LIUBAV, PONOS, i sl.,
koja se uspostavlja na osnovu nasih fizi¢kih reakcija na odredenu emociju ili posledica
primetnih u ponasanju, §to se iskazuje metonimijom FIZICKA POSLEDICA EMOCIJE ZA
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EMOCIIU. Na primer, metonimijski fizic¢ki efekat emocije jeste puls, koji se menja pod
uticajem jakog emotivnog naboja (npr. Srce mu je zaigralo kada ju je video posle
dugo vremena / His heart stopped when he saw her). Kada smo sre¢ni, imamo potrebu
da se kre¢emo brzo, ¢ak poskakujemo, te otuda metafora SRECA JE GORE (Poskakivao
je od srece | I’'m in high spirits). S druge strane, kada smo tuzni, imamo potrebu da
leZzimo, pognuta su nam ramena, glava i pogled, te otuda metafora TUGA JE DOLE (Pao
sam u depresiju / He walked with drooping shoulders). Nadalje, Keveces§ (Kbvecses
1995) podrobnije izucava metafore BESA U vise jezika, u engleskom, kineskom,
japanskom, madarskom, tahi¢anskom i volofu, te zakljucuje da su one odredene
fizoloskim reakcijama na bes. Na primer, iskazi He was breathing fire (Radden 2003b:
430) ili u srpskom Kljucao je od besa odrazavaju metaforu BES JE VRELINA/VATRA, a
u njenoj osnovi je metonimija prema kojoj je povisena temperatura tela fizioloski
odraz besa. U sliénom maniru, Apresjan (Apresjan 1997) ispituje direktnu fiziolosku
korelaciju izmedu osec¢aja kao S§to je hladnoca i emocija kao §to je strah (STRAH JE
HLADNOCA) u engleskom i ruskom jeziku.

Barselona (Barcelona 2003b: 31) cak tvrdi da je svaka pojmovna metafora
utemljena na metonimiji. Tejlor (Taylor 2003: 141) se isprva slaZe sa ovim
stanoviStem, ali kasnije menja stav jer, kako kaZe, postoje mnogi slucajevi koji se ne
zasnvaju na pojmovnoj bliskosti, te izdvaja sinestezijske metafore kao primere
metafora koje nisu zasnovane na metonimiji. Sinestezijske metafore (eng. synesthetic
metaphors) su one kod kojih se jedan ¢ulni domen razume putem drugog ¢ulnog
domena, kao $to je, na primer, u sluéajevima loud colour (Srp. drececa boja), gde se
karakteristika auditivnog domena preslikava na vizuelni domen, i dark mood (Srp.
mracno raspolozenje), gde se domen BOJE preslikava na domen EMOTIVNOG
STANJA."! Ovde je problem to §to ne postoji korelacija u iskustvu izmedu zvuka i
boje, ili emotivnog stanja, tj. raspolozenja i boje. Interesantno je da se i u srpskom
jeziku koriste iste sinestezijske metafore. Tako, pridev drececi kolocira sa imenicama
boja i muzika, a povezan je morfoloSki i semanti¢ki sa glagolom drecati, Cije je
osnovno znacenje ‘vikati, derati se’, a preneseno znacenje ‘padati u oci, isticati se
intenzitetom i neskadom boja’.

Medutim, Barselona (Barcelona 2003b: 35-40) pokazuje da je metonimija
ipak u osnovi ¢ak i sinestezijskih metafora, i to na slede¢i nacin. On tvrdi da se u

1! Metaforicke primere loud colour, dark mood i sweet music kao primere sinestezije navodi
Tejlor (Taylor 1995: 139), obrazlazué¢i da nisu metonimijski motivisani.
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primeru loud colour (Barcelona 2003b: 35-37) radi 0 povezivanju poddomena BOJE —
DEVIJANTNE BOJE, tj. neobi¢ne boje sa poddomenom ZVUKA — DEVIJANTNOG ZVUKA,
tj. preglasnog zvuka: DEVIJANTNA BOJA JE DEVIJANTAN ZVUK (DEVIANT COLOURS
ARE DEVIANT SOUNDS). Metonimijska motivisanost ispoljava se kroz ¢injenicu da
postoji korelacija izmedu devijantnog, preglasnog zvuka i privlacenja paznje, te zato
devijantan zvuk metonimijski predstavlja privlacenje paznje.

S druge strane, primer black mood ima drugaciju metonimijsku interpretaciju,
koju objasnjava Barselona (Barcelona 2003b: 39-40). TAMNO, MRACNO i CRNO
uobicajeno se povezuju Sa NEGATIVNIM kroz metaforu NEGATIVNO JE TAMNO
(NEGATIVE IS DARK). Kada se ova opsSta metafora primeni na domen emocija, nastaje
metafora NEGATIVNA EMOCIJA JE TAMNA (A NEGATIVE EMOTION IS DARK) i implicitno
IZUZETNO NEGATIVNA EMOCIJA JE CRNA (AN EXTREMELY NEGATIVE EMOTION IS
BLACK). Postoji najverovatnije univerzalna iskustvena povezanost izmedu svetlosti ili
njenog nedostatka i ¢ovekovih fizickih i psiholoskih reakcija, $to je metonimijska
veza. Svetlo u ljudima budi pozitivna osecanja i reakcije, kao $to su sreca, zivahnost,
samopouzdanje, osecaj sigurnosti, i sl., dok tama i mrak kod ljudi bude negativna
osecanja i reakcije, kao $to su tuga, melanholija, nesigurnost, neprijatnost. Stoga,
postoji metonimijska motivisanost izmedu TAME, MRAKA i CRNOG (prenosnik) i
negativnih psiholoskih i fizickih stanja: TAMA/MRAK/CRNO ZA NEGATIVNA STANJA
1IZAZVANA MRAKOM.

Nakon objasnjavanja metonimije primenom teorije pojmovne metonimije, u
narednom odeljku ukratko ¢emo prikazati interpretaciju metonimije iz ugla teorije
pojmovnog objedinjavanja.

4.11. Metonimija iz perspektive teorije pojmovnog objedinjavanja

Nakon razmatranja teorije pojmovne metonimije ovde ¢emo pokazati kako
teorija pojmovnog objedinjavanja, koju smo ukratko predstavili u odeljku 3.11, a koja
ima S§iri opseg izuCavanja semantickih fenomena, objasnjava metonimijska
znacenja.*** Prvo, metonimija je jedan od presudno vaznih odnosa u mreZi pojmovnog
objedinjavanja jer omogucava uspostavljanje odnosa izmedu elemenata u razliitim

2 Odeljak o metonimiji iz perspektive teorije pojmovnog objedinjavanja u nesto
modifikovanom obliku preuzet je iz prethodno objavljenog rada Filipovi¢ Kovacevi¢ (2019b).
Teorija pojmovnog objedinjavanja prema teoriji pojmovnih metafora: specificnosti i primena u
Jjezickoj analizi. Anali Filoloskog fakulteta, 31(2), 191-215.
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ulaznim prostorima, na osnovu ¢ega se elementom iz jednog prostora moze uputiti na
drugi (Coulson & Oakley 2003; Fauconnier & Turner 2000, 2002). Ovo se
prvenstveno odnosi na presudno vazne odnose deo-celina i uzrok-posledica. Na
primer, sintagme koje su pojmovni amalgami kao $to su topao kaput i a warm coat'*
nemaju kompoziciono znacenje, tj. nije kaput topao, nego kaput ima takav efekat
(topline) na coveka koji ga nosi. Toplina je postala amalgamirano svojstvo (eng.
blended property) kaputa usled sazimanja, metonimijskog uzro¢no-posledi¢nog
presudno vaznog odnosa izmedu kaputa i topline u dva mentalna prostora.

Pored ovoga, neki autori (npr. Ala¢ & Coulson 2004; Coulson & Oakley
2003; Rasuli¢ 2006) pokazuju da se i sama metonimija moze tumaciti kao specifi¢an
slucaj pojmovnog objedinjavanja. Na primer, ako kazemo To je DzZejn Dou [ That’s
Jane Doe,™ a mislimo na njen portret, u pitanju je metonimija, koja se moze
interpretirati kao pojmovni amalgam, sa Dzejninim licem u jednom ulaznom prostoru,
i DZejn kao osobom u drugom ulaznom prostoru, pri ¢emu ta dva elementa povezuje
presudno vazan odnos deo-celina. U amalgam se projektuju stopljeno (amalgamirano)
lice i Dzejn, pri ¢emu novonastala struktura varira izmedu mentalne slike lica i cele
osobe. llustrativan je i primer koji navode Ala¢ i Kulson (Ala¢ & Coulson 2004: 23-
24) kako bi prikazale izvodenje metonimijskog znafenja u teoriji pojmovnog
objedinjavanja: He’s got a Picasso in his den (srp. On ima Pikasa u radnoj sobi). Ovaj
metonimijski odnos moze se posmatrati kao integracija izmedu pojmova koji
predstavljaju sredstvo i cilj. Prisutna su dva ulazna prostora: Pablo Pikaso, sa
elementom Pikaso, kao umetnikom, koji se povezuje sa ve¢ postoje¢im znanjem o
Pikasovoj koncepciji umetnosti, 0 njegovoj tehnici, ulozi u istoriji slikarstva, i sl., i
Pikasova umetnicka dela sa elementom koji predstavlja jednu Pikasovu sliku u radnoj
sobi, ali tu je i ve¢ postojece znanje o njegovim drugim slikama (Gernika, Decak sa
lulom, Devojka ispred ogledala, ...). Uspostavljaju se preslikavanja izmedu ulaznih
prostora, tj. izmedu Pikasa i njegovog dela, a na osnovu pragmaticke veze kojom se
stvaralac povezuje sa proizvodom svog stvaranja. U amalgam se selektivno projektuju
vazni elementi iz oba ulazna prostora (npr. nije vazno to Sto je Pikaso bio ¢lan
Komunisticke partije). Novonastala struktura sa novim znacenjem nastaje kao rezultat
stapanja Pikasove koncepcije umetnosti, njegove tehnike i uloge u istoriji umetnosti,

143 Primer na engleskom jeziku i objanjenje daju Fokonije i Tarner (Fauconnier & Turner
2002: 100).

*** Ovaj primer na engleskom jeziku navode i objasnjavaju Fokonije i Tarner (Fauconnier &
Turner 2002: 97) i Ungerer i Smid (Ungerer & Schmid 2006: 264).
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iz prvog ulaznog prostora, i njegove slike, iz drugog ulaznog prostora. Novonastalo
znacenje se tice znacaja ove konkretne slike zbog veze sa tako znac¢ajnim umetnikom,
te shvatamo da re¢ Pikaso ne predstavlja samo sliku, nego i koncepciju, vaznost i
vrednost slike u vezi sa tako znaCajnim umetnikom. U amalgamu je doslo da
sazimanja uzroka (umetnika) i posledice (umetnickog dela), tako da je reakcija na
umetnicko delo neodvojivo povezana sa poStovanjem prema umetniku. Ideju o
metonimiji kao o jednom tipu pojmovnog objedinjavanja isti¢e i razraduje Rasuli¢
(2006: 307-317) u radu u kom se bavi metonimijskim odnosom tipa OSOBA ZA X U
srpskom i engleskom jeziku (v. u odeljku 4.5.).

Pitanja i zadaci

1. Primenjujuéi je kao/poput test utvrdite koji od slede¢ih jezickih izraza
predstavlja metonimije, a koji metafore. Prevedite ih na srpski jezik. Da li se
svi ovi izrazi mogu prevesti metaforiCkim ili metonimijskim izrazima u
srpskom jeziku?

Books are the mirrors of the soul.

If we don’t get these reports in today, the suits will be after us.

John drank the bottle.

Fox News has always maintained...

The blueberry pie wants to see the chef.

The 5.45 was empty.

My gym is a prison.

S@ "o a0 o

He is a snake in the grass.
h 145

. I do not follow the herd; | carve my own pat

2. Utvrdite tip kognitivnog mehanizma u slede¢im iskazima. Posebno obratite
paznju na to u kojim primerima dolazi do interakcije metafore i metonimije i
utvrdite tip interakcije.

a. Plan nam je pao u vodu.

b. Onima velike ideje.

. To Sto si rekao je blizu istine.

d. lzgleda da je Marko sedeo na usima na casu.

5 primeri pod (d), (e), (g), (h) i (i) navedeni su prema: https://penlighten.com/metonymy-vs-
metaphor.
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4. Pojmovna metonimija

Kada se javi problem, on obicno gura glavu u pesak.

U poslednje vreme jako je podigao nos.

What’s the harm of a white lie if it will make her feel better?
Your cousin is quite the silver fox.

e

Silicon Valley is constantly pushing the boundaries in innovation.
j. I've closed my eyes to your activities long enough.

K. He went from laughing to crying.

|. He had a long face.

m. | wanted to argue, but | had to bite my tongue.

3. Objasnite sledece primere, koji sadrze metonimijske odnose/elemente, iz ugla
teorije pojmovnog objedinjavanja:
a. To mora biti Marko / This must be Mark, a cujemo njegov glas
b. Cocacolonization ‘globalizacija ameri¢ke kulture putem popularnih
ameri¢kih proizvoda, kao §to je koka-kola’**
c. health club

Preporucena literatura

Barselona (Barcelona 2003a) i Dirven i Perings (Dirven & Pérings 2002) u
zbornicima radova porede pojmovnu metaforu i metonimiju. Lejkof i DZonson
(Lakoff & Johnson 1980/2003) ukazuju na kognitivnu prirodu metonimije. Keveces
(Kdvecses 1986, 1988, 1990, 2000) se bavi pojmovnim metonimijama i metaforama u
domenu EMOCIJA. Kevede$ i Raden (Kdvecses & Radden 1998) i Raden i Kevedes
(Radden & Kovecses 1999) postavljaju i razvijaju teoriju metonimije u
kognitivnolingvistickom okviru. Litlmor (Littlemore 2015) veoma precizno i
prakti¢no objasnjava pojmovnu metonimiju na brojnim primerima. Panter i Raden
(Panther & Radden 1999) u tematskom zborniku predstavljaju znacajne radove o
pojmovnoj metonimiji.

Barselona (Barcelona 2003a, 2003b), Dirven (Dirven 1993), Fajerts
(Feyaerts 2003), Hosens (Goossens 1990), Raden (Radden 2003a, 2003b), Ruis de
Mendosa Ibanjes (Ruiz de Mendoza Ibafiez 2003) i Tejlor (Taylor 2003) bave se
odnosom i interakcijom metafore i metonimije. Medu njima, Hosens (Goossens 1990)
se posebno detaljno bavi njihovom interakcijom i uvodi pojam metaftonimije, dok

148 Ovaj primer navodi i analizira Filipovi¢ Kovacevié (2017: 182-183).
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Keveces (Kovecses 2010) i Raden (Radden 2003a, 2003b) posebnu paZnju
posvecuju metaforama koje motivisu metonimije.

Panter i Tornburg (Panther & Thornburg 2003a) u tematskom zborniku
kroz vazne radove predstavljaju metonimiju u procesu izvodenja znaCenja. Panter i
Tornburg (Panther & Thornburg 2004) takode se bave pomenutom funkcijom
metonimije. Tornburg i Panter (Thornburg & Panther 1997) pokazuju da je
pojmovna metonimija u osnovi govornih ¢inova. Radden et al. (2007a) kroz vise
radova na razli¢ite teme bave se konstruisanjem znacenja; ova razmatranja grupisana
su u dve glavne celine: konstruisanje znacenja iz ugla teorija pojmovne metafore i
metonimije, s jedne strane, i iz ugla teorije mentalnih prostora i teorije pojmovnog
objedinjavanja, s druge strane.

Osnovna literatura za sagledavanje metonimije iz ugla teorije pojmovnog
objedinjavanja obuhvata sledec¢e: Kulson i Oukli (Coulson & Oakley 2003);
Fokonije i Tarner (Fauconnier & Turner 2000, 2002), Rasuli¢ (2006); Tarner i
Fokonije (Turner & Fauconnier 2003); Ungerer i Smid (Ungerer & Schmid 2006,
6. poglavlje).

Sto se tite domacih autora, izdvajamo Dragiéevié (2007, odeljci 5.3, 5.4. i 8.
poglavlje), knjigu udZbenickog karaktera, gde autorka razmatra mehanizme
polisemije, objasnjava pojmovnu, leksi¢ku i poetsku metonimiju, kao i metaftonimiju
na primerima iz srpskog jezika. Rasuli¢ i Klikovac (2014: 307-336) u hrestomatiji
koje su priredile, u prevodu vaznog rada o metonimiji Radena i Kevefesa (Radden
& Kovecses 1999) (u literaturi navedeno kao Raden i Kevece§ 2014: 307-336)
predstavljaju najvaznije aspekte pojmovne metonimije koje ilustruju i primerima iz
srpskog jezika.
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Nakon razmatranja procesa komunikacije, sa naglaskom na impliciranom
znacenju, a potom teorijskih aspekata pojmovne metafore i metonimije u jeziku
uopste, kao i posebno njihove funkcije u svakodnevnoj komunikaciji, predstavicemo
neke odabrane, aktuelne teme u vezi sa pojmovnom metaforom i metonimijom, kao i
ilustrativne studije slucaja, tj. primene teorija u konkretnoj analizi jezickih podataka
na engleskom i srpskom jeziku. Prva tema predstavljena u 5. poglavlju, je
univerzalnost i specificnost U jezicima i kulturama na pojmovnom i jezickom nivou, a
obuhvata opisivanje kognitivnolingvistickog pristupa idiomima, koji su uvek duboko
usadeni u kulturu kojoj pripadaju, kao ilustraciju specifi¢nosti i univerzalnosti, i
studiju slucaja koja se bavi leksikalizacijama i konceptualizacijama pojma
NEPROZIRNOSTI na primerima polisemnih re¢i i idioma u engleskom i srpskom jeziku.
Druga odabrana tema, u 6. poglavlju, ti¢e se pojma BOJE, koji predstavlja vazan aspekt
ilustracije hipoteze o utelovljenom iskustvu. U okviru ove teme opisuje se kategorija
boje, stvaranje naziva za boje i kognitivnolingvisti¢ki, neovorfovski pristup odnosu
jezika i uma. Ovome sledi studija slucaja koja predstavlja rezultate kontrastivnog,
kognitivnolingvistickog i kulturolo§kog istrazivanja semantike idioma sa pojmovima
odredenih BOJA u engleskom i srpskom jeziku, te tako ilustruje i prvu odabranu temu,
specifi¢nost i univerzalnost, i drugu odabranu temu, pojam BOJE. Tre¢a odabrana tema
obradena u 7. poglavlju jesu moderne reklame. Predstavljena je specifi¢nost reklama
kao Zzanra, kognitivha koncepcija modernih reklama, znacaj vizuelnog elementa,
interakcija jezika i slike, kao i kognitivisticki utemeljena multimodalnost. Slede dve
studije slucaja, pri ¢emu se u prvoj analizira rekonstruisanje impliciranih znacenja
reklama u registru bankarstva kroz interakciju jezika i slike i kognitivnih mehanizama
u njihovoj osnovi. U drugoj studiji slu¢aja, prikazuje se moguénost primene reklama u
primenjenoj kognitivnoj lingvistici, konkretno, kao materijala za poducavanje
vokabulara engleskog kao stranog jezika.
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5. UNIVERZALNOST | SPECIFICNOST U JEZICIMA |
KULTURAMA

Sta su to kulturno specifi¢ne reéi, leksi¢ke elaboracije, kljuéne kulturoloske reéi i
kulturno ekspanzivne re¢i? Cime su uslovljene odredene leksikalizacije i
konceptualizacije u jezicima i kulturama? Kako moZemo objasniti ¢injenicu da u
tipoloski razliditim jezicima sveta postoje odgovarajuci jezicki izrazi u ¢ijoj su
osnovi iste pojmovne metafore ili metonimije?

Kao $to smo videli, u kognitivnoj lingvistici konstatuje se da medu jezicima
sveta ima znacajnih razlika u leksikalizacijama i konceptualizacijama, §to zavisi od
specificnosti kultura i prirodnog okruzenja, ali i da ima znacajnih slicnosti, $to se
pripisuje univerzalnosti baziranoj na opstoj ljudskoj sposobnosti percipiranja sveta,
usmeravanja paznje i reagovanja telom na stimuluse. Na primer, re¢i koje doslovno
znace ‘hladan’u razliCitim jezicima imaju i preneseno, metaforicko znacenje ‘bez
osecanja, emotivno distanciran’ — srpski: Bio je potpuno hladan prema njoj; engleski:
He was really cold towards me; nemacki: jdn kiihl behandeln ‘biti hladan prema
nekome’; norveski: en kald, ukjerlig mann ‘hladan, nebrizan ¢ovek’, francuski: de
sang-froid ‘hladnokrvno’, $panski: mostrarse frio con algn ‘biti hladan prema
147 ruski: xosm00Hbil yenosek ‘hladan Govek’, madarski: hideg személy
‘hladna osoba’. U osnovi navedenih primera prisutna je pojmovna metafora
NEOSECAJNOST JE HLADNOCA (LACK OF AFFECTION IS COLDNESS).'*

nekome

Ako u tipoloski sasvim razli¢itim jezicima, npr. engleskom, nemackom i
norveSkom, kao germanskim jezicima, srpskom i ruskom, kao slovenskim jezicima,
francuskom i $panskom, kao romanskim jezicima, madarskom, kao ugro-finskom
jeziku za iste pojave postoje odgovarajuéi jeziCki izrazi i iste utvrdene pojmovne
metafore i/ili metonimije u njihovoj osnovi, kako onda to drugadije objasniti nego
principom univerzalnosti? Ovakav rezon u nastavku ¢e biti ilustrovan primerima iz

Y7 Primeri za nemacki, norveski, francuski i §panski navedeni su prema: https://www.collins
dictionary.com/.

%8 Ova konvencionalna pojmovna metafora suprotna je od konvencionalne metafore
OSECAJNOST JE TOPLINA (AFFECTION IS WARMTH).
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nekoliko jezika, u teorijskom okviru koji kombinuje kontrastivnu i kognitivnu
lingvistiku.

Jedna od interesantnih i znacajnih tema primene kognitivnolingvistickih
istrazivanja ti¢e se poredenja leksickih, pojmovnih, pa shodno tome i kulturoloskih
sistema dva ili viSe jezika. Na taj nacin dobijaju se podaci o specifi¢nostima
pomenutih sistema ili o implikacijama za elemente univerzalnosti. U kontrastivnoj
lingvistici Cesto se porede vokabulari, tj. inventari leksickih reci, u dva jezika. U ovom
smislu postoje tri posebno bitna aspekta za izu¢avanje (v. u Dirven & Verspoor 2004).
Prvo, jezici se razlikuju po inventaru kulturno specificnih reci (eng. culture-specific
words), koje odrazavaju specifi¢na kulturoloska iskustva jedne jezicke zajednice. Na
primer, u poljskom jeziku postoje posebne reci za ‘gula$ od kupusa’ — bigos i ‘dzem
od sljiva’ — powidla; u japanskom postoji re¢ sake koja oznacava ‘Zestoko alkoholno
pi¢e od pirin¢a’.**® U engleskom jeziku postoji poseban izraz za ‘pitu od mlevenog
jagnjeceg mesa i krompira’ — shepherd's pie, koja je tipi¢na za britansku kulturu; u
srpskom jeziku postoje kulturno specifi¢ne reci kao §to su ¢varci i gibanica. Drugo,
jezici se razlikuju i po broju reci u odredenom domenu iskustva, $to zavisi od znacaja i
zastupljenosti tog domena u jednoj kulturi. Na primer, u azijskim jezicima primeéena
je leksicka elaboracija (eng. lexical elaboration) u domenu re¢i za pirina¢, u
severnolaponskom jeziku ima mnogo reCi za razliCite vrste jelena, snega, tipove
smrzavanja i topljenja, dok je za evropske jezike tipi¢na leksicka elaboracija u
domenu iskazivanja vremena: clock, calendar, date, second, minute, hour, week,
Monday, June, ..."° Leksi¢ka elaboracija u pomenutim domenima iskustva u
navedenim jezicima ukazuje na to da se u azijskim zemljama mnogo konzumira
pirina¢, da su Laponci gotovo stalno okruzeni snegom, tj. zimom, kao i da je u
evropskim kulturama protok vremena izuzetno vazna Zivotna kategorija. Trece, u
svakoj kulturi postoje dominantne, istaknute re¢i koje odrazavaju specificne kulturne
obrasce; to su kljucne kulturoloske reci (eng. cultural key words) (Dirven & Verspoor
2004: 135). Na primer, u angloamerickoj kulturi, to su re¢i work, love i freedom. One
su u osnovi mnogih izraza kao S§to su poslovice, izreke, popularne pesme, naslovi
knjiga, te odrazavaju dominantne tipove vaspitanja i razmisljanja, koji se zasnivaju na
radu, ljubavi i slobodi, ¢ak individualizmu. Vjezbicka (Wierzbicka 1997) detaljno
izuCava sponu izmedu jezika i kulture kroz mnostvo kljucnih reci tipicnih za odredene
kulture, kao §to su engleska, nemacka, ruska, poljska i japanska.

149 Ove primere navode Dirven i Ferspor (Dirven & Verspoor 2004: 134).
130 Ove primere navode Dirven i Ferspor (Dirven & Verspoor 2004: 134).
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Pomenutim tipovima re¢i u sprezi sa kulturom treba dodati tip kulturno
ekspanzivnih reci (eng. culturally expansive words), koji uvodi Préi¢ (2019: 175) kada
govori o kontaktima srpskog jezika sa engleskim. To su re¢i koje su kulturoloski
obelezene, ali imaju tendenciju Sirenja u druge kulture, a mogu pripadati opStem
vokabularu (npr. browser, cornflakes), ili mogu biti genericki nazivi novih prozvoda
(npr. camcorder, tablet), ili pak terminoloske re¢i (iz oblasti racunarstva, ekonomije,
privrede, trgovine, zabave, sporta, i sl.).

Sve navedeno ukazuje na to da se znacaj kulture, prirodnog okruzenja, i kao
rezultat toga specifi¢ne percepcije stvarnosti, kao i nacina razmisljanja odrazava kroz
jezik. U nastavku c¢e biti prikazane tendencije univerzalnosti i specifi¢nosti na
pojmovnom nivou kroz primere iz tipoloski razli¢itih jezika: engleskog, kao
germanskog jezika, kineskog, kao sino-tibetanskog jezika, madarskog, kao ugro-
finskog i srpskog, kao slovenskog jezika.

Metafora je blisko povezana sa kulturom. Keveée$ (Kovecses 2005: 1) daje
antropolosku definiciju kulture kao ,,jednog kompleksa zajednickog poimanja
stvarnosti od strane manje ili veée grupe ljudi”."™ Zajednicko poimanje stvarnosti
velikom se delom odnosi na metaforicko i metonimijsko poimanje, jer prema
kognitivnim lingvistima metafora i metonimija su sredstva na osnovu kojih mislimo i
poimamo svet. Stoga, Keveées (Kovecses 2010: 197) sugerise da nas kontrastivna
analiza u tipoloski razli¢itim jezicima sveta koja ustanovi jezicke izraze sa istim
pojmovnim metaforama ili metonimijama u osnovi, navodi na jedan od tri zakljucka:
(1) u pitanju je sluéajnost, (2) doslo je do pozajmljivanja iz jednog jezika u drugi, ili
(3) postoji univerzalna motivisanost. Kognitivni lingvisti smatraju da ova pojava
najceSce ukazuje na univerzalnost. Sledece pitanje jeste da li postoje pojmovne
metafore koje su prisutne u svim jezicima sveta, §to je teSko utvrditi budué¢i da ima
preko 6900 jezika (ovaj podatak daje Ethnologue).'*®> Medutim, ako poredenjem
nekoliko tipoloski razli¢itih jezika dodemo do iste metafore, velika je verovatnoca je
da je ona univerzalna. Na primer, Kevece$ (Kovecses 1986: 101) kaZe da je metafora
EMOTIVNA BLISKOST JE TOPLINA verovatno univerzalna i da se ni u jednoj kulturi
EMOTIVNA BLISKOST ne povezuje sa hladno¢om. Ova metafora zasnovana je na nasem
telesnom iskustvu emotivne bliskosti, koja se tipicno manifestuje kroz zagrljaj i
fizicku bliskost, uz toplinu dodira, npr. majke i deteta ili ljubavnog para, te pripada

151 «\\/e can think of culture as a set of shared understandings that characterize smaller or larger
groups of people” (Kdvecses 2005: 1).

152 https://www. linguisticsociety.org/content/how-many-languages-are-there-world
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kategoriji primarnih metafora (Grady 1997, 2005, 2007; v. u pododeljku 3.5.).
Generalno, primarne metafore (npr. VISE JE GORE, ONO STO JE U FUNKCUI JE
USPRAVNO, ZELJA JE GLAD (DESIRE IS HUNGER), TESKOCA JE TEZINA (DIFFICULTY IS
HEAVINESS), RAZMATRANJE JE VAGANJE (CONSIDERING IS WEIGHING)) velikim delom
su univerzalne, tj. ispoljavaju se u mnogim jezicima i kulturama s obzirom na
utemeljenost u osnovnom ljudskom iskustvu, kao i na cinjenicu da nastaju iz
automatskih, nesvesnih, prepojmovnih veza izmedu pojmova u korelaciji.

U nastavku ¢emo univerzalnost u konceptualizaciji ilustrovati primerima
metafora. Keveces (Kovecses 2010: 196-197) pokazuje da se SRECA u engleskom
jeziku najceSée konceptualizuje na sledeca tri nadina: SRECA JE GORE, SRECA JE
SVETLOST, SRECA JE TECNOST U SADRZATELJU (HAPPINESS IS A FLUID IN A
CONTAINER), ali i da su iste metafore prisutne u kineskom i madarskom, a mi ovde

dodajemo i kroz primere ilustrujemo da je isto i u srpskom jeziku:**®

e SRECA JE GORE: He’s been in high spirits all day (eng); Ta hen gao-xing (Kin.
he very high-spirit);">* Ez a film feldobott (mad. this the film up-threw-me);
Skakao je od srece (srp.);

e SRECA JE SVETLOST: Her face lit up when she saw him (eng.); Ta xiao zhu yan
kai (kin. he smile drive color beam); Felderult az arca (mad. up-brightened
the face-his/her); Sija od srece. (Srp.);

e SRECA JE TECNOST U SADRZATELJU: We were full of joy (eng.); Ta xin-zhong
chongman xiyue (Kin. he heart-inside fi Il happiness); Tulcsordult a szive a
boldogsagtol (mad. ‘His heart overflowed with joy’); Puno mi je srce. (srp.).

Nadalje, u mnogim kulturama, ukljucujuéi englesku, madarsku, kinesku i
srpsku LIUBAV se konceptualizuje kao PUTOVANJE (Morace svako svojim putem / Look
how far we’ve come), JEDINSTVO (Gde ti je lepsa polovina? / They are like one) i LOV
(Uspeo je da je upeca na slatkorecivost | He was chasing her for years). Klikovac
(2018: 16-24) prikazuje kako se mnoge metafore LIUBAVI koje su Keveces (Kovecses
1986) i Lejkof i Dzonson (Lakoff & Johnson 1980) ustanovili u engleskom jeziku
realizuju i u srpskom. Silagki i Purovi¢ (2011b: 67-77) izucavaju slian pojam, tj.

153 Ostale konvencionalne metafore u vezi sa SRECOM u engleskom jeziku su sledeée: SRECA JE
VITALNOST / ZAROBLJENA ZIVOTINJA / PROTIVNIK / ZANOS / ZIVOTINJA / PRIJATNO FIZICKO
OSECANJE / LUDILO / PRIRODNA SILA (K6vecses 2010: 196).

1 Ove pojmovne metafore SRECE i primere na engleskom, kineskom i madarskom jeziku, sa
doslovnim prevodima na engleski, navodi Kévecses (2010: 196-197).
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metafore POZUDE u engleskom i srpskom jeziku, te bazirajuci analizu na konkretnim
kontekstualizovanim primerima pokazuju da se POZUDA u oba jezika konceptualizuje
kao GLAD, HRANA, PREDMET, MEHANICKI PROCES, RAT i ZIVOTINJA. UopSteno
govoreci, univerzalna primarna iskustva imaju tendenciju da se pretoce u univerzalne
pojmovne metafore.

Medutim, u razli¢itim jezicima sveta postoje i razliCite kulturno-specifi¢ne
metafore, kojih ima viSe nego univerzalnih, te je metaforicka varijacija jednako
znacajna kao i univerzalnost (Kovecses 2005: 3). Kevece$ (Kovecses 2010: 15)
pokazuje da se kulturoloska ili interkulturna varijacija* kroz pojmovne metafore i
metonimije moze manifestovati na tri nacina: (1) varijacija u rasponu pojmovnih
metafora i metonimija za dati ciljni pojam, (2) varijacija konkretnih elaboracija
pojmovnih metafora i metonimija za dati ciljni pojam, i (3) varijacija u naglasavanju
metafore u odnosu na metonimiju, ili obrnuto, za odredeni ciljni pojam. Mi ¢emo
ilustrovati ovo prvo, $to je i najviSe izrazeno. Najces¢e se jedan apstraktan pojam u
razli¢itim jezicima izrazava kroz razliCite izvorne domene. Videli smo da se LIUBAV u
razli¢itim jezicima konceptualizuje na iste nafine. Medutim, u nekim Kineskim
dijalektima LIUBAV JE PUSTANIE ZMAJA (Yang 2002)."*° U srpskom jeziku Migi¢ Ili¢
(2008: 7-26) konstatuje slede¢e metafore LIUBAVI koje nije ustanovila u engleskom
jeziku: LIUBAV JE POSAO, LIUBAV JE GRADEVINA, LIUBAV JE BOLEST i LJUBAV JE
HRANA (ipak, napominje da mozda nije toliko u pitanju odsustvo ovih metafora u
engleskom jeziku koliko ograni¢enost korpusa). Nadalje, BES se u mnogim kulturama
konceptualizuje kao TECNOST ili GAs, ali u zulu jeziku™’ BES JE U SRcU (Kdvecses
2010: 201). S druge strane, u vecini kultura SRCE Se povezuje prvenstveno sa lepim
emocijama, kao §to su ljubav i naklonost. Macuki (Matsuki 1995) isti¢e da je za
japansku kulturu specifi¢no to $to se BES povezuje sa pojmom HARA, tj. STOMAKOM,
BES JE U STOMAKU. Najzad, u kineskom jeziku postoji metafora SRECA JE CVECE U
SRCU, §to ukazuje na introvertniji karakter Kineza (Yu 1998) kada se uporedi sa
engleskom metaforom BITI SRECAN JE BITI IZNAD TLA, $to ukazuje na ekstrovertniji
karakter govornika engleskog jezika.'®

15 postoje i varijacije unutar jedne kulture (eng. within-culture/intracultural variation), o ¢emu
pise Kevece§ (Kovecses 2010: 215, 221-227).

158 Ove primere navodi Kevedes (Kovecses 2005: 3).
57 Zulu je jezik koji se govori u juznoj Africi.
158 Ove primere navodi Kevedes (Kovecses 2010: 216).
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Kognitivnolingvisticka i kulturoloska ispitivanja specificnosti i univerzalnosti
pojmovne metonimije u razli¢itim jezicima jo§ uvek nisu mnogo zastupljena. Bilo bi
interesantno i znacajno sprovoditi istraZivanja iz kojih bi se mogli izvesti zakljucci o
univerzalnim metonimijama. Vazno je spomenuti, na primer, istraziva¢e Brdar-Sabo
(Brdar-Szab6 2007), Brdar i Brdar-Sabo (Brdar & Brdar-Szab6 2003) i Brdar-Sabo i
Brdar (Brdar-Szab6 & Brdar 2003a, 2003b), koji izu¢avaju pojmovnu metonimiju iz
kulturoloske perspektive. Na primer, u jednom istrazivanju konstatovali su da
metonimija NACIN RADNIE ZA JEZICKU RADNJU (MANNER FOR LINGUISTIC ACTION)
(Brdar & Brdar-Szab6 2003) nije toliko zastupljena u madarskom i hrvatskom jeziku,
gde se radije upotrebljava precizan glagol. Par engleskih primera koje navode Brdar i
Brdar-Sabo (Brdar & Brdar-Szabd 2003: 241) uporedi¢emo sa srpskim. Na primer, u
engleskom se moze re¢i | must be open with her, whatever the cost i The buyers were
emphatic in declaring that they were right, dok se u srpskom kaze Moram biti otvoren
sa njom ..., ili bolje, Moram otvoreno razgovarati sa njom ..., Kupci su naglasili ...
Jos neki autori se bave kulturoloskim istrazivanjima metonimije. Na primer Panter i
Tornburg (Panther & Thornburg 1999: 333-357) ispituju zastupljenost metonimije
POTENCIJALNO ZA STVARNO U engleskom i madarskom jeziku, te konstatuju njenu
sistemati¢niju upotrebu u engleskom. Raden i Seto (Radden & Seto 2003: 223-240)
analiziraju metonimijsku osnovu molbi pri kupovini u jezicima koji ‘posedovanje’
izrazavaju glagolom imati (eng. have) (engleski, nemacki, litvanski, hrvatski) i onima
koji ‘posedovanje’ izrazavaju glagolom biti (eng. be) (japanski, kineski, korejski,
finski, madarski, poljski), te konstatuju kako sli¢nosti tako i razlike. Na primer, u
engleskom jeziku kupac u prodavnici ne koristi metonimiju POSTOJANJE ZA
PRISUTNOST PROIZVODA U PRODAVNICI (EXISTENCE FOR AVAILABILITY);™ prodavac
bi pitanje Are there 40-watt light bulbs? razumeo nemetonimijski ‘Da li sijalice od 40
W (uopste) postoje?’, a ne kao ‘Da li ih imate u radnji?” S druge strane, U japanskom
jeziku, tipu jezika koji posedovanje izrazava glagolom biti, u istom kontekstu ne
koristi se metonimja POSEDOVANJE ZA PRISUTNOST PROIZVODA U PRODAVNICI
(POSSESSION FOR AVAILABILITY);' pitanje koje u doslovnom prevodu na engleski
glasi Do you have 40-watt light bulbs? (japanski: 40 watto no denkyuu mottemasu ka)
intrepretiralo bi se kao ‘Da li vi li¢no imate sijalice od 40 W?* (Radden & Seto 2003:
225-226).

159 Ovu metonimiju navode Raden i Seto (Radden & Seto 2003: 225).
180 Oyu metonimiju navode Raden i Seto (Radden & Seto 2003: 225).
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Pitanja i zadaci

1. Analizirajte frekventnost upotrebe engleskih re¢i job, privacy, money i time u
frazama, idiomima, uobicajenim izrekama i poslovicama (koristite npr. re¢nik
Longman Dictionary of Contemporary English (online) ili Cambridge English
Dictionary (online). Koliko su ove reci zastupljene u svakodnevnom jeziku? Da li
smatrate da su one kljuéne kulturoloske re¢i u engleskom jeziku u anglofonim
kulturama? Za koje jo$ re¢i smatrate da imaju takav status?'**

2. Analizirajte frekventnost upotrebe srpskih re¢i dom, kucéa, dusa i srce u frazama,
idiomima, uobicajenim izrekama i poslovicama (koristite frazeoloske recnike
srpskog jezika i engleskog i srpskog jezika, npr. Milisavljevic & Vilijams-
Milisavljevi¢ (2007); Otasevi¢ (2012)). Koliko se ove re¢i upotrebljavaju u
svakodnevnom jeziku? Uporedite broj i znacenja idioma sa ovim klju¢nim recima
u srpskom i engleskom jeziku. Da li smatrate da su one kljucne kulturoloske reci
u srpskom jeziku i kulturi? Za koje jos re¢i smatrate da imaju takav status?

3. Analizirajte slede¢e poslovice o ljubavi iz razliitih jezika. Uocite zajedniCke
pojmovne metafore u njihovoj osnovi. Sta to govori o njihovoj univerzalnosti, ;.
specifi¢nosti?™®

a. francuski: One grows used to love and fire."®®
Svedski: Love or fire in your trousers is not easy to conceal.
engleski: Love can melt the ice and the snow of the coldest regions.
srpski: Greje ga njena ljubav; ohladneti prema nekome.*®

b. italijanski: It is all one whether you die of sickness or of love.
japanski: For lovesickness there is no medicine.
engleski: No herb will cure love.
filipinski: Too much love causes heartbreak.
srpski: isceliteljske moci ljubavi*®

181 Ovo pitanje zasnovano je na pitanju koje postavljaju Dirven i Ferspor (Dirven & Verspoor
2004: 147).

%2 Ovo pitanje sa primerima postavlja Kevede§ (Koévecses 2010: 211). Dodati primeri na
srpskom jeziku navedeni su prema Klikovac (2018).

183 Dati su prevodi poslovica i izreka na engleski jezik (Kévecses 2010: 211).
164 Ove primere na srpskom jeziku navodi Klikovac (2018: 20).
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4. Koje pojmovne metafore prepoznajete u slede¢im metaforickim izrazima u
razlicitim jezicima (dati su njihovi doslovni prevodi na engleski jezik).
Potencijalne pojmovne metafore su sledee: TELO JE SADRZATELJ EMOCIJA,
BES JE VATRA, BES JE VRELINA TECNOSTI U SADRZATELJU, BES JE LUDILO, BES
JE PROTIVNIK U BORBI, BES JE OPASNA ZIVOTINJA, UZROK BESA JE FIZICKA
NEPRIJATNOST, IZAZIVANJE BESA JE PRESTUP, BES JE TERET, BES JE PRIRODNA
SILA."®® Iz kojih razloga neke od ovih metafora postoje u svim ovim jezicima,
a neke samo u odredenim jezicima.

kineski: Don’t provoke me to shoot fire; You’re gassing/pumping me up; To
hold one’s gi down.

engleski: She was brimming with rage; Your insincere apology just added fuel
to the fire; He’s a pain in the neck.

madarski: His blood is boiling; There’s a great storm inside; He is angry like
a hamster.

japanski: Anger gradually flows out; The intestines are boiling; Anger starts
burning; Terrible anger crawls around the eyebrows; | feel light after having
expressed my anger.

poljski: He looks as if a wasp had stung him; Venomous remarks; Somebody
flings thunderbolts of anger; There is an angry flame on his face; A surge of
anger flooded him.

srpski: Razbesneo se i urla kao zver; Mora da se izbori sa izlivima besa; Kipti
od besa; Eksplodirace od besa.

165 Ovaj primer na srpskom jeziku navodi Klikovac (2018: 23).

186 Ovo pitanje je preuzeto iz Kevedesa (Kovecses 2010: 211-213). Primere na srpskom jeziku
daje autorka.
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Preporucena literatura

Osnovne teme iz interkulturne semantike obraduju Dirven i Ferspor (Dirven
& Verspoor 2004, 6. poglavlje). Godard (Goddard 1998) postepeno uvodi u
interkulturnu semantiku.

Dajgnan (Deignan 2003), Kevece§ (Kovecses 2003, 2005, 2006), Litimor
(Littlemore 2003) i Ju (Yu 2003) analiziraju razli¢ite inter-kulturne razlike. Gibs
(Gibbs 1999) analizira odnos izmedu pojmova i kulture na osnovu pojmovnih
metafora.

Detaljno o univerzalnosti i specifi¢nosti metafora piSe Kevece§ (Kdvecses
2005), dok opsti pregled ove teme daje Keveces§ (Kovecses 2010, 13. i 14. poglavlje).
Kevece§ (Kovecses 1988) detaljno analizira tipiéne metafore LJUBAVI u engleskom
jeziku. Ju (Yu 2008) poredi metafore u engleskom i kineskom jeziku.

Godard i Vjezbicka (Goddard & Wierzbicka 2014) i Vjezbicka
(Wierzbicka 1997) detaljno analiziraju klju¢ne re¢i u pojedinim jezicima kao odraz
kultura. KseSovski (Krzeszowski 1990) uvodi osnovne principe za sprovodenje
kontrastivnih jezickih istrazivanja.

Brdar i Brdar-Sabo (Brdar & Brdar-Szabé 2003), Brdar-Sabo (Brdar-
Szab6 2007) i Brdar-Sabo i Brdar (Brdar-Szab6 & Brdar 2003a, 2003b) izucavaju
pojmovnu metonimiju iz kulturoloske perspektive.

5.1. Kognitivnolingvisti¢ki pristup idiomima

Zasto izucavanje idioma uvek podrazumeva i kulturolosku komponentu? Da li su
idiomi fosilizovane jezi¢ke strukture sa potpuno arbitrarnim znacenjima? Da li
su znafenja idioma motivisana? Koji mehanizmi mogu biti u osnovi znacenja
idioma? Sta zna&i idiom When pigs fly (Slika 11)? Sta motiviSe njegovo znacenje?
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Slika 11 Idiom: When pigs fly! (srp. Kad na vrbi rodi grozde!) ‘Nikad se nece desiti;
nemoguce je; vrlo je malo verovatno’

Ovaj odeljak posveéen prikazu kognitivnolingvisticke interpretacije idioma
predstavlja ilustraciju elemenata univerzalnosti i specifi¢nosti, a pokazuje vise aspekt
specifi¢nosti na jezickom nivou, dok je aspekt univerzalnosti prisutniji na pojmovnom
nivou analize.

Kognitivnolingvisticka izucavanja, kao $§to smo videli, obuhvataju ili
impliciraju i kulturolosku komponentu. Stoga, nije iznenaduju¢e da su idiomi jedna
velika tema u ovakvim izufavanjima jer su oni duboko usadeni u kulturu kojoj
pripadaju. Naime, idiomi i poslovice, kao jedan tip idioma (Préi¢ 2016: 165), sadrze
znacenja, verovanja, stavove i kulturoloSke obrasce jedne jezicko-kulturne zajednice,
te kao takvi odrazavaju kulturolosku tradiciju jednog naroda. Prodanovi¢ Stankié
(2008: 11) u svojoj kognitivnolingvistickoj studiji poslovica s nazivima Zivotinja u
engleskom i srpskom jeziku isti¢e da su poslovice mentalno ekonomiéni izrazi, Koji
istovremeno predstavljaju i nain razmiSljanja o razli¢itim pojavama, ali i
tradicionalne formule i simbolicke slike koje su specifiéne za svaku kulturu, te
odrazavaju i jezicke i kulturoloske potencijale jednog naroda.

Prema tradicionalnoj lingvistici idiomi se sastoje iz dve ili viSe reci, a njihovo
znacenje je nepredvidljivo jer je nekompoziciono, te se ne moZe izvesti iz znaCenja
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pojedinacnih re¢i. Gibs (Gibbs 2007b: 697) naglasava da se idiomi tradicionalno
predstavljaju kao fosilizovane jezi¢ke strukture, za koje se smatra da imaju arbitrarna,
nemotivisana znacenja. Ovakav pristup implicira da ne mozemo pretpostaviti Sta
idiomi znace, kao i da ne mozemo proniknuti u motivisanost njihovog znacenja. Da li
je to tako? Uzmimo kao primere relativno Cesto upotrebljavane idiome u srpskom
jeziku, kao $to su: sedeti na uSima, pretvoriti se u usi, pocrveneti do usiju, otvoriti
Cetvore ocildobro otvoriti oci, otvoriti nekome oci, imati velike oci, smrknuti se
nekome pred oc¢imalpao mu mrak na oci, bosti oci, pasti u vatru, ohladi malo, Ziveti u
oblacima/glava mu je u oblacima, kule u oblacima, i sl. Da li znamo Sta oni znace i
mozemo |i pretpostaviti odakle poti¢u ta znacenja? Nakon teorijskog razmatranja
vrati¢emo se na znacenja navedenih idioma.

Ova pitanja postavljamo zato $to se u kognitivnoj lingvistici smatra da
znacenja idioma nisu potpuno arbitrarna, ve¢ da su velikim delom motivisana, iako ne
predvidljiva. Kevece$ (Kdvecses 2010: 232-247) objasnjava da znacenje idioma moze
motivisati neki od slede¢ih kognitivnih mehanizama: metafora, metonimija i/ili
konvencionalno znanje. Na primer, kod idioma spit fire, ¢ije je znaCenje ‘razbesneti
se’, bes se dovodi u vezu sa vatrom, tj. znacenje se zasniva na pojmovnoj metafori BES
JE VRELINA/VATRA, koja je u osnovi jo§ nekih izraza, kao, na primer, to fume ‘biti
jako besan’, burn somebody up ‘razbesneti nekoga’, smoke is coming out of
somebody’s ears ‘razbesneti se’ (Kovecses 2010: 232, 235). U srpskom jeziku bes se
takode povezuje sa vatrom ili vrelinom, $to se vidi u slede¢im idiomima: kljucatil
kipeti/eksplodirati od besa, i sl.

Nadalje, u osnovi idioma moze biti pojmovna metonimija, kao u idiomu hold
one’s hands u znacenju ‘odloziti odredenu aktivnost’, koji je zasnovan na pojmovnoj
metonimiji RUKA ZA RADNJU, kao posebnom slu¢aju opstije metonimije SREDSTVO ZA
RADNJU jer ljudi poslove tipiéno obavljaju rukama. Ista metonimija je i u osnovi
nekih drugih izraza, kao na primer: put one’s hands in one’s pockets ‘namerno nista ne
raditi’, join hands with somebody ‘saradivati s nekim’ (Kovecses 2010: 244). Kada ne
pomeramo ruke ili ih drzimo u dZepovima, ne moZemo njima nista da radimo, a kada
udruzimo ruke sa nekim, onda ne radimo sami, ve¢ saradujemo. Sli¢ni idiomi s reci
ruka postoje i u srpskom jeziku sa sliénim znacenjima i objasnjenjima. Na primer,
sedeti skrStenih ruku znaCi ‘ne preduzimati nista’, imati vezane ruke ‘nemati slobodu
delovanja’, uzeti u svoje ruke ‘preduzeti nesto’, ruka ruku mije ‘uzajamno pomagati’.

Tre¢i Kkognitivni mehanizam koji moze biti u osnovi idioma jeste
konvencionalno znanje (eng. conventional knowledge), tj. znanje o odredenom
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pojmovnom domenu koje imaju svi ljudi kao pripadnici jedne kulture. Na primer,
konvencionalno znanje o ruci, tj. $aci, podrazumeva informacije o njenim delovima,
obliku, veli¢ini, upotrebi i funkciji. Stoga je u osnovi idioma with an open hand u
znacenju ‘velikodusno’ konvencionalno znanje o tome da je predmet koji drzimo u
otvorenoj $aci vidljiv, tj. nije sakriven, i svako ga moze slobodno uzeti. Sli¢an idiom u
srpskom jeziku je Siroke ruke. U direkinoj je znacenjskoj suprotnosti idiom tight-
fisted u znacenju ‘skrt’ jer kada je Saka Cvrsto zatvorena, ne mozemo videti $ta je u
njoj. Isto tako, ono §to drzimo u zatvorenoj ruci ¢uvamo, sakrivamo ili ne¢emo da
damo drugome (Kovecses 2010: 243-244). Odgovarajuc¢i prevod ovog idioma na
srpskom jeziku je biti tvrde ruke.

Naravno, idiomi mogu imati i viSestruku motivaciju, kao, na primer, have
clean hands ‘biti neduzan ili moralno ispravan’ i suprotno tome dirty one’s hands ‘biti
umesan u neki necasni posao’, u ¢ijoj je osnovi metonimija RUKA ZA AKTIVNOST, ali i
metafora MORALNO JE CISTO (Kdvecses 2010: 246). Odgovarajuc¢i srpski idiomi su
imati ciste rukelobraz, odnosno suprotno ukaljati obraz. U srpskom jeziku ono §to je
moralno jeste ¢isto, ali klju¢ni pojam za koji se vezuje moralnost je OBRAZ, a ne
RUKA.

Pored motivisanosti, vazno je ukazati i na tri tipa znacenja idioma u ¢ijoj Su
oshovi pojmovne metafore — opste, specifiéno i konotativno (Kévecses & Szabo 1996:
335-337). Opste znacenje idioma (eng. general meaning) podrazumeva da odredeni
izvorni domen samo uopsteno povezujemo sa odredenim ciljnim domenom iskustva.
Na primer, znamo da se uopste uzev VATRA povezuje sa razli¢itim ciljnim pojmovima,
kao $to su LJUBAV (The fire between them went out), MASTA (Her imagination is on
fire), SUKOB (The flames of war spread quickly), ENERGUA (I'm burned out),
ENTUZIJAZAM (Don't be a wet blanket). Specificno znacenje idioma (eng. specific
meaning) preciznije je i podrazumeva utvrdivanje strukture izvornih i ciljnih domena,
tj. konkretnih preslikavanja. Na primer, PREDMET KOJI GORI JE COVEK U ODREDENOM
STANJU, VATRA JE COVEKOVO STANJE, UZROK VATRE JE UZROK COVEKOVOG STANJA,
INTENZITET VRELINE JE INTENZITET COVEKOVOG STANJA jesu neka od preslikavanja u
okviru metafore BES JE VATRA, a na osnovu njih moze se objasniti preciznije znacenje
datih idioma. Tako, na osnovu preslikavanja INTENZITET VRELINE JE INTENZITET
COVEKOVOG STANJA postaje jasno zaSto idiomi spitting fire i smoke coming out of
one’s ears izrazavaju intenzivniji bes od idioma burning with a low blue flame.
Intenzitet malog plamena vatre blazi je od plamena koji sukljaju ili od dima kao
posledice gorenja. Najzad, konotativno ili implicitno (eng. connotative; epistemic;
inferential meaning) znadenje idioma je najkonkretnije i najpreciznije znalenje, a
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zasniva se na epistemickim preslikavanjima, tj. na transferu znanja i zakljucaka o
elementima iz izvornog domena na elemente ciljnog domena. Ovo su, zapravo,
metafori¢ke implikacije (o ovome je bilo re¢i u odeljku 3.10.). Sto se ti¢e VATRE, kao
izvornog domena, mi znamo da je jaka, rasplamsala vatra van naSe kontrole, te je
stoga opasna. Kada se ovo znanje preslika na BES, kao ciljni domen, dolazimo do
konkretnijih interpretacija idioma i razaznavanja finijih razlika u znacenju: idiom spit
fire znadi da je bes intenzivan i da se ne moZe kontrolisati, dok idiom to do a slow
burn izrazava bes manjeg, prigusenog intenziteta.

Ako se sada vratimo idiomima sa pocetka odeljka, zaklju¢i¢emo da su njihova
znacenja motivisana. Tako, idiome sa recima usi I o¢i motivis§e metonimija SREDSTVO
ZA RADNJU, a konkretno USI ZA SLUSANJE, OCI ZA GLEDANJE. Dakle, ako sedimo na
usima, kao delu tela preko koga ¢ujemo, mi smo ih pritisnuli, te ‘ne ¢ujemo’; ako se
pretvorimo u usi, ‘slusamo veoma pazljivo’; ako pocrvenimo do usiju, ‘pobesneli Smo
ili se stidimo’, pri ¢emu se u potonjem slucaju aktivira jo§ jedna metonimija FIZICKA
POSLEDICA EMOCIJE ZA EMOCIIU (kada pobesnimo ili nam je neprijatno, lice i usi nam
pocrvene). Ako otvorimo cetvore oci ili dobro otvorimo oci, kao organ preko koga
gledamo i vidimo, onda ‘veoma paZljivo pratimo situaciju i okolnosti’; ako otvorimo
nekome oci, ‘otkrivamo mu istinu’; ako imamo velike oci, ‘gramzivi smo’ jer ho¢emo
velike stvari (ovde je prisutna i metafora BOLIE JE VECE); ako nam nesto bode oci,
onda ‘ne mozemo da ne primetimo’ jer nam smeta, tj. upadljivo je; ako nam se smrkne
pred ocima ili nam padne mrak na oci, onda ‘smo jako besni’ (ovde je prisutna i
metonimija FIZICKA POSLEDICA EMOCIJE ZA EMOCIU jer kada pobesnimo, ne vidimo
niSta pred sobom). S druge strane, opet, kada ‘pobesnimo’, padnemo u vatru jer nas
obuzme vrelina metonimijski, kao fizicka posledica besa, a s druge strane, kada
zelimo ‘da se neko smiri u emotivnom smislu’ po analogiji kazemo ohladi malo.
Interesantno je i da ‘za ne$to nerealno’ kazemo da su kule u oblacima, a ‘za nerealnog
coveka’ da zivi u oblacima ili da mu je glava u oblacima, §to je motivisano metaforom
NEREALNO JE GORE, u ¢ijoj osnovi je nase konvencionalno znanje o tome da je nebo
visoko, gotovo nedostizno, a pojave na njemu cesto enigmaticne.

Dakle, idiomi zbog svoje strukture i specificnog znacenja predstavljaju vaznu
temu u kognitivnoj semantici, a zbog svoje kulturoloske obojenosti pogodni Su i za
razmatranja pitanja specifi¢nosti i univerzalnosti.

Pitanja i zadaci

1. Koja su znacenja sledecih idioma sa re¢ima koje oznacavaju delove tela na
srpskom i na engleskom jeziku? Utvrdite njihovu pojmovnu motivisanost. Da
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li ocekujete pretezno metaforicku ili metonimijsku motivisanost ovih idioma?
Obrazlozite svoje misljenje.

S: probijati zid glavom, otvoriti nekome oci, sedeti na uSima, biti vezanih
ruku, ne videti dalje od nosa, zacepiti nekome usta, imati veliko srce, docekati
S€ na noge.

E: give somebody their head, closelshut your eyes to something, be all ears,
in somebody’s hands, with your nose in the air, big mouth, take something to
heart, havelkeep your feet on the ground.

Koja su znacenja slede¢ih grupa idioma na srpskom i engleskom jeziku sa
reCima koje oznaCavaju Ceste pojmove u komunikaciji: CISTO—PRLJAVO,
GORE—DOLE, TOPLO—HLADNO, OBLAK, SVETLO—TAMNO? Objasnite njihovu
motivisanost. Utvrdite njihove prevodne ekvivalente u srpskom, odnosno,
engleskom jeziku. Ukazite na sli¢nosti i razlike u dva izu¢avana jezika.
a. S:imati Cistu savest, imati cist obraz, isprljati/kaljati ruke, prljav posao
E: come clean, squeaky clean, dirty money, play dirty
b. S: pucati visoko, Ziveti na visokoj nozi, glavu gore, pasti na niske grane,
niske strasti
E: to be up and down, to be above someone, to be down in the dumps, a
low trick
c. S: bitiZiveti/lebdeti/ploviti u oblacima, glava mu je u oblacima, vedriti i
oblaciti
E: in the clouds, be on cloud nine, cloud the issue
d. S: nivrué ni hladan, ohladiti malo, politi hladnom vodom, mrtav hladan
E: to warm up to someone, a hothead, a cold fish, to have cold feet
e. S: baciti svetlost na nesto, izneti na svetlost dana, nekome je pao mrak na
oci, progutao ga mrak, prikazati nesto u tamnim bojama
E: to bring light, in its true light, to keep someone in the dark, dark days

Objasnite znacenja slede¢ih idioma na srpskom jeziku. PokuSajte da utvrdite
njihove idiomatske prevodne ekvivalente na engleskom jeziku. Kakve
kulturoloske i pojmovne zaklju¢ke mozete izvesti?

a. baciti/staviti obraz pod noge, imati obraz kao don, osvetlati/o beliti/
osvetliti obraz, ukaljati kome obraz/ime, covek od obraza, covek crna
obraza

b. isprljati/kaljati ruke, okrvaviti ruke

C. pojesti nekome dzigericu
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dusa mu je u nosu, mrzeti iz dna duse, Gde ce ti dusa?
da komsiji crkne krava

u minut do 12

udariti nekoga po dzepu

Cuvati novac (pare) u carapi

Qe oo

Preporucena literatura

Kevedes (Kovecses 2001, 2010, 15. poglavlje) i Keveces i Sabo (Kbvecses &
Szabd 1996) se bave kognitivnolingvisti¢kim pristupom idiomima i primenjuju ga na
brojnim primerima. Lejkof (Lakoff 1987) uvodi temu izu¢avanja idioma iz
kognitivnolingvisticke perspektive. Nimajer (Niemeier 2003) izu¢ava motivisanost
idioma koji se odnose na SRCE u engleskom i kineskom jeziku.

Gibs (Gibbs 1990) i Gibs i O’Brajen (Gibbs & O’Brien 1990) izucavaju
idiome iz psiholingvisticke perspektive. Gibs (Gibbs 1994) se bavi razumevanjem
idioma.

5.2. Pojam NEPROZIRNOSTI u engleskom i srpskom jeziku'®’

Na koji nacin bi se osnovni kognitivnolingvisticki teorijski pojmovi kao §to su
pojmovni domen, pojmovna metafora i metonimija mogli primeniti prilikom
poredenja dva jezika? Zbog ¢ega su znacajna kognitivnolingvisticka kontrastivna
istraZzivanja? Zasto kada govorimo o poredenju dva jezicka sistema, posebno iz
perspektive kognitivne semantike, uvek podrazumevamo i kulturolo$ke razlike?
Sta bi mogli da zna&e sledeéi izrazi: mutivoda; kao guska u magli; dim-witted; be
in a fog? Koje srpske i engleske izraze biste upotrebili kada biste Zeleli da kaZete
da je ‘neko smusen ili iracionalan’ ili da je ‘neka informacija ili situacija nejasna,
haoti¢na’? Kako biste definisali pojmove PROZIRNOSTI i NEPROZIRNOSTI?

%7 Ova studija slu¢aja predstavlja skraéenu i modifikovanu verziju rada koji je u originalnom
obliku objavljen kao Filipovi¢ Kovacevi¢ (2018). Pojmovne metafore s izvornim domenom
NEPROVIDNOSTI u engleskom i srpskom jeziku. Zbornik Matice srpske za filologiju i
lingvistiku, 61(2), 143-160.
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5.2.1. Uvodna razmatranja

Ovaj odeljak posvecen je analizi pojma NEPROZIRNOSTI, kao osnovnog pojma
iz naSeg svakodnevnog culnog iskustva, u engleskom i srpskom jeziku, te tako
ilustruje elemente univerzalnosti i specificnosti kako na pojmovnom tako i na
leksi¢kom nivou budué¢i da se razmatraju relevantne polisemne reci i idiomi u dva
jezika.

U ovoj studiji slucaja pojam NEPROZIRNOSTI posmatra se kao izvorni pojam, a
konstatuju se apstraktni pojmovi koji se putem njega metaforicki izrazavaju. Kroz
predoceno istrazivanje zelimo ukazati na to kako se analiziraju i razumeju prenesena
znacenja odredenih reci i idioma. 1zrazi tipa foggy (memories), have your head in the
clouds, mutivoda i prodavati maglu Gesti su u oba jezika, a ne znace ‘zamagljene
uspomene’, ‘biti s glavom u oblacima’, ‘onaj ko muti vodu’ i ‘onaj ko prodaje maglu’,
prema redosledu navodenja, ve¢ “‘uspomene kojih se nejasno seCamo’, ‘biti nerealan’,
‘spletkaro$’ 1 ‘obmanjivati’. Analizi se pristupa kontrastivno iz kognitivnolingvisticke
perspektive. U osnovi analize je teorija pojmovne metafore (Lakoff & Johnson
1980/2003), prema kojoj se apstraktni pojmovi konceptualizuju preko konkretnijih,
istrazivanja jeste izuCavanje prirode i motivisanosti veza izmedu konkretnih i
apstraktnih domena znacenja u okviru polisemnih re¢i u engleskom i srpskom jeziku
sa osnovnim smislom ‘neprozirnost’. Tercijum komparacionis, ili platforma za
poredenje, odnosno zajednicko svojstvo na osnovu koga se porede odgovarajuci
elementi u dva jezika (Krzeszowski 1990: 15), ovde je utemeljen na pojmovno-
semantickom kriterijumu i podrazumeva reci koje doslovno izrazavaju pojam
NEPROZIRNOSTI u dva jezika. Polazi se od hipoteze da pojam NEPROZIRNOSTI ima
funkciju izvornog domena u metaforickim preslikavanjima, te da se putem njega
izrazavaju sloZeniji pojmovi. Ciljevi ove studije slucaja su sledeci: (1) definisati pojam
NEPROZIRNOSTI, (2) ustanoviti pojmovne metafore sa izvornim domenom
NEPROZIRNOST U engleskom i srpskom jeziku, i (3) uociti sli¢nosti i/ili razli¢itosti u
konceptualizaciji u dva izu¢avana jezika.

5.2.2. Metodologija i struktura korpusa

U analizi se polazi od engleskog jezika. Konstatuju se re¢i u engleskom ¢ije je
doslovno znacenje suprotno znaéenju reci clear (prid.) i transparent (prid.) ‘bistar,
jasan, providan’, odnosno reé¢i Cije je doslovno znacenje ‘neprovidan, mutan’. U
rec¢nicima se istrazuju sinonimi sa ovim znacenjima. Za engleski jezik konsultovana su

slede¢a elektronska izdanja re¢nika: Cambridge Dictionary, Collins English
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Thesaurus, Longman Dictionary of Contemporary English, Oxford English Living
Dictionaries i Word Web. Odabrane engleske re¢i su sledece: (a) non-transparent
(prid.) i opaque (prid.) izrazavaju NEPROZIRNOST materije ili predmeta u najopstijem
smislu, (b) cloudy (prid.), foggy (prid.), hazy (prid.), misty (prid.) i murky (prid.)
izrazavaju NEPROZIRNOST vazduha, kao materije, u vezi sa vremenskim prilikama;
vazduh sadrzi guste Cestice ili kapljice vode, te se kroz njega ne vidi dobro, (¢) dim
(prid.), dull (prid.) i gloomy (prid.) izrazavaju NEPROZIRNOST vazduha zbog slabe
osvetljenosti, (d) murky (prid.) i turbid (prid.) izrazavaju NEPROZIRNOST te¢nosti zbog
Cestica prljavstine ili mraka. Analizom su obuhvacene i re¢i morfoloski srodne
navedenim, tj. izvedenice ili sloZenice, kao i idiomi u kojima su ove navedene klju¢ne
re¢i. Na primer: cloud the issuelpicture, dim-witted, in a fog, ...

S druge strane, u srpskom jeziku analiza se sprovodi na re¢ima koje su
prevodni ekvivalenti odabranih engleskih reci, te izrazavaju pojam NEPROZIRNOSTI, a
to su slede¢e: mutan (prid.) (eng. dim, dull, murky, opaque, turbid), nejasan (prid.)
(eng. dim), neprovidan (prid.) (eng. non-transparent), oblacan (prid.) (eng. cloudy),
maglovit/maglen (prid.) (eng. foggy, hazy, misty), sumoran, tmuran (prid.) (eng. dull,
gloomy). U obzir su uzete i njima morfoloski srodne reci, tj. izvedenice ili sloZenice,
kojih ima viSe nego u engleskom (npr. mutiti (gl.), mutivoda (im.), zamagliti (gl.),
smutljivac, (im.)), kao i idiomi sa kljuénim rec¢ima koje su predmet istrazivanja (npr.
kao kroz maglu, Ziveti u oblacima, i sl.). Za srpski jezik konsultovani su Recnik
srpskohrvatskog knjizevnog i narodnog jezika (RSANU), Recnik srpskohrvatskoga
knjizevnog jezika (RSJ), Recnik srpskoga jezika (RMS) i Frazeoloski recnik srpskog
jezika (FRSJ).

5.2.3. Definisanje pojma NEPROZIRNOSTI

Keveces (Kovecses 2010: 15-25) izdvaja uobicajene izvorne domene, kao $to
SU LJUDSKO TELO, ZDRAVLIJE i BOLEST, ZIVOTINJE, BILIKE, i sl. Izvorni domeni su i
razni osnovni entiteti, kao §to su SADRZATELJI, SUPSTANCE, PREDMET], ali i razlicita
svojstva objekata i supstanci, kao Sto su oblik, boja, veli¢ina, tvrdoca, providnost,
oStrina, tezina, i sl. (Klikovac 2004: 17). Izvorni domen koji se ovde izu¢ava ispoljava
se kroz dve manifestacije svojstva supstance u antonimijskom odnosu:
PROZIRNOST/NEPROZIRNOST poput pojmovnih domena TOPLOTA/HLADNOCA i
SVETLOST/TAMA sa dva suprotna pola na skali ispoljenosti kvaliteta (Kovecses 2010:
18-19). U ovom istraZivanju analizira se negativan pol domena, NEPROZIRNOST, koji
se definiSe kao ‘svojstvo materije (vazduha ili te¢nosti) ili objekta zbog koga je kroz
nju/njega smanjena vidljivost, usled zgusnutosti Cestica u samom sastavu
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materije/objekta ili nedostatka svetlosti’. Stoga ovaj pojam istovremeno, ali indirektno
odrazava i ¢ovekovu ¢ulno-motornu sposobnost vizuelne percepcije koja je smanjena.
U engleskom jeziku prototipski se izrazava re¢ima non-transparent (prid.) i opaque
(prid.), a u srpskom re¢ima neprovidan (prid.) i mutan (prid.). Njemu suprotan pojam
je PROZIRNOST, koji se prototipski izrazava reCima transparent (prid.) i clear (prid.) u
engleskom jeziku, a proziran (prid.), providan (prid.) i bistar (prid.) u srpskom jeziku.
Pojam NEPROZIRNOSTI u bliskoj je vezi sa dva pojmovna domena: CISTO/PRLIAVO i
SVETLO/TAMNO buduéi da izrazava nemogucnost da se dobro vidi kroz materiju po
dimenziji zaprljanosti, tj. zbog Cestica necega poput kapljica u materiji (npr. opaque;
mutan), ili po dimenziji osvetljenosti, tj. zbog nedovoljne osvetljenosti (npr. dim;
neprovidan).

5.2.4. Englesko-srpska kontrastivna analiza NEPROZIRNOSTI U
metaforama

Analiza podrazumeva utvrdivanje pojmovnih metafora sa izvornim domenom
NEPROZIRNOST u engleskom i srpskom jeziku na osnovu odabranih leksickih jedinica
¢iji je osnovni smisao ‘neprozirnost ili mutnina’. Pored ovoga, objasnjava se
motivisanost utvrdenih pojmovnih metafora, kao i srodnost sa drugim pojmovnim
metaforama. Nalazi se predstavljaju kontrastivno, $to podrazumeva konstatovanje
sli¢nosti i razli¢itosti u konceptualizaciji definisanog tipa u dva jezika, tj. dve kulture.

U ovoj studiji sluéaja, koja je modifikovana i skracena verzija rada Filipovi¢
Kovacevi¢ (2018: 143-160), tabelarno su predstavljeni rezultati analize, tj. pojmovne
metafore konstatovane u engleskom i srpskom jeziku, a u diskusiji ¢emo komentarisati
slicnosti 1 razlike u konceptualizaciji uz davanje reprezentativnih primera.

ENGLESKI JEZIK SRPSKI JEZIK

ONO CEGA SE NE SECAMO DOBRO JE U ONO CEGA SE NE SECAMO DOBRO JE U
NEPROZIRNOJ MATERUI (cloudy, foggy, hazy, NEPROZIRNOJ MATERII (maglovit, magla)
mist)

SMUSEN COVEK/UM JE U NEPROZIRNOJ SMUSEN COVEK/UM JE U NEPROZIRNOJ
MATERWI (dim, foggy, befog, fog) MATERIJI (zamagliti, magliti, magla, mutan)

NEINTELIGENTAN COVEK JE U NEPROZIRNOJ
MATERWI (dim, dim-witted, dull)
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GUBITI SVEST JE GLEDATI KROZ NEPROZIRNU
MATERDU (magliti, mutiti, mutan)

IRACIONALAN COVEK JE U NEPROZIRNOJ
MATERWI (zamagliti, magla, pomutiti, mutiti,
oblak)

NEJASNE INFORMACIJE SU U NEPROZIRNOJ
MATERWI (cloud, cloudy, murky, opaque)

NEJASNE INFORMACIJE SU U NEPROZIRNOJ
MATERWI (zamagliti, maglen, maglicast,
maglovit, mutan, mutiti se)

SUMNJIV COVEK JE U NEPROZIRNOJ MATERII

(cloud, dim)

TAIJNE RADNJE SE OBAVLJAJU U NEPROZIRNOJ
MATERWI (murky, non-transparent)

BEZNADEZNE SITUACIJE SU U NEPROZIRNOJ
MATERUI (dim, gloomy)

BITI NERASPOLOZEN JE BITI U NEPROZIRNOJ
MATERNI (mutan, mutiti, naoblaciti se,
sumoran, tmuran)

NADOLAZECA NEPRILIKA JE NEPROZIRNA
MATERWA (a cloud on the horizon, cloudy,
murky)

BITI U METEZU JE BITI U NEPROZIRNOJ
MATERIJI (mutan, mutljag, mutljavina)

OBMANJIVATI JE DELOVATI U NEPROZIRNOJ
MATERUI (magla, mutan, mutiti, neprovidan)

PREPREDEN COVEK JE NEPROZIRAN (mutan tip,
mutivoda)

NESTALI PREDMET/COVEK JE U NEPROZIRNOJ
MATERIJI (magla, magliti, mutan)

Uopsteno govoreci, u srpskom jeziku ima viSe metaforickih prenosa sa
izvornim pojmom NEPROZIRNOSTI nego u engleskom. Prvo, u oba jezika preko ovog
pojma izrazavaju se razli¢iti vidovi oslabljenih mentalnih sposobnosti. U oba jezika
postoji metafora kojom se izrazava problem sa evociranjem situacija ili dogadaja iz
proSlosti: ONO CEGA SE NE SECAMO DOBRO JE U NEPROZIRNOJ MATERMWI, ili ¢ak
preciznije, u MAGLI. U engleskom jeziku signaliziraju je re¢i cloudy (prid.), foggy
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(prid.), hazy (prid.) i mist (im.), koje u prenesenom znaéenju opisuju uspomene i
dogadaje iz proslosti kojih se ne se¢amo jasno. Na primer: My memories of the event
are foggy; lost in the mists of time ‘(o ¢injenici ili tajni) koje se niko ne seca, jer je
bilo davno’: The precise details of what happened have been lost in the mists of time.
U srpskom jeziku to su re¢i magla (im.) i maglovit (prid.). Na primer: u magli
‘nesredeno, pometeno, smeteno, smuseno’: Secam je se kao u magli.

Drugi pojam koji se ovako izrazava u oba jezika je MENTALNA SMUSENOST,
S§to podrazumeva da je Covekov um nesabran i konfuzan, usled cega ne moze jasno da
razmislja i razluéuje. Covek sa takvim stanjem uma je kao u magli. U pitanju je
metafora SMUSEN COVEK/UM JE U NEPROZIRNOJ MATERUI, a ispoljava se kroz
engleske reci dim (prid.), foggy (prid.) sa znacenjem ‘koji ne moze jasno da razmislja;
zbunjen’, befog (gl.) ‘uciniti konfuznim’. Na primer: dim recollection/awareness; She
was foqgy with sleep; Her brain was befogged with lack of sleep. Idiom sa fog (im.),
in a fog, takode povezuje smuSen um sa neprozirnoséu: ‘stanje u kome se ¢ovek oseca
smuseno i ne moze jasno da razmislja’: My mind was in a_fog. Pored ovoga, u domenu
mentalnog u engleskom jeziku konstatovana je metafora NEINTELIGENTAN COVEK JE U
NEPROZIRNOJ MATERMI, i to usled zatamnjenosti, koju signaliziraju re¢i dim (prid.),
dim-witted (prid.), dull (prid.) ‘koji nije inteligentan; koji nije u stanju da razmislja
brzo i lako razume’. Na primer: You’re duller than | thought; You can be really dim
sometimes!; Jones and Cook were simply likeable dimwits.

U srpskom, s druge strane, kroz pojam NEPROZIRNOSTI U vezi sa mentalnim
sposobnostima ne odmerava se inteligencija, ali se moze govoriti o IRACIONALNOSTI,
tj. nerazboritom razmi$ljanju bez plana, lakom padanju u zanos bez dubljeg
promisljanja, nesposobnosti donosenja racionalnih odluka, S$to signaliziraju reci
zamagliti (gl.), magla (im.), pomutiti (gl.), mutiti (gl.), oblak (im.). Interesantno je da
re¢i koje signaliziraju MENTALNU SMUSENOST uglavhom ukazuju i na pojam
IRACIONALNOSTI. Na primer: kao guska u magli ‘bez ikakve izvesnosti, na srecu; bez
plana, nepripremljeno, nepromisljeno, nasumice’; pala mu magla na oci ‘izgubio je
pamet, prisebnost, ne vlada sobom (npr. od jakog uzbudenja i sl.)’.

Osim toga, u srpskom jeziku GUBITAK SVESTI takode se konceptualizuje kroz
NEPROZIRNOST, tj. kroz metaforu GUBITI SVEST JE GLEDATI KROZ NEPROZIRNU
MATERIU, §to ima metonimijsku osnovu, jer kada se gubi svest doslovce se muti,
mraci pred o¢ima, dok se potpuno ne smraci. Ovo se izrazava re¢ima magliti (gl.),
mutiti (gl.), mutan (prid.). Na primer: mutiti (gl.) ‘izazivati mu¢ninu, nesvesticu,
delovati na Cula svesti (o alkoholnim pi¢ima)’: muti mi se u glavi (pred ocima). Ova
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metafora povezana je sa konvencionalnom metaforom: PREPREKE U SVESNOSTI SU
PREPREKE U GLEDANJU.

U oba jezika zastupljena je metafora NEJASNE INFORMACIE SU U
NEPROZIRNOJ MATERUI, a pod njom se podrazumeva da je sadrzaj koji bi trebalo
mentalno obraditi neodreden i nejasan, a ne da su same mentalne sposobnosti
nedovoljno razvijene. Dakle, neko drugi namerno ili nenamerno usled neznanja
sadrzaj predstavlja kao NEPROZIRAN, a sagovornik ga zbog toga ne razume dovoljno
dobro. U engleskom jeziku ovo se signalizira re¢ima cloud (im.), cloudy (prid.), murky
(prid.), opaque (prid.). Na primer: The laws on intellectual property are murky; an
opague style of writing; cloud the issuelpicture ‘oteZati razumevanje problema ili
teme uvodenjem nepotrebnih ideja’: Uninformed judgments only cloud the issue. U
srpskom signali za ovu metaforu su re¢i magla (im.) i mutan (prid.), kao i ¢itav niz
njihovih izvedenica. Na primer: zamagliti (gl.) ‘uciniti nejasnim, neodredenim,
maglovitim’: zamagliti smisao dela; maglovito (pril.) ‘kao u magli, mutno, nejasno,
nerazgovetno, neodredeno’: Maglovito osecam da sve $to mislim nisu prave misli.

Jo§ jedna slicnost u konceptualizaciji izmedu dva jezika jeste i metafora
BEZNADEZNE SITUACIE SU U NEPROZIRNOJ MATERIJI u engleskom jeziku, i sli¢no
tome, BITI NERASPOLOZEN JE BITI U NEPROZIRNOJ MATERNI U Srpskom jeziku. U
engleskom je signaliziraju re¢i dim (prid.) i gloomy (prid.), koje se odnose na
NEPROZIRNOST usled zamracenosti, a u prenesenom smislu opisuju pesimisticno ili
beznadezno stanje. Na primer, dim ‘(o odredenoj situaciji) koji ne daje povoda za nadu
ili optimizam’: Their prospects for the future looked fairly dim. U srpskom jeziku
ispoljava se kroz re¢i mutan (prid.), mutiti (gl.), naoblaciti se (gl.), sumoran (prid.) i
tmuran (prid.), koje se odnose na zamuéenost materije i na oblacnost ili tamu usled
oblac¢nosti. Metafora kojom se preko NEPROZIRNOSTI izrazava NERASPOLOZENJE kroz
brigu i negativan stav prema Zivotu vrlo je zastupljena u srpskom jeziku. Na primer:
gledati (posmatratilpromatrati i sl.) kroz mutne (tamne/crne) naocare (na nesto) ‘biti
pesimista, uocCavati, videti uglavnom loSe, negativne strane Zivota, neije osobine’;
sumoran (prid.) ‘turoban, ispunjen teSkim mislima’: sumorni dani.

Pojmovne metafore sa izvornim domenom NEPROZIRNOSTI koje su tipi¢ne za
engleski jezik, ali ne i za srpski odnose se na prikrivenost i zakulisne radnje (TAINE
RADNJE SE OBAVLIAJU U NEPROZIRNOJ MATERMNI), i na ljude koji se njima bave
(SUMNJIV COVEK JE U NEPROZIRNOJ MATERWI), kao i na ocekivane neprilike
(NADOLAZECA NEPRILIKA JE NEPROZIRNA MATERIJA). Pridevi murky i non-
transparent metaforicki kvalifikuju radnje koje se obavljaju skriveno od ociju
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javnosti, $to je najceS¢e i neposteno: murky ‘koji podrazumeva tajne, nepostene i
nelegalne radnje’: a government minister with a murky past; non-transparent ‘(o
organizaciji 1 njenim aktivnostima) ‘koji nije otvoren za razmatranje u javnosti’: the
grant allocation process remains non-transparent and unclear. U osnovi ovog
znacenja je prvenstveno metafora OBMANA JE NAMERNO PRIKRIVANJE PRIZORA, jer
osnovni smisao prideva murky obuhvata kako dimenziju zaprljanosti ‘(o te¢nosti) koja

je mracna i prljava’, tako i slabe osvetljenosti ‘koji je mracan, posebno zbog guste
magle’. Medutim, tu su isprepletane i metafore MORALNO JE CISTO, a po analogiji,
NEMORALNO JE PRLJAVO/NEPROZIRNO, jer ono $to se prikriva najcescée je neposteno ili
nemoralno.

Covek koji je predmet sumnje jer ne znamo &ime se bavi konceptualizuje se
kao neko u neprozirnom okruzenju, te se stoga ne vidi dobro (SUMNJIV COVEK JE U
NEPROZIRNOJ MATERWI). Ovo znadenje takode je povezano sa Konvencionalnim
metaforama RAZUMEVANJE JE VIDENJE i LOSE JE TAMNO.

Metafora NADOLAZECA NEPRILIKA JE NEPROZIRNA MATERIJA povezana je sa
srodnim konvencionalnim metaforama NEPRILIKE SU NEPRILIKE USLED LOSEG
VREMENA, PROBLEM JE VODENA MASA, ali i LOSE JE TAMNO, jer kvalitet neprozirnosti
podrazumeva i zatamnjenost. Reci cloud (im. i gl.), cloudy (prid.) i murky (prid.),
samostalno ili u sklopu idioma imaju znacenje ‘neprilika’, tj. odnose se nesto
problemati¢no, neprijatno, tuzno ili nepoznato, Sto izaziva strah i zabrinutost. Na
primer, a cloud on the horizon ‘ne$to §to nagoveStava da ¢e izazvati probleme ili
nesre¢u u buducnosti’: The only cloud on the horizon is the physics exam in June;
cloudy ‘koji je pod sumnjom, osramocen, i sl.”: a gambler with a cloudy reputation. S
druge strane, tu je re¢ murky (prid.), koja se odnosi na zamucenost u domenu vode
(murky future). Gore konstatovana nova metafora moze se ¢ak suziti na NADOLAZECA
NEPRILIKA JE TAMAN OBLAK buduc¢i da je kis$ni oblak taman, te se kroz njega ne vidi
dobro, a pored toga moze doneti nepogodu.

S druge strane, u srpskom jeziku zabeleZene su jos tri pojmovne metafore koje
nisu zastupljene u engleskom. To je metafora BITI U METEZU JE BITI U NEPROZIRNOJ
MATERWI, koju signaliziraju re¢i mutan (prid.) i niz njenih izvedenica, a odnosi se na
‘haoti¢no stanje, zbrku i nemir’. Na primer: zamutiti/mutiti (nekome) vodu/corbu
‘stvoriti nekome neocCekivane teSskoce, probleme’; mutno doba ‘vreme previranja,
nepredvidivih dogadaja’; mutljavina (im.) ‘haoti¢no, nesredeno stanje, nered, zbrka,
nemirno stanje, metez, smutnja’. Ova novokonstatovana metafora u vezi je sa
konvencionalnom metaforom RAZUMEVANIE JE VIDENJE jer se kroz mutno ne vidi
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dobro, te ono §to je skriveno u mutnilu moze biti izvor nepredvidivog i haoti¢nog. Ako
ovo uporedimo sa engleskim izrazima koji sadrze pridev murky (srp. mutan), npr.
murky times, murky age, murky era, videCemo da oni prenose znacenje ‘zakulisnih,
nelegalnih radnji’ (TAJNE RADNJE SE OBAVLJAJU U NEPROZIRNOJ MATERIJI).

U srpskom jeziku veoma je zastupljena i metafora OBMANJIVATI JE DELOVATI
U NEPROZIRNOJ MATERIJI i njoj srodna metafora PREPREDEN COVEK JE NEPROZIRAN
buduéi da je osobina prepredenosti sredstvo za obmanjivanje drugih. Ove metafore
donekle su srodne metaforama u engleskom jeziku koje se odnose na tajne radnje i
sumnjivog ¢oveka. Pojam OBMANE obuhvata razli¢ite vidove manipulacije, kao $to je
izgovaranje izmisljotina, izvla¢enje sopstvene koristi iz nejasne situacije, prikrivanje
namera i stvaranje intriga. Ovi pojmovi leksikalizuju se kroz re¢i magla (im.),
neprovidan (prid.), mutan (prid.) i njoj derivaciono srodne re¢i — mutiti (gl.), mutivoda
(im.). Na primer, prodavati maglu ‘obmanjivati, varati, davati lazna obecanja, pricati
nekome izmisljotine, nebuloze’; mutan tip, mutivoda ‘spletkar, smutljivac, smutljivica,
intrigant(kinja)’. Ove metafore imaju utemeljenje u konvencionalnoj metafori
MORALNO JE CISTO, a shodno tome mozZe se zakljuéiti da je NEMORALNO PRLIAVO, jer
pojam NEPROZIRNOSTI podrazumeva i dimenziju zaprljanosti materije Cesticama.

Na kraju, poslednja metafora zabelezena u srpskom jeziku je NESTALI
PREDMET/COVEK JE U NEPROZIRNOJ MATERWI, na §ta ukazuju re¢i mutan (prid.),
magla (im.) i (od)magliti (gl.). Na primer, kao u mutnu vodu propasti ‘nestati, izgubiti
se bez traga’; Magla! ‘Bezi! Odlazi! Kidaj!’; uhvatiti/hvatati maglu ‘pobeéi (bezati),
kidnuti’. Dakle, ono $to je nepovratno ili uzalud potroseno ili izgubljeno nalazi se u
neprovidnoj, mutnoj vodi, ili u magli, dok se ¢ovek koji odjednom nestane bez traga
nalazi u magli. I magla i mutna voda odrazavaju NEPROZIRNOST. Ovde predloZena
metafora utemeljena je na konvencionalnoj metafori generickog nivoa POSTOJATI JE
BITI VIDLIIV. Ako je neko ili nesto u magli ili u mutnoj vodi, mi to ne vidimo, pa to za
nas i ne postoji.

Veéina novokonstatovanih metafora u oba jezika povezana je sa
konvencionalnim metaforama na slede¢i nacin: metafore koje NEPROZIRNOST
povezuju sa mentalnim aktivnostima ili funkcijama utemeljene su u metafori
NERAZUMEVANIE JE LOSE VIDENJE; metafore koje kroz NEPROZIRNOST izrazavaju
‘tajnost, prikrivenost i obmanjivanje’ utemeljene su u metaforama NEMORALNO JE
PRLIAVO | LOSE JE CRNO; metafore koje kroz NEPROZIRNOST izrazavaju
‘beznadeznost, neraspolozenje i nadolazeée neprilike’ utemeljene su u metaforama
LOSE JE CRNO i NADA JE SVETLOST; metafora koja kroz NEPROZIRNOST izrazava
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‘bezanje ili nestanak neCega/nekoga’ utemeljena je u metafori POSTOJANJE JE
VIDLJIVOST.

5.2.5. Zaklju¢na razmatranja

Na kraju, moze se potvrditi polazna hipoteza da NEPROZIRNOST ima funkciju
konkretnog izvornog domena preko koga se izrazavaju apstraktniji pojmovi kako u
engleskom tako i u srpskom jeziku. Takode, u oba jezika preko njega se izrazavaju
isklju¢ivo negativna znacenja, tj. negativni apstraktni pojmovi, tipa LOSIH MENTALNIH
FUNKCIJA, LOSIH POSTUPAKA poput OBMANIJIVANJA, POTENCIJALNIH NEPRILIKA,
BEZNADEZNOSTI, 1 sl. Analiza pokazuje da Kkonceptualizacije putem pojma
NEPROZIRNOSTI u engleskom i srpskom jeziku pokazuju vise sli¢nosti nego razlika.
Ovakav nalaz moze se objasniti ¢injenicom da je izvorni domen NEPROZIRNOSTI, koji
podrazumeva istovremeno osobinu materije, ali i Culno-Saznajnu dimenziju, tj.
sposobnost vizuelne percepcije, univerzalan, jer je utemeljen u ¢ovekovom iskustvu. S
druge strane, socio-kulturolosko okruzenje izvornih govornika engleskog i srpskog
jezika ne razlikuje se toliko da bi rezultiralo krupnim razlikama u pojmovnim
sistemima dva jezika. Dalja istrazivanja valjalo bi usmeriti na izu¢avanje pojmovnih i
kulturoloskih preklapanja izmedu ova dva jezika u vezi sa pojmom koji stoji u
antonimijskom odnosu prema ovde istrazivanom pojmu NEPROZIRNOSTI, a to je
PROZIRNOST.

Pitanja i zadaci

1. Komentarisite specificnost konceptualizacija u oshovi primera: prodavati
maglu i a cloud on the horizon.

2. U analizi nisu uzete u razmatranje reci koje neki recnici navode kao sinonime
re¢i opaque i non-transparent, kao $to su, na primer dirty, dingy, grimy,
muddied, muddy, smeared, smeary, filmy i lustress. Sta mislite, za§to?

3. Odredite znacenja i pojmOvne metafore (i metonimije) u osnovi slede¢ih
izraza: hvatati maglu, mutan tip, pomutiti nekome mozak/razum, in a fog,
cloud the picture, non-transparent decisions/actions.

4. Sa kojim pojmovnim metaforama je povezana metafora NEINTELIGENTAN
COVEK JE NEPROZIRNOJ MATERIJI U engleskom jeziku (npr. dim-witted, dull)?
Kroz koji pojmovni domen se izrazava pojam NEINTELIGENCIJE U srpskom

175



1. PRAKTICNE PRIMENE: ODABRANE TEME

176

jeziku? Kako se konceptualizuje INTELIGENCIJA u engleskom i u srpskom
jeziku?

Utvrdite prenesena znacenja sledecih jezickih izraza i razmislite 0 pojmovnim
mehanizmima u njihovoj osnovi: Tvoja poruka je jasna; Providno je to Sto
radi§; Ne mogu da prozrem kroz njene namere. / Make yourself clear; The

trade agreement has to be transparent; | can’t bluff; she sees right through
me.



6. POJAM BOJE

Zasto su izuc¢avanja domena boje znacajna u kognitivnoj lingvistici? Kakva nam
saznanja ona daju u vezi sa odnosom izmedu jezika i uma? Sta znale
objektivizam, relativizam i iskustveni realizam? Koju boju povezujete sa sre¢om,
a koju sa tugom? Da li neku boju povezujete sa besom? Koja boja je na Slici 12?
Kako psi i macke vide boje?

Slika 12: boja mikado yellow'®®

(‘narandzasto-zuckasta nijansa zute’)

Slede¢a odabrana tema kojom ¢emo se baviti jeste pojam BOJE, koji
predstavlja vazan aspekt potvrde i ilustracije hipoteze o utelovljenom iskustvu/umu
(Lakoff & Johnson 1999). Prema kognitivno-lingvistiCkom shvatanju, ¢ovek ne
sagledava objektivnu stvarnost, ve¢ ima specifi¢an dozivljaj sveta koji formira na
osnovu svojih ¢ulno-motornih sposobnosti, kao i interakcije sa svetom oko sebe (v.
hipotezu o iskustvenom realizmu u odeljku 2.2.) (Lakoff 1987; Lakoff & Johnson
1999). U tom smislu, percepcija boje je jedno od najznacajnijih ispoljavanja ¢ovekove
culno-motorne sposobnosti jer mi svaki predmet i pojavu pred sobom vidimo u

1%8 Narandzasto-7uckasta nijansa Zute boje, koja se nalazi na nacionalnim zastavama Kolumbije
i Kazahstana. Ova slika preuzeta je sa: https://commons.wikimedia.org/wiki/File:Mikado
Yellow.jpg, a upotrebljena je u svrhu ilustrativnog prikazivanja i objasnjavanja odredenih
jezickih i kognitivnih fenomena. Autorka ove knjige ne polaze nikakva autorska prava na nju i
ne koristi je u komercijalne svrhe, ve¢ je ovde koristi u okviru prakse takozvane poStene
upotrebe u akademskim istrazivanjima (eng. fair use).
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odredenoj boji. Na primer, nebo je plavo, sveza trava je zelena, krv je crvena, sunce je
zuto (Lakoff & Johnson 1999: 21). Medutim, boje ne postoje objektivno, tj. nisu
inherentna svojstva predmeta, pa se tako plava, zelena, crvena i zuta boja ne nalaze u
nebu, travi, krvi i Suncu, prema redosledu navodenja. Ako boje nisu objektivne, a nisu
ni subjektivne jer nisu plod naSe maste, pitanje je, Sta su one? Pojmovi boja su
interakcijski buduéi da nastaju iz interakcije naseg tela, mozga, reflektujucih svojstava
objekata i elektromagnetnog zracenja. Naime, svetlost, koja je zapravo
elektromagnetno znacenje, odbija se u vidu razlicitih talasnih duzina od povrSine
predmeta. Kada to elektromagnetno znaCenje deluje na nase mreznjace, mi vidimo
tako Sto kupaste celije u mreznjaci apsorbuju svetlost, proizvodec¢i elektri¢ni signal
koji neuronsko telo mozga dalje obraduje na odgovaraju¢ na¢in. Mi kao boju vidimo
upravo kvalitativno iskustvo ovog procesa. (O mehanizmu videnja boja v. detaljnije u
Lejkof i Dzonson (Lakoff & Johnson 1999: 21-23)). Dakle, pojam BOJE sustinsKi
oblikuje naSe telo i mozak. Jednom recju, prema shvatanju u kognitivnoj lingvistici
boje su tipi¢ni utelovljeni pojmovi.

Tako, ljudi imaju tri vrste receptora ili kanala boja, konkretno tri vrste
kupastih ¢elija u mreznjaci, za razliku od drugih vrsta na Zemlji sa drugacijim
receptorima. Na, primer veverice, zecevi i macke imaju dva kanala u svom vizuelnom
sistemu, zlatne ribice i golubovi imaju Cetiri kanala. Broj kanala uti¢e na dozivljaj
boje, tj. na spektar boja koji je moguce videti i razlikovati. Zmije-zvecarke, na primer,
vide i infracrveni spektar, te no¢u u lovu na plen imaju sposobnost da vide toplotu
koja se emituje sa tela drugih Zivotinja (Evans & Green 2006: 45). Stoga, priroda
vizuelnog aparata, kao dela tela, odreduje prirodu i opseg vizuelnog iskustva
odredenog organizma.

Dakle, zahvaljujuéi strukturi i moguénostima ¢ulno-motornog sistema naseg
tela navedene spoljasnje nadrazaje percipiramo kao odredene boje, koje zatim tipi¢no
vezujemo za odredene predmete (npr. trava je zelena), pojave (npr. kada se kvari
vreme, nebo potamni; kako starimo, kosa sedi, tj. beli) i sopstvene reakcije (npr. kada
smo besni, uzrujani ili kada nam je neprijatno, pocrvenimo; kada nam je muka, koza
poprimo Zzuckasto-zelenkasti ton; ‘ruziCasto’ podstie lepa, nezna, optimisti¢na
osecanja u nama).

6.1. Kategorija boje i stvaranje naziva za boje

U vezi sa uspostavljanjem kategorije BOJE, $to je rezultat nase percepcije,
jeste i pitanje imenovanja boja u jeziku. Ovom problematikom bavili su se Berlin i Kej
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(Berlin & Kay 1969), koji su utvrdili da postoje osnovni i neosnovni termini za boje
(eng. basic & nonbasic colour terms) . Kriterijumi na osnovu kojih se termin za boju
smatra osnovnim jesu sledeci (Berlin & Kay 1969; Kdvecses 2006: 31):

(1) Termin za osnovnu boju je monomorfemski (npr. red);

(2) Termin za boju je osnovni ako njegovo znacenje nije obuhvaéno nazivom za
drugu boju (npr. scarlet nije osnovni termin, jer je obuhvacen znaenjem boje
red);

(3) Termin za boju je osnovni ako se u upotrebi ne odnosi samo ha jedan predmet
(npr. blond nije osnovni termin, jer se odnosi samo na ‘svetlozutu boju kose’);

(4) Osnovni termin za boju mora biti opste poznat (npr. yellow je osnovni termin,
ali saffron, koji oznac¢ava srodnu boju nije osnovni, jer ga ljudi retko koriste).

Pored utvrdivanja termina za osnovne boje u razlicitim jezicima sveta, Berlin i
Kej (Berlin & Kay) su dosli do saznanja da termini za boje imaju isti evolutivni put, tj.
da nastaju istim redosledom u svim jezicima sveta, i to na sledec¢i nacin:

(1) crn, beo, (2) crven, (3) zut, plav, zelen, (4) braon, (5) ljubicast, ruzicast,
narandzast, Siv.

Drugim recima, ako u jednom jeziku postoje samo dva termina za boje, to ¢e
biti crn i beo, ako postoje tri termina, to ¢e biti crn, beo i crven, itd.

Ovde je vazno razlikovati osnovne primarne i neprimarne boje, §to zavisi od
talasne duzine odbijene svetlosti i aktiviranja odredenih tipova celija u nervnom
sistemu (v. u Kovecses 2006: 32-33). Primarne boje (eng. primary colours) su
‘crvena’, ‘zelena’, ‘plava’, ‘zuta’, ‘bela’ i ‘crna’. Medutim, na§ mozak je u stanju da ih
iskombinuje, te tako nastaju neprimarne boje (eng. nonprimary colours), kao $to su:
‘ljubicasta’ (‘plava’ + ‘crvena’), ‘narandzasta’ (‘crvena’ + ‘Zuta’), ‘ruzicasta’
(‘crvena’ + ‘bela’), ‘braon’ (‘crna’ + ‘zuta’), siva (‘crna’ + ‘bela®).

Termini za boje razlikuju se od jezika do jezika i od kulture do kulture.
Medutim, osnovni termini za boje su univerzalni kada se uzimaju u obzir fokalne boje
(eng. focal colours), tj. najbolji, najtipi¢niji predstavnici odredene boje, kao $to je, na
primer, ‘fokalna crvena’, za razliku od ‘ljubiCastocrvene’, ‘narandzastocrvene’, ‘svetlo
crvene’, 1 sl. Ovo ukazuje na to da kategorija boje ima strukturu, sa tipicnim i
netipicnim ¢lanovima, tj. nijansama.

Posto se osnovne boje zasnivaju makar delimi¢no na univerzalnim aspektima
covekove fiziologije, tj. sposobnosti oka da percipira talase odredene duzine i mozga
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da ih interpretira kao kvalitet boje, postojanje osnovnih termina za boje mogu voditi
zakljuCku da percepcija boja uti¢e na termine za boje, $to je u suprotnosti sa jezickim
relativizmom, tj. Sapir-Vorfovom hipotezom (Sapir-Whorf), prema kojoj jezik
odreduje Sta ¢emo percipirati. Medutim, domen boje je mozda jedinstven u ovom
smislu, te drugi domeni mogu pokazivati vorfovske efekte u kojima jezik zaista
oblikuje misljenje. O ovom pitanju bice re¢i detaljnije u slede¢em odeljku.

6.2. Kognitivisti¢ka istraZivanja boje i neovorfovski pristup

Zasto su boje vazna tema izucavanja u lingvistici i kognitivistickim studijama?
Rezultati kognitivistickih studija koje se bave bojama vazni su za teorijska
razmatranja o odnosu jezika i misljenja, a u tom smislu klju¢ne dihotomije su
objektivizam naspram relativizma ili empirizma, kao i wuniverzalnost naspram
relativnosti ljudskog saznanja.

Jedno od glavnih pitanja jeste da li jezik kojim govorimo uti¢e na misljenje ili
je upravo obrnuto, da misljenje utice na jezik. Vazno je spomenuti tri studije, koje su
sproveli Sapir i Vorf (Whorf 1956), Berlin i Kej (Berlin & Kay) (kasnih 1960-ih) i
Ros$ (Rosch) (1970-ih). S jedne strane, u Sapir-Vorfovoj hipotezi zastupa se jezicki
relativizam, tj. tvrdi se da jezik uti¢e na misljenje, a u najstriktnijoj varijanti ¢ak i da
jezik odreduje naéin na koji mislimo. Medutim, ukoliko bi ovaj ekstremni pristup
relativizma bio tacan, bilo bi gotovo nemoguce uciti strane jezike, kao i prevoditi s
jednog jezika na drugi.

S druge strane, Berlin i Kej (Berlin i Kay 1969) su postavili i empirijski
potvrdili hipotezu o univerzalnosti kategorizacije boja, ¢ime su doveli u pitanje jezicki
relativizam. Sproveli su opsezno istrazivanje u kome su od ispitanika, izvornih
govornika razli¢itih jezika, trazili da imenuju razliCite boje uzoraka iz Manselove
tablice boja i da odrede nijansu svake boje koja najbolje predstavlja datu boju. Kao
odgovor ispitanici su uvek davali istu nijansu date boje, $to je pokazalo da odredenu
kategoriju boja imenujemo zahvaljujuci nasoj percepciji istaknutih, fokalnih boja. Ovo
istrazivanje znacajno je iz viSe aspekata — buduci da su se istrazivali najbolji primeri
kategorije, uvedena je ideja prototipa (eng. prototype), od velikog znacaja u
kognitivnolingvisti¢koj teoriji (v. Taylor 2003), koja je i potvrdena kroz dokazano
postojanje fokalnih boja, kao najboljih primera osnovnih kategorija boja. Nadalje,
rezultati dobijeni ovim istrazivanjem u suprotnosti SU sa jezi¢kim relativizmom, jer
pokazuju da percepcija, kao kognitivni proces, uti¢e na jezik. Do slicnih zakljucaka
dosla je Ros (Rosch 1972), sprovodeéi istrazivanje sa izvornim govornicima jezika
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dani, koji se govori u Novoj Gvineji, a koji leksikalizuje samo dve boje. U sklopu
istrazivanja ispitanike su poducavali terminima za osnovne i neosnovne boje koji ne
postoje u njihovom jeziku. Rezultati istrazivanja pokazali su da su ispitanici mnogo
brze i s manje greSaka ucili termine za osnovne nego za neosnovne boje, Sto opet
pokazuje da percepcija boja nedvosmisleno uti¢e na jezik boja. Ovo je takode u
suprotnosti sa Sapir-Vorfovom (Sapir-Whorf) hipotezom.

Stav prema odnosu jezika i uma Kkoji se zastupa u kognitivnoj lingvistici
mogao bi se nazvati neovorfovski (eng. neo-Whorfian, termin su predlozili Evans &
Green 2006: 96). lako istrazivanja u domenu boje pokazuju rezultate koji su u
suprotnosti sa Sapir-Vorfovom tezom o jezickom relativizmu i iako se moze potvrditi
da ekstremna verzija ove teze, po kojoj jezik striktno odreduje misljenje, nije tacna,
postoje drugi domeni iskustva i nalazi iz lingvisticke antropologije, kognitivne
psihologije i usvajanja jezika koji pokazuju da jezik moze uticati na misljenje i
delovanje, te prihvatanju blaze verzije ove teze. Ovaj pristup potvrduju i podaci o
razlikama u leksikalizacijama i konceptualizacijama u razli¢itim jezicima.

Kognitivni lingvisti smatraju da ljudi imaju istu, univerzalnu sposobnost
konceptualizacije, ali tome pristupaju kao univerzalnoj tendenciji, koja ne iskljucuje
varijacije medu razli¢itim jezicima. Jezik ne samo da odrazava pojmovnu strukturu,
nego moze i uticati na kreiranje konceptualizacija, jer nacini na koje razliiti jezici
grupi$u i imenuju pojave u svetu mogu uticati i na na¢in misljenja i ponasanja. Na
primer, pojam VREMENA kao vrednog predmeta, koje mozemo kupiti, dati, potrositi i
sl. zastupljen je u jezickim izrazima i nafinu ponaSanja, tj. stalnoj zurbi, samo u
industrijalizovanim drustvima, ali ne, na primer, i u zaba¢enim druStvima u Africi.
(Evans & Green 2006: 79).

Pitanja i zadaci

1. Kej i Kempton (Kay & Kempton 1984) su sproveli eksperiment sa izvornim
govornicima engleskog jezika i jezika tarahumara (meksicki indijanski jezik).
U jeziku tarahumara postoji re¢ za ‘plavo-zelenu’ boju, ali ne postoje reci za
‘plavu’ i za ‘zelenu’ boju. Izvorni govornici oba jezika dobili su zadatak da
kazu da li je ‘plavo-zelena’ boja sli¢nija ili bliza plavoj ili zelenoj boji. Izvorni
govornici engleskog jezika jasno su razlikovali plavu i zelenu boju, dok
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govornici tarahumara jezika nisu. Kako biste ovo objasnili u svetlu relativizma
naspram objektivizma?'®

2. Koju boju ili nijansu poprima nase lice kada smo besni i kada nam je muka?
Koju nijansu poprimaju prsti kada nam je hladno? Pronadite izraze na
engleskom i srpskom jeziku sa re¢ima koje oznacavaju boje u navedenim
stanjima. Sta nam to govori?

Preporucena literatura

Borodicki (Boroditsky 2001) prikazuje eksperimentalne rezultate primene
jezi¢ke relativnosti na primeru pojma VREMENA. Dirven i Ferspor (Dirven &
Verspoor 2004, 6. poglavlje) i Keveces (Kovecses 2006, 2. poglavlje) daju opsti
pregled najvaZnijih aspekata i primera jezicke relativnosti. Foli (Foley 1997, 10.
poglavlje) daje pregled Sapir-Vorfove hipoteze iz lingvistickoantropoloske
perspektive. Vorf (Whorf 1956) u zborniku predstavlja mnoge znacajne radove na
temu jezicke relativnosti.

6.3. Pojmovna metafora i metonimija u idiomima sa pojmom BoJE"®

Zasto je pojam BOJE €est u metaforickim preslikavanjima? Da li je pojam BOJE
izvorni ili ciljni domen iskustva? Da li pojmovne metonimije mogu motivisati
metafore sa pojmom BOJE? Koje pojmovne metonimije bi mogle biti u osnovi
ovakvih idioma? U kojim aspektima moZemo o¢ekivati da jezi¢ki izrazi s pojmom
BOJE ukazuju na specifi¢nosti, tj. univerzalnosti u konceptualizaciji? Koja su
znacenja sledeéih engleskih idioma i kako biste ih preveli na srpski: The
company'’s in the red; I’'m in the pink of health; He’s rather green; He had a blue fit;
yellow journalism. Koja su njihova znacenja i kako biste ih preveli na srpski?

189 Ovo pitanje preuzeto je iz knjige Evansa i Grin (Evans & Green 2006:107).

0 Ova studija slu¢aja predstavlja prevedenu, skraéenu i modifikovanu verziju rada koji je u
originalnom obliku objavljen na engleskom jeziku kao Filipovi¢ Kovacevi¢, S. (2014b).
Conceptual metaphors in English and Serbian colour idioms with red, pink, green and yellow.
U S. Guduri¢ & M. Stefanovi¢ (ur.), Jezici i kulture u vremenu i prostoru 4(1). Novi Sad:
Filozofski fakultet. 121-133.
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Kako biste izrazili odredena psihicka, mentalna i/ili emotivna stanja na
engleskom i na srpskom jeziku izrazima s nazivima boja (npr. tugu, bes,
neracionalnost, pijanstvo)? Razmotrite znacenja slede¢ih idiomatskih izraza:
Pocrveneo je do usiju; Pozeleneo je. / I saw red; She feels blue.

6.3.1. Uvodna razmatranja

Studija slucaja u nastavku ilustruje dve prethodno opisane odabrane teme
istovremeno — jezicku, pojmovnu i kulturolosku univerzalnost, 0dnosno specifi¢nost, i
pojam BOJE, buducéi da predstavlja rezultate kontrastivnog kognitivnolingvistickog i
kulturolo$kog istrazivanja semantike idioma sa pojmovima BOJA u engleskom i
srpskom jeziku. Istrazivanje se sastoji iz dva dela. U prvom delu paznja je usmerena
prvenstveno na metaforicku motivisanost idioma, dok je u drugom delu fokus na
uocenom sistemu u metonimijskoj motivisanosti pojmovnih metafora u istim
idiomima, i to onih metafora koje izrazavaju ¢ovekova mentalna, emotivna i fizicka
stanja.

Pre nego $to nastavimo sa definisanjem predmeta izucavanja i analizom,
ukratko ¢emo se osvrnuti na neka relevantna dosadasnja kontrastivna izu¢avanja boje
u engleskom i srpskom jeziku. Krimer Gaborovi¢ (2014a: 217-245; 2019) analizira
konceptualizacije i prototipske realizacije utvrdenih kategorija boja u engleskom i
srpskom jeziku i kolokacijski potencijal leksema s pojmovima BOJE. Vlajkovié i
Stamenkovi¢ (2013: 547-558) izucavaju metaforicke ekstenzije termina za ‘crnu’ i
‘belu’ boju u engleskom i srpskom jeziku, dok Mandi¢ (2017:71-85) ispituje stilske i
semanticke aspekte kategorija ‘crne’ i ‘bele’ boje. Krimer Gaborovi¢ (2014b: 239-
256) se bavi denotativnim i asocijativnim znacenjima kategorije ‘plave’ boje u
engleskom i srpskom jeziku kontrastivno, dok Filipovi¢ Kovadevi¢ (2015: 149-167)
analizira polisemne reéi i idiome sa pojmom PLAVO, te kontrastivho u engleskom i
srpskom jeziku utvrduje sistem pojmovnih metafora i metonimija u njihovoj osnovi.
Filipovi¢ Kovacevi¢ (2014b: 121-133) izucava kognitivnhu motivisanost idioma u
engleskom i srpskom jeziku sa pojmovima CRVENO, RUZICASTO, ZELENO i ZUTO.

U ovoj studiji sluc¢aja prvo ¢emo se baviti pojmovima CRVENO, RUZICASTO,
ZELENO i ZUTO u engleskim i srpskim idiomima, kao $to su, na primer: be in the red
(‘to owe money to a bank’), crven kao paprika (‘biti crven u licu od besa’), in the pink
(‘in very good health’), prikazati nesto u ruZicastim bojama (‘to present something in
fanciful terms’), greener pastures (‘a better or more exciting job or place”), zelen od
zavisti (‘biti zavidan®), have a yellow belly (‘to be cowardly’), Zut kao limun (‘to be
sick”). Ispitivane boje ‘crvena’, ‘zelena’ i ‘zuta’ su osnovne primarne boje, dok je
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‘ruziCasta’ osnovna, ali ne i primarna boja (Kovecses 2006: 31-33). ‘Ruzicasta’ je
ukljucena kasnije u analizu, kao ekstenzija ‘crvene’. Kroz istrazivanje u ovoj studiji
slucaja zelimo da predo¢imo kako se analiziraju i razumeju prenesena znacenja reci i
idiomatskih izraza sa pojmovima BOJE.

Analizi se pristupa iz kognitivnolingvisticke perspektive, uz primenu teorija
pojmovne metafore i metonimije, te je fokus na utvrdivanju kognitivne motivisanosti
znacenja. Polazi se od hipoteze da boje predstavljaju konkretne, Culno-motorne,
izvorne domene covekovog iskustva kroz koje se izrazavaju apstraktnija znaCenja.
Podsetimo jo§ jednom da Kevece§ (Kdvecses 2010: 17-23) konstatuje najéeSce
izvorne domene u metaforickim preslikavanjma, a to su: LJUDSKO TELO, ZIVOTINJE,
BILJKE, GRADEVINE, MASINE i ALATI, IGRE i SPORT, NOVAC i NOVCANE TRANSAKCIJE,
HRANA i KUVANJE, TOPLOTA i HLADNOCA, SVETLOST i TAMA, SILE i KRETANJE. Ovde
pojam BOJE takode smatramo osnovnim, uobi¢ajenim izvornim domenom jer svaki
predmet, bi¢e i pojava u nasem fiziCkom okruzenju sa kojim smo u kontaktu
pojavljuje se kako u odredenom obliku tako i u odredenoj boji. Domen BOJA
najsli¢niji je navedenom domenu SVETLOST i TAMA (npr. a dark mood; Crno mu se
pise; a bright future; svetla buducnost). U prvom delu istrazivanja pretpostavka je da
se prenesena znacenja izucavanih idioma u oba jezika zasnivaju na pojmovnim
metaforama tipa A JE (ODREPENA) BOJA. Ciljevi ovog dela istrazivanja su sledeci: (1)
ustanoviti ciljne domene na koje se preslikavaju izvorni pojmovi CRVENO,
RUZICASTO, ZELENO i ZUTO u engleskom i srpskom jeziku, (2) utvrditi u kolikoj meri
se ciljni pojmovi u dva jezika preklapaju, odnosno razlikuju i (3) konstatovati
odgovarajuce prevode engleskih idioma u srpskom jeziku, te utvrditi u kolikoj meri su
oni idiomatizovani.

6.3.2. Korpus i metodologija

Korpus se sastoji iz 76 idioma s pomenutim bojama, od toga 44 u engleskom i
32 u srpskom jeziku. Deo korpusa koji se tie engleskog jezika sa ilustrativnim
primerima ekscerpiran je iz slede¢ih izvora: Longman Online Dictionary of
Contemporary English, The British National Corpus, The Free Dictionary, The
Phrase Finder i The Idiom Connection. Deo korpusa koji se tiCe srpskog jezika sa
ilustrativnim primerima ekscerpiran je iz slede¢ih izvora: Srpsko-engleski recnik
idioma (2007), Englesko-srpski frazeoloski recnik (2001), Srpsko-engleski frazeoloski
recnik (2002), Recnik srpskoga jezika (2011) i Frazeoloski recnik srpskog jezika
(2012).
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Odnos izmedu idioma sa odredenim pojmovima boja u dva jezika je sledeci:
CRVENO — 20 (eng.)/16 (srp.), RUZICASTO — 6 (eng.)/1 (srp.), ZELENO — 15 (eng.)/7
(srp.), zuto: 3 (eng.)/9 (srp.).'"* Idiomi obuhvaceni analizom pripadaju nekom od
slede¢ih tipova prema strukturno-funkcijskim kriterijumima, koje definise Préi¢
(2016: 161-166): frazne imenice (npr. a pink slip; crveni tepih), slozenice (npr.
greenhorn; Zutokljunac), imenicke fraze (npr. the rub of the green), pridevske fraze
(npr. green around the gills; Zut oko kljuna), predloske fraze (npr. in the pink) i
glagolske frazne lekseme (npr. see red; pocrveneti do usiju), poredbe (npr. green as
grass; crven kao rak),'? i izreke (npr. A hedge between keeps friendship green; Zuti

Zutuju, a crveni/rumeni putuju.).

6.3.3. Pojmovne metafore sa izvornim domenom CRVENO

U engleskom i srpskom jeziku kroz pojam CRVENO izrazavaju se znacenja
slede¢eg tipa: (a) nesto §to je izuzetno znacajno ili istaknuto jer crvena boja je
upadljiva i privlaci paznju; (b) bes ili neprijatnost jer u tim emotivnim stanjima oblije
nas vru¢ina i pocrvenimo u licu; (¢) uvidanje opasnosti odredene situacije jer crveno je
intenzivna, alarmantna boja; crvena boja na semaforu takode signalizira potencijalnu
opasnost, (d) upozorenje na negativno ponasanje jer u sportu, na primer, dobijamo
crveni karton za prekrSaj. Ivi¢ (1995: 55) navodi primer iskaza jedne zene koja je
Zelela da postane ridokosa Ofarbaj me da vristi!, koji jasno pokazuje intenzitet
vizuelnog utiska koji jarkost ‘crvenog’ ima na ¢oveka. Ovaj intenzivni utisak u osnovi
je svih navedenih znacenja crvene boje.

e 1ZUZETNO ZNACAINO JE CRVENO'"

174 ¢

E: red-carpet " ‘very special treatment’; S: crveni tepih: / love to go to fancy stores

where | get the red-carpet treatment.

Y \diom Zuti Zutuju, a crveni putuju uzet je u obzir dva puta, prilikom razmatranja idioma s
pojmovima CRVENO i ZUTO.

172 poredbe poput as red as a cherry, as red as a poppy u znacenju ‘jarko crveno’ ili as red as a
rose u znaCenju ‘intenzivno crveno’ ili as red as blood u znaenju ‘tamno crveno’ se ne
razmatraju jer nisu idiomatizovane.

13 1za svakog idioma, koji se predstavlja kurzivom, daje se definicija znaGenja, ilustrativan
primer iz re¢nika, a zatim srpski prevod samo ako je u pitanju idiom.

174 Krimer Gaborovi¢ (2019) sprovodi detaljnu kontrastivnu englesko-srpsku analizu
segmentiranja kategorije boja u smislu njihove prototipske realizacije, a posebno
kolokabilnosti leksema kojima se imenuju kategorije osnovnih boja u svetlu njihovih izvedenih
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a red-letter day ‘an important or significant day’: The day our daughter was born was
a real red-letter day for us.

S: crveni tepih ‘veoma poseban tretman’: Pred njom su prostirali crveni tepih.
e ISTAKNUTO JE CRVENO

E: a red herring ‘a fact or idea that takes your attention away from something that is
important’; S: mamac, diverzija: About halfway through the book it looked as though
the butler was the murderer, but that turned out to be a red herring.

S: crvena nit ‘dominantna, prevladujuca ideja’: Crvena nit u njegovom izlaganju bila
je kritika marksizma.

e BESNO JE CRVENO
Ova metafora ispoljava se u dve varijacije:

(a) BESAN COVEK GLEDA U CRVENO/VIDI CRVENO, jer ‘crvena’ boja Cesto izaziva
intenzivne reakcije:

E: be like a red rag to a bull ‘if a statement or an action is like a red rag to a bull, it
makes someone very angry’; S: pokazati biku crveno: For Claire, the suggestion of a
women-only committee was like a red rag to a bull.

see red ‘to be angry’; S: pasti kome mrak na oci: Bill really saw red when the tax bill
arrived.

S: crvena krpa/marama ‘biti besan’: Kad mu spomenes Marka, kao da si mu pokazao
crvenu krpu.

(b) BESAN COVEK JE CRVEN, jer Covek u ekscitiranim emotivnim stanjima
pocrveni u licu:

S: crven kao rak/paprika ‘biti besan’: Profesor je, crven kao rak, napustio ucionicu.
Urlao je od besa, crven kao paprika.'”

e COVEK KOME JE NEPRIJATNO JE CRVEN

znacenja, a studija pokriva i oblast derivacione sintagmatike. Kontrastivna analiza ‘boja’ u
ovom radu usmerena je na utvrdivanje sistema pojmovnih metafora u osnovi idioma.

75 Strbac (2013: 111-128) se detaljno bavi konceptualizacijom besa, tj. ljutnje u srpskoj
frazeologiji.
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E: give someone a red face ‘to make someone visibly embarrassed’: His error gave
him a very red face.

go beet red, go as red as a beet ‘to become very red in the face, usually because you
are embarrassed’; S: crven kao cvekla: I only had to smile at him and he went beet
red.

one’s ears are red ‘to be red from embarrassment’; S: pocrveneti do usiju: My ears
are red! | can’t believe I said that.

red in the face ‘embarrassed’; S: crven u licu: The speaker kept making errors and

became red in the face.

S: pocrveneti do usiju ‘oseCati se neprijatno’: Pocrveneo je do usiju kada ga je
nastavnik pohvalio pred svima.

crven kao cvekla/bulka/bozur/¢uranova kresta ‘oseCati se neprijatno’: Pocrveneo je
kao bulka kada ju je spazio.

e COVEK KOJI UVIDA OPASNOST VIDI CRVENO

E: see the red light ‘to recognize approaching danger, the red light being a danger
signal’; S: crvena lampica: When the doctor warned his patient that further drinking
would damage his liver, the man saw the red light and quit.

Be on fulllred alert ‘the state of being ready to deal with a sudden dangerous
situation’: The British flagship in the area went to battle stations and remained on red
alert for twenty minutes.

S: crvena lampica ‘warning of a sudden dangerous situation’: Kada sam video
pukotinu na prozoru, upalila mi se crvena lampica.

e (OZBILINO UPOZORENJE JE CRVENE BOJE

E: to be shown the red card ‘to be dismissed from your job’; S: crveni karton: The
accountant was shown the red card for hiding company money.

S: crveni karton ‘ozbiljno upozorenje zbog loseg ponasanja’: Ovo tvoje ponasanje
zasluZuje crveni karton.

Medutim, postoje i razlike u konceptualizaciji pomocu izvornog pojma
CRVENO u dva jezika. Naime, u engleskom jeziku kroz CRVENO se izrazavaju
znaCenja kao S§to su: manjak novca ili jeftinoca, nelegalne radnje, neumereno
prepustanje zadovoljstvima, i birokratski procesi.
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e NEMATI NOVCA JE BITI U CRVENOM

E: not a red cent ‘no money at all’; S: nemati ni cvonjka, ni prebijene pare: It turns
out his paintings aren’t worth a red cent.

be in the red ‘to owe money to a bank’; S: biti u minusu, u buli, u negativnhom saldu:
What with all those car repairs, we’re going to be in the red this month.

red ink ‘indebtedness as shown in red ink on a financial statement’: There is too much
red ink in my financial statement.

out of the red ‘out of debt’; S: izaci iz minusa. This year our company is likely to get

out of the red before fall.

red eye ‘cheap whiskey’: The man was leaning against the wall, swigging from a
bottle of red eye.

e NELEGALNO JE CRVENO

E: catch someone red-handed ‘to catch a person in the act of doing something
wrong’; S: uhvatiti na delu: Mary tried to cash a forged check at the bank, and the
teller caught her red-handed.

e ORGIJATIJE BITI CRVEN

E: red-blooded ‘a red-blooded man has a lot of energy and enjoys sex very much’:
He’s a normal, red-blooded male.

paint the town red ‘to go out and enjoy yourself in the evening, often drinking a lot of
alcohol and dancing’; S: praviti dzumbus: Jack finished his exams today so he’s gone
out to paint the town red.

e BIROKRATIA JE CRVENA

E: red tape ‘over-strict attention to the wording and details of rules and regulations,
especially by government workers’: Because of red tape, Frank took weeks to get a
visa.

S druge strane, u srpskom jeziku kroz pojam CRVENO izrazava se dobro
zdravstveno stanje:

e BITI ZDRAV JE BITI CRVEN: Zuti Zutuju a crveni/rumeni putuju ‘Bolesljivi
Cesto nadzivljavaju krepke’. Tvi¢ (1995: 48) zapaza da re¢ rumen za razliku od crven
iskazuje takvo ‘crveno’ koje se percepira kao ,,zdrava” boja, $to potvrduje ¢injenica da
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za crvenjenje usled neprijatnosti ljudi ne¢e upotrebiti re¢ rumen nego crven (npr.
Dosta s glupostima, nec¢u zbog tebe pred svetom da crvenim/*rumenim.)

Od ukupno dvadeset izucavanih engleskih idioma sa pojmom CRVENO u
srpskom jeziku je konstatovano osam odgovarajuc¢ih prevedenih idioma sa pojmom
CRVENO, a to su: crveni tepih (red carpet), pokazati biku crveno, crvena krpa (be like
a red rag to a bull), crven kao cvekla (go beet red), pocrveneti do usiju (one’s ears
are red), naterati rumen u lice (red in the face), upalila se crvena lampica (to see red
light), crveni karton (red card). S druge strane, sedam engleskih idioma s pojmom
CRVENO imaju idiomatske ekvivalente u srpskom, ali bez pojma CRVENO: red herring
— mamac, diverzija, see red — pasti kome mrak na oci, not a red cent — nemati ni
cvonjka, ni prebijene pare, in the red — biti u minusu, u negativhom saldu, out of the
red — izaci iz minusa, catch somebody red-handed — uhvatiti na delu, paint the town
red — praviti dZzumbus. Ovde je interesantno skrenuti paznju na razliite pojmove u
odgovaraju¢im idiomima u dva jezika. Na primer, pojam koji skrece paznju sa glavne
teme u engleskom jeziku je SUSENA HARINGA. Haringa je riba sive boje, ali ovde je u
pitanju dimljena i susena haringa, koja je crvenkaste boje. Sto se ti¢e etimologije 0vog
engleskog idioma,*® smatra se da se suSena haringa koristila kao mamac umesto
mrtve lisice prilikom poducavanja pasa za lov, te stoga U ovom izrazu CRVENO ima
funkciju privlacenja paznje.

Kada se neko razbesni, u engleskom jeziku vidi ‘crveno’, tj. akcenat je na
uzroku besa, jer crvena boja moze biti iritantna zbog intenziteta (pojam CRVENO), dok
je u srpskom jeziku pred o¢ima mrak, a implicitno ‘crno’, tj. akcenat je na
posledicama besa, jer smo obuzeti jednom idejom i emocijom te kao niSta ne vidimo,
odnosno vidimo mrak ili ‘crno’ (pojam CRNO). U ovom slucaju u srpskom jeziku
prisutna je i metafora RAZUMEVANIJE JE VIDENJE. Nadalje, u engleskom jeziku pojam
CRVENO oznacava da imamo dug na bankovnom ra¢unu, §to poti¢e od crvenog mastila
kojim su se ranije upisivali finansijski dugovi, te je u pitanju metonimijska
motivisanost konstatovane metafore. S druge strane, u srpskom jeziku o finansijskom
stanju razmislja se kroz POZITIVNU i NEGATIVNU SKALU, a ne kroz pojam BOJE, te
mozemo biti u minusu ili u plusu. Sto se ti¢e idioma catch somebody red-handed,
metafora NELEGALNO JE CRVENO zasnovana je na metonimijskom prenosu CRVENO ZA
KRV, ali je i u interakciji sa metaforom MORALNO JE CISTO (kada je krv na nekom
predmetu, to se smatra prljavim), kao i sa metonimijom RUKA ZA AKTIVNOST

178 https://www.theidioms.com/red-herring/
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(kriminalne aktivnosti kao S§to su krada, nasilje, ubistvo obavljaju se rukama). Usled
svih pomenutih prepletenih kognitivnih procesa, kada vidimo nekoga sa crvenim
rukama, mislimo na krvave ruke koje su posledica nekog nasilnog, nelegalnog,
kriminalnog dela. Odgovarajuci srpski prevod ovog idioma je uhvatiti nekoga na delu,
te ima prozirnije znacenje.

6.3.4. Pojmovne metafore sa izvornim domenom RUZICASTO

Pojmovne metafore sa izvornim domenom RUZICASTO u engleskom i
srpskom jeziku izraZavaju ideju da je neSto ‘nerealisti¢no ili neverovatno dobro’:

e NEREALISTICNO DOBRO JE RUZICASTO

E: rose-coloured"” (tinted) glasses ‘if someone thinks about or looks at something
with rose-coloured glasses, they think it is more pleasant than it really is’; S: prikazati
Sto u rugi¢astim bojama: She’s nostalgic for a past that she sees through rose-colored

glasses.

S: prikazati Sto u rufi¢astim bojama ‘show something much better than it is’: Taj
pisac pokazuje Zivot na selu u ruZi¢astim bojama.

Interesantno je da se u engleskom jeziku putem pojma RUZICASTO izrazava
jos razli¢itih znacenja: ‘dobro fizicko i mentalno stanje’, ‘radost’, ali i ‘halucinacije’ i
‘ono §to pripada Zenama i homoseksualcima’.

e BITIUVEOMA DOBROM STANJU JE BITI RUZICAST

E: in the pink (of condition/health) ‘in very good condition, physically and
emotionally’; S: ne moze biti bolje; zdrav kao dren; pucati od zdravlja: He recovered
completely from his surgery and has been in the pink ever since. Our business is in the
pink these days.

e BITI ZADOVOLJAN JE VIDETI RUZICASTO

E: tickle someone pink; tickled pink ‘very pleased’; S: rasti kao kvasac, raste mu
perje: I was tickled pink to be invited.

e IMATI HALUCINACIE JE VIDETI RUZICASTE ZIVOTINJE

Y7 pridev rose je sinonim prideva pink ‘svetlo crvena boja, ruzicasta boja’, a navedeni idiom
sadrzi re€ rose, tj. rose-coloured.
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E: seeing pink elephants/spiders ‘intoxicated; recovering from a drinking bout; having
the delirium tremens’; S: beli misevi. When | got to the point of seeing pink
elephants, | knew that something had to be done.

e POSLOVIZA ZENE SU RUZICASTI

E: pink-collar ‘pink-collar jobs are jobs that women usually do, often in offices and for
little money’: Most women returning to work after raising children, head for pink-
collar jobs in sales and service.

e HOMOSEKSUALNO JE RUZICASTO

E: the pink dollarlpound ‘the money that is spent by people who are homosexual’:
Further proof of the strength of the pink pound can be seen in Brighton, where there
are numerous successful gay clubs.

Sto se ti¢e leksicke korespondencije izmedu engleskog i srpskog, od Sest
engleskih idioma sa pojmom RUZICASTO za d&etiri od njih u srpskom postoje
odgovarajuéi prevedeni idiomi, a samo jedan od njih sadrzi pojam RUZICASTO: rose-
coloured glasses — prikazati nesto u ruZi¢astim bojama. Interesantno je uporediti neke
od razli¢itih idioma na kognitivnom nivou. Na primer, o dobrom zdravlju u engleskom
jeziku razmislja se kroz pojam RUZICASTOG (in the pink), a u srpskom kroz pojam
CRVENOG ili RUMENOG (crveni putuju; rumen u licu), ali i SADRZATELJA Koji je
prepun, te puca (pucati od zdravlja). ZADOVOLJSTVO se u engleskom jeziku
konceptualizuje kroz RUZICASTO (tickled pink), dok je ekvivalentna izvorna pojmovna
dimenzija u srpskom pojam RASTA/UVECAVANIJA (rasti kao kvasac; raste mu perje),
§to je u vezi sa metaforama VAZNO/VREDNO JE GORE i VELIKO. Mogli bismo ¢ak
konstatovati i metaforu ZADOVOLJAN JE NADUVAN (npr. Puca od samopuzdanja;
Naduvan je kao balon). Najzad, pozitivan, veseo pogled na svet tipi¢an je za
RUZICASTO, ali moZe imati i negativhu ekstremnu stranu u sluc¢aju kada optimizam
prede u nerealisticnost ili nerealnost, a posebno halucinacije izazvane konstantnom
konzumacijom alkohola, te se u engleskom jeziku vide ruzi¢asti slonovi ili pauci
(doslovan prevod: pink elephants/spiders), dok se u srpskom jeziku ovo znadenje
vezuje za BELO, jer se vide beli misevi.

6.3.5. Pojmovne metafore sa izvornim domenom ZELENO

U engleskom i srpskom jeziku pojam ZELENO izrazava znafenja poput
‘dobijanja dozvole za ne$to’, ‘neiskustva’, ‘loSeg zdravstvenog stanja’, a posebno
‘mucnine’, kao i ‘imanja novca i boljeg polozaja’.
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e |IMATI DOZVOLU JE IMATI ZELENO

E: give somebody/something the green light ‘to give permission for someone to do
something or for something to happen’ (S: dati zeleno svetlo): They’ve just been given
the green light to build two new supermarkets in the region; get the green light
‘receive permission to go ahead with a project’ (S: dobiti zeleno svetlo): We got the
green light to begin a study of the security problems at our school; green card
‘permission to stay and work in the USA’ (S: zelena karta): The green card is the
principal step toward becoming a citizen.

S: zeleno svetlo ‘dozvola za nesto’: Ne moZemo nista dok ne dobijemo zeleno svetlo

od organa vlasti.

Interesantno je primetiti da se ZELENO u oba jezika upotrebljava da izrazi
‘dozvolu za nesto’, §to je suprotno znacenju ‘zabrane’, koje izrazava CRVENO, §to je
logi¢no, jer ‘zelena’ i ‘crvena’ su dve kontrastne osnovne boje. Ova znacCenja BOJA
zastupljena su i u drugim sferama Zivota. Na primer na semaforu ‘zeleno’ znaci
‘dozvolu da se krene/vozi’, a ‘crveno’ znaci ‘zabranu’.

e NEISKUSAN JE ZELEN

E: to be green ‘inexperienced, immature’ (S: biti zelen): He is rather green and
doesn’t have enough experience to drive the large piece of machinery yet; greenhorn
‘an untrained or inexperienced or naive person’ (S: Zutokljunac): The young man is a
greenhorn and he has much to learn about his new job; green as grass
‘inexperienced, immature’ (S: Zut oko kljuna): When | got married, | was as green as

grass.

S: biti zelen ‘inexperienced, immature’: Jos si ti zelen. Nije on bas tako zelen kao sto
izgleda.
U srpskom jeziku i ZUTO oznafava neiskustvo (npr. Zutokljunac; Zut oko
klljuna).
e COVEK KOII SE OSECA LOSE JE ZELEN
E: (palelblue) green around the gills ‘looking sick’ (S: bled kao krpa; beo kao krec,

zelen u licu; Zut ko limun: He was out drinking last night, was he? | thought he looked
a bit green about the gills this morning.

S: sav zelen u licu ‘looking sick’: Jutros kada sam ga videla bio je sav zelen u licu.
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U srpskom jeziku pojam LOSEG ZDRAVLJA ili MUCNINE izrazava se i
pojmovima BELO i zZUTO (npr. bled kao krpa; Zut k’o limun). Ivic (1995: 49)
komentarise da pridev bled, za razliku od beo, pored boje u svom znaenju
podrazumeva i to da je ona nastala kao posledica neeg neprijatnog, kao Sto je
nedovoljna uhranjenost, neispavanost, bolest, strah, i sl.

e ZAVIDAN COVEK JE ZELEN

E: green with envy ‘appearing jealous, envious’ (S: zelen od zavisti): My new car
made my neighbor green with envy; the green-eyed monster ‘the feeling of being

jealous’: Do you think his criticisms of Jack are valid or is it just a case of the green-
eyed monstery?

S: pozeleneti od zavisti: Kada je video da Marko pobeduje, pozeleneo je od zavisti.

e IMATINOVCA JE BITI U ZELENOM

E: green power ‘having a lot of money’ (S: snaga/moc¢ novca): In American political
elections the candidates who win are usually the ones who have green power backing
them; green stuff ‘money’ (S: lova; zelembadi; zelenis): Rocco has so much green
stuff, he doesn’t know what to do with it.

S: iza¢i na zelenu granu ‘do¢i do, imati mnogo novca’: Posle tog velikog projekta
izasao je na zelenu granu.

Ovo znaenje pojma ZELEN motiviSe metonimija prema zelenoj boji
novcanice dolara.

e BOLJE JE ZELENIJE

E: greener pastures ‘a better or more exciting job or place’: The survey finds many
older residents are looking for greener pastures; The grass is always greener (on the

other side of the fence) ‘People always think they would be happier in a different set
of circumstances’ (S: na tudem pasnjaku zelenija trava; slatka smokva preko plota;
tuda koza puna loja;, komad u tudoj ruci je svagda veci; tude je uvek slade). And when
I haven’t been out for a while | start to envy Miriam with her great social life. Oh well,
the grass is _always greener; A hedge between keeps friendship green. ‘Your

friendship will flourish if you and your friend respect each other’s privacy’: Lynne and
I are the best of friends, but we often like to spend time apart. A hedge between

keeps friendship green.

S: Na tudem pasnjaku zelenija trava.
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U srpskom jeziku ZELENO izrazava samo jedno dodatno znacenje u odnosu
na engleski, a to je ‘bes’.

e BESAN JE ZELEN

S: zelen od besa ‘biti veoma besan’: Juce je pozeleneo od besa kada je govorio o
poslu.

Interesantno je da se BES u srpskom jeziku, ali i u engleskom, izrazava i kroz
pojam PLAVO (npr. pomodreti od besa, have a blue fit), §to je detaljnije objasnjeno u
pododeljku 6.3.7.1, gde se konstatuje pojmovna metafora BITI BESAN JE BITI PLAV.

Sto se ti¢e leksi¢ke korespondencije izmedu engleskih i srpskih idioma sa
pojmom ZELENO, od petnaest engleskih idioma, osam imaju ekvivalente sa pojmom
ZELENO u srpskom jeziku: dati zeleno svetlo (give somebody the green light), dobiti
zeleno svetlo (get the green light), zelena karta (green card), biti zelen (to be green),
zelen u licu (green around the gills), zelen od zavisti (green with envy), pozeleneti od
zavisti (green-eyed monster), zelembadéi, zeleni§ (green stuff). Sto se tite
zastupljenosti pojmova BOJA u srpskim idiomima koji su prevodi odgovarajucih
engleskih idioma, zastupljen je pojam zZUTO, pored pojma ZELENO za izraZavanje
‘besa’ i ‘mucnine’, kao i BELO za izrazavanje ‘loSeg zdravlja’. Pored ovoga,
interesantno je da se za izrazavanje neéijeg ‘boljeg statusa’ u srpskom jeziku pored
pojma ZELENO koriste i pojmovi SLATKO i TUBE. Naime, ono §to je slatko, uvek je
primamljivo, tj. dobro i bolje (slatka smokva preko plota), a tendencija da se tude
smatra boljim izgleda je karakteristicna za obe kulture (eng. The grass is always
greener on the other side of the fence). U srpskom jeziku to je posebno izraZeno, o
¢emu svedodi niz idioma sa leksemom fud i ovim znacenjem: Kititi se tudim perjem, u
tudoj ruci komad veci, tuda koza puna loja, komad u tudoj ruci je svagda veéi, tude je
uvek slade.

6.3.6. Pojmovne metafore sa izvornim domenom ZUTO
ZUTO u engleskom i srpskom jeziku oznadava ‘spektakularnost’ i
‘senzacionalnost’ u novinarstvu, kao i ‘pripadnost azijskoj rasi’.

e SKANDALOZNO/SPEKTAKULARNO NOVINARSTVO JE ZUTO

E: yellow journalism ‘writing in newspapers that tries to get people’s attention or
influence their opinions by using strong language or false information’ (S: Zuta
Stampa): The paper is practising yellow journalism at its worst with its scandalous

stories about the Governor and his family.

194



6. Pojam boje

S: Zuta Stampa: Tu sam informaciju procitao u Zutoj Stampi.
e AZIJSKA RASA JE ZUTA
E: yellow people ‘people from parts of Asia’
S: Zuta rasa; ZutokoZac ‘ljudi iz Azije’
Ovu metaforu motivise metonimija BOJA KOZE ZA COVEKA. U oba jezika reci

yellow i zut imaju uvredljivu implikaciju kada se odnose na boju koze pripadnika
azijske rase.

U engleskom jeziku ZuTo znadi ‘kukavicluk’.
e KUKAVICA IMA ZUTO NA SEBI

E: have a yellow belly; have a yellow streak down one’s back ‘to be cowardly’: Tex
has a yellow streak down his back a mile wide. He’s afraid to cross the street!

U srpskom jeziku ZUTO oznafava ‘neiskustvo’, ‘impulsivnost’ i ‘loSe
zdravstveno stanje’.

e NEISKUSAN COVEK JE ZUT

S: Zut oko kljuna; Zutokljunac ‘nezreo, neiskusan’: Nemoj slusati njegove savete; jos

je on Zut oko kljuna.

Interesantno je uporediti ovo sa pojmom ZELENO u oba jezika, koji izrazava
‘neiskustvo’ (as green as grass; Jos si ti zelen).

e IMPULSIVNOST JE ZUTA

S: Zuta minuta ‘privremeno ludilo; nekontrolisano, impulsivno ponasanje’: Odjednom
mu je dosla Zuta minuta.

e BOLESTANJE ZUT

S: #ut kao limun “Zut u licu, bolesnog izgleda’: Izasao je iz bolnice $ut kao limun; Zuti
Zutuju, a crveni putuju; nadrljati (nagrabusiti) kao Zuti ‘upasti u ozbiljne nevolje’:
Ako te uhvatim da mi diras auto, nadrljao si kao Zuti.

Prilikom analiziranja motivisanosti idioma sa pojmom BOJE uocili smo
specificnu metonimijsku motivisanost idioma koji se odnose na nasa emotivna,
mentalna i fizi¢ka stanja, $to ¢e biti predo¢eno u slede¢em, drugom delu studije
slucaja.
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6.3.7. Metonimijski motivisane metafore u idiomima sa pojmom BOJE™"®

Prilikom kognitivnolingvisti¢kih i kontrastivnih, englesko-srpskih, izu¢avanja
znacenja pojmova BOJE: CRVENO, RUZICASTO, ZELENO, ZUTO, §to je opisano u prvom
delu studije slucaja, i pojma PLAVO (Filipovi¢ Kovacevi¢ 2015), uoceno je da oni
imaju jednu zajednicku karakteristiku ili funkciju — da dominantno izrazavaju
odredena li¢na stanja, stanja uma 1i tela, tj. emotivna, mentalna i fizicka stanja, na
primer, bes, tugu, bolest ili mu¢ninu, pijanstvo, nerealistiCan stav, optimizam, i sl.
Ovaj deo studije slucaja, nadovezujuéi se na rezultate izucavanja iz prethodnog dela,
stavlja akcenat na metonimijsku motivisanost metafora u vezi sa bojama koje
izrazavaju odredena stanja uma i tela, $to bi se moglo docarati naizgled nelogi¢nim
pitanjima: Kojom bojom bi opisao svoje mentalno stanje? Kojom bojom bi opisao
kako se osecas?

Analiza se sprovodi kroz prizmu teorija pojmovne metafore i metonimije
(Lakoff & Johnson 1980/2003), a pojmovi BOJE posmatraju se kao izvorni pojmovi u
metaforickim preslikavanjima budu¢i da proisticu iz naSeg konkretnog culno-
motornog iskustva, dok se pojmovi STANJA UMA | TELA posmatraju kao ciljni. Polazna
hipoteza je da ova prenesena, metaforicka znaCenja re€i s nazivima boja sustinski
motiviS§e pojmovna metonimija. Stoga, ciljevi su slede¢i: (1) pokazati da reéi s
pojmovima BOJE imaju prenesena znaCenja u vezi sa Covekovim emotivnim,
mentalnim i fizickim stanjima, (2) konstatovati pojmovne metafore koje povezuju
konkretne pojmove BOJA sa apstraktnim pojmovima koji izrazavaju EMOTIVNA,
MENTALNA I FIZICKA STANJA, (3) ukazati na metonimijsku utemeljenost metafora sa
izvornim pojmom BOJE i (4) razmotriti pitanje kulturoloske univerzalnosti i
specifi¢nosti.

U nastavku ¢e biti prikazane najvaznije novine i zakljucci u vezi sa
definisanom problematikom kroz primere uglavnhom iz prethodnog dela studije, a
primeri za pojam PLAVO preuzeti su iz Filipovi¢ Kovacevi¢ (2015).

Analizom je potvrdeno da metaforama sa pojmom BOJE Kkao izvornim
domenom, Koje izrazavaju Covekova stanja UMA | TELA, po pravilu prethode
metonimijske veze, koje se mogu svrstati u dva osnovna tipa: (1) BOJA LICA ZA

8 Ovaj pododeljak studije sludaja o pojmu BOJE zasniva se na prevedenoj, skraéenoj i
modifikovanoj verziji rada koji je u originalnom obliku objavljen na engleskom jeziku kao
Filipovi¢ Kovacevi¢, S. (2019a). Metonymy-based colour metaphors expressing mind and
body states: Evidence from English and Serbian. Godisnjak Filozofskog fakulteta u Novom
Sadu, 44 (1), 75-92.
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STANJE UMA/TELA i (2) ODREDENA BOJA ZA COVEKOVU INSTINKTIVNU PSIHOLOSKU
REAKCIJU NA NJU.

6.3.7.1. Metonimija BOJA LICA ZA STANJE UMA/TELA

Prva motiviSu¢a metonimija, BOJA LICA ZA STANJE UMA/TELA, pokazuje da
naSa tela reaguju na osecanja i mentalna stanja, bilo da je to crvenilo lica usled besa,
neprijatnosti ili naglog priliva adrenalina, ili plaviCasta nijansa koze lica kao posledica
lose cirkulacije u stanjima anksioznosti, pijanstva, itd. U pitanju je model koji se
sustinski zasniva na hipotezi o utelovljenom iskustvu.

Pojam CRVENO. Pojam CRVENE hoje, koja je intenzivna (red/crven [rumen]),
uopsteno govore€i sluzi za izraZzavanje intenzivnih stanja, i to prvenstveno besa i
neprijatnosti u oba jezika: BESAN COVEK JE CRVEN U LICU (be red with anger; crven
kao rak/paprika) i COVEK KOME JE NEPRIJATNO JE CRVEN U LICU (give someone a red
face; golturn beetroot (red); one’s ears are red; red in the face; pocrveneti do usiju,
naterati  rumen u lice kome; oblila ga je rumen; crven kao
cvekla/bulka/bozur/¢uranova Kresta). Ustanovljene metafore sa CRVENOM kao
izvornim domenom motivise ops§ta metonimija FIZICKA POSLEDICA ZA EMOCIU KOJA
JE PROUZROKUJE. Konkretnije, metonimija koja motivise metaforicki odnos izmedu
intenzivnih emotivnih i/ili fizickih stanja i crvenila jeste CRVENO ZA INTENZIVNO
EMOTIVNO/MENTALNO/FIZICKO STANJE, $to obuhvata i metonimiju CRVENO ZA KRV.
U srpskom jeziku postoji i metafora: BITI ZDRAV JE BITI CRVEN U LICU, koja se odnosi
samo na fizicko stanje.

Pojam RUZICASTO. U engleskom jeziku postoje i tipi¢ne pojmovne asocijacije
U vezi sa pojmom RUZICASTO koje se odnose na fizicke i emotivne aspekte zdravlja:
BITI U VEOMA DOBROM ZDRAVSTVENOM STANJU JE BITI RUZICAST U LICU (tO be in the
pink znaci ‘to be in a very good condition, physically and emotionally’). Ovo znacenje
motivi§e metonimija DEO ZA CELINU, tj. OBRAZI ZA OSOBU, jer se RUZICASTO odnosi
na tipi¢nu boju obraza zdrave osobe.

Pojam pLAVO. Ustanovljene metafore sa PLAVOM kao izvornim domenom
motivise metonimija FIZICKA POSLEDICA ZA EMOCIU KOJA JE PROUZROKUJE, §to se
odrazava kroz plavicastu nijansu koze lica nastalu kao rezultat nedostatka kiseonika
kada dozivljavamo intenzivne emocije kao $to su bes, fizi¢ki ili psihi¢ki napor, ili kao
rezultat loseg zdravstvenog stanja usled lose cirkulacije, bolesti, problema sa plu¢ima
ili sa srcem (Filipovi¢ Kovacevi¢ 2015: 154-155). Metafori¢ka znaéenja engleske reci
blue odnose se na stanja tuge i drugih negativnih emocija, kao i na loSe zdravstveno
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stanje: IMATI NEGATIVNU EMOCIJU JE BITI PLAV. U pitanju su konkretno metafore BITI
BESAN JE BITI PLAV: blue in the face ‘exhausted from anger, strain, or other great
effort’, have a blue fit ‘to become angry’ i BITI TUZAN JE BITI PLAV. Naime, jedno od
naj¢e$¢ih znacenja reci blue je upravo ‘duboka tuga ili depresija’ (feel blue; the blues;
baby blues ‘an illness in which a woman feels unhappy and tired after her baby is
born’; in (a) blue funk ‘very unhappy, worried, or afraid’). Jo$ jedan metaforicki odnos
je: BITI U LOSEM ZDRAVSTVENOM STANJU JE BITI PLAV U dve konkretne realizacije
ciljnog domena. Jedna od njih je BITI PIJAN: blue devils ‘an attack of delirium
tremens’, bluelgreen around the gills ‘drunk’ i screwed, blued and tattooed
‘intoxicated’. Druga realizacija ciljnog domena je BITI BOLESTAN, kao u slede¢im
izrazima: bluel/green around the gills ‘ill; nauseated’, black and blue ‘bruised, either
physically or emotionally’, go blue ‘if someone goes blue, their skin becomes blue
because they are cold or cannot breathe properly’, blue baby ‘a baby whose skin is
slightly blue when it is born because it has a heart problem’. U srpskom jeziku pojam
PLAVO takode se odnosi na intenzivno emotivno stanje besa: poplaveti/pomodreti od
besa ‘biti izuzetno besan’ i modar/plav (od besa). Pored ovoga, PLAVO se odnosi i na
zdravlje, iako samo na fizicke aspekte: BOLESNO JE PLAVO, pri ¢emu koza ima
plavi¢astu nijansu, §to je metonimijska osnova: npr. Sav je modar od udara u
saobracajnoj nesreci; Poplaveo/pomodreo je od hladnoce. Tvi¢ (1995:51) kaze da
koloristi¢ko svojstvo ‘plav’ kada se ne odnosi na o¢i, nego na neki drugi deo tela,
neizbezno nosi konotaciju neke velike nevolje koja je coveka snasla, npr. neko se jako
udario, razboleo ili ¢ak i preminuo. Ovo posebno vazi za re¢ modar.

Pojam ZELENO. ZELENO u oba jezika oznaava mentalna stanja poput
‘ljubomore, zavisti’ 1 ‘akutnog loSeg zdravstvenog stanja’, kao §to je mucnina:
BOLESTAN JE ZELEN U LICU: green (pale/blue) around the gills, sav zelen u licu;
ZAVIDAN JE ZELEN U LICU: green with envy, the greeneyed monster ‘jealousy’,
pozeleneti od zavisti. U srpskom jeziku ZELENO oznacava i ‘bes’, tj. BESAN JE ZELEN U
Licu: pozeleneti od besa, biti zelen od besa. U ovom smislu postoji kognitivna,
metonimijska veza izmedu pomenutih stanja i Covekovih fizickih ili fizioloskih
reakcija na njih, $to se izrazava pomenutom konvencionalnom metonimijom FIZICKA
POSLEDICA ZA EMOCIJU KOJA JE PROUZROKUJE. Kada je ljudima muka, obrazi i usne
im izgube boju, a mi to opazamo kao zelenkastu nijansu koze. S druge strane, ‘zelena’
boja je simbol zavisti jos od srednjoengleskog perioda, kada je Sekspir pisao o Otelu
kao o zelenookom cudovistu (eng. greeneyed monster), koji je sve posmatrao
zavidnim o¢ima (eng. saw all “through eyes tinged with jealousy”). Zaista, postoji i
dokaz da se ZELENO povezivalo sa zavisti jo§ mnogo pre Sekspira, jer stari Grci su
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verovali da zavist nastaje kao rezultat prekomernog lu¢enja zuéi, Sto koZi daje
zelenkastu nijansu. Ovo je u vezi sa drevnom humoralnom teorijom (Hipokrat, 460-
370 p.n.e.), prema kojoj Covekova raspoloZenja, emocije i tipovi ponasanja nastaju kao
rezultat proporcije Cetiri telesne te¢nosti koje se nazivaju humorom, a to su: krv, sluz,
crna zu€ i Zuta zu€. Smatralo se da je prava ravnoteza medu njima od klju¢nog znacaja
za oCuvanje zdravlja.

Pojam Zuro. Metaforic¢ki i metonimijski potencijal pojma ZUTO manje je
iskori$¢en za emotivna i mentalna stanja nego S$to je to slucaj sa pojmovima CRVENO,
RUZICASTO, PLAVO i ZELENO. U srpskom jeziku ZUTO oznafava ‘impulsivno,
nekontrolisano, nepredvidljivo ponaSanje’, na osnovu cega se moZze konstatovati
metafora BITI IMPULSIVAN JE BITI ZUT: Zuta minuta ‘privremeno ludilo, impulsivno
ponasanje, impulsivno ispoljavanje besa’. Najzad, ZUTO oznafava ‘mucninu’ ili ‘loSe
zdravstveno stanje’, S§to se moze izraziti metaforom IMATI MUCNINU/BITI LOSEG
ZDRAVLIA JE BITI ZUT U LICU: #ut kao limun ‘Zut u licu; bolesnog izgleda’ i Zuti
Zutuju, a crveni putuju (‘Bolesljivi ¢esto nadzivljavaju krepke’).

Dva poslednjenavedena metaforicka prenosa koji oznacavaju ‘impulsivnost’ i
‘mucninu ili lose zdravlje’ motiviSe metonimija FIZICKA POSLEDICA ZA STANJE KOJE
GA UZROKUJE. Naime, ljudima je za vreme bolesti koza bleda, sa zutom ili zelenom
primesom. Da li ovu pojavu interpretiramo kao ‘zeleno’ ili ‘zuto’ zavisi od naSe
percepcije 1 sposobnosti da kategorizujemo boje zbog nejasnih granica izmedu
kategorija. Ivi¢ (1995: 51) komentariSe da ni ‘Zuto’ ni ‘zeleno’ nisu za ¢oveka ni
,dobre” ni ,zdrave” boje. S druge strane, znacenje koje oznacava impulsivno
ponaSanje mozZe se objasniti opet pomo¢u humoralne teorije, prema kojoj se na osnovu
humora, tj. te¢nosti koja prevladava u nefijem organizmu, mogu ustanoviti Getiri
osnovna tipa temperamenta. Tako, kolericki temperament, koji je sklon besu,
nestrpljenju, iritabilnosti i kratkom fitilju, karakterie najveéa koli¢ina zute zu¢i.'"

Interesantno je da se u vecini opisanih stanja pojam BOJE odnosi na boju lica.
Na primer, kada smo zdravi, lice je ruzicasto; kada smo besni ili nam je neprijatno,
lice je crveno; kada smo bolesni ili nam je muka, lice je zuto ili zeleno; kada smo
zavidni, lice je opet zeleno; kada smo besni, kada se jako napijemo ili nam nije dobro
zbog nedostatka kiseonika, lice nam je plavicasto, a usne modre. Stoga, ovde se mogu
utvrditi jo§ dve vazne metonimije: OPAZANJE ZA OPAZENU STVAR, tj. BOJA ZA NIJANSU

7 http://www.greekmedicine.net/b_p/Four_Temperaments.html
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TENA ili BOJU LICA, i DEO ZA CELINU, tj. LICE ZA COVEKA. Uopsteno govoredi, lice je
tipi¢an reprezentativni deo coveka po kome nekoga prepoznajemo.

6.3.7.2. Metonimija BOJA ZA COVEKOVU PSIHOLOSKU REAKCIJU

Druga relevantna motiviSu¢a metonimija, BOJA ZA COVEKOVU INSTINKTIVNU
PSIHOLOSKU REAKCIJU NA NJU, predstavlja iskustvenu vezu izmedu odredene boje i
covekove psiholoske reakcije na nju. Na primer, ljudi ¢esto burno reaguju na ‘crvenu’,
kao veoma intenzivnu boju, te postanu uznemireni ili besni, ali kada vide ‘ruzicasto’,
osetaju se optimistino i sre¢no. Ivi¢ (1995: 15, 17) ukazuje na perceptivno i
psiholosko dozivljavanje boja kada govori o dozivljaju belog i crnog, i 0 njihovoj
antonimijskoj povezanosti, te isti¢e da je negativno psiholosko dozivljavanje ‘crnog’
iskonska ¢ovekova osobina (Ivi¢ 1995: 17).

Pojam CRVENO. Sto se ti¢e pojma BESA, u izrazima kao §to su be like a red
rag to a bull, see red, crvena krpa, i pokazati biku crveno, metafora BESAN VIDI
CRVENO, zasniva se na iskustvenoj metonimijskoj vezi izmedu gledanja u ‘crveno’,
kao izuzetno intenzivnu boju, i psiholoske reakcije koju ona izaziva kod mnogih ljudi,
kao Sto su privlacenje paznje, komesanje emocija i frustracija. U pomenutoj metafori
BES se vezuje za kontekst mahanja crvenim pred bikom, $to se prenosi na domen
¢ovekovih reakcija.

Pojam RUZICASTO. Metafori¢ka znaCenja reéi rosy i ruzicasto koja se odnose
na ‘optimizam’ i ‘zadovoljstvo’ sadejstvuju sa jo§ jednom pojmovnom metaforom,
RAZUMEVANJE JE VIDENJE, a motiviS§e ih metonimija REZULTAT ZA RADNJU tj.
konkretno RUZICASTA SLIKA ZA GLEDANJE KROZ/U NESTO RUZICASTO (look at/see
something through rose-coloured (tinted) glasses; prikazati §to u ruZi¢astim bojama,
gledati kroz ruzicaste naocare). U engleskom jeziku postoji jos jedna srodna mentalna
veza: BITI ZADOVOLJAN JE VIDETI RUZICASTO, kao u izrazu tickled pink u znaéenju
‘greatly pleased’ (I was tickled pink to be invited). Vazan element u procesu
interpretacije jeste iskustvena veza izmedu ‘ruziCaste’ boje i ¢ovekove psiholoske
reakcije na nju. ‘RuziCasta’ boja tipi¢no budi pozitivna Oseéanja poput srece i
optimizma jer ljude podse¢a na rano detinjstvo i neznost, Sto ukazuje na metaforu
NEREALISTICNO DOBRO JE RUZICASTO, koja ima pozitivnu konotaciju. Medutim, jedna
srodna metaforicka veza izmedu ‘ruziCastog’ i posmatranja sveta, U Svom ekstremnom
vidu vodi do nemoguéeg i nerealnog, $to se najviSe ispoljava kroz metaforu sa
apstraktnim domenom u vezi sa ILUZIJAMA, IMATI HALUCINACUE JE VIDETI
RUZICASTE ZIVOTINJE, kao u idiomima seeing pink elephants/spiders u znaéenju
‘intoxicated; recovering from a drinking bout; having the delirium tremens’. Ovo
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znacenje ograni¢eno je na kolokaciju re¢i pink sa imenicama elephants ili spiders, $to
je nemogué prizor u stvarnosti, te implicira haluciniranje. Opstija metafora koja
obuhvata ovo znacenje je NEREALNO JE RUZICASTO, i ima negativnu konotaciju.

6.4. Zakljuéna razmatranja

Sprovedeno istrazivanje pokazuje da je domen BOJE interesantna tema za
istrazivanja koja mogu biti relevantna za lingvisticka, kognitivna i kulturoloska
razmatranja. Rezultati analize potvrdili su polaznu hipotezu da pojmovni domen BOJE,
kao deo konkretnog culno-motornog iskustva, ima funkciju izvornog domena u
metaforickim transferima znacenja. Ova tema neizbezno podrazumeva i vezu izmedu
jezika i kulture buduci da izucava jedan aspekt znaCenja, figurativna znacenja, u dva
jezika, tj. dve kulture. To je u skladu sa KeveéeSovim (Kévecses 2008: 275-280)
stavom da je zajedniCko polje za izucavanje interfejsa izmedu kulture i jezika upravo
znacenje. Nalazi su pokazali da se kroz pojam BOJE u engleskom i srpskom jeziku
konceptualizuju kako isti tako i razli¢iti apstraktni pojmovi. Takode, u nekim
slucajevima razli¢iti pojmovi BOJE u dva jezika konceptualizuju isti ciljni pojam. Na
primer, pojam BESA konceptualizuje se kroz CRVENO i PLAVO u oba jezika, dok se
pojmovi MUCNINE ili BOLESTI izraZzavaju kroz ZELENO u engleskom, ali kroz ZELENO i
ZUTO U srpskom. To ukazuje na Einjenicu da pripadnici razli¢itih kultura nekada na
isti, a nekada na razli¢it na¢in obrazuju pojmove i veze izmedu njih, kao i da u nekim
sluCajevima zapazaju i istiu razliCite aspekte pojmova u zavisnosti od svojih
kulturoloskih obrazaca. Sve u svemu, istrazivanje kognitivne motivisanosti idioma sa
BOJAMA pokazuju elemente kognitivne i kulturoloSke univerzalnosti, ali i
specifinosti, $to se odrazava kroz jezik.

Sto se ti¢e drugog dela studije, koji se odnosi na metonimijsku motivisanost,
moze se zakljuciti sledece. Buduci da engleski i srpski jezik pripadaju razli¢itim
porodicama jezika, germanskim i slovenskim, izraZenija korelacija izmedu nalaza u
ova dva jezika ukazuje na veéu verovatnotu da se BOJA univerzalno Koristi za
konceptualizaciju ljudskih emotivnih, mentalnih i fizickih stanja. S obzirom na to da
su ovo trenutne, instinktivne telesne ili psiholoske reakcije na spoljasnji svet, kao i na
to da svi ljudi imaju isti bioloski sklop bez obzira na kulturu iz koje poticu, postoji
priliéno C&vrst osnov za pretpostavku da su izuCavane metafore motivisane
metonimijom univerzalne. To su pokazali i rezultati analize, koji se Cesto poklapaju u
dva genetski relativno nesrodna jezika, kao $to su engleski i srpski.
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Pitanja i zadaci

Koja znaCenja izrazavaju slede¢i idiomi sa pojmom BOJE? Odredite
odgovaraju¢e pojmovne metafore. Takode, ustanovite prisustvo pojmovne
metonimije. Da li one vaze i za srpski 1 za engleski jezik? Razmislite o
prevodnim ekvivalentima datih idioma u srpskom, odnosno engleskom jeziku.
RED / CRVENO: This year our company is likely to get out of the red before
fall; The doctor warned his patient that further drinking would damage his
liver, the man saw_the red light and quit. / Pred njom su prostirali crveni
tepih.

PINK / RUZICASTO: Our business is in_the pink these days; We were tickled
pink about meeting each other, He sees pink elephants. / Ona Zivi u
ruZi¢astom Svetu.

GREEN / ZELENO: | need the facts, Richards said, a little green around the
gills; Green energy/power is generated from natural resources like sunlight,

wind and water; The grass is always greener on the other side of the fence. /
Pozeleneo je.

BLUE / PLAVO: Patricia tends to feel blue around the holidays; He’s burning
with a low blue flame; This is where the city’s blue bloods like to gather; He’ll
blue all his money on gambling. | Poplaveo je od besa.

Zasto se u srpskom jeziku za kosu svetlozute boje kaze plava kosa?

Kojim pojmovima BOJE se izraZzava pojam NELEGALNIH RADNJI U engleskom i
srpskom jeziku (npr. black market; siva ekonomija, i sl.)? Objasnite ovu
pojavu.



7. MODERNE REKLAME

Zasto je u kognitivnolingvistickim analizama vaZno uzimati u obzir i vizuelne
elemente? U kojim registrima su vizuelne metafore i metonimije
najzastupljenije? ZaSto? Da li ljudi bolje i brZe razumeju poruke zasnovane na
pojmovnim metaforama ili metonimijama u jeziku ili na slici?

Ovde ¢emo se baviti specificnostima modernih  reklama iz
kognitivnolingvisticke perspektive, a posebno obuhvatamo i ilustrujemo ispoljavanje
kognitivnih mehanizama kroz reklamnu sliku i kroz interakciju jezika i slike, tj.
multimodalnost.

Da se podsetimo, sustinsko shvatanje u kognitivnoj semantici je sledece:
znacenje je pojmovni fenomen, §to podrazumeva da ono nije u samim rec¢ima, ve¢ u
pojmovima, tj. idejama o entitetima u svetu, koje formiramo na osnovu svog
enciklopedijskog znanja (Croft & Cruse 2004: 109-116; Evans & Green 2006: 156-
173; Lee 2001: 1-13). Iz ovoga proizlazi da su reci samo signali kojima aktiviramo
odredene pojmove u umu. Medutim, ako je znacenje u pojmovima, to znaci da signali
za njegovo aktiviranje ne moraju biti samo u jeziku kao medijumu, nego i u drugim
medijumima, kao $to su auditivni i vizuelni. Kognitivisti¢ka istrazivanja godinama su
se isklju¢ivo ili primarno bavila konceptualizacijom koju signalizira jezik, te su tako
iskljucila druge vazne aspekte. Medutim, vizuelne metafore i metonimije veoma su
zastupljene, na primer, u humoristickom diskursu. Ilustracije radi, naves¢emo jedan
primer vizuelne metonimije u humoristi¢noj seriji Bela lada, koji uocava Prodanovi¢
Stankié¢ (2016: 166). Glavni lik serije Sre¢ko Soji¢, predsednik politicke stranke
Stranka zdravog razuma, ima brkove poput Adolfa Hitlera, pri ¢emu ti jedinstveni i
lako prepoznatljivi brkovi metonimijski stoje umesto ozloglasenog diktatora. Nadalje,
interesantan je i primer duhovitog predstavljanja situacije sa pandemijom virusa
korona, jer je svetski poznata Mona Liza prikazana sa maskom na licu, i
dezinfekcionim sredstvima i rolnama toalet-papira u rukama, ¢ime se metonimijski
pokazuje sistem zatite zdravlja i na¢in Zivota u doba virusa korona.'® Konacno,

180 https://www.digitalprolab.com/wp-content/uploads/mona-lisa-protection-protect-virus-
4113084-1-scaled.jpg
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jedna reklama za preparat za stilizovanje kose™ prikazuje lava kako leZi na travi u
prirodnom okruzenju, a umesto grive ima lepu, doteranu frizuru. Ovde je realizovana
vizuelna metafora ZENA JE LAV, pri ¢emu Se uspostavlja asocijacija izmedu grive lava
i kose zene. Razbarusena griva lava uredena je u lepu, isfeniranu Zensku frizuru, §to
stvara implicirano znacenje: ‘Reklamirani proizvod za stilizovanje kose je odlican (jer
se njime moze stilizovati ¢ak i veoma gusta, razbaruSena kosa poput grive lava’.

7.1. Specifi¢nost modernog reklamiranja

Moderne reklamne poruke najée$¢e se prenose implicitno, te predstavljaju
jedan tip blaze reklamne strategije (eng. soft-selling), koja podrazumeva indirektno,
suptilnije predstavljanje prednosti reklamiranog proizvoda, za razliku od agresivnije
reklamne strategije (eng. hard-selling) (Cook 2001: 15), koja podrazumeva direktno,
otvoreno, ¢ak i ubedivagko isticanje njegovih pozitivnih aspekata. *** Naime, u
modernoj praksi reklamiranja sve viSe je zastupljena indirektna komunikacija, koja
obuhvata metafore — jezicke i vizuelne, metonimije, analogije, igre recima,
kontrafaktive, tj. jezicke strukture kojima se izrazava nesto suprotno c¢injenickom
stanju u stvarnosti, i slicno, o ¢emu svedoce i razne studije (Forceville 1996; Leigh
1994; McQuarrie & Phillips 2005; Van Mulken et al. 2005, Ward & Gaidis 1990 i
dr.). Na primer, u reklami za Nektar sok sa naslovom ,,Odbrana do poslednje kapi”,
jezik upucuje na ratovanje, a slika prikazuje sveze voce poredano tako da formira
oblik tetrapaka soka. Ovakve reklame svojom neobi¢no$¢u i efektom iznenadenja
privlace paznju, a time su zadovoljena bar dva uslova iz osnovne formule uspesnog
reklamiranja: AIDA (attention-interest-desire-action, tj. paznja-zainteresovanost-
zelja-delovanje, tj. kupovina) (Strong 1925). Osim toga, rekonstruisanje reklamne
poruke je poput resavanja zagonetke, a primalac se zainteresuje, ali 1 zamisli, tj. uloZi
dodatni mentalni napor, i na kraju je zadovoljan $to je ,,reSio zagonetku”. Kako isti¢u

181 https://i.pinimg.com/originals/25/77/2¢/25772c4550ba0fac39734623234372ab.jpg

182 Odeljci 7.1. i 7.2, u kojima se razmatraju indirektno reklamiranje, blaza reklamna strategija,
vizuelne metafore i amaglami u reklamama, i deo odeljka 7.3. koji opisuje Forsvilov
(Forceville 1996) pristup interakciji jezika i slike i Ungererovu (Ungerer 2003) interpretaciju
interakcije pojmovne metafore i metonimije u reklamama, delimi¢no su zasnovani na Filipovi¢
Kovacevi¢ (2012a, 2013a, 2016a), tj. ovde u knjizi proSiruju se i nadopunjuju razmatranja iz
prethodnih radova.
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Tanaka (Tanaka 1994) i Jus (Yus 2003: 1300), dodatni napor pri mentalnoj obradi se
isplati zbog dodatnog efekta — zadovoljstva §to smo shvatili igru re¢ima.

Reklame sa blazom strategijom, kako isti¢e Klikovac (2008: 131), Cesto
uopste i ne informisu, nego samo deluju na emocije i podsvest potencijalnog kupca, a
slicno tome i Ramon (Ramone 2001) kaze da reklame insistiraju na osecanju
zadovoljstva (navedeno prema Klikovac 2008: 132). Silaski (2009: 931-932) takode
govori o apelovanju oglasivata na osecanja potroSaca, o suptilnijim nacinima za
privlacenje paznje kupaca, i kaze da se u novije vreme sve vise koriste ,,meke” tehnike
reklamiranja.

Vasi¢ (1995: 26, 61) zapaza da svi reklamni oglasi sadrze govorni ¢in
preporuke, koji po modalitetu moze biti direktni i indirektni. U direktnom govornom
¢inu preporuke postoji ili se vrlo lako uz sintaksi¢ko prestrukturiranje reCenice moze
uvesti glagol preporuciti, $to je blisko agresivnijoj reklamnoj strategiji. U indirektnom
govornom ¢inu preporuke namera tvorca reklame moze se utvrditi samo na osnovu
konteksta i funkcije reklame, $to je u skladu sa blazom reklamnom strategijom. O
indirektnoj preporuci u reklamiranju Vasi¢ (1995: 71) kaze sledece ,,0glaSivaci vrlo
Cesto koriste jedne reCenice da bi ostvarili znacenje drugih, §to bi se moglo prosiriti i
tim da pri tome misle na nesto trece”.

Klikovac (2008: 131) isti¢e posebnost jezika reklama — on je Stur, jer za
reklamnu poruku nema mnogo vremena buduci da ona mora brzo i efikasno da se
ureZe u svest primalaca.'® Klikovac (2008: 131) ¢ak smatra da je jezik reklama toliko
poseban da bi se o njemu moglo govoriti kao o posebnom funkcionalnom stilu.
Velikim delom zbog ekonomicnosti jezi¢kog izraza vizuelni element u reklamama je
veoma vazan, nekada ¢ak presudan za razumevanje reklamne poruke, a o njemu ¢emo
govoriti u slede¢em pododeljku.

7.2. Vizuelni element u reklamama

U modernoj praksi reklamiranja posebno su zastupljene reklame sa
interesantnim vizuelnim elementom, ¢emu su posvecene i razne studije (npr. Filipovié¢
Kovacevi¢ 2010, 2012a, 2016a; Forceville 1995, 1996; McQuarrie & Mick 1999;

183 |ako je u 1. poglavlju re¢eno da ¢e se za udesnike u komunikaciji koristiti termini govornik i
sagovornik, u registru reklamiranja, koji podrazumeva specificnu jednosmernu komunikaciju,
umesto termina sagovornik, koristi¢e se termin primalac poruke.
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Pérez Sobrino 2017; Phillips 1997, 2000; Ungerer 2003). Pod interesantnim vizuelnim
elementom misli se na slike u reklamama koje deluju kao da nisu u vezi sa
reklamiranim proizvodom (npr. u reklami za kompjuterska kucista na slici je kornjaca)
i na slike na kojima se predstavlja nesto nelogi¢no, nespojivo ili kontradiktorno (npr. u
pomenutoj reklami za sok, u tetrapaku je neobradeno sveze voce; u reklami za kafu na
slici su munje i bokserska rukavica). Baveci se uticajem vizuelnih retorskih figura
Makvori i Mik (McQuarrie & Mick 1999) uveli su termin vizuelna retorika (eng.
visual rhetoric), ¢ime ukazuju na znacéaj vizuelnog elementa u reklamama. Zatim,
Forsvil (Forceville 1995) na osnovu eksperimenta potvrduje svoje prvobitne hipoteze
0 tome da ljudi uspevaju da prepoznaju (jezi¢ko) vizuelne metafore u reklamama, kao
i da na osnovu njih izvode iste jake implikature. Forsvil (Forceville 1996) celu knjigu
posvecuje detaljnom izuCavanju vizuelnih metafora (eng. pictorial metaphors), tj.
metafora ispoljenih vizuelnim sredstvima. Upotrebljavamo termin vizuelni, kako
bismo ove metafore razlikovali od slikovnih metafora, koje se ispoljavaju jezickim
sredstvima, ali se zasnivaju na preslikavanju konkretnih, slozenih mentalnih slika, kao
kada se struk Zene predstavlja kao peScani sat (v. detaljnije u odeljku 3.8.). Forsvil
konstatuje cetiri tipa vizuelnih metafora: metafore MP1, metafore MP2, vizuelha
poredenja i jezicko-vizuelne metafore, a bavi se i slozenim na¢inima interakcije jezika
i slike pri prenoSenju znaCenja u reklamama. Njegov pristup nije najstroZze uzev
kognitivnolingvisticki, ve¢ se najvise temelji na Blekovoj interaktivnoj teoriji
metafore (Black 1979), koja se odnosi na jezicku metaforu i obuhvata interakciju
primarnog i sekundarnog subjekta, s tim §to ovoj teoriji Forsvil (Forceville) dodaje
kognitivisti¢ki element jer u metafori vidi pojmovni fenomen. U metaforama MP1 tipa
(eng. MP1, metaphors with one pictorially present term) jedna re¢, najéesée primarni
subjekat predstavljen je vizuelno, i to tako da fizicki zauzima mesto na kome se
uobicajeno nalazi sekundarni subjekt. Na primer, u reklami za elegantne muske cipele
prikazani su sako i bela kosulja, a umesto kravate stoji reklamirana cipela. Buduéi da
kravate imaju prvenstveno estetsku, a ne upotrebnu funkciju, implicirana poruka je da
su ove cipele ‘veoma lepe i elegantne’ (Forceville 1996: 109-113). Metafore MP2
(eng. MP2, metaphors with two pictorially present terms) oba elementa prikazuju
vizuelno, i to fizicki stopljena u jedno, te predstavljaju vizuelni hibrid. Na primer,
slusalice za muziku prikazane su na slede¢i na¢in: umesto samih slusalica stoje cigle, a
elektricna zica i deo slusalica koji ide preko glave predstavljeni su normalno,
uobicajeno. Reklamna poruka je ‘da su slusalice tipi¢no teske, ali ove koje se
reklamiraju nisu teske’ (Forceville 1996: 126-129). Ovde su prikazane slusalice, kao
primarni subjekat, u antonimijskom odnosu prema reklamiranom proizvodu. Vizuelna
poredenja (eng. pictorial similies) oba elementa prikazuju vizuelno, ali bez ikakvih
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promena, bez stapanja ili pomeranja. Primer je reklama za kupace kostime na kojoj su
naslikani delfin i devojka kako plivaju u sli¢noj pozi. Reklamna poruka je ‘lepota,
elegancija i prirodnost’, jer to vazi za delfina (Forceville 1996: 136-188). Na kraju,
Jjezicko-vizuelne metafore (eng. verbo-pictorial metaphors) jedan element prikazuju
vizuelnim, a drugi jezickim sredstvima. Na primer, reklama za zooloski vrt na slici
prikazuje majmuna, orangutana, a naslov glasi: Mona Lisa. Live in Artis. Majmun se
povezuje sa Mona Lizom, a reklamna poruka je: ‘Ovaj zooloski vrt vredi posetiti jer je
tu jedna poznata/lepa/posebna (poput Mona Lize) vrsta majmuna. | to je stvaran
majmun (za razliku od neZive slike)’ (Forceville 1996: 148-149, 156-158)."*

Nadalje, Filips (Phillips 1997) proucava sloZzene slike u reklamiranju kao
retorske figure, te na osnovu sprovedenog eksperimenta zakljucuje da su ispitanici u
datim reklamama izveli kako jake tako i slabe implikature upravo iz slika, tj. vizuelnih
metafora. Filips (Phillips 2000) se bavi i uticajima jezickog elementa na reakcije
primalaca reklamnih poruka u reklamama sa slozenim vizuelnim elementima.
Utvrduje da se ispitanicima viSe dopadaju reklame u kojima se jezikom daju samo
smernice za interpretaciju ili razumevanje metafore na slici, nego one u kojima se
jezikom ona potpuno objasnjava. Filipovi¢ Kovacevi¢ (2010) iz kognitivnolingvisticke
perspektive bavi se vizuelnim amalgamima u reklamama, tj. slikama koje integrisu
razli¢ite domene iskustva i pokazuje da oni predstavljaju vrhunac kreativnosti i
ekonomic¢nosti u komunikaciji, a nadalje Filipovi¢ Kovacevi¢ (2012a) u empirijskom
istrazivanju konstatuje da primaoci reklamnih poruka prvo reaguju na sliku, buduci da
je ona vizuelno dominantna i upecatljiva, te deluje kao vrsta mamca za paznju i
razmisljanje. Tek nakon tog prvog utiska, oni usmeravaju paznju na jezik te koriguju
svoje prethodne zakljucke, tj. jake implikature, ili dolaze do dodatnih nijansi zna¢enja,
tj. stvaraju slabe implikature. Ovi zakljucci u skladu su sa nalazima do kojih dolaze
Makvori i Filips (McQuarrie i Phillips 2005) da kupci izvode pozitivne zakljucke o
proizvodu istog trenutka kada vide sliku, a tek nakon Sto procitaju reklamnu poruku,
pri ¢emu za naknadno razmisljanje ¢esto nemaju vremena. Osim $to vizuelni elementi
trenutno podsticu aktiviranje pojmova u umu i stvaranje znacenja, ¢ini se da ostavljaju
ve¢i prostor za individualne interpretacije, nego S$to je to slucaj sa jezickim
elementima. Na taj nacin, slika je sredstvo koje tvorcima reklama omogucava da Salju
razli¢ite prikrivene poruke u vezi sa reklamiranim proizvodima ili uslugama.

184 Filipovi¢ Kovacevié (2013a) pise o Forsvilovom (Forceville) pristupu vizuelnoj metafori, a
ovde u knjizi prosirujemo ovaj prikaz i dodatno razmatramo multimodalnost.
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7.3. Kognitivna koncepcija reklama i multimodalnost

U ovom odeljku prikazacemo specificnu kognitivnu koncepciju modernih
reklama, ukazaemo na ispoljavanje pojmovnih metafora i metonimija u vizuelnom
modu i opisa¢emo teoriju multimodalnosti na primeru reklama.

Iz ugla kognitivne lingvistike, prema kojoj su metafora i metonimija
kognitivni mehanizmi, proizlazi da se one ne manifestuju samo kroz jezik, nego i kroz
druge medijume, npr. vizuelni, auditivni, kroz pokrete, o ¢emu svedole i razna
istrazivanja, od kojih se neka bave i interakcijom dva ili viSe modaliteta, tj.
multimodalnoséu (eng. multimodality) (npr. Purovi¢c & Silaski 2016; Filipovi¢
Kovacevi¢ 2010, 2012a, 2013a, 2016a; Forceville 1996, 2000, 2009a; Forceville &
Urios-Aparisi 2009; Lundmark 2005; Pérez Sobrino 2017; Silaski & Purovi¢ 2019;
Ungerer 2003; Van Mulken et al. 2010).

U pogledu reklama, naseg predmeta interesovanja, prvo ¢emo opisati njihovu
opstu kognitivnu koncepciju, koja uzima u obzir ispoljavanja metafore i metonimije
kroz jezik, ali i kroz sliku. Osnovni princip o ulozi i interakciji pojmovnih metafora i
metonimija u reklamama postavio je Ungerer (Ungerer 2003: 321), koji pokazuje da
se reklamirani proizvod uvek vezuje za neki drugi domen iskustva, tj. nikad ne stoji
samostalno, $to podrazumeva metaforu. Reklamirani proizvodi uvek se povezuju sa
domenom iskustva koji nam je privlacan i sadrzi Zeljenu karakteristiku te, na primer,
drago kamenje i odeca sugeriSu ‘posebnost’, dvorci i jahte ‘prestiz’, beba ‘zdravlje’ i
sl., a te veze izmedu domena Cesto se uspostavljaju upravo na osnovu slike. Na primer,
u reklamama za kamere predstavljaju se predivni predeli s putovanja, u reklamama za
automobile predstavljaju se gepard i antilopa, u reklamama za energetska pica
predstavljaju se munje, krila, sova, i sl. Pored ovoga, reklame su same po sebi
metonimije utoliko $to proizvode metonimijski predstavljaju slika ili naziv.

Ungerer (Ungerer 2003: 325-328) zapaza da u reklamama postoji specifi¢na
interakcija izmedu metafora i metonimija. On tvrdi da je u osnovi svih reklama
ZGRABI ME metonimija (eng. GRABBING metonymy), koja pripada opstijem
metonimijskom prenosu FIZICKA POSLEDICA ZA EMOCIU KOJA JE PROUZROKUJE, koji
belezi Lejkof (Lakoff 1987: 382). Ovde se u vezu dovodi grabljenje nefega, kao
poluvoljna aktivnost, i zelja, kao emocija, jer od najranijeg doba ho¢emo da zgrabimo
ili dosegnemo Zeljeni predmet (npr. bebe stalno pokuSavaju da uhvate nesto). Stoga se
grabljenje svrstava medu fizicke manifestacije Zelje kao emocije, kao §to, na primer,
spor hod uz vucenje nogu manifestuje tugu, grljenje i ljubljenje manifestuju ljubav, a
skakutanje sre¢u. Ono §to je u centru paznje kako tvoraca reklama tako i potroSaca, ali
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i lingvista jeste predmet koji treba zgrabiti, a on se, posebno u modernom
reklamiranju, sa strategijom blazeg ubedivanja, metafori¢ki povezuje sa domenom
koji tipi¢no sadrzi zeljenu karakteristiku.

U pitanju je metafora koju je isprva nazvao ZELJENI PREDMET JE VREDAN
PREDMET (eng. THE DESIRED OBJECT IS A VALUABLE OBJECT), a kasnije je
preformulisao u metaforu ZELJENI PREDMET JE INTERESANTAN PREDMET (eng. THE
DESIRED OBJECT IS AN INTERESTING OBJECT) jer u novije vreme reklame sve vise
privlace svojom neobi¢no$¢u, misteriozno$cu i egzoti¢noscéu (o kontinuumu izvornih
domena koje obuhvata poslednjepomenuta INTERESANTNA metafora od ZELJENOG
PREDMETA KAO DOBROG PREDMETA d0 ZELJENOG PREDMETA KAO SOKANTNOG ili
GNUSNOG PREDMETA V. U Ungerer 2003: 326-327). Na primer, u reklami za Pepsi je
slika limuna koji izgleda kao da mokri u ¢asu, u reklami za ljutu hranu je slika oka sa
probusenom zenicom, u reklami za ¢okoladicu Kitkat je slika kengura koji u kolicima
gura svoje mladunce, i sl. Upravo ova metafora u interakciji je sa metonimijom
ZGRABI ME (eng. GRABBING metonymy), i to na dva nacina: (1) Metonimija ZGRABI
ME, tj. nasa Zelja da ne$to uzmemo, stvara potrebu da se opravda zasto je odredeni
predmet Zeljen, a tu potrebu ispunjava INTERESANTNA metafora. U tom smislu ovu
metaforu pojmovno pokrece pomenuta metonimija; (2) Jos je bitniji jedan drugi aspekt
interakcije: INTERESANTNA metafora ¢ini predmet privlaénim i na taj nacin aktivira
metonimiju ZGRABI ME.

Kao ilustraciju opisane zastupljenosti izu€avanih kognitivnih mehanizama u
modernim reklamama sa naglaskom na vizuelnom medijumu, u nastavku analiziramo
tri reklame sa vizuelnim pojmovnim metaforama, metonimijama i njihovom
interakcijom.'® Jezik u prikazanim reklamama je direktan i doslovan te se paznja
moze usmeriti na metafore i/ili metonimije ispoljene vizuelno.

Reklama za Parit,"® lek protiv kiseline u Zelucu, zasnovana je na vizuelnim
metaforama. Na slici je ljuta papriéica, koja nije tipi¢no crvene boje, ve¢ je providna i
sainjena od leda, dok je jeziCka poruka u prate¢em tekstu direktna: Removes heat
from chilli. And acidity from stomach. Slika aktivira slede¢e pojmovne metafore:
INTENZITET JE VRELINA (INTENSITY IS HEAT), $to se odnosi na ljutu papricicu, koja
¢esto izaziva bolove u Zelucu i koja je tipi¢no jarko crvene boje, a koju zamisljamo jer

185 Analiza ove tri reklame predstavlja donekle doradenu i modifikovanu analizu istih reklama
predstavljenih u Filipovi¢ Kovacevi¢ (2016a: 221-234).

188 http://www.bestadsontv.com/ad/45958/Parit-Chilli
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nije na slici. Zatim, tu je metafora JAKE EMOCIE SU VRELINA, konkretnije BOL JE
VRELINA (Lundmark 2005: 164), Sto se u ovom kontekstu odnosi na bol u Zelucu
izazvan ljutinom papricice. I kona¢no, nova metafora koja proizlazi iz pomenutih, kao
i iz konteksta reklame je: 1IZOSTANAK BOLA JE HLADNOCA, §to se Vidi iz slike ledene
papri¢ice. Ova slika aktivira pojmovnu metonimiju ZzGRABI ME, jer nam je potrebno
nesto hladno da ublazimo bol, a sama vizuelna metafora (ledena papricica) olicava
metaforu ZELJENI PREDMET JE INTERESANTAN PREDMET.

S druge strane, reklama za kuhinjski noz (WMF Grand Gourmet knife)™

vizuelno prikazuje kuhinjsku daséicu za seCenje na kojoj je Sargarepa, pri ¢emu su
prerezane su i Sargarepa i dasCica, dok u tekstu piSe: Sharper than you think. The WMF
Grand Gourmet knife with Damasteel blade.™ U suitini ove slike je opsta
metonimija REZULTAT ZA RADNJU, a U ovoj situaciji konkretno metonimija ISECENA
KUHINJSKA DASCICA ZA SECENJE NOZEM. Reklamna poruka proisti¢e i iz opisane
metonimijske reklamne slike: ‘Ako noz sece i dascicu, tj. podlogu za seCenje, onda je
izuzetno o$tar’. Mogli bismo zaklju¢iti da je u ovakvim reklamama suStinski
zasnovanim na vizuelnoj metonimiji u pitanju metonimija INTERESANTAN ASPEKT
PREDMETA (Npr. KARAKTERISTIKA, REZULTAT, i Sl.) ZA ZELJENI PREDMET.

Nisu retke ni reklame u kojima se kombinuju vizuelne metafore i metonimije,
kao 3to je, na primer, reklama za Whiskas," hranu za macke. Slika prikazuje posudu
za madju hranu na kuhinjskom podu.™® Ispred posude su prikazani mali, a iza nje
veliki tragovi macéijih Sapa. Tekst glasi: For growing kittens. Reklamna slika
zasnovana je na opstoj metonimiji DEO ZA CELINU, koja se konkretno realizuje kao
OTISAK SAPE ZA MACKU. Prisutne su i metafore PROMENA JE KRETANJE i VREDNOST JE
VELICINA, tj. VECE JE BOLIE, jer je otisak $apa koje su iza posude nakon $to je macka
pojela hranu veéi, $to pokazuje da je macka porasla i da je dobro hranjena. Na osnovu
ovoga izvodi se zakljucak: ‘Whiskas hrana je izuzetno hranljiva i kvalitetna jer od nje
macke brzo rastu’. ZELJENI PREDMET, hrana za macke, kroz metonimijsku vezu sa
posudom za hranu, opet je vizuelno predstavljen kao INTERESANTAN PREDMET.
Uopsteno govoreci, ovde su vizuelno zastupljene i metafora ZELJENI PREDMET JE

187 https://i2.wp.com/salifex.com/wp-content/uploads/2019/02/knifead.jpg?fit=1024%2C768
&ssl=1

188 Ostriji nego $to mislite. Noz WMF Grand Gourmet sa ostricom od celika.
189 https://i.pinimg.com/originals/82/aa/c2/82aac2ach3b0b8e08271e9e77f182¢05.jpg
190 Oyo je prosirena analiza reklame opisane u Filipovi¢ Kovagevi¢ (2016a: 228).
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INTERESANTAN PREDMET i metonimija INTERESANTAN ASPEKT PREDMETA (npr.
KARAKTERISTIKA, REZULTAT, i Sl.) ZA ZELJENI PREDMET.

Medutim, i Forsvil (Forceville 2009a), koji se detaljno bavio vizuelnom
metaforom (v. odeljak 7.2.), kaZze da je ona u retkim slu¢ajevima ispoljena samo u
vizuelnom medijumu kao monomodalna (eng. monomodal), $to znaéi da su signali i za
izvorni i za ciljni pojam samo na slici. Vizuelna metafora je najéesce u interakciji sa
jezikom, tj. u pitanju je multimodalnost. Stoga, nakon §to smo prikazali vizuelne
manifestacije pojmovnih metafora i metonimija u reklamama, nadalje ¢emo se baviti
interakcijom jezika i slike, tj. pojmom multimodalnosti. Poceci ispitivanja
multimodalnosti reklama vezuju se za analizu interakcije jezi¢kih i vizuelnih
elemenata koji isprva nisu imali kognitivnolingvisticku notu. Time se prvi detaljnije
bavio Bart (Barthes 1964/1986), koji razlikuje jezicke i vizuelne elemente poruke u
reklamama i konstatuje da jezik moze imati dve funkcije u odnosu na sliku — funkciju
prenoSenja znacenja (eng. relaying) i funkciju usmeravanja znacenja (eng. anchoring).
U prvonavedenoj funkciji jezik sadrzi bitne informacije koje nisu na slici, te prenosi
novo, samostalno znacenje, $to je znatno rede u reklamiranju. U drugonavedenoj
funkciji, Sto je ¢esce, jezik samo usmerava primaoca poruke kako da interpretira date
polisemne, nejasne ili dvosmislene vizuelne elemente. Bart (Barthes 1964/1986)
navodi primer reklame za d’Arcy konzervirano vocée u kojoj slika pokazuje nekoliko
vocki oko merdevina, a naslov glasi: as if from our own garden. Zahvaljuju¢i ovom
naslovu, reklama se ne interpretira u negativhom smislu kao ‘slab rod’, ve¢ pozitivno
kao ‘prirodna hrana, bez konzervansa’. Medutim, Forsvil (Forceville 1996: 73-74)
istice da je svodenje funkcije jezika na dve pomenute u dana$njem reklamiranju
upro$tena interpretacija. Tvrdi da je u reklamama sve bitniji vizuelni element, dok
jezik Cesto nema pravu funkciju usmeravanja znaCenja, jer je Cesto namerno
dvosmislen s ciljem da se primaocu poruke veZze paznja. Stoga Su potrebne i
informacije iz slike da se re$i reklamna zagonetka. Forsvil (Forceville 1996: 73)
zakljucuje da se u savremenom reklamiranju radi o sloZenoj interakciji jezika i slike
pri prenosenju poruke. DZefkins (2003: 26) tvrdi da je poruke lakSe videti nego Cuti, te
je zato uticaj onih koje su izrazene vizuelno ve¢i od onih koje su napisane jer primalac
poruke treba da se potrudi da potonje procita, ali takode primecuje da efikasna
komunikacija veoma Cesto zavisi od interakcije reci i slika. Da se podsetimo, Forsvil
(Forceville 1996) kao jednu kategoriju vizuelnih metafora izdvaja upravo jezicko-
vizuelne metafore, ¢ime ukazuje na znacaj ovog tipa interakcije u reklamama.

Pomenuta ispitivanja interakcije jezickog i1 vizuelnog elementa ukazuju na
slozenost, sveprisutnost i komunikativni znacaj odnosa izmedu dva medijuma u
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reklamama, koji se medusobno nadopunjuju u procesu izvodenja znacenja, Sto U
daljim istrazivanjima vodi do definisanja teorije multimodalnosti sa kognitivhog
stanovista (Forceville & Urios-Aparisi 2009). Forsvil (Forceville 2009a: 24) i Forsvil
i Urios-Aparisi (Forceville & Urios-Aparisi 2009: 4) definisu multimodalne metafore
(eng. multimodal metaphors) kao metafore kod kojih se ciljni i izvorni pojmovi
realizuju iskljucivo ili dominantno u dva razli¢ita modaliteta, na primer, u verbalnom i
vizuelnom. Pri tome, navode sledece modalitete (Forceville & Urios-Aparisi 2009: 4):
pisani jezik, govorni jezik, stati¢ne i pokretne slike, muziku i pokrete. Glavne teme,
oblasti i zanrovi u kojima se ispituje multimodalnost sa kognitivnog stanovista u
poslednjih dvadesetak godina jesu sledece: reklamiranje (npr. Forceville 2006, 2007,
2008, 2009a; Pérez Sobrino 2017; Van Mulken et al. 2010), film (npr. Forceville &
Jeulink 2011; Forceville & Renckens 2013), karikature (Bounegru & Forceville 2011;
El Refaie 2003; Silaski & Purovi¢ 2019), gestovi (Cienki & Miiller 2008; Miiller &
Cienki 2009). Sve ove oblasti zastupljene su kroz reprezentativne radove u tematskom
zborniku Forsvila i Urios-Aparisija (Forceville & Urios-Aparisi 2009). Peres-Sobrino
(Pérez-Sobrino 2017) bavi se detaljno ispitivanjem multimodalnih metafora i
metonimija u reklamama, izdvaja tipove multimodalnih metafora i metonimija, kao i
njihove interakcije, a mozda najve¢i doprinos njene studije jeste prepoznavanje
zastupljenosti i zna¢aja multimodalne metonimije (eng. multimodal metonymy) u
reklamama, koja je znatno manje obradivana od metafore. Multimodalnom
metonimijom bavili su se npr. Forceville (2009b), Idalgo i Kraljevi¢ (Hidalgo &
Kraljevi¢ 2011), Peres-Sobrino (Perez-Sobrino 2016), Urios-Aparisi (Urios-Aparisi
2009) i Viljakanas i Vajt (Villacanas & White 2013).

U nastavku ¢emo prikazati i ilustrovati'®

specifi¢nosti multimodalnih metafora i metonimija u odnosu na pojmovne metafore i
metonimije, na Sta detaljno ukazuju Forsvil i Urios-Aparisi (Forceville & Urios-
Aparisi 2009: 11-14):

po naSem miSljenju najvaznije

(1) Ciljni pojam multimodalne metafore moZe biti konkretan, za razliku od
pojmovne metafore, gde je apstraktan, Sto je logi¢no jer samo ono $to je konkretno
moze biti predstavljeno vizuelno, kao S$to je, na primer, Zeljeni proizvod u
reklamiranju. Cesto je upravo reklamirani proizvod ciljni pojam. Forsvil (Forceville

191 primere vaznih aspekata multimodalnih metafora i metonimija navodimo na osnovu
reklama analiziranih u Filipovi¢ Kovacevi¢ (2016a: 221-234). Ovde, prilikom opisa reklama
izdvojeni su aspekti relevantni za ilustrovanje izdvojenih specifi¢nosti multimodalne metafore
ili metonimije, a detaljnije videti u radu.

212



7. Moderne reklame

(2009a: 28) isti¢e da teorija pojmovne metafore ne objasnjava metafore tipa PREDMET
A JE PREDMET B (OBJECT A IS OBJECT B), koje su veoma zastupljene u reklamiranju
kroz vizuelna ili jezicko-vizuelna sredstva. Na primer, u reklami za parking-senzor u
automobilima marke Volkswagen ' na slici su tri providne plasti¢ne kesice
postavljene u jednoj liniji, a u svakoj od njih pliva zlatna ribica; izmedu dve kesice u
istoj ravni i s istim razmakom stoji jez. Naslov je: Precision parking. Park assist by
Volkswagen. U reklami je zastupljena metafora generickog nivoa STVAR JE BICE, koja
se ovde konkretno ispoljava kao AUTOMOBIL JE JEZ, @ SENZOR ZA PARKIRANJE SU
BODLIE JEZA, na osnovu ciljnog pojma koji je konkretan, AUTOMOBILA, kojeg sugerise
jezik, i izvornog pojma JEZA, koji je predstavljen na slici. Implicirana poruka je:
‘Senzor za parkiranje omogucava precizno parkiranje, bez sudaranja automobila u
malom prostoru’.

(2) U teoriji multimodalnosti isti¢cu se kulturoloske konotacije izvornog
domena (Forceville 2009: 28; Kovecses 2005: 4; Lakoff & Turner 1989: 66), te se
one smatraju znacajnijim od njegove utelovljenosti, na kojoj se insistira u teoriji
pojmovne metafore. Kulturoloski aspekt je vazan zbog prirode znacenja koje se
prenosi, tj. implikacija koje su u reklamiranju uvek i kulturoloske jer se na razli¢ite
kreativne nacine, koji privlade paznju i pobuduju mastu, istiu pozitivni aspekti
proizvoda radi prodaje. Na primer, rekama za brzi internet'®® prikazuje bizaran prizor:
Ajnstajn razbarusene kose i izbacenog jezika leti kroz vazduh izmedu zgrada, a izraz
lica mu je razrogacen i rukama kao da koci; s noge mu je spala cipela. Reklamni tekst
glasi: 45 MBPS. Dizzily fast downloads. Ovde je realizovana multimodalna metafora
BRZINA RADNJE JE BRZINA KRETANJA, konkretno BRZINA INTERNETA JE BRZINA
LETENJA, pri ¢emu je ovde jo§ vaznije od same metafore to $to je na slici prikazan bas
Ajnstajn, svetski poznati fizi¢ar, koji je, izmedu ostalog, uspostavio poznatu jednacinu
E = mc?, koja pokazuje da je energija ekvivalentna masi pomnoZenoj kvadratom
brzine svetlosti u vakuumu. Implicirana poruka je: ‘Reklamirani internet je izuzetno

b

brz’.

(3) Multimodalna metafora neminovno je povezana sa metonimijom. Svako
svojstvo koje se prenosi sa izvornog na ciljni pojam metonimijski je povezano sa tim
izvornim pojmom jer ga predstavlja vizuelno. Na primer, u reklami za bojice marke

192 https://miro.medium.com/max/700/1*WR0x1Ub2vY ROgWKVApyz8Q.jpeg

193 https://d3nugriibgh3vw.cloudfront.net/styles/aotw_detail_ir/s3/einstein_aotw_0.jpg?gxbY_h
jOhX5YAJHEY5U93WnQGgPJZ6Ip&itok=x4vxVe 6
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Faber-Castel" na slici je patlidzan u prirodnoj ljubicastoj boji, ali je s jedne strane

zarezan tako da je istovremeno i olovka, a naslov glasi: True colours. Interakcijom
slike, koja sugeriSe i PATLIDZAN, kao izvorni pojam, i OLOVKU, kao ciljni pojam, i
jezika, koji sugeriSe opet oba pojma, ali manje direktno, realizuje se multimodalna
metafora OLOVKA JE PATLIDZAN, pri ¢emu postoji metonimijska veza izmedu
ljubicaste boje i boje patlidzana. Implicirana poruka je: ‘Ove bojice imaju potpuno
prirodne nijanse.’

(4) Multimodalne metafore Cesto posebno isticu odredene aspekte
pojmovnih metafora i metonimija bolje od verbalnih manifestacija. Na primer,
veli¢ina i prostorna dimenzija, deo-celina, uzro¢no-posledi¢ni odnos, i sl. (npr. VAZNO
JE VELIKO/CENTRALNO, DEO ZA CELINU) direktnije i bolje se predstavljaju vizuelno
nego verbalno. U dinamickim reklamama, melodijom i glasno¢om muzike, kao i
izrazima lica i pokretima tela mogu se direktno i ubedljivo izraziti emocije.
Prikazac¢emo primer jedne staticke reklame za automobil marke Volkswagen na turbo
dizel pogon,™® gde je na slici kamila sa Sarama tipiénim za geparda, koja juri i sustize
antilopu, a pod nogama im se digla prasina od jurnjave, dok u naslovu piSe:
Volkswagen Turbo Diesel Injection. Less fuel consumption with added engine power.
Ovde su realizovane multimodalne metafore AUTOMOBIL VOLKSWAGEN JE KAMILA i
AUTOMOBIL VOLKSWAGEN TURBO DIESEL JE GEPARD. Interesantno je da se brzina
prikazuje vizuelno, kroz metonimiju REZULTAT ZA RADNJU, konkretno PRASINA ZA
BRZO KRETANJE jer poznato je da se od brzine (brzog tréanja ili voznje) sa zemlje dize
prasina.

(5) Ziva bi¢a imaju veoma vaznu ulogu u multimodalnoj metafori jer je
izvorni pojam Cesto predstavljen vizuelno. Tako su ¢ovek i zivotinje atraktivni izvorni
domeni, na primer, za automobile i organizacije. Kao §to smo videli u prethodno
opisanim reklamama za precizno parkiranje (Volkswagen, Precision Parking) i za
brzinu Volkswagena na turbo pogon, automobili su vizuelno predstavljeni kao
Zivotinje, tj. kao jez sa bodljama u prvom slu¢aju, odnosno kao gepard i kamila u
drugom slucaju.

Nakon $§to smo predstavili specifiénu povrSinsku jezi¢ko-vizuelnu, kao i
dubinsku kognitivnu koncepciju modernih reklama, u ¢ijoj je sustini postizanje efekta
intrigantnosti, u nastavku ¢emo kroz odabrane studije sluc¢aja pokazati kako se kroz

194 http://www.ibelieveinadv.com/commons/fabercastell-truecolours-aubergine.jpg
195 http://www.thedigestonline.com/wp-content/uploads/2013/09/ad3-e1378394287721.jpg
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interakciju jezicko-vizuelnih elemenata i kroz multimodalnost sa kognitivnog
stanoviSta stvaraju implicirana znacenja u reklamama u registru bankarstva. Takode,
pokaza¢emo kako se reklame opisane koncepcije mogu koristiti u oblasti primenjene
kognitivne lingvistike, konkretno u poducavanju vokabulara engleskog kao stranog
jezika.

Pitanja i zadaci

1. Objasnite ulogu vizuelnih i multimodalnih elemenata u slede¢im
reklamama. Ustanovite pojmovne ili multimodalne metafore i/ili metonimije u osnovi
impliciranih znacenja.

a. Reklama za ljuti Tabasco s0s.® Sos je u crvenoj bo¢ici koja je u obliku
aparata za gasenje pozara. Tekst glasi: Beware the heat.
b. Reklama za kafu.' Soljica kafe predstavljena je tako da ima oblik
©)
simbola za ukljucivanje/isklju¢ivanje kompjutera M Tekst glasi: Eds power
breakfast.

Preporucena literatura

Klju¢na literatura za vizuelne metafore u reklamiranju je Forsvil (Forceville
1996), za opstu kognitivnu koncepciju reklama Ungerer (Ungerer 2003), dok se
slede¢i autori bave teorijom multimodalnosti sa kognitivnog stanovista u razli¢itim
Zanrovima: Purovi¢ & Silaski (2016); Filipovi¢c Kovacevi¢ (2013a); Forsvil
(Forceville 2009a); Forsvil i Urios-Aparisi (Forceville & Urios-Aparisi 2009);
Peres-Sobrino (Pérez-Sobrino 2017) i Silaski i Purovié¢ (2019).

196 https://i.pinimg.com/236x/2d/4e/44/2d4e446f4af4bbf7dbbch20f2398f568.jpg
97 https://i.pinimg.com/originals/64/cb/d2/64cbd23bdc89b4d3c021451eb88954¢8.jpg
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7.4. Pojmovna metafora u reklamama'®

Zasto je registar reklamiranja pogodan za izucavanje iz kognitivnolingvisticke
perspektive? Da li se nameravana poruka ce$ce izraZava direktno ili indirektno?
Kakve su staticke, a kakve su dinamicke reklame? Koje reklame smatrate
kreativnim? ZaSto mnoge reklame za bankarske usluge sadrZe pojmovne
metafore i metonimije? Koji element je vazniji u reklamama — jezicki ili vizuelni?
Da li pojmovne metafore i metonimije mogu biti izraZene vizuelno?

7.4.1. Uvodna razmatranja

Ova studija slu¢aja bavi se pojmovnom metaforom u reklamiranju u registru
bankarstva. Kroz istrazivanje Zelimo da predo¢imo kako se analiziraju i razumeju
prenesena znacenja re¢i i implicirana znac¢enja odredenih iskaza u reklamama, ¢esto u
kombinaciji sa vizuelnim elementima i da kroz primere u upotrebi prikazemo fenomen
multimodalnosti sa kognitivnog stanovista, o kojem je prethodno bilo reci.

Predmet izuc¢avanja su reklame na engleskom jeziku koje na indirektan nacin
promoviSu bankarske usluge, tj. koriste blazu reklamnu strategiju. Veoma su
interesantne i provokativne buducéi da Cesto ono $to spada u domen bankarske ponude,
kao $to su krediti, kreditne kartice, Stednja i sl. povezuju sa drugim domenima
iskustva, kao $to su putovanje, magija, cvetanje, i sli¢no, radi privladenja paZnje
potencijalnih kupaca, §to ih ¢ini pogodnim za interpretaciju iz ugla teorije pojmovne
metafore. Svakako, pri takvim konceptualizacijama isticu se pozitivni aspekti.
Napomenimo da se pojmovi u registru bankarstva ne predstavljaju uvek samo u
pozitivnom svetlu. Recimo, istrazivanje Silaski i Purovi¢ (2011a: 227-245) u domenu
finansija, ali ne u registru reklamiranja, gde se izu¢avaju metafore PRIRODNE SILE U
engleskom i srpskom jeziku pokazuje drugacije rezultate s obzirom na to da se
analizira konceptualizacija svetske ekonomske krize, $to podrazumeva isticanje
negativnih finansijskih aspekata uslovljenih krizom. Autorke konstatuju metafore

1% Ova studija slu¢aja predstavlja skracenu i modifikovanu verziju rada koji je u originalnom
obliku objavljen kao Filipovi¢ Kovacevi¢ (2014a: 125-139). Pojmovne metafore u reklamama
koje promovisu bankarske usluge na engleskom jeziku. U T.Préi¢ i dr. (ur.), Engleski jezik i
anglofone knjizevnosti u teoriji i praksi. Zbornik u cast Draginji Pervaz. Novi Sad: Filozofski
fakultet. 125-139.
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KATASTROFE, VAZDUHA/VETRA, VODE, ZEMLJOTRESA i VULKANA (npr. ekonomski
uragan, kataklizma, potopiti, economic aplocalypse, financial storm, be flooded, ...).

Korpus ¢ini 17 reklama koje na indirektan, neeksplicitan, vrlo zanimljiv i
kreativan nacin promovisu usluge sledec¢ih banaka: Fortis, Citi, Barclays, Continental
Savings 1 HSBC. Reklame su sakupljene sa interneta ukucavanjem sledeéih re¢i u
Google pretrazivac: bank ads, credit card ads, a promovisu se bankarske usluge poput
kredita, kreditnih Kkartica i stednje. Prilikom analiziranja u obzir se uzima naslov, kao
najistaknutiji jezicki element, koji sazima reklamnu poruku, ali i vizuelni element jer
je znacenje u kognitivnoj lingvistici pojmovna struktura koja se moze manifestovati
kroz razli¢ite medijume (jezik, sliku, zvuk). Izabrani jezicki i vizuelni elementi sluze
kao signali za utvrdivanje dominantnih pojmovnih metafora, ¢esto multimodalnih,
koje su potom podeljene u kategorije prema izvornom domenu u sledeée kategorije:
metafore KRETANJA i POLOZAJA, TECNOSTI, BILJKE, SNOVA, BOJE i OPAZANJA.
Metaforu KRETANJA i POLOZAJA, koja je najzastupljenija, ilustrovaéemo dvema
reklamama, a ostale po jednom reprezentativnom reklamom.

7.4.2. Tipovi pojmovnih metafora u korpusu

Reklame su usredsredene na popularne bankarske usluge pomocéu kojih
pojedinci ili firme mogu uvecati koli¢inu novca na raspolaganju, a to su konkretno
Stednja pod povoljnim uslovima, tj. sa visokim kamatama, povoljni krediti, tj. krediti s
niskim kamatama, i kreditne Kartice, Sto potrosa¢ima omogucava lagodniji i
a izbor izvornih pojmovnih domena pomocu kojih se slikovito i kreativno prikazuju
na¢ini na koje banke omogucavaju IMANJE i NEOSKUDEVANIE je raznolik, npr.
KRETANJE, BILJKE, OPAZANIJE, ... Cilj predstoje¢e analize je da ukaze na jeziCke i
vizuelne indikatore pojmovnih, &esto multimodalnih metafora, na tipove ovih
metafora, kao i na usluge i prednosti banaka koje se stavljaju u prvi plan pomocu
ustanovljenih konceptualizacija.

(1) Metafora KRETANJA | POLOZAJA

U reklami za banku Fortis'*® naslov glasi: Life is a curve. Here today. Where

tomorrow? Slika ilustruje dve krivulje ili putanje, koje pokazuju gde se covek nalazi u
zivotu trenutno, a gde se moze naci u buducnosti, gore ili dole, tj. ‘u boljoj ili u losijoj
poziciji’. Kod najvise pozicije prikazane putanje stoji jo§ jedan natpis: Fortis: getting

199 https://storage.googleapis.com/adforum-media/12654910/GREI_14036_12654910A.JPG

217



1. PRAKTICNE PRIMENE: ODABRANE TEME

you there. Implicirana poruka ove reklame je sledea: ‘Banka Fortis je pouzdana;
zahvaljujuéi uslugama ove banke biéete u sve boljoj finansijskoj situaciji’.*®® Na ovaj
nacin zivot se dovodi u vezu s putovanjem, a Fortis banka je Covekov vodi¢ koji ga
vodi ka gore, tj. ka boljoj Zivotnoj i finansijskoj situaciji. Implikacija je da je banka
Fortis pouzdana jer upravlja Covekovim finansijama na najbolji moguéi nacin. U
oshovi ove poruke je pojmovna, ovde multimodalna metafora ZIVOT JE PUTOVANIE,
koja odredenu zivotnu fazu povezuje sa putanjom. Signali za ovu metaforu su imenica
curve i slika uzlazne putanje, a konkretna metaforicka preslikavanja su sledeca:
PROMENA FINANSIJSKE SITUACNE JE PROMENA MESTA, BANKA JE VODIC NA
PUTOVANJU | ZIVOTNA FAZA U FINANSIJSKOM SMISLU JE TACKA NA PUTANIJI. Na
pomenutu metaforu PUTOVANJA nadovezuje se metafora DOBRO JE GORE, §to se
ispoljava kroz slede¢e metafore specificnog nivoa: DOBRA FINANSIJSKA SITUACIJA JE
GORE, 0dnosn0 LOSA FINANSIJSKA SITUACIJA JE DOLE.

U reklami za banku Citi”® naslov glasi: Being up front is only bad at the

movies, implicirana poruka je sledeca: ‘Klijenti banke Citi uvek su u prednosti u
odnosu na druge, tj. imaju najbolju finansijsku situaciju’. Reklama tvrdi da je biti
napred losa pozicija samo u bioskopu, pa se zakljucuje da banka svojim klijentima
omogucava ovu privilegovanu prednju poziciju. U osnovi ovog impliciranog zna¢enja
jeste konvencionalna pojmovna metafora BITI BOLJI U DINAMICNOJ SITUACIJI JE BITI
DALJE NA PUTANJI (BEING BETTER IN A DYNAMIC SITUATION IS BEING FARTHER
ALONG ON A PATH), a signalizira je prilog front (srp. ispred, napred).

Metafora KRETANJA i POLOZAJA, koja je najzastupljenija u bankarskom
reklamiranju, ispoljava se u dve varijante: (a) FINANSIJSKI OBEZBEDEN JE
ISPRED/NAPRED/DALEKO (npr. front), i (b) FINANSIJSKI OBEZBEDEN JE GORE (npr.
banka Fortis ¢oveka vodi putanjom do najvise tacke na uzbrdici, tj. gore). Ove
konkretne metafore utemeljene su na slikovnim shemama NAPRED—NAZAD i
GORE—DOLE, kod kojih pozitivni polovi, NAPRED i GORE, kao §to je uobi¢ajeno, imaju
pozitivna znacenja.

2% Oyu reklamu spominje i analizira Filipovi¢ Kovacevié¢ (2013a; 164-166), ali iz perspektive
teorije pojmovnog objedinjavanja.

201 https://fcdn.me/34a/b6f/citibank-customers-privileges-being-up-front-a881ea5edeb 768980
1d1368¢17.jpg?h=260
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(2) Metafora TECNOSTI

Naslov za reklamu banke Barclays,”® koja promoviie uveéavanje kapitala
glasi: Catching the next wave. Wealth. What’s it to you? Na slici je surfer koji s
daskom izlazi iz vode. Prateéi tekst: To take advantage of favourable currents and
grow your wealth, you need to be in the right place at the right time. At Barclays
Wealth we can help you position your portfolio with the right mix of assets, from cash
to derivatives, from equities to bonds, to suit the climate. To grow your wealth, call ...

Implicirano znacenje ‘Banka Barclays klijentima uvek daje najpovoljnije
kredite i uslove za pokretanje poslovanja, tj. mogucnosti za uveéanje kapitala’ zasniva
se na opstoj pojmovnoj, ovde multimodalno ispoljenoj metafori NOVAC JE TECNOST,
koja se realizuje kroz nekoliko konkretnih presikavanja. U pitanju je multimodalnost,
jer je ciljni domen, koji se ti¢e NOVCA i BOGATSTVA izraZen jeziCki (cash, wealth,
assets, bonds), dok je izvorni domen, koji se ti¢e VODE, ispoljen vizuelnim i jezickim
sredstvima. Ustanovili smo slede¢a metafori¢ka preslikavanja:

e BITI UKLJUCEN U DOGAPAIJE ZNACI BITI U VODI (BEING INVOLVED IN EVENTS
IS BEING IN WATER) — klijent je u vodi i treba da uhvati slede¢i talas; ovo
preslikavanje je multimodalno, zbog opisane slike i reci waves;

e SPOSOBNOST DA SE IZADPE NA KRAJ SA PROBLEMIMA JE SPOSOBNOST DA SE
ORIJENTISE U VODI (THE ABILITY TO COPE IS THE ABILITY TO NAVIGATE) -
klijent hvata slede¢i talas, tj. odrzava se na vodi; ovo preslikavanje je
ispoljeno multimodalno — na slici ¢ovek uspesno izlazi iz uzburkanog mora;
jezik (catching the next wave);

e DOBITAK/GUBITAK NOVCA JE KRETANJE TECNOSTI (GAIN/LOSS OF MONEY IS
MOVEMENT OF A LIQUID) — voda se kre¢e u vidu talasa i struja (wave i
currents); ovo preslikavanje je multimodalno;

e KONTROLISANJE FINANSIJSKE SITUACIJE JE KONTROLISANJE TECNOSTI
(CONTROL IN A FINANCIAL SITUATION IS CONTROL IN LIQUID) — 0VOo
preslikavanje je multimodalno. Klijent je savladao uzburkanu vodu, tj. talase i
izaSao na obalu; jezik (take advantage of).

202 https://storage.googleapis.com/adforum-media/34449286/0GIM_04028 34449286A.JPG

Ova reklama spomenuta je u odeljku 3.10, kao primer upotrebe metafora prilikom prenosenja
prikrivenih poruka.
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Poseban slucaj metafore TECNOSTI je nova metafora TALASA, Ciji je izvorni
domen ispoljen kako jezicki (the next wave, currents) tako i vizuelno (slika talasa).

Realizovane su i prethodno opisane metafore: metafora KRETANJA, i to
PROMENA FINANSIJSKE SITUACIJE JE PROMENA MESTA, FINANSIJSKI OBEZBEDEN JE
NAPRED i FINANSIJSKI OBEZBEDEN JE GORE jer Klijent hvata sledeci talas (eng. the
next wave) i odrzava se na povrsini, tj. gore.

(3) Metafora BILIKE

Naslov reklame za banku Barclays®™ glasi: I plant the trees so my children get
the shade. Wealth. What’s it to you?, a slika prikazuje malo dete koje mirno i
bezbrizno spava. Implicirana poruka je: ‘Ako stavite novac na Stednju u banku
Barclays, bicete finansijski obezbedeni i vi i vaSa deca; banka donosi veliku
finansijsku sigurnost’. U osnovi ovog znaéenja je pojmovna metafora STVAR JE BICE,
konkretno NOVAC JE BILIKA, §to signalizira izraz plant the trees i imenica shade.
Takode, uz nesto Siru interpretaciju zastupljena je i metafora VISE JE GORE, kao i u

203

prethodnoj reklami, jer kako drvo raste ono ide u visinu i §iri kro$nju, koja pravi hlad
spomenut u naslovu, §to se interpretira kao ‘zastita’.

(4) Metafora SNOVA

Reklama za banku Citi**

crvenu dugu; ispod jednog kraja znaka piSe Dreams, a ispod drugog Realities, a
povezuje ih znak banke. Implicirano znacenje je : ‘Zahvaljuju¢i uslugama banke Citi,
svoje snove mozete pretociti u realnost; drugim re¢ima, finansijski uslovi u banci su

vizuelno prikazuje znak ove banke, koji li¢i na

toliko dobri da sebi mozete priustiti sve Sto pozelite’. Ova interpretacija reklamne
poruke pociva na konvencionalnim pojmovnim metaforama UZROCI | POSLEDICE SU
POVEZANI PREDMETI (CAUSES AND EFFECTS ARE LINKED OBJECTS) i PROMENA JE
ZAMENA (CHANGE IS REPLACEMENT) jer znak banke povezuje snove i stvarnost, tj.
snove pretvara u stvarnost. Potonja metafora u datom kontekstu realizuje se kao
specifi¢nija nova metafora BANKA IMA VELIKU MOC PROMENE jer ostvaruje snove.

203 https://brand-history.com/sujet/700/60412.jpg

204 https://encrypted-tbn3.gstatic.com/images?q=tbn: ANd9GcQcsrifU4uxrc7R81v2zt2FtdWI10f
pWmntP6k0nJ dfiSrDsECz
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(5) Metafora BOJE

U reklami za ekskluzivnu kreditnu karticu Visa,”® koja omogucava luksuz,
naslov glasi: Introducing the exclusive black card. Na slici je jedna Visa Kkartica crne
boje. U pratecem tekstu nabrojane su privilegije koje pripadaju Kkorisnicima.
Implicirano znacenje je: ‘Sa ovom Kkarticom klijenti banke imaju posebne pogodnosti i
privilegije, tj. luksuzan zivot’. Ova reklama drugacija je od ostalih jer Koristi svojstvo
proizvoda, tj. ¢injenicu da je specijalna kartica crne boje, da naglasi znacenje u ¢ijoj
osnovi je pojmovna metafora LUKSUZNO/PRESTIZNO JE CRNO. Moramo istaci da je
prva asocijacija u vezi sa crnom bojom gotovo po pravilu negativna, §to je
konstatovano i kroz konvencionalne pojmovne metafore: DOBRO JE SVETLO
(GOODNESS IS LIGHT) i LOSE JE TAMNO (BADNESS IS DARKNESS); na primer: a black-
hearted scoundrel, black magic. Medutim, crna boja je i simbol elegancije i luksuza
(za sveane prilike nose se crne haljine i odela, voze se crni automobili, i sl.), §to se
istiCe u ovoj reklami. U tom smislu, moze se konstatovati da crno oznacava i nesto
pozitivno, §to formulise nova pojmovna metafora LUKSUZNO/PRESTIZNO JE CRNO.

(6) Metafora OPAZANJIA

U reklami za banku Barclays®® naslov glasi: Your bank. We're listening. Got a
bright idea? We’d love to hear it. Help shape everyday banking for everyone. Na slici
je prikazan deo lica sluzbenice u banci, pri ¢emu je njeno uho u prvom planu.
Implicirano znaéenje je sledecée: ‘Banka Barclays posvecéena je svakom svom klijentu i
brizno vodi ra¢una o njegovim finansijskim potrebama’. Ono se zashiva na novoj
metafori, ovde multimodalnoj, RAZUMEVANJE JE SLUSANJE, po analogiji sa
konvencionalnom metaforom RAZUMEVANIE JE VIDENJE, jer kada nekoga ¢ujemo ili
slusamo, imamo mogu¢nost da ga razumemo. Ovu metaforu signaliziraju glagoli listen
i hear iz naslova, kao i slika uha, koje metonimijski stoji umesto slusanja, kao
opazanja. U ovom kontekstu savetnici u banci ¢uju i slusaju pazljivo svoje klijente, i
tom prilikom imaju veliko razumevanje za njihove potrebe. U reklami je zastupljen i
vizuleni metonimijski prenos DEO ZA CELINU, konkretno, UHO ZA SAVETNIKA.

205 https://cloud2.starkinsider.com/wp-content/uploads/2009/03/visa-black-credit-card-ad-

membership.jpg

206 https://www.campaignlive.co.uk/article/barclays-build-bank-initiative-asks-consumers-idea
/1210499
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7.4.3. Zakljuéna razmatranja

U skladu sa glavnim ciljem reklamiranja, promovisanjem proizvoda i usluga,
banke se u registru reklamiranja prikazuju u izrazito pozitivnom svetlu kroz usluge
koje pruzaju, sa naglasavanjem razli¢itih aspekata kroz odgovarajuce izvorne domene
pojmovnih metafora, ¢esto multimodalno realizovanih. U okviru metafore KRETANJA
KA GORE/NAPRED/DALEKO, konceptualizuje se finansijski veoma povoljna situacija za
Klijenta. Stoga, kroz ove metafore akcenat je na tome da banke omoguéavaju
finansijsko napredovanje i sigurnost. U okviru metafore TECNOSTI je i metafora
TALASA koja govori o hvatanju slede¢eg talasa, te istiCe da banka cCoveku ne
dozvoljava da propusta prilike za finansijsku dobit. U okviru metafore BILIKE, novac
se predstavlja kao biljka, $to podrazumeva moguénost za neminovan rast, ili kao drvo
koje pravi hlad, tj. stiti. Stoga, kroz ovu metaforu akcenat je na pouzdanosti i
posvecenosti Klijentima. U okviru metafore SNOVA, banke se predstavljaju kao neko
ko ima moguc¢nost da snove pretvara u stvarnost, te se na ovaj nacin isti¢e velika mo¢
banaka. U okviru metafore BOJE uocena je nova metafora LUKSUZNO/PRESTIZNO JE
CRNO. Najzad, u okviru metafore OPAZANJA banke se predstavljaju kao neko ko ima
osecaja za klijente, ko ih pazljivo sluSa i omogucava im da uoce sve povoljne
moguénosti; dakle, akcenat je na briznosti i posvecenosti klijentima.

Pitanja i zadaci

1. Odredite implicirana znacenja slede¢ih reklama i ustanovite pojmovne i
multimodalne metafore i/ili metonimije u njihovoj osnovi:

a) U navedenim reklamnim naslovima za antivirusne kompjuterske programe
odredite opStu pojmovnu metaforu i konkretna metaforicka preslikavanja.

Worried about cybercrime? ESET will protect you... ; Effective, fast protection
for your PC; ... By blocking threats the second they're released, we’ll keep
your internet experience safe and secure. (ESET Smart Security 4); Along with
anti-virus, identity theft and cybercrime protection, new Scam Alerts keep you
safe from the latest cybercrime schemes like “get rich quick” offers. (PC Tools
Internet Security); outstanding detection rate (Total AV); Effortlessly detects
all ransomware threats (Avira); One of the most accurate malware detectors
(PC Protect).
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b) Odredite pojmovne metafore u reklami za antidepresiv Pristiq. Razmislite o
udelu pojmovnih metonimija. Kako prepoznajete tuzan izraz lica? Razmislite
o udelu i znacaju vizuelnog elementa u stvaranju znacenja. KomentariSite
multimodalnost.

Naslov reklame za lek Pristig, antidepresiv: Depression can make you feel like
you have to wind yourself up to get through the day. Na slici, u krupnom
planu je lutka u vidu Zene, koja ima tuzan izraz lica i ne stoji uspravno, veé je
pognuta, kao da nema snage da stoji. Na ledima joj je zavrtanj za navijanje,
poput onih na lutkama koje se pokre¢u kada se naviju.?’

¢) Odredite pojmovne metafore u reklami za lek Persen.

Naslov reklame za Persen, lek protiv simptoma stresa: Ukrotite stres. Na slici
je kutija Persena. Prateci tekst: Iscrpljenost je fizicki i emotivni odgovor na
stalni visoki nivo stresa. Znakove iscrpljenosti je dobro §to ranije prepoznati

. . e . . 208
kako se ne bi razvili u ozbiljnije poremeclaje.

d) Odredite pojmovne metafore i metonimije u reklami za tajlandski ekspres-
restoran. Komentari$ite multimodalnost.

Naslov reklame za tajlandski ekspres-restoran: Thai food express. The hottest
fastfood in town.?® Na slici je predstavljen par dubokih cipela crvene boje sa
zutim pertlama, iz kojih izlazi dim.

271zvor reklame: Psychology Today, oktobar 2009. i https://www.pharma-mkting.com/wp-
content/uploads/2009/06/Pristig-printad.jpg. Ovu reklamu analizira Filipovi¢ Kovadevi¢
(2013a: 157-159) iz ugla teorije pojmovnog objedinjavanja.

208 zvor reklame: Blic Zena, br. 235, maj 2009. Ovu reklamu analizira Filipovi¢ Kovacevi¢
(2013a: 233-235) iz ugla teorije pojmovnog objedinjavanja.

299 https://i.pinimg.com/564x/bb/ca/30/bbca304al12e7610601b603ca43fbbef4.jpg
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7.5. Primena kognitivne lingvistike: reklame u nastavi engleskog jezika*°

Kako bi se kreativne reklame mogle iskoristiti u nastavi engleskog kao stranog
jezika? Koji aspekti engleskog jezika bi se mogli podu¢avati na taj na¢in? Koji
metodicki pristup podsti¢e izlaganje ucenika autenti¢énim materijalima? Kako bi
se elementi kognitivnolingvistickog pristupa mogli primeniti u nastavi engleskog
jezika?

Ova studija slu¢aja bavi se moguéno$éu primene reklama u oblasti metodicke
prakse poducavanja engleskog jezika. Ispituje pedagoske aspekte pojedinih sfera
kognitivne lingvistike, teorije pojmovne metafore, metonimije i multimodalnosti, na
primeru reklama kao autenticnog materijala u nastavi.

7.5.1. Uvodna razmatranja

Ovo je primenjena kognitivnolingvisticka analiza kojom se zeli pokazati
mogucénost upotrebe reklama kao autenti¢énog materijala u nastavi engleskog jezika.
Konkretno, predlazemo da se teorijski konstrukti kao §to su pojmovna metafora i
metonimija, kao i multimodalnost, tj. interakcija brizljivo odabranih jezi¢kih i
vizuelnih elemenata u reklamama, mogu upotrebiti u svrhu poducavanju vokabulara
engleskog jezika.

Jedan od pravaca razgranavanja kognitivne lingvistike poslednjih godina sve
intenzivnije se razvija ka objedinjavanju kognitivne lingvistike i razli¢itih aspekata
njene primene, $to rezultira novom disciplinom, primenjenom kognitivnom
lingvistikom. O znacaju primenjenog kognitivnolingvistickog pristupa govori i serija
knjiga pod nazivom Applications of Cognitive Linguistics [Series] (De Gruyter), koja
obuhvata 44 knjige iz raznovrsnih tema i podoblasti, kao $to su, na primer, domen
diskursa, frazeologija, sociolingvistika, humor, nastava, multimodalnost, gestovi, itd.,
i sve to u konkretnoj primeni, a u svetlu kognitivne lingvistike. Medu ovim knjigama
tri su direktno posvecene pedagoskim aspektima: Burs i Lindstromberg (Boers &
Lindstromberg 2008a), Kristijansen et al. (Kristiansen et al. 2006) i Tajler et al. (Tyler
et al. 2018). Van ove serije izdvojicemo jos i sledece tri publikacije: ASar i Nimajer

20 Ova studija slu¢aja predstavlja skra¢enu i modifikovanu verziju rada koji je u originalnom
obliku objavljen kao Filipovi¢ Kovacgevi¢, S. (2013b). Leksicka dvosmislenost u reklamama i
implikacije za podu¢avanje znacenja polisemnih leksema. U N. Silagki & T. Purovié¢ (ur.),
Aktuelne teme engleskog jezika nauke i struke u Srbiji. Beograd: Centar za izdavacku delatnost
Ekonomskog fakulteta. 15-26.
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(Achard & Niemeier 2004), Pic et al. (Pitz et al. 2001a) i Pic et al. (Pttz et al. 2001b).
DPurovi¢ (2017: 16-17) na osnovu brojnih istrazivanja eminentnih autora u segmentu
pedagoskih aspekata primene kognitivne lingvistike prikazuje najvaznije ideje
primenjene kognitivne lingvistike: (a) organizovanje figurativnog vokabulara u
metaforicke skupove s cijem lakSeg usvajanja, bogacenja i memorisanja ove vrste
vokabulara, (b) podizanje svesti kod studenata o metafori¢nosti jezika i (3) uticaj
pojmovne metafore na razvijanje kako receptivnih tako i produktivnih jezickih
vestina, s ciljem razvijanja metafori¢cke kompetencije.

Glavna tema primenjenih Kkognitivnolingvisti¢kih istraZivanja pedagoske
orijentacije jesu idiomi i figurativni jezi¢ki izrazi, tj. njihova kognitivna motivisanost
(npr. Boers & Lindstromberg 2006, 2008b; Putz et al. 2001a; Tyler & Evans 2003).
Ova studija slucaja, iako se bavi figurativnim jezickim izrazima, neSto je drugadija.
Bavi se kognitivnom motivisanosti znac¢enja reci, ali u prvi plan stavlja sam nastavni
materijal, reklame, zbog njihovih specifi¢nosti, koje ¢e u nastavku biti opisane. Ciljevi
ove studije slucaja su sledeci: (1) predstavljanje specifiénosti modernih reklama, koje
ih kvalifikuju za pogodan autenti¢an materijal u nastavi engleskog kao stranog jezika,
i (2) predlaganje modela poducavanja vokabulara na osnovu modernih reklama,
oslanjajuci se na teorije pojmovne metafore, metonimije i multimodalnosti.

7.5.2. Teorijski okvir

U svrhu objasnjenja pedagoskih implikacija u teorijskom smislu osloni¢emo
se na dva, po nasem miS$ljenju, ovde relevantna pristupa u teoriji usvajanja i
poducavanja jezika, a to su komunikativni i kognitivnolingvisti¢ki pristupi
poduc¢avanju engleskog kao stranog jezika.

U praksi poducavanja jezika, posebno iz perspektive komunikativnog pristupa,
vokabular je od klju¢nog znacaja prilikom ucenja stranog jezika, jer ima veci
komunikativni potencijal od gramatike. Gramatika je vezivno tkivo pomocéu koga se
reci povezuju u recenice, ali vokabular je klju¢an za prenosenje poruka. Na primer,
dovoljno je izgovoriti leksicku rec fire, pa da sagovornik zna da se radi o pozaru i da
shvati da treba da pozove pomo¢. Vilkins (Wilkins 1974) je cak izjavio da se
nekolicina stvari moZe izraziti bez poznavanja gramatike, ali da se niSta ne moze
izraziti bez poznavanja vokabulara. Prema postavkama komunikativnog pristupa, u
metodickoj praksi ucenicima je vazno dati priliku da koriste engleski jezik u
komunikativne svrhe, i jo§ stroZe receno, trebalo bi insistirati na tome da se jezik
usvoji kroz sam proces komunikacije, tj. kroz interakciju na engleskom jeziku (Nunan
1991). Neke od osnovnih opstih karakteristika komunikativnog pristupa, koje je ovde
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vazno izdvojiti, su sledece, a pominje ih Vu (Wu 2009): (1) Komunikativni pristup
stimuliSe komunikativna iskustva iz stvarnog Zivota i analiza jezika obavlja se u
konkretnom kontekstu. Konkretnije karakteristike ovog pristupa koje se ticu
poducavanja reci su sledece: (2) Zadaci kroz koje se poducavaju reci moraju zaista
podsticati upotrebu jezika, a ucenici moraju imati Zelju da komuniciraju, tj. moraju
imati komunikativnu nameru, jer ¢e samo tako njihova paznja biti usmerena na
situacionu upotrebu kljuénih reci. Stoga, kod ucenika je najvaznije podstaci
komunikativnu svest, proSiriti im situaciono znanje vezano za dati kontekst u kome je
kljucna re¢ i pobuditi im motivaciju za komunikacijom. Jedan od vaznih nacina na
koje se ovo postize upravo je (3) izlaganje ucenika autenticnom materijalu, tj.
materijalu na engleskom jeziku koji nije posebno prilagoden svrsi u¢enja engleskog
kao stranog, a to su, na primer, novine, ¢lanci, broSure, vozne karte, pisma, reklame,
snimci vesti, itd. (Nunan 1991: 279-280; Tomlinson 2003: 440; Wu 2009: 130).
Halupka Resetar (2019: 71) istiCe znacaj upotrebe autenticnog materijala u cilju
razvijanja komunikativne kompetencije kod ucenika, a mi smatramo da reklame
spadaju u autentican materijal za poducavanje iz slede¢ih razloga: (1) daju zaokruzen
kontekst izrazen kako jezi¢kim tako i vizuelnim sredstvima, (2) imaju jasnu
komunikativnu nameru koju svako prepoznaje — promovisati proizvod, (3) a zbog
svoje zanimljive koncepcije i nevelike koli¢ine jezickog materijala lako se pamte.

Kognitivna lingvistika, takode, polisemiju vidi kao jednu od velikih i vaZznih
tema koja ima svoju primenu u metodic¢koj praksi. Neki lingvisti koji zastupaju
kognitivnolingvisticke stavove bave se i implikacijama ovog teorijskog okvira u
nastavi stranih jezika, te pokazuju da je znacenjska struktura polisemnih reci
motivisana i da se moze sistematski objasniti, Sto se moZze iskoristiti u praksi
poducavanja engleskog jezika. Tako, Cabi (Csabi 2004: 233-234) istice da
poznavanje, od strane kako nastavnika tako i ucenika, kognitivnog mehanizma koji je
u osnovi mreze povezanih znac¢enja polisemnih re¢i moze biti od velike koristi pri
usvajanju znacenja reci. Reci s nekoliko znacenja predstavljaju problem i za ucenike i
za nastavnike jer se ta znacenja najcesc¢e posmatraju kao nepovezana i nesistematicna,
a nastavnici se najéeSc¢e rukovode strategijom poducavanja po jednog znacenja date
reci u tekstu, umesto ukazivanja na vise povezanih znacenja date reci. Svesna ovoga,
Cabi (Csabi 2004: 234) smatra da je mnogo efikasnija strategija dati objasnjenja i
upoznati ucenike s motivisanosti razlicitin povezanih znacenja jedne reci. Neki
kognitivni lingvisti (Boers & Lindstromberg 2008b: 1-64; Csabi 2004: 233-256) tvrde
da ¢e ucenici usvojiti znacenja polisemnih rec¢i i idioma mnogo lakSe ukoliko su
upoznati sa kognitivnim mehanizmima u osnovi njihovih znacenja, na primer
pojmovhom metaforom i metonimijom, Sto sprovedeni eksperimenti i potvrduju (npr.
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Beréndi et al. 2008: 65-100; Littlemore 2004). Radi¢ Bojani¢ (2013: 33) ukazuje na to
da pojmovna metafora u nastavi moze biti od velike koristi u¢enicima kao smislena
mreza odnosa na osnovu koje bi oni bolje i lakSe usvajali brojne nove reci. Takode,
Radi¢ Bojani¢ (2013: 35), oslanjajuéi se na istrazivanje Litlmor (Littlemore 2004),
smatra da ucenicima treba podi¢i svest o metafori kao kognitivnom mehanizmu za
prosirenje znacenja i da sa njima po principu indukcije na konkretnim jezickim
izrazima treba analizirati metafore, a ne objasnjavati im teoriju. Da sumiramo op$tim
stavom kognitivnih lingvista koji se posveceno bave pedagoskim aspektima, a koje
koncizno i precizno izrazava Purovi¢ (2017: 16): poducavanje vokabulara na opisani
nacin pomaze ucenicima da ,,steknu dublje razumevanje ciljnog stranog jezika; da
usled dubine obrade vokabulara bolje memorisu mnoge reéi i fraze; bolje uoce vezu
izmedu jezika i kulture; i povecaju samopouzdanje”.

7.5.3. Efekat intrigantnosti u modernim reklamama

Iz lingvisticko-komunikativne tacke gledista reklame se ¢esto posmatraju kao
poseban zanr®'! kako zbog svoje specifi¢ne funkcije tako i zbog stila kojim se ona
ostvaruje (v. u odeljku 7.1.). Svaki Zanr predstavlja grupu komunikativnih dogadaja
koji imaju iste komunikativne namere, a pored toga pokazuju i sli¢nosti u pogledu
strukture, stila, sadrzaja i ciljne grupe (Swales 1990: 58). Reklame imaju specifi¢nu
komunikativnu nameru — promovisanje proizvoda ili usluga radi prodaje, specifi¢nu
ciljnu grupu — Siroku javnost, i specificha sredstva koja se pri tome koriste — jezik i
sliku u statickim reklamama, ali i zvuk i muziku u dinamickim reklamama (na
televiziji, internetu).

Reklame u kojima se poruke prenose indirektno, tj. mehanizmom skrivenog
ubedivanja (v. u odeljku 7.1.), prema mnogim istrazivanjima SU najuspesSnije
(Forceville 1996; Leigh 1994; McQuarrie & Phillips 2005; Van Mulken et al. 2005;
Ward & Gaidis 1990), a one obiluju metaforama, metonimijama, kreativnim
analogijama, igrama recima i kontrafaktivima. Na primer, naslov reklame za pivo
marke Bad: It’s so good it’s Bad”” zbunjujui je, jer pivo je toliko dobro da je lose.
Zapravo, Bad je samo naziv proizvoda. Zato mozemo re¢i da je u osnovi mnogih
modernih reklama efekat intrigantnosti, kojim se privla¢i paznja potencijalnih kupaca
i koji se moze posti¢i na razlicite nacine. Prikazacemo jedan od nacina postizanja
intrigantnosti u reklamama, a koji se ti¢e leksicke dvosmislenosti. Na primer, u

21 O reklamnom oglasu kao Zzanru u srpskom i engleskom jeziku v. Silaski (2004).
212 Ovaj primer navodi Vidakovi¢ (2008: 100-101).
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reklami za baterijsku lampu sa naslovom The gift that leaves you beaming,* re¢
beaming upotrebljena je dvosmisleno, u znaéenjima ‘sijati’ i ‘biti srecan’. Ovde
polazimo od hipoteze da se reklame upravo zbog svoje zanimljivosti ili efekta
intrigantnosti, $to je rezultat multimodalnosti, tj. specificne, paZljivo osmiSljene
interakcije jeziCkih i vizuelnih elemenata, a u ¢ijoj su osnovi pojmovne metafore i/ili
metonimije, mogu veoma uspesno primeniti u nastavi engleskog jezika.

Reklame se ovde posmatraju kao pogodno sredstvo za uéenje vokabulara
engleskog jezika jer neretko sadrze dvosmisleno upotrebljene reci, koje su date u
interesantnom, zaokruzenom kontekstu, ukljucujuci obavezno i vizuelni element, $to
podstic¢e i ubrzava obradu i kona¢no razumevanje poruke kao i paméenje znacenja
polisemnih re¢i. U tom smislu, izuc¢avajuci reklame Tanaka (Tanaka 1992) dolazi do
zakljucka da je mentalna obrada dvosmislenih znaéenja u reklamama zahtevnija, jer je
i viSe kontekstualnih efekata, ali da tako primaoci poruke obracaju veéu paznju,
zadovoljni su sto su resili zagonetku, a verovatno duze i pamte ovakve reklame.
Tonkar i Man¢ (Toncar & Munch 2001) empirijski dokazuju da reklame sa igrama
re¢ima i metaforama privlace paznju, da su ubedljivije, da se bolje pamte, kao i da se
dublje mentalno obraduju. U nastavku ¢emo analizirati ispoljavanje dvosmislenosti u
reklamama.

7.5.4. Leksi¢ka dvosmislenost u reklamama

Leksi¢ka dvosmislenost kljuénih leksema u naslovu ili u prate¢em tekstu
reklama primaoca poruke dovodi isprva u trenutno stanje zapitanosti, ali i
zainteresovanosti za to §ta je tvorac reklame zapravo hteo da saopsti, $to predstavlja
efekat intrigantnosti, a njega Cesto pojac¢ava neobic¢na slika. Budu¢i da je u pitanju
dvosmislenost, tj. ¢injenica da je sadrzaj mogao biti izraZzen jednostavnije, jasnije i
direktnije, u ovakvim reklamama iz pragmaticke perspektive dolazi do krSenja
maksime jasnosti Grajsovog principa kooperativnosti, a radi postizanja posebnog
komunikativnog efekta — intrigiranja i privlacenja paznje primalaca reklamne poruke.

Nakon analiziranja 30 reklama na engleskom jeziku iz popularnih ¢asopisa
(Vogue, Glamour, Elle), ali i nekih specijalizovanih (PC World, Psychology Today,
Business Week), kao i sa vebsajtova koji prikazuju interesantne reklame, utvrdeno je
da se dvosmislenost ispoljava kroz razlicite vidove igara recima, tj. kroz poigravanje
njihovim znacenjima. Na taj nacin istovremeno se aktiviraju dva ili viSe srodnih ili

213 Ovaj primer navode Van Mulken et al. (2005).
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nesrodnih znacenja. Konstatovano je da se dvosmislenost najéesce javlja kao rezultat
(a) polisemije, tj. dvoznaénosti sadrzine, posto se odnosi na medusobnu vezu vise
znacenja jedne iste lekseme (Préi¢ 2016: 31), a rede kao rezultat (b) homonimije, koja
dovodi u vezu istovetne forme, a vrlo ¢esto i morfosintaksicke funkcije, najmanje dve
lekseme i njima pridruzenih razli¢itih i nesrodnih znacenja (Pr¢i¢ 2016: 30). Nadalje,
dvosmislenost zasnovana na polisemiji u reklamama najéesce se zasniva na
metaforickom, a rede na metonimijskom prenosu doslovnog znacenja reci. U nastavku
¢emo objasniti i ilustrovati pomenute i konstatovane tipove dvosmislenosti u
analiziranim reklamama.***

7.5.4.1. Dvosmislenost zasnovana na metafori

Ovo je najéeséi slucaj leksicke dvosmislenosti u reklamama, te ¢e i biti
ilustrovan s nekoliko primera. Na primer, u reklami za Siroki TFT-monitor marke
LG?" naslov glasi: A wider screen ratio allows you to see the whole picture.”*® Na
slici je prikazan reklamirani TFT-monitor, a u uzem polju, gde piSe standard ratio
(srp. standardna proporcija), s leda su prikazani zagrljeni momak i devojka kako sede
na kauéu. U proSirenom polju, tj. preko celog reklamiranog monitora, jo§ jedna
devojka sedi pored njih i iza leda se drzi s tim istim momkom za ruku. U naslovu reé¢
picture (im.) dvosmisleno je upotrebljena, te je prekrSena maksima jasnosti. Re¢
picture, s jedne strane, upotrebljena je u doslovhom znacenju ‘slika, fotografija’, Sto se
odnosi na sliku, tj. velicinu slike koju prikazuje reklamirani monitor, a s druge strane
metaforicki, u znacenju ‘percepcija stvarnosti’, §to se odnosi na uvidanje da se radi o
ljubavnoj prevari u datom kontekstu, a to omogucuje reklamirani $iroki TFT-monitor.

U reklami za ljut kecap Heinz**" umesto naslova stoji natpis na etiketi bogice
kecapa: Heinz hot ketchup. Na slici je u krupnom planu jedan do pola izgoreo pomfrit
koji se pusi. Zakljucujemo da je kecap toliko ljut da sprzi pomfrit na koji se nanese. U
ovoj reklami re¢ hot (prid.) upotrebljena je dvosmisleno, te stoga nedovoljno precizno,
¢ime je prekrSena maksima jasnosti, ali i istinitosti, jer ke¢ap nije vrué. Re¢ hot

24 Reklame koje ¢e posluziti kao ilustracija za potvrdivanje glavne hipoteze u ovom radu
predstavljene su i analizirane, ali na drugaciji nacin i s drugacijim ciljem, u Filipovi¢
Kovacevi¢ (2013a).

215 1zvor reklame: PC World, avg. 2006. god.

218 primeri teksta autenti¢nih reklama, tj. naslovi ili prate¢i tekstovi, dati su u kurzivu, a
podvucena re¢ je dvosmislena.

27 https://i.pinimg.com/originals/ce/08/38/ce08380b1e78ee56c8980969184547¢5.jpg
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upotrebljena je u doslovnom znaéenju ‘vruce’, $to se odnosi na sliku pomfrita koji se
pusi, i u prenesenom znacenju ‘jako zacinjeno, ljuto’, Sto se odnosi na svojstvo
reklamiranog kecapa.

U reklami za pakovanje za suvu i o§tecenu kosu Infusium 23**® naslov glasi: A

remedy for your hair. Na slici je prikazana bocica pakovanja za kosu u otvorenoj kutiji
za prvu pomo¢. U ovoj reklami re¢ remedy (im.) upotrebljena je dvosmisleno, te je
time prekrSena maksima jasnosti. Ova re¢ u datoj reklami upotrebljena je istovremeno
u doslovnom znacenju ‘lek’, ali i u metaforickom znacenju ‘sredstvo za reSavanje
problema (sa suvom, iskrzanom kosom)’.

7.5.4.2. Dvosmislenost zasnovana na metonimiji

Metonimija u osnovi polisemije nesto je rede zastupljena u reklamama. Na
primer, u reklami za votku Absolut?*® naslov glasi: Absolut Squeeze, a slika uz
reklamu je veoma interesantna jer je prikazana flasa votke, koja je pri dnu narandzasta
(boja mandarine i narandze) i postavljena je na cediljku za voce. U ovoj reklami re¢
squeeze (im.) upotrebljena je dvosmisleno, te je time prekrSena maksima jasnosti. Re¢
squeeze istovremeno oznacava doslovno ‘radnju cedenja’, ali i metonimijski ‘ono §to
nastaje kao rezultat cedenja, tj. ceden sok (od pomorandze)’.

7.5.4.3. Dvosmislenost zasnovana na homonimiji

Ovo je trec¢i uocen slucaj dvosmislenosti u reklamama. Na primer, u reklami
za program protiv spajvera Spyware Doctor’® naslov glasi: Do you have the right
protection?, a prateci tekst: When it comes to your protection against spyware,
choose the solution that has as much bite as it has bark! Slika je takode zanimljiva;
na sredini strane stoje veliki i mali pas, pri ¢emu se ima utisak da veliki pas cuva
malog. Ovde je Kljucna re¢ bite (im.) u pratecem tekstu, koja je upotrebljena
dvosmisleno, te kao takva odraZzava krSenje maksime jasnosti. Medutim, za razliku od
prethodnih slucajeva, gde se radi o polisemiji, ovde se radi o homofoniji. Re¢ bite
‘ugriz’, koja se odnosi na pse na slici reklame, homofona je, tj. ima isti fonoloski oblik

218 1zvor reklame: Elle, jun 2006. god.

219 1zvor reklame: Vogue, avg. 2002. god. i https:/i.pinimg.com/originals/76/3a/67/763a675b56
b68f71783584536a40c510.jpg

220 1zvor reklame: PC World, avg. 2006.
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sa reci byte (im.) “bajt’, koja se odnosi na kompjutere i u bliskoj je metonimijskoj vezi
sa reklamiranim proizvodom protiv spajvera.

7.5.4.4. Reklame kao nastavni materijal

U ovom pododeljku ukazujemo na pedagoske implikacije u vezi sa leksickom
dvosmislenosti u reklamama. Pokazujemo da se reklame mogu iskoristiti kao
autentican materijal za poducavanje vokabulara kroz slucajeve dvosmislenosti u
reklamama na viS§im nivoima ucenja engleskog jezika, i to posebno na poslovnim
studijama ili studijama ekonomije budu¢i da je reklamiranje svakako predmet
interesovanja i izuc¢avanja na ovim studijama.

U nastavku ¢emo kroz konkretne primere ve¢ opisanih reklama predloziti
mogu¢ model poducéavanja vokabulara kroz slucajeve polisemije, koji podrazumeva
ukazivanje na sistem pojmovnih metafora i/ili metonimija u osnovi prenesenih
zna&enja. Cini se da su reklame sa dvosmisleno upotrebljenim re¢ima i interesantnom
slikom veoma pogodne za ovako koncipiran model poduc¢avanja rec¢i jer predstavljaju
jedan zaokruzen kontekst, koji je upecatljiv, kako jezicki tako i vizuelno, te se kao
takav lakSe i pamti, poput zagonetke, $to je blisko u¢enju kroz igru.

Na primeru reklame za Siroki TFT-monitor marke LG u kojoj naslov glasi: A
wider screen ratio allows you to see the whole picture, a slika prikazuje ljubavnu
prevaru (v. pododeljak 7.5.4.1.) u¢enici mogu naugditi znacenja polisemne dvosmisleno
upotrebljene reci picture (im.). Doslovno znacenje ove reci je ‘slika, fotografija’, a
preneseno je ‘percepcija stvarnosti’. Uc¢enicima bi trebalo ukazati na to da ova dva
znacenja povezuje pojmovna metafora RAZUMEVANJE JE VIDENJE, $to pojaCava i
dvosmislena upotreba reci see ‘videti’ i ‘razumeti’ u datoj sintagmi see the picture.
Tako se uspostavlja asocijacija izmedu onoga $to se vidi, tj. obima ekrana, i shvatanja
realnosti, §to je ovde na vrlo interesantan nacin kroz sliku prikazano kao ljubavna
prevara. Uc¢enicima bi trebalo pokazati da se pojam RAZUMEVANJA predstavlja kroz
pojam VIZUELNE PERCEPCIJE/VIDENJA i u mnostvu drugih primera, a kao ilustracije bi
trebalo odabrati njima ve¢ poznate reci date u kontekstu, kao $to su, na primer, glagol
see i pridev dark. Na primer, u re¢enicama: He sees only what he wants to see i He’s
not seeing things clearly, glagol see, Cije je osnovno znadenje ‘videti’ u smislu
vizuelne percepcije, u ovim primerima znaci ‘shvatiti, razumeti, poimati’. Sli¢no
ovome, dajuci kao primer recenicu / was in the dark for a long time ucenike bi trebalo
podsetiti da je osnovno znacenje prideva dark ‘mrak’, te da se u mraku obi¢no nista ne
vidi, a ako se ne vidi, onda ne moze ni da se razume. Stoga, U OVOj re¢enici preneseno
znacenje izraza sa reci dark, be in the dark, jeste ‘ne razumeti’.
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Na primeru reklame za ljut ke¢ap sa naslovom Heinz hot ketchup i slikom
pomfrita koji gori (v. pododeljak 7.5.4.1.) moze se nauditi znacenje dvosmisleno
upotrebljene reci hot (prid.). Ucenicima bi trebalo pokazati da je re¢ hot upotrebljena
istovremeno u doslovnom znacenju ‘vruce’, §to prikazuje slika pomfrita koji se pusi,
ali i u metaforickom znacenju ‘jako ljuto’, $to je svojstvo reklamiranog kecapa.
Ucenicima bi trebalo re¢i da ova dva znacenja povezuje pojmovna metafora
INTENZITET JE VRELINA, tj. da se pojam velikog intenziteta nekog svojstva izrazava
kroz pojam visoke temperature, tj. vreline. Trebalo bi ih podsetiti na primere reci u
kojima vazi isti odnos, kao $to su, na primer, frazni glagol fire up i pridev burning.
Pokazivanjem reéenice The crowd was all fired up, uéenike treba podsetiti da rec fire
ima doslovno znadenje ‘vatra’ kao imenica i ‘zapaliti’ kao glagol, ali da u ovom
primeru (fire up) ima preneseno znacenje “uspaliti Se, U smislu intenzivnih uzburkanih
emocija’; dakle, intenzivne emocije izrazavaju se kroz pojam VATRE i VISOKE
TEMPERATURE. Sli¢no ovome, u reéenici He had burning excitement, glagol burn ima
doslovno znacenje ‘goreti’, a kao pridev burning ‘koji izgara’, dok ovde ima
preneseno znacenje ‘biti izuzetno uzbuden’. Opet se pojam INTENZIVNE EMOCIJE
izrazava kroz pojam GORENJA, tj. VISOKE TEMPERATURE.

Na primeru reklame za votku Absolut (v. pododeljak 7.5.4.2.), gde naslov
glasi Absolut Squeeze, mogu se prezentovati znacenja re¢i squeeze, kao glagola i
imenice. Ona je ovde upotrebljena dvosmisleno, doslovno u znacenju ‘cedenje (kao
radnja)’, ali i metonimijski u znacenju ‘rezultat cedenja, tj. ceden sok’. Ucenicima bi
trebalo ukazati na metonimijsku vezu RADNJA ZA REZULTAT izmedu ova dva znacenja
Kljucne reci, ali i navesti jo§ neke sli¢ne primere u kojima vazi ovaj metonimijski
odnos. To bi, na primer, mogli biti: a deep cut ‘duboka posekotina’, gde je imenica
cut metonimijski povezana sa radnjom izrazenom glagolom to cut ‘poseci’.

Na primeru reklame za program protiv spajvera, Spyware Doctor (V.
pododeljak 7.5.4.3.), gde naslov glasi: Do you have the right protection?, a prateci
tekst: When it comes to your protection against spyware, choose the solution that has
as much bite as it has bark! moze se ukazati na razliku izmedu homofonih reci, koje,
moramo naglasiti, nisu motivisane ni metafori¢ki ni metonimijski, ali su veoma
podloZne slikovitom poducavanju kroz reklame kao nastavni materijal. Re¢ bite
‘ugriz’ odnosi se na pse, ali posto se reklamira kompjuterski proizvod, ova re¢ asocira
odmah na homofonu re¢ byte ‘bajt’ u vezi s kompjuterima. Na ovako slikovit i
kreativan nacin ucenicima se moze ukazati i na razne druge parove homonima.
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7.5.5. Zakljuéna razmatranja

Kao sto je u ovom poglavlju prikazano, reklame predstavljaju veoma
specifican vid komunikacije, a zasnovane su na pazljivo osmisljenoj koncepciji s
ciljem da proizvedu efekat intrigantnosti radi privlaenja paznje. Ovakva koncepcija,
kao §to smo videli, podrazumeva izrazenu kreativnu multimodalnost, tj. interakciju
jezi¢kih elemenata, Cesto dvosmisleno ili nejasno upotrebljenih, i interesantne,
neobi¢ne, neo¢ekivane Cak i Sokantne slike. Primalac reklamne poruke je, stoga,
suoCen sa zadatkom izvodenja implicitno izrazenih poruka oslanjaju¢i se na
kognitivne mehanizme metafore i metonimije koje dati jezicki i vizuelni elementi
signaliziraju i aktiviraju, te se pokreée Citav proces odgonetanja nameravanog
znacenja. Zbog svoje specifi¢ne funkcije, privlaéenja paznje, i kreativne koncepcije
radi privlacenja paznje, analizirane moderne reklame koje koriste indirektna sredstva
ubedivanja, tj. blazu reklamnu strategiju, imaju jedno vazno svojstvo — lako se pamte,
§to je vazno u procesu ucenja jezika. Stoga smo u ovoj posednjoj studiji slucaja
predoc¢ili kako se u modernim reklamama analiziraju, interpretiraju i razumeju
prenesena znafenja re¢i u kombinaciji sa slikom, i predlozili smo model koji
podrazumeva kori$¢enje reklama kao autenti¢nog materijala u nastavi engleskog kao
stranog  jezika, pozivajuéi se na  pedagoSske  aspekte  primenjenog
kognitivnolingvistickog pristupa, kao i na komunikativni pristup nastavi jezika. Ova
strategija poducavanja vokabulara posebno je pogodna u nastavi engleskog jezika
ekonomske struke jer su polaznici dobro upoznati sa marketingom i reklamiranjem,
koje detaljno izucavaju i kao zasebne predmete na studijama.

Na kraju, u ovom poglavlju posve¢enom sagledavanju modernih reklama iz
kognitivnolingvisticke perspektive, zaklju¢ujemo da one predstavljaju vrhunac
ekonomicnosti, ali i kreativnosti u izrazavanju buduci da prenose vrlo slozene poruke
jezgovitim jezikom, ali i interesantnim vizuelnim elementima, te kao takve mogu biti
pogodan materijal za izucavanje kognitivnih mehanizama pri rekonstruisanju
nameravanih poruka, kao i za podu¢avanje vokabulara stranog jezika zbog svoje
kreativnosti i zapamtljivosti.
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Pitanja i zadaci

Jedna reklama za razvijanje kreativnih ideja u marketingu®* prikazuje naslov:
Brighten up your ideas and let them fly high i sliku mladog ¢oveka obucenog
svecano, Koji visoko ka nebu drzi balon u obliku sijalice. Uocite jezicke izraze
koje biste mogli poducavati. Na koji nain biste ih mogli poducavati
primenjujuci elemente kognitivne lingvistike?

Kako biste mogli pristupiti poducavanju idioma to be in the pink, murky
waters i to feel down Koriste¢i kognitivnolingvisticke elemente? Kako biste
mogli upotrebiti reklame za poducavanje ovih idioma?

Pronadite tri reklame na engleskom jeziku koje sadrze polisemne reci i
interesantnu sliku i objasnite kako biste na osnovu njih mogli u¢enike poduciti
prenesenim znacenjima reci.

Pronadite tri vica ili duhovita izraza na engleskom jeziku koji se zasnivaju na
polisemiji ili nejasnosti i utvrdite znacenja tih kljuénih reci. Kako biste
uéenicima mogli prezentovati prenesena znaCenja utvrdenih polisemnih ili
nejasnih re¢i pomocu vizuelnog elementa?

Preporucena literatura

Iz oblasti primenjene kognitivne lingvistike izdvajamo sledece publikacije

koje se bave pedagoskim aspektima, a koje jasno obrazlazu osnove ove discipline i
istrazuju glavne teme: ASar i Nimajer (Achard & Niemeier 2004); Burs i
Lindstromberg (Boers & Lindstromberg 2008a); Purovi¢ (2017); Kristijansen et
al. (Kristiansen et al. 2006); Pic et al. (Putz et al. 2001a), Pic et al. (Putz et al.
2001b); Radi¢ Bojani¢ (2013); Tajler et al. (Tyler et al. 2018).

221 https://i.pinimg.com/originals/7b/2b/83/7b2b839e091f89e09318e14eacefh3e8.jpg
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8. REC NA KRAJU

Ovde smo se bavili interesantnom i uvek aktuelnom tematikom metafore i
metonimije, koje su se do pojave kognitivne lingvistike uglavnom vezivale za lepu
knjizevnost, posebno poetski jezik i uopste kreativan nacin izrazavanja. Medutim,
svakodnevni jezik obiluje metafori¢kim i metonimijskim izrazima, u ¢ijoj SU 0SnoVi,
kako smo videli, zapravo metafora i metonimija kao kognitivni mehanizmi. Stoga se
teorijski okvir temelji na kognitivnoj lingvistici, ali na samom pocetku utkani su prvo
elementi pragmatike budu¢i da se u kognitivnoj lingvistici gotovo i ne pravi razlika
izmedu semantike i pragmatike, a poseban naglasak je na impliciranom znacenju jer se
ono velikim delom zasniva na metafori i metonimiji.

Zajedni¢ka nit koja povezuje teorijske i primenjene aspekte knjige je nase
primarno interesovanje za metaforicka i metonimijska znacenja reci i iskaza, s ciljem
da ukazemo na sisteme u konceptualizaciji na kojima su ova znacenja utemeljena. U
tom smislu, teorijsko prikazivanje pojma impliciranog znacenja iz ugla pragmatike,
koje ¢ini vezu sa kognitivnom semantikom, i opisivanje kognitivne lingvistike uopste
predstavljaju uvod u detaljnije razmatranje teorijskih aspekata pojmovne metafore i
metonimije, tj. njihovih mehanizama, svojstava, funkcija, interakcije, ali i primenjenih
aspekata, tj. prepoznavanja u jezickim izrazima, konstatovanja konkretnih kognitivnih
metaforickih i/ili metonimijskih prenosa znacenja, kao i iz njih nastalih impliciranih
znacenja. Aspekt koji se odnosi na prepoznavanje metafore i metonimije smatramo
veoma znacajnim, jer one su toliko uobicajene u nasoj svakodnevnoj komunikaciji da
ih neretko i ne zapazamo. Sve u svemu, kroz brojne primere iz engleskog i srpskog
jezika pokazujemo da su pojmovne metafore i metonimije sveprisutne, kao i da su
mocéna sredstva kojima svakodnevno implicitno izrazavamo svoje misli, stavove,
opazanja, zahteve, molbe, kojima pokuSavamo da ubedujemo, da budemo duhoviti, i
sl. Dakle, pokazujemo da one nisu dekorativni elementi u jezickoj komunikaciji, ve¢
vazna kognitivna sredstva formiranja i iskazivanja sopstvenog mis$ljenja, uticanja na
tude misljenje, isticanja vaznog i Zeljenog, a prikrivanja nevaznog i nezeljenog u
komunikaciji, i sl.

Kroz odabrane teme i studije sluc¢aja bazirane na primeni pojmovne metafore i
metonimije u domenima leksike, frazeologije, engleske, srpske i englesko-srpske
kontrastivno, te nastave engleskog jezika dosli smo do slede¢ih zakljucaka: (a)
pojmovne metafore i metonimije u razliitim analiziranim ili predstavljenim
domenima iskustva potvrduju neovorfovski kognitivnolingvisti¢ki stav, (b) metafore i
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metonimije sa pojmom BOJE kao izvornim pojmom ili prenosnikom imaju vaznu
komunikacijsku mo¢ jer izraZavaju razliita apstraktna znacenja, (c) pojmovne
metafore i metonimije imaju snaznu ekspresivhu mo¢ u izrazavanju mentalnih,
emotivnih i fizi¢kih stanja, i to kroz pojam BOJE, §to je najverovatnije univerzalno, (d)
pojmovne i multimodalne metafore i metonimije imaju snaznu skriveno-ubedivacku
mo¢, o ¢emu svedoCe moderne reklame zasnovane na principu multimodalnosti sa
kognitivnog stanovista, i (¢) multimodalne metafore i metonimije koje proizvode
efekat intrigantnosti u modernim reklamama imaju potencijalnu didakti¢ku mo¢ jer se
mogu uspesno koristiti u nastavi engleskog kao stranog jezika, te su znacajne u Ov0j
sferi primenjene kognitivne lingvistike.

U ovoj knjizi pokusali smo da ponudimo teorijski i prakti¢ni vodi¢ za
izu¢avanje pojmovne metafore i metonimije, da pokazemo opseznost i prednosti
analize primenom ovih teorija, kao i da, nadamo se, inspiriSemo Citaoce, posebno
studente, na razmiSljanje 0 jezickim pojavama na jedan drugaciji,
kognitivnolingvisticki nacin, koji je po svojoj sustini holisticki.
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predaju u nasoj sredini.”

Iz recenzije prof. dr Tvrtka Préic¢a
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odeljci zavrsavaju se pitanjima i zadacima i preporucenom literaturom, ¢ime se podvlaci
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Iz recenzije prof. dr Tatjane Purovi¢
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