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PREDGOVOR! DRUGOM DOPUNJENOM I
IZMENJENOM IZDANJU

O novinarstvu i novinarima je monografija ¢ija se namera
da bude i udZbenicko Stivo ostvarila u potpunosti jer je
usla u obaveznu literaturu u  visokoSkolskim
kurikulumima za predmete koji studente upoznaju sa
fenomenom Zurnalizma kao takvog i njegovim razli¢itim
pojavnim vidovima.

Kako je prvo izdanje izaSlo jo§ 2007, dakle pre 13 godina,
$to je za medije u kojima se sve brzo menja, zaista davna
proslost, namera je da se ovim, drugim dopunjenim i
izmenjenim izdanjem koje sada potpisuju prof. dr
Dubravka Vali¢ Nedeljkovic¢ i prof. dr Dejan Pralica, otkloni
sve Sto je postalo stvar istorije, zameni ono Sto je
druStvena praksa prevaziSla i uvedu novi pojmovi i
fenomeni, a po mogu¢nosti i daju procene Sta je to Sto bi u
budu¢nosti moglo biti u medijskoj sferi pravac razvoja.

Posto je monografija i do sada bila mnogo viSe koriS¢ena u
digitalnoj formi, odluka je da ovo izdanje bude i
elektronsko.

U Novom Sadu, u doba korone, s proleca 2020.

Dubravka Vali¢ Nedeljkovi¢ i Dejan Pralica

1 Zahvaljujemo se recenzentima Radetu Veljanovskom, Lejli Turcilo i Natasi Ruzi¢, kao i
medijskim profesionalcima: Goranki Jednak Maksimovi¢, Ljubici Gojgi¢, Gordani
Bjeleti¢, Tamari Skrozza, Draganu Janji¢u, Slobodanu Krajnovi¢u, Zoranu Kesicuy,
Zoranu Stanojevicu, Milanu Srdi¢u, Ranku Stoilovicu, Igoru Bozi¢u, Vladu Dukanovicu i
Arpadu Vicku. Hvala i naSim nekadas$njim studentima i studentkinjama, danas
diplomiranim novinarima i novinarkama koji su nas inspirisali da napiSemo ovu knjigu
i za generacije kolega i koleginica koje dolaze da ¢asno brane novinarsku profesiju!



O NOVINARSTVU I NOVINARIMA

Sav svet se Zali na novinarstvo, a svako bi hteo za sebe
da ga iskoristi!

Gustav Frejtag



1. NOVINARSTVO

U Prvom poglavlju najpre ¢e biti definisan pojam
novinarstva, a potom objasnjene osobine savremenog
novinarstva. To je ujedno i uvod u naredna poglavlja
u kojima sledi razmatranje profesije u uzem smislu u
odnosu na kontekst medija uopste i pojedinacno,
potom elemenata novinarstva, modela i pojavnih
oblika.

Preporucena literaturaz:

Adam, Stuart (1993); Antonopoulos, Nikos; Minos-
Athanasios, Karyotakis (2020); Berger, Peter;
Novakovi¢, Ana (2015); Burns, Lynette Sheridan
(2002); Damjanovi¢, Srdan (2009); Cenzolovka
(5.12.2018); DeFleur, Dennis (2002); DPurié, DusSan
(2003); Foa, Marcelo (2017); Herman, Edvard i
Mekéesni, Robert (2004); Klajn, Ivan i Sipka, Milan
(2006); Kovac, Bil i Rozenstil, Tom (2006); Korni,
Danijel (1999); Manovi¢, Lev (2001); MiloSevi,
Mirjana (2006); Rudin, Richard & Ibbotson, Trevor
(2003); Pavlik, V. John (2001); Pralica, Dejan i Barovi¢,
Vladimir (2012); Prensky, Marc (2005); Rus-Mol,
Stefan i Zagorac Kerser, Ana (2014); Siklos, Richard
(2007); Srdi¢, Milutin, ur. (1979); Tjurou, Dzozef
(2012); Vali¢ Nedeljkovi¢, Dubravka (2006/2007);
Viskani¢, Tedi (2007); Vozab, Dina (2017); Zakon o
javnim medijskim servisima (2014).

2 Pregled kompletne literature nalazi se na kraju knjige.
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Sta je novinarstvo?

Odgovoriti na ovo, naizgled, tako jednostavno pitanje
nije lako. Sama c¢injenica da kada se na internet
pretrazivacu Gugl (Google) ukucaju Kklju¢ne reci
definicija  novinarstava (definition+of+journalism)
pojavi ¢ak 656.000.000 ponuda (april 2020) ukazuje
na svu problemati¢nost poduhvata. Godine 2007.
(prvo izdanje knjige), u ponudi je bilo oko 1.000.000
pojmova, a 2013. 13.100.000.

Za razliku od, na primer, medicine, arhitekture,
lingvistike, filozofije ili prava, kao i mnogih drugih
naucnih oblasti, novinarstvo se veoma dugo smatralo
otvorenom ili mekom profesijom. Ni Sirom sveta nije
bilo neobi¢no da osoba koja se profesionalno bavi
novinarstvom nema zavrSen novinarski fakultet,
odnosno smer novinarstva/zurnalistike, medijskih
studija, politickih nauka ili komunikologije (prema
Pralica 2012:391-392).

Novinarstvo je danas jedna od najosporovanijih
profesija, izloZzena sudu javnosti, ali i pritiscima
ekonomskih i politickih mo¢nika. Ono je, takode,
struka oStre konkurencije, kako izmedu razlicitih
medija, tako i izmedu novinara koji rade u istoj
medijskoj  kué¢i  (prema  Vali¢  Nedeljkovié
2006/2007:27).

,U pojedinim zemljama preovladava misljenje da za
bavljenje novinarstvom nije neophodno formalno
obrazovanje, a znanje i veStine sticu se na poslu, dok
su, sa druge strane, novinarstvo i medijske studije
prepoznate kao akademska disiplina u brojnim
zemljama sveta, a profesijom se bave oni koji imaju
fakultetske diplome” (Milosevi¢ 2006:21).

Novinarstvo je danas u Srbiji, ali i zemljama regiona,



priznato kao nauka3i ono se kao takvo izucava na
fakultetima, kao posebna akademska oblast. ,Jedna
od najvaznijih osobina koju bi i danas trebalo da
poseduje novinar jeste eticnost. Akademski
obrazovani (diplomirani) novinari ufe o vaZnosti
novinarske etike i njene primene u praksi, dok oni
koji nemaju zavrSen fakultet tu oblast CcCesto
zanemaruju. U istoj meri u kojoj ¢e fakultet budu¢em
akademskom gradaninu Novinaru 4 omoguciti
diplomu, samo od njegove savesti zavisi hoce li svoju
diplomu u praksi potvrditi, ili ¢e je kroz svoj rad
ponistiti” (Pralica 2012:398).

Teoreticari i prakticari ¢ak nisu saglasni ni u samoj
nameri da se novinarstvo definiSe.

Protivnici kao osnovni kontraargumet navode da je to
delatnost od izuzetnog javnog znacaja i podlozna
veoma brznim promenama. Svako definisanje bi je
zatvorilo i konzerviralo, Sto je suprotno samoj sustini
novinarstva. Definisanje ¢e doprineti da ono ,postane
otporno na promene koje dolaze sa vremenom, zbog
Cega Ce verojatno ispasti iz igre” (Kovac, Rozenstil
2006: 24). Protiv definisanja onoga Sto rade novinari
bili su Cesto i advokati velikih medijskih kompanija
koji su savetovali medijskom menadZmentu da ne
definiSu jasno $ta je za njih novinarstvo, a posebno da
se ne odStampa u javnoj publikaciji, jer bi to moglo
kasnije da se koristi kao dokaz na sudu protiv
medijske kompanije.

3 Nastavnici i saradnici na fakultetima biraju se za uzu nauc¢nu oblast Novinarstvo.

4 Veliko slovo je namerno.
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Pristalice  definisanja svoj stav argumentuju
potrebom da se jedna tako vazna drustvena delatnost
objasni, odnosno omedi i tako nacini okvir u kojem se
teorijski promislja i razmatra na nivou svakodnevne
medijske prakse.

Odgovor na pitanje Sta je novinarstvo nude pre svega
specijalizovane publikacije koje sistematizuju znanja
iz novinarstva (enciklopedije, leksikoni), ali i autori
koji su wudZbenike za praktikovanje profesije
uobicajeno zapocinjali definisanjem same struke. Ono
Sto im je zajednicko jeste isticanje: (a) da je rec€ o
delatnosti od javnog znacaja; (b) da je re¢ o
prenoSenju informacija za veliki broj nepoznatih
korisnika koji su na velikoj udaljenosti; (c) da je rec o
mediju putem kojeg se prenose informacije koje su
posredovane u formi prilagodenoj osobinama medija;
(d) da je re¢ o informacijama koje prikuplja i oblikuje
profesionalna osoba.

U domacoj medijskoj literaturi najpre Leksikon
novinarstva, jo§ 1979. navodi da je novinarstvo
sdrustvena delatnost proizasla iz odredenih
istorijskih uslova kao nacin, oblik, sredstvo
komunicranja na velikim daljinama izmedu velikih
zajednica. Funkcija je obaveStavanje javnosti o svim
bitnim (¢injenicama stvarnosti neophodnim za
saznavanje sveta u kojem Zivimo, bez Cega se ljudsko
ponasanje ne moZe efikasno ostvariti” (Srdi¢
1979:184).

Dusan DPuri¢ u Novinarskom leksikonu, publikaciji
novijeg datuma, veoma kompleksno definiSe
novinarstvo navodeé¢i da podrazumeva ,delatnost
sakupljanja, selekcije, oblikovanja i objavljivanja
informacija u medijskim i Zanrovskim oblicima,
posredovanje izmedu dogadaja na izvorima



informacija i publike koja te informacije ocekuje. Za
masovnu publiku novinarstvo je glavni izvor
informisanja” (Puri¢ 2003:252).

U poznatim stranim publikacijama enciklopedijskog
tipa 5 insistira se da je novinarstvo pre svega
prikupljanje, oblikovanje i distribucija informacija.
Dodatno svaka od citiranih publikacija istice joS$ i neki
od elemenata za koje smatra da su Kkljuc¢ni za
definisanje  novinarstva. U  Britanici je to
»,komentarisanje vesti”. U Vikipediji¢ je naglasak na
»proveravanju informacija”, a u VordNetu isti¢u da je
rec 0 profesiji”.

Dakle, Encikopedija Britanika 7 pod odrednicom
Zurnalizam navodi da je to ,sakupljanje, pripremanje,
i distribucija vesti i komentara tih vesti kao i
druStvenih pojava u medijima, ali i pamfletima,
biltenima, novinama, magazinima, na radiju, u
filmovima, na televiziji i u knjigama. Pojam se izvorno
odnosio na reportaze o dnevnim dogadajima u
Stampi, ali kasnije u XX veku ukljucuje i elektronske
medije. Nekada se ovaj termin koristi da bi se ukazalo
na to da su prezentovana fakta o nekom dogadaju ili
da je on samo opisan bez interpretacije”.

,Mediji i novinarstvo su samostalan drustveni
podsistem. Oni deluju u okviru ekonomskog i
politickog sistema, na njihov rad imaju uticaj
administrativni sistem i socijalni i kulturni milje.

5Lista dole navedenih definicija nalazi se na  http://www.answers.com/topic/
journalism#top.

6 Treba biti oprezan kod upotrebe informacija sa Vikipedije, jer njih ne moraju da pisu

profesionalci za datu oblast. Uvek pogledajte i proverite izvore/reference za
informacije, posebno na Vikipediji!

7 Izvorni ¢lanak: https: //www.britannica.com/topic/journalism.
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Nemoguée je oStro razgraniciti sve ove oblasti (...)
Novinarstvo prenosi gradanima informacije, ali i
akterima javnog Zivota, onima u politici i drZavnoj
upravi (..) Mediji i novinarstvo su deo politickog
sistema: kao posrednici politicko-administrativnih
odluka, ali i kao posrednici u prikazivanju politike
(....) Mediji su vazan deo kulture, a ne samo sredstva
koja nam omogucavaju da saznamo, da se odmorimo,
oporavimo i obnovimo svoju radnu energiju” (Rus-
Mol, Zagorac KerSer 2014:29-31).

Prema Vikipediji, elektronskoj otvorenoj
enciklopediji, novinarstvo je disciplina prikupljanja,
analize, provere i prezentovanja vesti o dogadajima,
pojavama, pitanjima i ljudima. Oni koji praktikuju
novinarstvo (zZurnalizam), nazivaju se novinari
(zZurnalisti).

Jedan od najuglednijih elektronskih pojmovnika
VordNet (WordNet) istice da je novinarstvo profesija i
to za izveStavanje i fotografisanje, odnosno
uredivanje vesti za jedan od medjija.

Stjuart Adam u knjizi koja se bavi pitanjima
definisanja novinarstva (Notes Towards a Definition
of Journalism) smatra da postoji najmanje pet
elemenata koji se moraju ukljuciti u objasnjenje ovog
pojma. To su a) nacin izrazavanja koji je u sustini
obelezje poziva/profesije; b) izveStavanje o idejama i
dogadajima; ali i c) komentarisanje tih ideja i
dogadaja; kao i d) njihova javna distribucija; i na
kraju e) da se sve prethodno odnosi na sadas$nje
vreme i odredeni geografski prostor/u najkracem,
ovde i sada (Adam 1993: 11).

U ovom sistematizovanju elemenata Kkoji Cine
novinarstvo valja uociti da je autor definisao osnove i
sadrZaj pojma, ali i da je ostavio prostora da se
dodaju novi elementi ¢ime je otklonio bojazan onih



koji tvrde da bi svako definisanje novinarstva
doprinelo njegovoj otpornosti na promene.

Osobenosti i principi savremenog novinarstva

Novinarstvo danas je kompleksna profesija koja
podrazumeva kvalifikovanost za rad podjednako u
novinama, na radiju i televiziji, kao i u onlajn
okruzenju. Postala je ve¢ i naSa dnevna praksa da
novine imaju internetsko izdanje koje nije samo
elektronska kopija primerka koji se prodaje na
kioscima ili kod kolportera. To podrazumeva da
novinari dodatno prosiruju/skrac¢uju rubrike klasi¢ne
Stampe za internet izdanje.

Isto vazi i za elektronske medije. Vazno je ukazati i na
to da postavljanje audio i video inserta na
elektronsku stranicu radio i televizijske stanice
zahteva drugaciji pristup u montazi rubrika i
relativizira do sada uspostavljene tehnicke standarde.
Vecina radio stanica u SAD, na primer, ima ugradene
kamere u studiju za emitovanje programa koje beleze
sve Sto se deSava i prenose na veb-sajt te stanice tako
da auditorijum sada moZe i vizuelno da komunicira sa
radijskim programom. Radio na internetu dakle vise
nije slep, jednodimenzionalni, ve¢ i vizuelni medij
¢ime je ,samo potvrdena davno izreCena konstatacija
teoreti¢ara komunikacija MarSala Mekluana u knjizi
Understanding Media da je ‘efekat radija vizuelni’ Sto
ukazuje na to da su audio i video komponenta u
radijskoj prezentaciji medijskih sadrZzaja u saglasju
mnogo velem nego Sto se za radio uobicajeno
smatra” (Siklos 2007).

Internet radio je medij koji ima sopstvena pravila
funkcionisanja i interakcije sa auditorijumom.
Podkast korisnicima omogucuje skidanje na disk
sopstvenog racunara pomoc¢u odgovarajuéeg softvera
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odredenih sadrzaja radijskog i TV programa, ali ne u
realnom vremenu. Naravno postoje i internet radio i
TV stanice koje emituju u strimingu/realnom
vremenu, koje se slusSaju i gledaju onlajn pomocu
odredenog softveras. Od pocetka treéeg milenijuma
program emituju i satelitske radio i TV stanice.
Korisnici placaju inicijalno odredenu sumu za prijem
programa, a potom i mesecnu pretplatu®. Za uzvrat
mogu da primaju signale vise stotina radio i TV
stanica koje emituju vesti, muzic¢ki program, govorne
emisije, de¢ji program, radio dramu, dakle sve vrste
radijskih i televizijskih sadrzaja i to bez prekidanja
reklamnih blokova. ZabeleZeno je da su najrevnosniji
slusaoci satelitskog radija oni koji prijemnik imaju u
nekom prevoznom sredstvu.

Televizija se potpuno digitalizovala kako u pripremi
tako i u emitovanju $to menja nacin rada novinara, ali
i kreiranja programskih Sema.

Dakle, novinari moraju biti ne samo profesionalno i
eticki, ve¢ danas i veoma dobro digitalno pismeni.
Generacija analognih, tradicionalnih  novinara
digitalnih dodosa kako bi to definisao Prenski (2005),
gotovo je izasla iz profesije i nasledili su je digitalni
urodenici obrazovani u svetu novih tehnologija,
digitalnih medija, ,0odraslih na vrtoglavim brzinama
video igraca i MTV-a” (Prenski 2005). Oni medijske
sadrzaje drugacije oblikuju, razumeju, tehnicko-
tehnoloSki  pakuju, primereno vrSnjacima i
potrebama njihove generacije.

Sve receno Sto donose nove tehnologije danas, a jo$

8 NajraSireniji su Real audio format, Super Internet TV.

9Na primer 2000. je to u SAD-u iznosilo 9,95 dolara na mese¢nom nivou i jo§ 200
dolara za prikljucak.
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viSe i drasti¢nije u budu¢nosti, nameée novinarima
potpuno drugaciji pristup u pripremanju i
realizovanju rubrika u svakodnevnoj medijskoj
praksi. To sve zahteva izmenu principa rada, Sto je
direktno povezano sa sticanjem novih znanja i
zadovoljavanje novih profesionalnih standarda.

Mediji su industrija koja teZi da ostvari profit i tako
Sto ¢e maksimalno Stedeti na prate¢em Kkadru.
MontaZeril®, kamermani, tonci, rasvetljivaci, vozaci,
ali i muzicki urednicill postaju zanimanja podloZna
restrikcijama. Istovremeno od novinara se traZi da
preuzme sve te uloge. Smartfon je postala
multifunkcionalna alatka koja briSe jaz izmedu javnog
i privatnog u novinarstvu. Sredstvo za
interpersonalnu komunikaciju, postala je ujedno i
multifunkcionalna profesionalna medijska oprema.
Sve je lakSe, brze, pokretljivije. Ceo proces
proizvodnje medijskih sadrZaja nalazi se u jednom
mobilnom telefonu/tabletu.

Pojam novinarstvo podataka ili data novinarstvo
(Data Journalisim) jedan je od novijih trendova u
profesiji. Zasnovano je na Cinjenicama gde se veci
delovi informacija (npr. novinarskih ¢lanaka)
strukturiraju pomocu (digitalnih) baza podataka, za
razliku od tradicionalnog nacina pisanja ¢lanaka gde
su se novinari oslanjali na pri¢e (konferencije za
medije, intervjui, ankete). Data novinarstvo jeste
Junapredeni nacin izveStavanja, odnosno pisanja

10 0d novinara se ve¢ danas trazi da moZe samostalno da snimi i na ra¢unaru uradi

predmontaZu, a za jednostavnije priloge i finalnu montaZu. Mnogi to rade i na svojim

smartfonovima koriste¢i programe za audio i audio-vizuelnu montazu.

11 Nekada je bilo potrebno dva do tri muzicka urednika na dnevnom nivou, a danas

njihovu ulogu obavlja kompjuterski program kome samo jedan muzicki urednik moze

da zadaje komande na sedmi¢nom, ili cak mese¢nom nivou.
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vesti, uz upotrebu velikog broja statistickih
(numerickih) podataka da bi se pruzio istancaniji
uvid u vest, uz isticanje relevantnih ¢injenica” (prema
Antonopoulos, Karyotakis 2020). Prednosti data
novinarstva su viSestruke: novinari raspolazu
moénim alatima za digitalnu pretragu, price mogu
vizuelno da predstave (dijagrami, grafikoni, karte) i
eksperimentiSu sa alternativnim vidovima naracije
Najve¢a prepreka bavljenja datama jeste ta Sto
morate da se unesete u nacin razmisljanja statisticara
i Sto je (uspesna) analiza svakog seta digitalnih
podataka neizvesna (prema Berger, Novakovié
2015:12).

Dakle, principi na kojima se zasniva rad novinara
danas, drugaciji su od onih koji su vazili samo
deceniju ranije. Naravno da odredeni vrednosni
sistemi utkani u novinarske profesionalne kodekse
vaZe jednako danas, kao i u trenutku donoSenja prvih
etickih pravila ponasSanjal2. Sve ostalo se moze
menjati. Jedna od vecih prekretnica u nacinu rada i
zanrovskoj orijentaciji predstavlja digitalizacija
medija. Sve su sloZenije Zanrovske strukture
medijskog teksta, tona i slike, ali posredovane
mobilnim telefonom. Digitalna obrada omogucéila je
doskora nezamisliva kreativna reSenja, posebno u
televizijskoj prezentaciji medijskih sadrZzaja.

Novinari nisu viSe samo sakupljaci vesti. Od njih se

12 _Moralna nacela novinarstva: uvek se boriti za napredak i promene, nikada ne
tolerisati nepravdu i korupciju, uvek se boriti protiv demagoga svih stranki, stalno
oponirati privilegovanima i javnim proneveriteljima, uvek saosecati sa siromasnima,
uvek podupirati javno dobro, nikada ne biti zadovoljan samo objavljivanjem vesti, uvek
biti potpuno nezaivisan, ne bojati se napasti zlo, bez obzira na to da li ga je
pruzrokovala plutokratija ili centri moc¢i” Dzozef Pulicer (www.jetic-tempus.net ).

18


http://www.jetic-tempus.net/

ocekuje da istrazuju, da budu Kkriti¢ni prema svetu u
kojem Zive, ali i proaktivni, ta¢nije da pokrecu javnu
debatu o temama od opSteg interesa i da sami nude
moguca reSenja (solution journalism3). Mediji danas
moraju biti odgovorni!4 jer se bave poslom od javnog
interesa. Da bi za to bili spremni, znacajno je da
novinari imaju razli¢ita i mnoga znanja. Dakle, da se
permanentno obrazuju i da budu ugledni u zajednici,
odgovorni prema javnoj reci i svom auditorijumu,
nezavisni u odnosu na politicke i ekonomske centre
mo¢i i pritiske svake vrste Sto nimalo nije
jednostavno. To ¢e posti¢i samo velikim znanjem i
licnim integritetom, postuju¢i balansirani i tolerantni
pristup u pristupu temama uz stalnu primenu pravila
etickog kodeksa novinarske profesije.

13 Solutions journalism: What you need to know to get started by IJNet, Oct 3, 2016.

14 Nakon Drugog svetskog rata u SAD-u formirana je Hacinsova komisija za slobodu
$tampe (predsednik komisije bio je rektor Univerziteta u Cikagu Robert Mejnarda
Hacins) kao odgovor drustva na sve ve¢u samovolju medija koji su sve ozbiljnije krsili
profesionalni kodeks, narusavali privatnost i krsili moralne i eticke norme. Komisija je
1947. podnela izvestaj u kojem se, izmedu ostalog, navode nacela koje bi mediji trebalo
da slede: 1. verodostojno izveStavanje ukljucujé¢i i kontekstualne informacije koje
izveStaju daju pravi smisao; 2. verno oslikavanje svih drustvenih grupa; 3.
predstavljanje i razjasnjavanje ciljeva i vrednosti drustva; 4. potpun pristup svim
informacima. IzveStaj Hacinsonove komisije bio je podsticaj i drugim zemljama da
razmisljaju o modelima za ogranicavanje apsolutne slobode Stampe, koju je podsticala
liberalna misao, kako bi mediji poceli da poStuju, pre svega, prava javnosti na slobodu
izraZzavanja, primanja i davanja informacija. Sloboda Stampe je Cesto, do tada, a i danas,
bila samo opravdanje za senzacionalizam, prekoracivanje praga privatnosti poznatih
licnosti, povrSnost u tretiranju pojava, dogadaja i tome sli¢no, kao i opravdanje za
uticaj reklama na stvaranje monopola, Kkoncentracije vlasniStva i ostalih
manipulativnih mogu¢nosti i negativnih uticaja medija na javno mnjenje. U Velikoj
Britaniji prva Kraljevska komisija osnovana je 1947, a potom je jo$ dva puta u proslom
veku razmatrala pitanja drustvene odgovornosti medija bez obzira da li su u privatnom
vlasnistvu ili funkcionisu na principu javnog servisa (prema Korni 1999:97-99).
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Medijsko zakonodavstvo danas je veoma sloZeno.
Zakonska regulativa S§titi novinare od samovolje
politickih, ekonomskih i korporacijskih elita, ali ih i
obavezuje prema auditorijumu. Istovremeno veé
desetle¢ima svikla na medije, publika je postala
medijski pismenija, mada ne jos dovoljno, i od
novinara ocCekuje da stalno rade na unapredivanju
zanata - eksperimentiSu u oblasti medijskih Zanrova,
iznalaze nove perspektive u medijskom oblikovanju
sadrZzaja primenjuju¢i sve moguénosti novih
tehnologija.

Znaci, zadatak novinara danas nije viSe, da ponovimo,
samo traganje za vestima, ve¢ i umece atraktivne
prezentacije sadrZaja koji se nude sve zahtevnijem
auditorijumu. Istovremeno takav nacin rada je skup i
malo medija moZe da finansira slozene, kretivne,
istrazivacke  projekte. Stoga  mnogi  teZe
jednostavnom, jeftinom, trivijalnom, proizvodu koji
zadovoljava komunikacione potrebe i primeren je
opStem ukusu najnizih zahteva konzumenata
sadrzaja popularne kulture - kulture kica.

Takvi medijski sadrzaji posebno posredovani
televizijom imaju najvecu gledanost bez obzira na to
Sto distribuiraju trivijalnost formiraju¢i potkulturni
ukus masovne publike. Ona je nesvesna da je mediji
eksploatiSu kroz programe, na primer, tipa razlicitih
varijanti rijaliti Soua (engl. Reality Show), kvizova,
karaoka, jer joj uclestvovanje u televizijskim
spektaklima kompenzuje gubitak moci i kontrole u
veoma sloZzenom svakodnevnom Zivotu.
Preovladujucu miks medija kulturu, (termin DeFluer
& Dennis 2002:469), koja dominira danasnjim
medijskim trziStem, karakteriSu ciklusi vesti koje se
nikada sadrZajno ne zaokruzuju. Zatim, nedovrseni
izveStaji koji ostavljaju otvorena mnoga pitanja, jer



nude samo fragmente dogadaja, a ne zaokruZenu
pricu. Okrugli stolovi (panel diskusije) sa mnogo
ucesnika Cesto izabranih po kriterijumu popularnosti
i medusobne suprotstavljenosti, a ne istinske
strucnosti, preovladuju u medijima koji su
programirani i formatirani na osnovu principa miks
medija kulture. Veliki dogadaji 15> koji danima,
sedmicama pa i mesecima ispunjavaju medijski
prostor, kako globalno, tako i lokalno, zasenju sve
ostale, pa ¢ak i one znacajnije za svakodnevicu
vecinskog auditorijuma. Te velike pri¢e veoma brzo iz
rubrike vesti prelaze u dokumentarne reportaZe i
televizijski filmovane u kojima se dogadaj
rekonstruiSe. Ove telerekonstrukcije samo stvaraju
dodatnu konfuziju u razumevanju uzroka i posledica
dogadaja i sudbina glavnih aktera za javno delovanje
(prema DeFluer & Dennis 2002: 469-472).

Moc¢ni izvori Sire takve informacije na nacin i u obimu
koji njima odgovara. Mnogi mediji, pre svega oni koji
su programirani prema modelu miks medija kulture,
objavljuju informaciju bez prethodne provere, barem
iz jo$ dva razlicita izvora, nekriticki, ne vodec¢i racuna
o tome da li je celovita, tacna, balansirana. Na taj
nacin postaju vazali politickih i ekonomskih elita, u
stvari, ukrepljuju mo¢ izvora nad medijskom scenom.
Istovremeno cuvari kapija, tacnije ugledni urednici,

15 Pogibija britanske princeze Dajane, skandali americkih predsednika DZona Kenedija

i Bila Klintona mesecima su bili medijska preokupacija cele planete. Cesto su bili

pozicionirani na naslovnim stranama kako ozbiljnih magazina, tako i tabloida i u

generalnim najava informativnih emisija vode¢ih radio i televizijskih stanica

komercijalnih, ali i javnih servisa. SuStinski, osim za Veliku Britaniju i Sjedinjene

Americke DrZave oni ne bi trebalo da predu granicu informativnosti, osim kao vesti po

statusu pozicionirane u bloku namenjenom informacijama iz sveta.

21



O NOVINARSTVU I NOVINARIMA

22

koji bi trebalo da provere svaku informaciju i svojim
ugledom garantuju njenu informativnu
verodostojnost i vrednost, sve ¢eS¢e nisu vise deo
upravljackog redakcijskog kolegijuma. U suprotnom
oni bi bili samo smetnja medijima koji funkcionisu po
modelu miks medija kulture, tacnije njihovim
vlasnicima, politickim i ekonomskim elitama Kkoji
uglavnom zagovaraju kulturu kic¢a i trivijalnosti.

Da zaklju¢imo, danas na medijskom trzistu
istovremeno deluju dva osnovna modela sredstava
javnog informisanja:

Prvi nudi visokoprofesionalne, kvalitetne, sadrzaje
koji od novinara traZe izuzetno obrazovanje,
spremnost na dugoro¢no i kompleksno istraZivanje
dogadaja i pojava od javnog znacaja, njihovih uzroka i
mogucih posledica za drusStvo; kao i Kkreativno
eksperimentisanje sa medijskim Zanrovima i
pridrzavanje normi etickog profesionalnog kodeksa.
Neguju, takode, tolerantan i nediskriminatoran odnos
prema drugom i drugacijem, odnosno prema
marginalizovanim drusStvenim grupama.

Drugi favorizuje miks medija kulturu koja evazivnim
sadrzajima ne doprinosi stvaranju kritickog misljenja
u drusStvu, niti otvara javnu debatu o pitanjima od
opSteg intersa. Ovi mediji podrZavaju status kvo u
drustvu i ne predstavljaju savest zajednice.
Istovremeno oni ostvaruju najveéi profit i beleze
visok procenat gledanosti i sluSanosti odnosno,
tiraze. Deluju globalno pokrivaju¢i  svojom
produkcijom celu planetu okupljaju¢i auditorijum
razliCitih rasa, nacija, vera, jezika nudeéi im
unificirane sadrZaje koji pogoduju oglaSivac¢ima
multinacionalnih kompanija.



»Razvoj globalnog komercijalnog medijskog
sistema koji korporativnhu dominaciju smatra
prirodnom i blagorodnom bio je i jeste logican
rezultat politike ‘slobodnog trzista’ u oblasti
komunikacija, koja je osamdesetih i devedesetih
godina (XX veka, prim. aut.)) postala globalno
dominantna. Globalni mediji su misionari naSeg
doba koji glasno zagovaraju vrline
komercijalizma i trziSta kroz svoje profitno
orijentisane i marketinski podrzane inicijative i
programe” (Herman i Mekc¢esni 2004: 57).

Iz medijske prakse

Ljubica Gojgi¢, urednica i voditeljka emisije Pravi
ugao na Radio-televiziji Vojvodine:

Baviti se novinarstvom, u bilo kom mediju, bilo kojim
formatom, trebalo bi da podrazumeva visok stepen
odgovornosti novinara i njegovo razumevanje
vaznosti informisanja i tezine (i posledica) javno
izgovorene reci. Uz svest o misiji novinarstva kao
sluzbi u javnom interesu, to bi bila osnova na kojoj se
zasniva svakodnevni rad. NaZzalost praksa, takodje
svakodnevno, belezi primere krSenja i zakona i
profesionalnih kodeksa u medijima, koji vrlo cesto
javni interes podredjuju pojedinacnim interesima ili
pritiscima koji dolaze iz sfere politike, biznisa ili su
jednostavno interes vlasnika medija. Zato smatram
da pri¢u o tom vrednosnom temelju same profesije
treba stalno isticati.

A prvi test dolazi kod izbora teme i gosta. U
programima kakav je Pravi ugao, koji se bavi
aktuelnostima, to znaci prepoznati slediti, pa i
nametati, temu dana, razgovorom sa relevantnim
gostima. Oni dolaze sa raznih strana, iz vlasti,
opozicije, iz redova eksperata, analitiCara. Program
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mora biti otvoren za razlic¢ita glediSta, tamo gde je
izvodljivo i za direktno suceljavanje razlicitih stavova.
Ne podle¢i podelama (pa i pritiscima) na podobne i
nepodobne sagovornike, one sa kojima se slaZzemo i
one koji su neprihvatljivi jer misle drugacije, veliki je
izazov za novinara i urednika u vremenu velike
podeljenosti drustva koju mediji, nazalost, manje
pokusavaju da prevazidju a vise je slede.

Kada sam pocinjala da se bavim novinarstvom, jedan
stariji kolega rekao je da dobar novinar uvek mora da
pro¢ita mnogo viSe nego Sto ¢e napisati. Dobra
priprema za emisiju je osnov sigurnosti koja je
novinaru neophodna, narocito u suceljavanju sa
sagovornicima sklonim manipulaciji pa i verbalnoj
agresiji. Dobra priprema znaci beskonac¢nu proveru
Cinjenica iz Sto viSe izvora, baratanje pouzdanim
podacima, izbegavanje citiranja nepouzdanih izvora,
anonimnih, neproverenih dojava. Samo tako
pripremljen novinar moze (a mora) da reaguje u
slucaju kada sagovornici pokuSavaju da svoju
argumentaciju osnaZe tvrdnjama koje ne mogu da
potkrene cCinjenicama ili otvorenim klevetama. U
jednom starom udZbeniku novinarstva procitala sam
preporuku da ,novinar mora da bude nevidljiv“. Sa
njom se nikako ne slaZzem. lako sebe, naravno, ne
treba da istice u prvi plan, novinar nikako ne sme da
bude samo pratilac ili asistent u monologu
sagovornika. Intervju je uvek diskusija u kojoj je
novinar ravnopravni ucesnik iza koga stoji
zainteresovana javnost. Najveca pohvala za intervju
je kada vam kaZu: Pitala si sve $to bih i ja pitao.



Za razmisljanje i delovanje
Nacinite listu medija
® koje ste do sada ¢itali, slusali, gledali, pratili

® koje biste sada Zeleli da Citate, slusate, gledate i pratite

i odgovorite sebi na pitanje u oba slu¢aja ZASTO? Dakle,
zasto Zelite da ostane po starom, odnosno S$ta vas je
motivisalo da promenite svoju ustaljenu praksu?
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2.STA JE PREDMET NOVINARSTVA?

Mo¢ medija nije u tome da kazu ljudima STA da misle,
ve¢ 0 CEMU da misle, Bernard Cohen 1963.

Drugo poglavlje fokusira se na to Sta jeste predmet
novinarskog rada i na koji nacin bi ga trebalo sagledavati.
Odgovara na pitanje Sta je medijski dogadajaj, a Sta
pojava? Kada novinari izvestavaju o dogadaju, a kada o
akterima dogadaja koji u odredenom trenutku postaju
medijske licnosti. U ovom poglavlju se posebno razmatra i
uslovljenost novinarstva kontekstima od kojih su za ovu
profesiju najznacajniji ~ druStveno-politicki kontekst,
kontekst kulturnog koda, kontekst teme, kontekst
medijskog Zanra, kao i mesta dogadaja, odnosno mesta
novinarskog rada.

Preporucena literatura:

BBC Bush House Newsroom Guide (2020); Galtung, DZon;
Ruz, Meri (1993); Gans, Herbert (1980); Izvestaj o
humanom razvoju - Snaga razlicitosti (2005); Izvestaj o
humanom razvoju (2012); IzveStaj o humanom razvoju
(2019); Mati¢, Jovanka (1993); Mencher, Melvin (2003);
Ljubojev, Petar (1996); Sadson, Majkl (1993); Vali¢
Nedeljkovi¢, Dubravka (1996); Vali¢ Nedeljkovig,
Dubravka (2002): Vali¢ Nedeljkovi¢, Dubravka (2005);
Zakon o javnim medijskim servisima (2014).

Cime se bave novinari?

Novinare primarno interesuju dogadaji, pojave i ljudi.

Ugledni mediji se rukovode javnim interesom odabirajuci
predmet svog zanimanja. Spisak pitanja koja su od javnog
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interesa nije dat zauvek i za sve. Odreduje se u odnosu na
to Sta jedna drzava, region, pokrajina, grad/opsStina u
odredenom periodu smatra da za njih jesu pitanja od
javnog interesa.

Postoje pitanja za koja ¢e se vecina saglasiti da jesu javni
interes.

U istrazivanju Transparentnost Srbija, srpskog ogranka
medunarodne organizacije Transparensi internesnal
(Transparency International) obavljenom 2003, ,viSe od
polovine ispitanih smatra da javni interes predstavlja
interes svih gradana bez obzira na njihovo etnicko, versko
ili socijalno poreklo. Javni interes u ovom istrazivanju
definisan je kao prioriteti u razvoju drustva. Medu prva tri
prioriteta za koje su se gradani izjasnili u ovom
istrazivanju su: borba protiv kriminala (77% ispitanika)?e,
veta briga drzave za socijalna pitanja (56%) i visSe
gradanskih prava (54%). Drugu grupu prioriteta od javnog
interesa Cine: ekonomski razvoj (52%), razvoj trziSne
privrede (36%) i pridruZivanje Evropskoj uniji (32%
ispitanika)” (Vali¢ Nedeljkovi¢ 2005:7). Nakon 16 godina
od navedenog istrazivanja u Srbiji su navedene teme i
dalje u vrhu po javnom interesu. Istovremeno u Zakonu o
javnim medijskim servisima (2014) u ¢lanu 7 definise se

16U pitanja od javnog interesa ubraja se i pravo gradana da budu informisani o
imovini politicara. Na pitanje ,Kada politicari treba da prijave imovinu?” 36%
ispitanika je odgovorilo da to treba da ucine na pocetku i na kraju mandata; 26% na
pocetku, na kraju mandata i godinu dana po isteku mandata; 22% na pocetku i na kraju
svake godine mandata i 14% na pocetku mandata i kada se desi promena u
imovinskom stanju. Samo 2% ispitanika nije odgovorilo na ovo pitanje. To znaci da su
praktic¢no svi ispitanici smatrali da je jedna od tekovina demokratskog civilnog drustva
kontrola javnosti nad poslovanjem politi¢ara koji bi mogli svoj mandat iskoristiti za
licno bogacenje, a ne napredak zajednice (Vali¢ Nedeljkovi¢ 2005:7). Ovo pitanje je i
dalje najkontroverznije i ujedno najznacajnije u nasoj politickoj praksi.

27



O NOVINARSTVU I NOVINARIMA

28

jasno Sta jeste javni interes koji ostvaruje javni medijski
servis. 0d 19 tacaka koje su sve izuzetno znacajne ipak
izdvajamo samo nekoliko: ,poStovanje i predstavljanje
osnovnih ljudskih prava i sloboda, demokratskih vrednosti
i institucija i unapredivanje kulture javnog dijaloga;
postovanje i podsticanje pluralizma politickih, verskih i
drugih ideja i omoguc¢avanje javnosti da bude upoznata sa
tim idejama, ne sluZe¢i interesima pojedinih politickih
stranaka i verskih zajednica, kao ni bilo kom drugom
pojedinacnom politickom, ekonomskom, verskom i
slicnom stanovistu ili interesu; zadovoljavanje potreba
gradana za programskim sadrZajima koji obezbeduju
ocuvanje i izraZavanje kulturnog identiteta kako srpskog
naroda tako i nacionalnih manjina, vodeéi raCuna da
nacionalne manjine prate odredene programske celine i na
svom maternjem jeziku i pismu; nepristrasno obradivanje
politickih, istorijskih, privrednih, socijalnih, zdravstvenih,
kulturnih, obrazovnih, nauc¢nih, ekoloskih i drugih pitanja,
omogucéavajuéi ravnopravno suceljavanje razlicitih
stanoviSta; blagovremeno obaveStavanje o aktuelnim
zbivanjima u svetu i o nauc¢nim, kulturnim i ostalim
civilizacijskim dostignuéima; razvoj medijske pismenosti
stanovnistva”.

Imajuéi u vidu da je zadatak javnog servisa da postavlja
medijske standarde ispod kojih svi, posebno elektronski
mediji opSteg tipa, ne bi trebalo da idu, znacaj navedenih
odredbi je izuzetan jer bi valjalo da ih se drze svi
proizvodaci i emiteri medijskih sadrzaja.

Imajuéi u vidi $ta auditorijum od njih ocekuje mediji bi,
pre svega, trebalo da insistiraju na transparentnosti rada
administracije na svim nivoima (drZzavna i pokrajinska
vlada i skupStina, gradska/opStinska uprava) koji bi
istovremeno trebalo da svoju delatnost usredsrede prema
gradaninu i njegovim potrebama, a ne zadovoljavanju
partijskih  interesa. To  prakticno podrazumeva
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nepristrasno glasanje na raznim nivoima o svim pitanjima
funkcionisanja zajednice, primeni zakona, zastiti javnih
poslova i javnih preduzeéa od patronstva jedne politicke
stranke ili veoma ekonomski mo¢nih pojedinaca. Znac¢ajno
pitanje je i ono koje se odnosi na privatne poslove javnih
licnosti angazovanih na upravljackim poslovima od opSteg
znacaja. Odnos pozicije i opozicije je takode izvor
medijskih sadrZaja koji jesu javni interes kada uti¢u na
funkcionisanje zajednice, a ne medusobni odnos partijskih
lidera u borbi za glasacko telo.

Tu su i sigurnost zajednice, zatim dobre komunikacije
(javni saobracaj, putna mreZa i sli¢no). Najznacajnijim se
smatra stvaranje dobrih uslova za uce$¢e javnosti u
politicCkim procesima. Ove aktivnosti, prema Melvinu
Menceru (2003: 548-580), podrazumevaju viSe sfera, a
kada je re¢ o politi¢ckim akterima oni se mogu grupisati na
slede¢i nacin:

e lideri politickih partija posebno su u fokusu u vreme
nominacija za izbore, stvaranja koalicija i finansiranja
kampanje.

® [zabrani gradonacelnik/predsednik opsStine i ¢lanovi
gradske/opstinske uprave, odnosno odbornici lokalne
skupstine trebalo bi da se u upravljanju
gradom/opstinom rukovode opStim interesom, a ne
partijskim, jer im funkcija nalaze da budu nezavisni u
odlucivanju.

® Interesne grupe su veoma znacajan element u
upravljanju gradom/opstinom. One su Cesto i grupe za
pritisak koje se aktiviraju u vreme odlucivanja o
velikim investicijama u lokalnoj zajednici. Interesne
grupe mogu lobirati i u drugim sferama od kojih je u
nasoj svakodnevici izuzetno atraktivna oblast
urbanizma, poslovnog prostora, poreskih i
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inspekcijskih nadleznosti, ekologije.

Birokratija je nezaobilazni sivi, tacnije nevidljiv, a
znacajan element koji, rukovoden konkretnim
povodom, moZe lako da preraste u snaznu grupu za
pritisak/lobiranje.

Izvrsna vlast (lokalna, pokrajinska, republicka) i njeni
birokratski sistem mogu biti, takode, snazna grupa za
pritisak kada dode do primene odluka.

Kako od ekonomske modi, pre svih lokalne zajednice, ali i
drugih drustveno-politickih entiteta, zavise sve ostale
aktivnosti, javni je interes da novinari prate nekoliko
bitnih oblasti aktuelnih u prvim decenijama ovog veka u
tranzicionim sredinama:

strana ulaganja
tenderi za javne radove

promena vlasnistva u kompanijama od javnog interesa

odnos zaposlenih i nezaposlenih (statistika)
prosecna zarada

kolektivni ugovor

zaStita na radu

odliv kadrova

potrosacka korpa (statistika)

trziSte nekretninama i gradevinarstvo
poresKi sistem

poljoprivreda
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e evropske integracije

Javni interes se veoma dobro odslikava u elementima koji
se uzimaju u obzir u izraCunavanju indeksa humanog
razvoja. PrateCi izveStaje UNDP-a o humanom razvoju
novinari u stvari izvesStavaju o tri relevantne dimenzije
svakodnevice svakog gradanina:

o kvalitet Zivota meren na osnovu ocekivane duzine
Zivota pri rodenju;

e pismenostiobrazovanje;

e Zzivotni standard meren pomocu BDP-a po
stanovniku, zasnovanom na PPP-u.

To i jesu prosecni pokazatelji indeksa koncepta koji stavlja
Coveka u centar razvojnog procesa, a svrhu razvoja
definise ,kao kreiranje pogodnog okruzenja u kojem bi svi
mogli da vode dug, zdrav i kreativan zivot” (UNDP
2005:5).

Kako se istice u publikaciji UNDP-a od 1994. u Evropi, pa
tako i u nasoj zemlji, pocinju da se izraduju ovakvi izvestaji
koji su odigrali izuzetno znacajnu ulogu ne samo u
informisanju gradana o tome u kakvoj drzavi zZive,
odnosno da li je to drzava blagostanja ili siromastva, ve¢ i
o kojem stepenu jednog ili drugog je rec. Stoga nije
neobi¢no $to su ovi izvestaji izazivali polemike koje su
Cesto dovodile do izmena politickih programa i nastajanja
potpuno novih koncepata razvoja.

Uoceno je da visoka stopa privrednog rasta uz najvisi
moguc¢i BDP nije nuzno i uslov za blagostanje i visok
zivotni standard svakog gradanina odredenog druStva.
TacCnije visok BDP ne zna¢i nuzno da je smanjeno
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siromaS$tvo, smanjen jaz izmedu bogatih i sirotinje,
povecana zaposlenost i zZivotni vek stanovniStva, da je
Zivotna sredina oCuvana. Istovremeno ako nemaju svi
stanovnici odgovarajuéi pristup politiCkom Zivotu i
kulturnim dobrima, tada visok BDP predstavlja samo
dobrobit manjine, a ve¢ina nema velike Sanse da razvije
svoje potencijale i bira na koji nacin ¢e voditi svoj zivot.
Stoga koncept humanog razvoja u srediste stavlja svakog
pojedinca smatrajuci da istinski razvoj nije mogu¢ ukoliko
su uskracene drustvene, kulturne i druge potrebe svakog
ponaosob.

U redovnim izveStajima koji UNDP radi na globalnom,
regionalnom i nacionalnom nivou tvrdi se da je kulturna
razli¢itost osnovna komponenta danasnjeg sveta u kojem
moraju da se poStuju odredene norme ponasanja.

Ti dokumenti, pre svega, Stite coveka kao pojedinca time
$to predvidaju minimalna prava koja se moraju nesmetano
uzivati i slobodno razvijati. Ovi izveStaji sadrze i
preporuke za povecanje indeksa humanog razvoja za
svaku zemlju pojedinacno, kao i milenijumske ciljeve
razvoja. U najkracem, sve $to je javni interes sadrZi se u
konceptu humanog razvoja, a indeks novinarima ukazuje
na to Sta bi trebalo da istrazuju u svojim lokalnim
sredinama i naravno o ¢emu bi trebalo informisati javnost.

U izvestaju UNDP o Srbiji se navodi:

,Prosetno godiSnje povelanje pozicije za Srbiju iznosi
0.6%, sSto je u skladu sa projektovanim ciljanim
vrednostima iz Nacionalnog programskog dokumenta za
Srbiju. Medutim, Srbija je suoCena sa strukturalnim
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problemima koji ¢e biti ogranicavaju¢i faktor dugoro¢nog
razvoja i koji mogu da ugroze odrzanje bolje pozicije u
pogledu HDI” (UNDP 2012).

Najznacajnije pitanje od javnog interesa nadalje je svakako
nacin formiranja i upravljanje budZetom opstine, regiona,
Sire zajednice, drzave. Citajuéi budZet moZe se mnogo
saznati o Ziteljima, prioritetima, raskoraku izmedu Zelja i
mogucnosti, politickim odnosima i snagama, ekonomskoj
mo¢i i potencijalima zajednice. BudZet nisu bezli¢ne brojke
i procenti, ve¢ ih novinari moraju razumeti kao pricu o
konkretnim stanovnicima, njihovim potrebama i
mogucénostima da se realizuju. Stoga je budzet javni
interes i njime se novinari moraju ozbiljno baviti od
procedure donoSenja, preko rebalansa, do usvajanja
izveStaja o njegovoj realizaciji.

Pitanja troSenja budzeta su veoma osetljiva i ukljucuju i
ona vezana za korupciju, korporacijski kriminal,
neodgovornu administraciju, javne sluzbe koje nisu na
usluzi gradanima, ve¢ samima sebi.

Na Globalnoj konferenciji istraZivackog novinarstva u
Amsterdamu (28.09-02.10.2005) istaknuto je da je za
novinare koji se bave istrazivackim novinarstvom jedna od
najznacajnijih tema danasnjice u svetu podrucje socijalnog
osiguranja. Stoga $to je, prema mnogim istrazivanjima, ta
oblast najpogodnija za korupciju, zbog postupaka
neodgovorne administracije. Istovremeno u zdravstveno i
socijalno osiguranje se slivaju izuzetno obimna sredstva iz
drzavnog budzeta. Ima li, dakle, veceg javnog interesa od
pratenja troSenja sredstava za obezbedivanje zdravlja

17 Kompletan izvestaj: https://www.rs.undp.org/content/serbia/sr/home/

presscenter/articles/2019/izve taj-o-ljudskom-razvoju-za-2019--svet-se-suoava-sa-
novim-nej.html.
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stanovniStva.

Koje kriterijume dogadaj mora da zadovolji da bi cuvari
kapija (urednici, vlasnici medija, oglasivaci, ekonomski i
politicki centri mo¢i i njihove elite), dozvolili da se o njemu
u medijima izveStava?

Da li vesti odrazavju zaista ono $to se u svakodnevici i
deSava? U kojoj meri mediji redizajniraju stvarne dogadaje
i time utiCu na dizajniranje svesti auditorijuma?

Tragajuéi za odgovorima DZon Galtung i Meri RuZ (1993,
32-34) sadinili su na osnovu terenskih istraZivanja skalu
faktora na osnovu kojih urednici odabiraju dogadaje
vredne medijske paznje.

Prvi faktor je da se frekvencija dogadaja podudara sa
frekvencijom medija.

NaSa medijska praksa je da se udarne informativno-
politicke emisije tradicionalnih 18 elektronskih medija
emituju u ranim popodnevnim (izmedu 15.00 i 16.00) i
veCernjim satima, (izmedu 19.00 i 20.00 ¢asova). To znaci
da dogadaji koji su se zbili u toku prepodneva, do 14.00
Casova, ili u toku celog dana, do 18.30 ¢asova, mogu dobiti
svoje mesto i vreme u medijima. Do tada se, obicno,
zaokruzuje sadrzaj pred emitovanje, a novine dobijaju
(osim dezurne strane) gotovo uoblicen sadrzaj i formu.

0 navedenim vremenskim ogranicenjima, (bilo da im je
znacajno da dogadaj bude medijski pracen ili da ne bude),
vode racuna birokratizovani i institucionalizovani izvori
informacija (sektori za informacije pri najviSim organima
vlasti, stranacki portparoli, predstavnici za informisanje

18 Misli se na radijske i televizijske stanice.
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raznih kompanija i javnih preduzeca, informativni centri
vojske i policije) koji redovno snabdevaju mas-medije
informacijama, ali i same organizuju dogadaje (npr.
konferencije za novinare, zasedanja vlade i skupstine,
stranackih  konferencija i kongresa, obelezavanje
godiSnjica, otvaranje izlozbi i festivala, sportske
manifestacije i tome sli¢no).

Drugi faktor je informativni prag koji bi dogadaj trebalo da
zadovolji da bi bio emitovan, odnosno izvestaj o njemu
objavljen u novinama. Ovaj faktor je kontekstualno
uslovljen, $to znaci da zavisi od tipa medija, drustveno-
politickog trenutka, kulturnog odnosno civilizacijskog
koda.

Treci faktor uzima u obzir nedvosmislenost dogadaja.

Mediji, u bilo kom smislu zavisni, jasno profilisane
uredivacke politike uvek ¢e sacekati zvani¢no tumacenje
kontroverznih dogadaja pa ce tek onda zauzeti sopstveni
stav i eventualno objaviti informaciju.

Cetvrti faktor — postojanje kulturne bliskosti.

Dogadaji u zemljama sli¢nog kulturno-istorijskog razvoja,
jezika, sa posebnom paZnjom se beleze. Posebno se
izveStava o dogadajima ukoliko su moguce paralele sa
zbivanjima na sopstvenim prostorima ili ako u tim
zemljama zZivi znacajnija populacija srpskog
naroda/drugih naroda koji Zive u Srbiji. Na primer, u Srbiji
¢e biti mnogo vaznije vesti koje se deSavaju u zemljama
regiona (Bosna i Hercegovina, Crna Gora, Madarska,
Rumunija, Hrvatska, Bugarska, Severna Makedonija, Gr¢ka,
Austrija) nego npr. u JuZnoj Americi, sem ako su u pitanju
neke katastrofe.

Peti faktor priZeljkivanje i najavljivanje dogadaja koji se
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ocekuju.

»,U ovom smislu, novine su starine budu¢i da odgovaraju
onome Sto pojedinac ocekuje da se desi i ukoliko su jako
udaljene od ocekivanja, sude¢i prema hipotezi o
saglasnosti, ne¢e ni biti registrovane” (Galtung i Ruz
1993:33).

Sesti faktor - ono $to se najmanje ocekuje ima najvise Sanse
da postane vest, posebno ako je u pitanju katastrofa.

Informacije o dogadajima u kojima su ugroZeni ljudski
Zivoti uvek imaju prednost u informativnim emisijama,
odnosno smeStaju se na naslovne strane novina
(epidemije, oruzani sukobi, prirodne katastrofe,
terorizam).

Sedmi faktor - ono S$to je jednom promovisano kao vest
nastavice to da bude joS neko vreme bez obzira Sto nije
sasvim aktuelno. U informativni program elektronskih
medija i u dnevne novine dogadaj ¢e u¢i u obliku vesti
(Cesto u vrhu emisije, odnosno na naslovnu stranu kao
vrué¢a informacija), a najverovatnije da ¢e kroz izvesno
vreme iz informativnog programa, odnosno novina izaci u
obliku komentara ili razgovora sa strucnjacima iz date
oblasti plasirano na neku od unutrasnjih strana novina,
odnosno na kraju emisije u prostoru rezervisanom za
teme, a ne aktuelnosti.

Osmi faktor - prioritet ¢e imati dogadaji u blokovima koji
su toga dana nedovoljno popunjeni.

Dobrom praksom elektronskih informativno-politickih
emisija, odnosno dnevnih novina smatra se balansirana
podeljenost informacija u blokove: unutrasnja politika,
odnos sopstvene drzave sa svetom, spoljna politika,
ekonomija, socijalna politika, obrazovanje, kultura, sport,
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vremenska prognoza. Specificnost pojedinim radio-
stanicama, TV kanalima, odnosno dnevnim novinama, daju
inovacije u odnosu na navedeni standard ili otkloni od tog
standarda. No, kada se jednom usvoji programski koncept
tada urednicki kolegijum tezi da odnos izmedu blokova
bude uvek priblizno jednak. To znac¢i da ukoliko ima
mnogo informacija iz ekonomije, a gotovo nista iz kulture,
tada ¢e i neka nedovoljno atraktivna vest iz kulture imati
prioritet u odnosu na vest iz ekonomije koja je, generalno
posmatrano, ¢ak i znacajnija.

Deveti faktor - ukoliko se dogadaj vise tice elitnih nacija ili
nacija sa kojima je odredena drzava u nekom posebnom
odnosu, verovatnije je da ¢e postati vest.

Prioritet imaju informacije iz SAD-a, Rusije, Kine,
uticajnijih zemalja Evropske unije (Nemacka, Francuska i
Belgija zbog Brisela koji je sediSte institucija EU) i Velike
Britanije.

Deseti faktor - ukoliko se dogadaj vise tice delatnosti elitne
licnosti iz politike, pre svega, a potom i drugih oblasti
javnog Zivota, verovatnije ¢e da ¢e biti objavljena vest o
tome.

Li¢nosti poput predsednika/premijera vodecih svetskih
sila, zatim ¢lanova kraljevskih porodica, verski poglavari,
vodece licnosti sa estrade i sporta uvek su interesantni za
medije.

Osim 10 faktora Skale Galtunga i RuZeve postoji jo$ jedan,
po Majklu Sadsonu najznacajniji faktor - filter kulturne i
ideoloske klime. Dogadaj, pojava, ili licnost nece biti
predmet medijske paZnje, iako je veoma znacajno o tome
informisati javnost, ukoliko objavljivanje informacije nije
ideoloski podobno (Sadson 1993:25).
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U analizama sadrzaja informativnih emisija elektronskih
medija koje su radene 1995. uocena su tri tipa ponasanja
medija u odabiru dogadaja uz upotrebu filtera kulturne i
ideoloske klime (Vali¢ Nedeljkovi¢ 1996:585-606):

® Dogadaji koji su objavljeni iskljucivo u emisijama jedne
radio stanice ili TV kanala u zavisnosti od njihovog
politickog/kulturnog/Zanrovskog predloska. To znaci
da Sto je vazno za, na primer, drZavnu televiziju ili
javni servis ne mora biti za onu komercijalnu sklonu
opoziciji i obrnuto.

® Dogadaji o kojima se izves$tava obavezno bez obzira na
ideoloske, politicke i kulturne razlike: zemljotresi,
poplave, nesrete, tacnije oni u kojima su ugroZeni
ljudski Zivoti.

® Dogadaji o kojima se izveStava, ali im se ne daje
odgovarajuc¢i medijski tretman. Tu se ubrajaju oni
dogadaji o kojima svi moraju da izvestavaju bez obzira
na programsku orijentaciju. Uredivacka politika
medija Ce se ipak implicitno ogledati u tretmanu koji
¢e dogadaju biti dat (mesto u emisiji, duZina izvestaja,
broj citiranih ucesnika u dogadaju, pokrivenost slikom
i re¢ju).

[strazivanja monitoringa radena svake godine (od 2006.
do danas 2019. u okviru projekta Transformacija
drZavnocentricne radio-televizije Novi Sad u javni servis
Vojvodine), gde su, sem Radio-televizije Vojvodine i RTS-a
praceni i komercijalni mediji dala su istovetne rezultate?®.

Moguce su i druge podele, na primer Puriceva koji

19 Rezultati svih monitoringa dostupni u e-publikacijama: https://www.novinarska-

skola.org.rs/sr/izdavastvo/
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insistira samo na dve varijable: (a) planirane i (b)
iznenadne dogadaje (Puri¢ 2000:50). Medutim, Kkriterijum
predvidljivosti ne pomaZe mnogo pri odredivanju kojem
¢e dogadaju biti posveéena medijska paZnja, jer se na
osnovu toga ne moze utvrditi znacaj dogadaja. Katkad je
unapred najavljen dogadaj beznacajan i obrnuto. Odnosno,
iznenadan dogadaj samo se na prvi pogled mozZe uciniti
medijski atraktivnim, a da se posle pokaze da je bio
potpuno informativno beznacajan.

Postoje joS i Kklasifikacija na pseudo-dogadaje, aktuelne
dogadaje 1 medijski inicirane dogadaje (medijske
inicijative).

Pseudo-dogadaji se svrsishodno kreiraju samo da bi se
obezbedio publicitet za drzavne organe, politicke stranke,
uticajne li¢nosti iz svih oblasti javnog Zivota. Cesto se kao
sinonim za pseudo-dogadaj upotrebljava sintagma
konferencija za novinare, iako je taj pojam mnogo Siri, jer
se ti dogadaji i organizuju samo zato da bi ih novinari
zabelezili i preneli u medijima. Kreirani su tako da bi bili
medijski atraktivni ili jednostavni. Legitimno je da
novinari izvestavaju sa takivh dogadaja, ali moraju da
ocene njihov istinski znac¢aj za javnost i spram toga izdvoje
im odgovarajudi, ali ne prevelik prostor. Pseudo-dogadaji
su i javno obelezavanje godiSnjica rada kompanija,
skupovi za novnare koje organizuju razlic¢iti subjekti
(drzavne instutucije, privatne kompanije, nevladin sektor i
slicno) na kraju godine kada se javnostima prezentuju
rezultati ostvareni u datoj godini uz prigodan koktel i
dodelu priznanja onima koji su najviSe doprineli uspehu.

Aktuelni dogadaji predstavljaju, kako se i nazivaju, one
dogadaje (politicki skupovi, sednice drzavnih institucija,
ali i velikih kompanija ¢iji rad je od javnog interesa,
manifestacije, festivali, otvaranje izloZbi, koncerti,
premijere, knjizevne veceri, sajmovi, pocetak i kraj Skolske
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godine, proslave organizovane kao dogadaj od javnog
znacaja) koji se planski odrzavaju, zanimljivi su velikom
broju ljudi i stoga privlate paZnju javnosti. Aktuelni
dogadaji su i oni neplanirani koji su izazvani razli¢itim
kriznim situacijama usled prirodnih nepogoda, ljudskog
nemara ili namernim delovanjem pojedinaca ili grupa.

Medijski inicirani dogadaji su oni koje sami mediji izdvoje i
postave na drusStvenu agendu prioriteta kao izuzetno
vazne za ostvarivanje javnog interesa. Posebno obimnim
novinarskim angaZmanom, istrazivanjima druStvene
prakse takvi dogadaji se sa margina druStvenog
interesovanja postavljaju u sredsSte. Uglavnom su to ona
deSavanja koja pojedini centri mo¢i nikako ne bi Zeleli da
se nadu u medijima.

Herbert Gans (1980), izmedu ostalog, istice da je selekcija
vesti zatvoren kruzni proces u kojem ucestvuju: izvor,
novinar/ka, auditorijum.

Po Gansu (1980), postoje Cetiri vrste teorija selekcije vesti:

a) Novinarski orijentisana teorija: istice procenu
novinara.

b) Teorija selekcije u kontekstu organizacije redakcije
vesti. Favorizuju je uglavnom sociolozi. Smatraju da
struktura cele redakcije utice na odabir vesti.

c) Teorija ogledala - sami dogadaji utiCu na odabir
novinara. Mediji su ogledalo drustva.

d) Teorije centara moc¢i van redakcije - na odabir uticu
vanredakcijski €inioci (politicki, ekonomski i drugi
centri moci, ali i publika).

Ono Sto bi na kraju trebalo ista¢i jeste da selekcija
dogadaja nikada nije stihijski posao ve¢ da postoje obrasci
koji je definiSu kako na eksplicitnom, tako i na implicitnom
nivou i kontestualno su uslovljene uredivackom politikom,
vlasnicCkom strukturom, ali na kraju i ne manje vazno
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znanjima i profesionalnim kapacitetom zaposlenih.

Konteksti koji uti¢u na novinarstvo

Najosnovniji konteksti koji uticu na oblikovanje medijske
rubrike su:

(a) druStveno-politic¢ki kontekst;
(b) ideoloski kontekst;
(c) kulturni kontekst;

(d) kontekst mesta gde se rubrika/prilog priprema (teren,
redakcija/studio);

(e) kontekst samog Zanra odredenog medija (radio, TV,
agencije, Stampa, portal);

(f) kontekst teme koja se medijski oblikuje.

a) Drustveno-politicki kontekst je za svaku pojedinatnu
rubriku, statican. Rubrika se priprema u odredenom
vremenu, oznacenom politickom situacijom
uslovljenom dominantnom ideologijom. Osim toga na
pripemu rubrike utic¢e i geografski prostor, kulturna
istorija tog podrucja kao i tradicija. Sve re¢eno moze
bitno da utice na nacin na koji ¢e se odredena tema
medijski oblikovati. Drustveno-politicki kontekst moze
da bude snaZzan ogranifavajuéi ¢inilac za realizaciju
rubrike. Pitanja cenzure i autocenzure su veoma
relevantna za njeno planiranje i realizovanje.
Autocenzura je posebno opasna jer pod njenim
unutrasnjim pritiskom novinari napiSu mnogo manje
nego Sto im prilike dopustaju. Nesigurni za posao,
nedovoljno osposobljeni za novinarske zadatke koji su
im povereni, slabo pripremljeni za dogadaj, losi
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poznavaoci oblasti iz koje bi trebalo da piSu o
novonastalim problemima, optereceni greSkom koju
su moZda ranije napravili, sindikalno ili politic¢ki
obeleZeni, mnogi novinari se priklanjaju uvreZenim
obrascima bez volje da iSta menjaju u drustvu svojim
tekstovima koji, baveéi se pitanjima od javnog
interesa, mogu da uticu na promene upravo u
druStveno-politickoj oblasti javnog Zivota.

U navedenim slucajevima autocenzura je ¢ak mnogo jaca
nego Sto su zahtevi politickih i/ili ekonomskih centara
moc¢i prema medijima. Cenzura je vidna (zakon, uredbe,
saopStenja) i protiv nje se moZe boriti. Autocenzura se ne
vidi jasno, ona je implicitna i stoga je mnogo pogubnija za
slobodu javnog informisanja i novinarstvo. Namece je
direktno nedovoljno demokratican drustveno-politicki
kontekst u kojem se novinari osecaju nesigurno.

(b) Ideoloski kontekst takode je za svaku pojedinacnu
rubriku static¢an, Ideoloski obrazac politickog sistema u
kojem medij deluje i novinari svakodnevno rade ne
menja se lako, brzo i ¢esto. Cak i kada se promeni
politicki sistem, stari ideoloski obrasci joS dugo

su upravo u medijskoj.

(c) Kulturni kontekst je isto statican. On unapred odreduje
viSe implicitno, nego eksplicitno, konstrukciju medijske
rubrike i njenu temu. Kulturni kontekst poseduju
novinari i medijska publika. Ovo posebno treba imati na
umu kada se izveStava sa dogadaja iz druge kulture. Da
bi izvestaj bio istinit potrebno je uZiveti se (empatisati)
u datu kulturu i izveStavati sa stanovista te kulture, a ne
iz okvira sopstvene. Istovremeno novinari bi trebalo da
imaju distancu prema sopstvenim i tudim mitovima i
simbolima posebno onima koji su politicki
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instrumentalizovani za proizvodnju  ksenofobije,
mizoginije i netolerantnog govora o drugom.

(d) Kontekst mesta gde se rubrika/vest priprema je stati¢an,
sem u izuzetnim okolnostima. Ukoliko se zapocne u
jednom prostoru (studio, radni prostor ucesnika u
dogadaju, mesto medijskog dogadaja, redakcija, radni
prostor novinara), u tom prostoru ¢e se uglavnom
odvijati do kraja i taj prostor bitno (e uticati na
kreiranje rubrike. Izvestaji koji se piSu na dogadaju u
toku trajanja dogadaja su kra¢i, koncizniji, manje
studiozni. Sa dogadaja se ne piSu komentari, ve¢ vesti i
izveStaji. Kod elektronskih medija novinari cesto
izveStavju direktno u program i viSe puta u toku trajanja
dogadaja ukljucuju¢i, ukoliko im tehnicki uslovi
dozvole, audio i video citate u izvestaj sa terena.

(e) Kontekst Zanra odredenog medija (Stampe, radija,
televizije ili internet portala) moZe biti i dinamican i
statican.

Dinamican je, na primer, kod intervjua jer se u toku
intervjuisanja neprestano menja. U¢esnici u intervjuu stalno
su u dinamickoj interakciji koja podrazumeva zajednicko
kreiranje intervjua, menjanje teme, promenu stajaliSta,
ruSenja ili gradenja imidZza sagovornika.

Statican je kada je re¢ o kontekstu medija u kojem je
intervju ostvaren. Tada osobine medija unapred odreduju
karakteristike intervjua kao $to su: duZina intervjua (radiju,
televiziji i1 internetu ne odgovaraju dugi intervjui);
predstavljanje sagovornika (u TV intervjuu ime sagovornika
tokom emitovanja moZe biti ispisano u dnu ekrana, a u
radio intervjuu novinar s vremena na vreme mora ponoviti
u okviru pitanja i ime sagovornika; u novinama nije
obavezno da se u toku intervjua ponavlja ime sagovornika);
duZina pitanja i odgovora (radio i TV prezentaciji ne
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odgovaraju duga, sintaksicki i semanticki komplikovana
pitanja i predugi odgovori; u novinama i na internetu to nije
ogranic¢avajuca okolnost jer Citalac moZe i nekoliko puta da
prodita pitanje odnosno odgovor); izraZajno i lepo govorenje
(veoma znacajno za radio prezentaciju, a za novine i
internet portal irelevantno); jezik intervjua (u novinamaina
portalu intervju voden na stranom jeziku biva potpuno
preveden i Citalac ne zna na kojem je jeziku komunicirano;
u toku radijskog intervjua ili se pitanja i odgovori
konsekutivno prevode - ako se intervju emituje u Zivo, ili se
u montazi nasnimi glas spikera koji c¢ita prevod preko
sasvim utiSanog originala; u TV prezentaciji gledaoci imaju
priliku da sluSaju intervju na stranom jeziku, a prevod je
titlovan u dnu ekrana); spoljnji izgled, ponasanje pred
mikrofonom i kamerom (izuzetno vazno u TV intervjuu,
donekle vazno za radio, a za novine i portal irelevantno).

() Kontekst teme je dinamican. Kontekst teme utice bitno na
jezicke izbore. Mada je osnovno pravilo da novinari
moraju svaku uskostru¢nu oblast o kojoj izveStavaju u
svojim rubrikama/vestima jezicki pojednostaviti tako
da sve refeno moZe da razume prosecna publika
njihovih medija.

Konteksti su klju¢na odrednica svake medijske objave, sve
druge bitne odlike medijskih Zanrova direktno su zavisne
od konteksta. Dinamic¢ki konteksti su promenljivi i na njih
novinari ne mogu bitno da utiu. Za staticke (drustveno-
politicki/ideoloski, kulturni, kontekst mesta dogadaja i
kontekst teme) koji su nepromenljivi mogu da se pripreme
unapred, $to im moZe olaksati i ubrzati posao.

Iz medijske prakse

Vlado Pukanovié, novinar Radio Beograda:

Dobra vest: teorijski, moguénosti svih medija, pa i radija,
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da daju doprinos obrazovanju auditorijuma su
neogranicene.

LoSa vest: prakticno, neverovatno je koliko se te
mogucénosti danas malo koriste, svuda. Razlozi za to su
izuzetno dinamicni i sloZeni; uopsSteno gledano, prvi razlog
je bezgranitna rasplinutost pojma obrazovanje, drugi
razlog je malobrojnost auditorijuma koji ima potrebu za
ikakvim obrazovanjem, treci razlog je obrazovanost onih
koji putem medija treba da Sire obrazovanje u tom
malobrojnom auditorijumu.

Zbog toga ja blisku budu¢nost obrazovnih programa na
radiju vidim onakvu kakva je i sada - izraZzeno u
procentima, na nivou statisticke greske. Sto se tice
udaljenije buduénosti, strah me je i da pomislim Sta ¢e se
uopSte zvati obrazovanjem i kako ¢e izgledati obrazovni
programi u medijima.

Za razmiSljanje i delovanje

Jedan novinski/internetski ¢lanak analizirajte sa
stanoviSta primene faktora skale Galtunga i Ruzeve.

Isti tekst, zatim, analizirajte u odnosu na kontekste za koje
smatrate da su direktno uticali na novinara.

Uporedite obe analize.
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Trece poglavlje sadrZi tri teme koje su u sustini vezane
zajednickim imeniteljem - kako novinari uopste da dodu
do bilo kakve informacije? Koje su to adrese
interesantne za kontaktiranje da bi se doslo do rubrike
od javnog interesa? Kako novinari pocetnici da se snadu
u okruZenju koje svakodnevno nudi informacije, ali ne i
njima? Kako da izbegnu gresku?

Preporucena literatura:

Anderson, Daglas & Itjul, Brus D. (2001); GodiSnji
izveStaj Poverenika za informacije od javnog znacaja za
2018; Evropska konvencija o ljudskim pravima i
osnovnim slobodama (1950); Janji¢, Stefan i Grnja Klai¢
Marina (2019); Kovac, Bil i Rozenstil Tom (2006);
Markovi¢, Marina (2015); Nenadi¢, Nemanja (2019);
Pesikan, Mitar; Jerkovi¢, Jovan i PiZurica, Mato (2010);
Petrovi¢, Danijela S. (2019); Pr¢i¢, Tvrtko (2018);
Preporuka Saveta Evrope o pristupu zvani¢nim
dokumentima (2002); Slavujevi¢, Zoran (1999); Vali¢
Nedeljkovi¢, Dubravka (2002); Viner, Norbert (1973);
Univerzalna deklaracija o ljudskim pravima (1948);
Zakon o javnom informisanju i medijima (2014); Zakon
o slobodnom pristupu informacijama od javnog znacaja
(2004).

Izvori informacija

Pre svega ne treba zaboraviti da na koji god nacin je
ljudski zivot ugrozen tu moze biti i dobra medijska prica.
Hitna pomo¢, deZurna hirurSka klinika, vatrogasna
sluzba, spasilacke ekipe, deZurna stanica policije,
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saobracCajna patrola, toplana, elektrana, vodovod i
kanalizacija, pogrebna sluzba, medu najvaZznijim su
izvorima informacija u slu¢ajevima prirodnih katastrofa,
ali i onih izazvanih ljudskom napaZnjom, odnosno
namerom da se izazove paznja i pri tome iskaze politicki
stav (teroristicki napadi).

Odeljenja za kriminologiju i narkotike pri Ministarstvu
unutra$njih poslova vredni su paZnje u sluCajevima
krSenja zakona. Iskustvo nas uci da sve Sto je izrazito
dramati¢no medijski je atraktivno, posebno ukoliko lici
na zaplet krimi romana.

Lokalna, pokrajinska i drzavna administracija
odgovorne su gradanima. Funkcija medija je da prati
njihov rad i na taj na¢in omoguéi gradanima da uti¢u na
one koje su birali na izborima.

Ministarstva/sekretarijati i odeljenja za informacije su
mesta gde novinari dobijaju obaveStenja o sednicama
(vlade, skupsStine, odbora), dnevhom redu i
materijalima, ali tu se dobijaju i saopStenja sa zatvorenih
zasedanja (ukoliko redakcija automatski nije obavestena
mejlom ili je preuzela saopsStenje od agencije).
Birokratija predstavlja stalni i veoma pouzdan izvor
vesti.

Privredne institucije i organizacije administracije kao
Sto je privredna komora (regionalna, pokrajinska,
republicka); statisticki zavodi (cena potrosacke korpe,
porast cena, prosecne plate, porast/pad uvoza/izvoza);
fabrike, trgovinski lanci - jubileji, inovacije, godiSnji
planovi i realizacije, potpisivanje ugovora sa stranim
firmama neiscrpni su izvori informacija za novinare koji
prate ekonomska kretanja.

Pregled dogadaja (najava dogadaja) - sve veée medijske
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kuce imaju pratecu sluzbu zaduZenu za prikupljanje i
selekciju informacija o zbivanjima na lokalnom,
regionalnom, pokrajinskom i drZavnom nivou.
Informacije tim sluzbama S$alju mejlom organizatori
raznih dogadaja barem nekoliko dana unapred. Najave
dogadaja se uglavnom dostavljaju urednicima jedan dan
unapred da bi mogli da naprave raspored dogadaja na
koje ¢e sutradan poslati novinare. Najave dogadaja Cesto
redakcijama $alju i novinske agencije.

UdruZenja gradana i nevladine organizacije, drustvene
organizacije, kulturno-obrazovne institucije, sindikati,
profesionalna udruZenja, kulturno-prosvetne zajednice,
humanitarne sluzbe, udruzenje invalida izraduju godisnji
kalendar dogadaja koje organizuju.

Treba imati na umu da su mnoge manifestacije
tradicionalne i uvek se odrzavaju u istom mestu i u isto
vreme. Medu njima su, na primer, festivali i sajmovi
nacionalnog i medunarodnog znacaja:

U Novom Sadu: Egzit, Medunarodni poljoprivredni sajam,
Sterijino pozorje, NOMUS, Festival ulicnih sviraca, Zmajeve
decje igre;

U Beogradu: Bir-fest, Medunarodni sajam knjiga, FEST,
BEMUS, BITEF, Radost Evrope;

U Nisu: Filmski susreti, DZez festival Nisvil;
U Subotici: Festival evropskaog filma Palié;
U Zrenjaninu: Zrenjaninski dani piva;

U Gudi: Dragacevski sabor trubaca;

U Negotinu: Mokranjcevi dani;

U Kikindi: Dani ludaje;

U Vrnjackoj Banji: Festival filmskog scenarija, Vrnjacki
karneval;
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U Zajecaru: Gitarijada;
U Jagodini: Dani komedije;
u viSe gradova: No¢ muzeja...

Neprofitne, nevladine organizacije su veoma cesto, na
zalost, potpuno neinteresantne medijima kao uglavnom
nekonfliktna udruzenja. One imaju tesko¢a da animiraju
medije kako bi o njihovoj raznovrsnoj, bogatoj i veoma
kreativnoj delatnosti barem neSto napisali. Istovremeno
kako one zadovoljavaju najosnovnije potrebe gradana u
lokalnim zajednicama, njihova delatnost bi trebalo da
bude na medijskoj agendi dogadaja od javnog interesa.

Stranacki portparoli i konferencije za novinare veoma su
koristan izvor informacija, ali novinari ne bi trebalo da ih,
osim u izuzetnim okolnostima, prate kao dogadaje.

Politicko komuniciranje, prema Zoranu Slavujevi¢u
(1999), deli se na (a) politicko informisanje; (b) politicku
edukaciju i socijalizaciju; (c) politicko ubedivanje.

Politicko ubedivanje, kao 1 ostale vrste politickog
komuniciranja, moZe biti besplatno i pla¢eno, a
podrazumeva spontano i neorganizovano ubedivanje,
zatim  politicku  propagandu i pi-ar  (public
relations/odnosi sa javnoscu). Odnose sa javnoScu Kkreira
takozvani pi-ar menadZer.

Funkcija portparola jeste da daje informacije o
organizaciji/stranci u €ije ime govori, a cilj portparola je
da stvara stalno dobar utisak u javnosti. To su osobe od
najveteg poverenja i visoko su situirane u hijerarhiji
odredene organizacije. Njihov najneposredniji zadatak je
da organizuju konferncije za novinare, da kreiraju
promotivne dogadaje, obezbede Sto viSe uce$c¢a lidera
njihove organizacija/stranke na javnim skupovima, ali i
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da kooptiraju novinara koji ¢e obezbediti prohodnost
pozeljnih informacija u medijima i to posebno u
informativnom medijskom prostoru, a ne onom
rezervisanom za placenu propagandu. Pi-ar se pri tom
trudi da ima Sto ve¢u kontrolu nad prostorom, slikom,
sadrzajem i vremenom u medijima.

Novinari pre nego Sto dodu u kontakt sa portparolima,
trebalo bi da znaju odgovor na sledeca pitanja:

Sta portparoli moraju da znaju?
Kako moraju da izgledaju?
Kako moraju da komuniciraju?
Kako moraju da govore?

Kako moraju da informisu?

Tek tada ¢e biti sposobni da postave prava pitanja i
dodu do informacija koju portparoli Zele da sakriju. Bez
obzira na to da li portparoli predstavljaju politicku
stranku, drzavni organ, vladinu ili nevladinu
organizaciju, privrednu ili neprivrednu organizaciju,
udruzenje ili instituciju, novinari osim potpune
prethodne obavestenosti moraju u komunikaciji sa
portparolom da ocene osobu na osnovu sopstvenih
odgovora na gore navedena pitanja, da bi mogli da
naprave objektivan izvestaj.

Konferencije za novinare (pseudo-dogadaji): postoje
redovne i vanredne konferencije za novinare.

Redovne konferencije za novinare organizuju uglavnom
politicke stranke, lokalna, pokrajinska i republicka
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vlada, pojedina ministarstva (najcesce jednom sedmicno
uvek istog dana, u isto vreme i u istom prostoru da bi
novinarima preslo u naviku da ih posecuju).

Najznacajnije su one koje organizuje
predsednik/premijer drzave. Ovu praksu uveo je
americki predsednik Teodor Ruzvelt. Veoma posecene
bile su konferencije Harija Trumana na koje je dolazilo
viSe od 300 novinara. U vreme Dvajta Ajzenhauera
elektonski mediji su poceli da ih prenose u celini. Ovaj
americki predsednik uveo je praksu da novinari pre no
Sto postave pitanje moraju da se predstave (prema
Anderson & Itjul 2001).

Vanredne konferencije organizuju se povodom (npr.
povratak reprezentacije sa medunarodnog takmicenja,
odnosno javne licnosti sa vaznog skupa u svetu, ili
organizacija odnosno institucija, veliki privredni subjekt
obeleZava godi$njicu rada, ili su dobijeni znacajni
krediti, ili se jednostavno reaguje na znacajan dogadaj
pa organizator zeli da iznese svoje miSljenje o tome i
sli¢no).

UobicCajeno je da se uz poziv za vecinu i redovnih i
vanrednih konferencija za novinare dobije saopStenje za
javnost kojim se najavljuje ovaj pseudo-dogadaj.
[zostate, Sto se podrazumeva, kada se konferencija
organizuje iznenada povodom nekog neocekivanog
dogadaja.

Grupe za pritisak - sindikati, ekoloski lobiji, Zenski lobiji
veoma rado kontaktiraju sa novinarima jer su mediji
jedno od osnovnih sredstava javnog zagovaranja ideja
koje zZele da plasiraju. Na primer najpoznatija
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medunarodna grupa za pritisak u oblasti ocuvanja
okoline je Grinpis (Greenpeace?’) koji ima aktiviste Sirom
sveta i svojim radom u poslednjih 50 godina ova
organizacija sa sediStem u Amsterdamu uspela je da
predupredi ekoloske katastrofe svuda u svetu, ali i da
ublazi posledice ekoloSke nebrige i nesvesnosti upravo
pritiskom na donosioce odluka i politicke i ekonomske
centre modi.

Javne licnosti - izveStavati o njihovim potezima u
javnosti je vazno jer su oni osobe koje imaju mo¢ da
donose odluke od opSteg interesa, ali pri tome
izbegavati bliskost sa politickim, sindikalnim ili liderima
grupa za pritisak. U suprotnom gubi se kriti¢nost ili se
gube prijatelji.

Praznici, poput - Nove godine, BoZi¢a, Uskrsa, Prvog
maja vreme su porodi¢nog okupljanja, puni simbolike i
stoga medijski uvek atraktivni. Od komercijalnih
informacija (gde se Sta moZe kupiti za praznik), preko
etnolosko, tradicionalno, mitoloSkih rubrika o prazniku
do toplih ljudskih pri¢a iz svakodnevnog Zzivota, ili
veoma efektnih crtica za novine (setite se Andersenove
bajke Devojcica sa sibicama) u prazni¢no vreme sve ideje
su dobrodosle u redakcijama koje su tradicionalno
poluprazne za praznike.

Ovakve priCe iz zivota podsecaju na to da je vreme
praznika i vreme za razumiSljanje o ljudskim
vrednostima, a ne samo vreme rastro$nosti. Cesto se
mediji upravo za praznike sete osoba koje su u potrebi,
vazno je samo da se ne prede granica dobrog ukusa i o
ovakvim pojavama ne izveStava senzacionalisticki i sa
laznim sentimentalizmom. Mediji koji sebe vide kao

20 https://www.greenpeace.org/international/.
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druStveno odgovorne organizuju za praznike i akcije
prikupljanja pomoc¢i za ugroZene. Javni servis Vojvodine
RTV od 2007. organizuje humanitarnu akciju Slatkis za
mog drugara. Svake godine se prikupi viSe od tone
slatkih paketa, a neki novosadski poslasticari izrade
specijalno za tu priliku torte. Korisnici ove humantirane
akcije su novosadske organizacije i institucije koje brinu
o Dbolesnoj deci, beskuénicima i osobama sa
invaliditetom. Ovo je dobar primer kako javni servis
zagovarajuéi vrednosti zajednice koje su od javnog
interesa promoviSe i svoju ulogu u dru$tvu kao medija
koji su osnovali, finansiraju i kontroliSu gradani.

Protesti i saopStenja - tragom ovih informacija moZe se
do¢i do veoma atraktivnih rubrika ukoliko novinari
imaju hrabrosti, volje i vremena za istrazivacki
poduhvat. Sama forma iskazivanja nezadovoljstva
protestom i saopStenjem ukazuje da je problem
kontroverzan, teSko reSiv, da se donekle izbegava
direktno komuniciranje kroz dijalog sa drugom stranom
iz bilo kojih razloga - te razloge treba otkriti.
Istovremeno sve receno treba viSestruko proveriti da bi
se izbegla jednostranost.

Honorarni saradnici, dopisnici i novinari bez stalnog
angazmana frilenseri (engl. Freelancer) mogu biti koristan
izvor informacija jer dobro poznaju svoje lokalne prilike.
Treba medutim biti oprezan i voditi racuna da novinari bez
stalnog angaZmana ne prodaju istu pricu viSe puta
razli¢itim medijima. Tako medij gubi na aktuelnosti.

Informacije medijske publike - prate¢i mejlove citalaca ili
telefonske ankete i novinari mogu nai¢i na veoma
zanimljive informacije. Ove informacije je potrebno
proveriti iz viSe razlicitih izvora.
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Podvale - kada redakciji nepoznata osoba dojavi vrucu i
ekskluzivnu vest bez viSestruke provere (najpre identitet
osobe koja je informaciju dala) ne bi je trebalo objaviti uz
rizik da konkurentski medij to ulini pre vas. Za ovaj
medijski fenomen postoji i poseban izraz novinarska patka
(hoax). Ova sintagma je nastala joS u vreme Fridriha
Velikog (Volterovog prijatelja). U to vreme novine su
morale sve neproverene vesti da obeleZe skracenicom n.t.
(non testam = nije ispitano). Urbana legenda kaZe da su
urednici u novinskom Zzargonu to izgovarali kao ente.
Uobicajeno je bilo da su urednici od saradnika trazili da
neki preostali mali prostor na strani ispune takvim vestima
(ad hoc napisanim i ne do kraja proverenim). Kako se na
nemackom patka kaZe die ente leksicka veza je jasna, ali
pojmovna nam ostaje nedoumica (prema Duri¢ 1997:
461). Medijski kredibilitet se lako gubi, ali mukotrpno i
dugotrajno stice!

Agencije su od informacije stvorile robu i to
visokoprofitabilnu. One predstavljaju fabriku sa
pokretnom trakom za proizvodnju vesti (opSirnije u petom
poglavlju).

Pracenje drugih medija - svakodnevna obaveza svakog
novinara/novinarke jeste da prati Sto viSe razlicitih
medija od jutarnjih vesti na viSe radio-stanica razlic¢ite
programske politike; zatim nekoliko dnevnih novina
(informativno-politickih, tabloida, lokalnih,
nacionalnih), centralnih informativno-politickih emisija
na televiziji (posebno vecernjih), kao i portala koji se
bave informativnim i istrazivackim novinarstvom. Na taj
nacin dobijaju se ideje 0 mogucem istraZzivanju tema od
javnog interesa, uocavaju razlitita tumacenja i
prezentacije istog dogadaja (mesto u emisijama,
novinama i portalima, obim izvesStaja, citirane licnosti i
sli¢cno).
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Programska razmena - novinarska solidarnost i
ispomo¢ veoma je znacajan segment u Sto Sirem
rasprostiranju informacija. Ovo je posebno znacajno
kada je re¢ o lokalnim medijima ¢ija snaga signala nije
velika pa tako ni teritorijalna pokrivenost.

Internet je danas jedan neiscrpni izvora informacija.
Ovaj najveli globalni informativni servis omogucava
korisnicima da istovremeno vide tekst, fotografiju,
ilustraciju, pogledaju video, animaciju ili poslusaju
audio-snimke. Danas ima na stotine miliona stranica
informacija, a da se i ne govori o enormnom broju
dokumenata koje su prikupili prodavci komercijalnih
baza  podataka. PretraZivanje interneta  nije
komplikovano, ali kada se shvati logika u vezi sa
pouzdanim izvorima, to za novinare postaje poseban
izazov. Postoje pretrazivaci koji u tome pomazu. Najveci
i najpoznatiji danas je, bez premca, Gugl (osn. 1998 -
Google.com). Ovaj pretrazivac je toliko popularan jer je
ostao  nekomercijalan (ne zatrpava  korisnike
reklamama), te omoguéava da se veoma brzo stigne
pomocu klju¢nih reci do cilja (prosecna pretraga traje
manje od sekunde). Najstariji pretraziva¢, ali po
popularnosti daleko iza Gugla, jeste Jahu. (osn. 1994 -
Yahoo.com). Problem sa velikim pretrazivacima je Sto se
vecina podataka koje imaju na raspolaganju odnosi na
Ameriku i Evropu. Za specijalizovane pretrage treba
koristiti i lokalne pretrazivace. U Srbiji je to Krstarica
(osn. 1999 - Krstarica.com). Zanimljiv program za
pretrazivanje moZe biti i Kopernik (osn. 1996 -
Copernic.com) Koji zZeljene podatke za vas traZi
istovremeno na viSe od 20 specijalizovanih pretrazivaca.
Treba imati u vidu da je pocetkom 2020. na internetu
postojalo viSe od milijardu i po sajtova i gotovo
beskonacno informacija razlicitih vrsta i kredibiliteta Sto
znaci da je veoma znacajno da novinari poznaju razlicite
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alate za dekonstrukciju laznih informacija i foto-video
forenziku kako im se ne bi dogodilo da nemarom objave
neistinu.

Sa internetom treba biti veoma oprezan, jer podaci
mogu biti nepouzdani, tacnije ne postoji, za sada,
nikakva kontrola podataka. Stoga bi uvek trebalo
konsultovati viSe razli¢itih izvora i uporedivati ih.
Problemati¢an je i model citiranja izvora za podatke
skinute sa interneta. Ne postoji standard za to, niti jasno
definisana prava intelektualne svojine u vecini zemalja.

Anonimni izvor - zaStita izvora informisanja je, po
profesionalnom etickom kodeksu, duZnost novinara.
Postoje nekoliko modela ponaSanja. Ukoliko izvor
insistira da niSta od recCenog nije za objavljivanje (off the
record) mnovinari to moraju da poStuju. Tada je
informacija samo za njihovu orijentaciju u odnosu na
dalje pracenje teme ili dogadaja. Izvor Zeli da ostane
anoniman (on background), ali dozvoljava da se
informacija objavi uz opisno navodenje izvora. Puna
anonimnost izvora (on deep background) nalaze
novinarima da objave informaciju, ali nikada u obliku
citata, ve¢ u pasivu ili bezli¢no bez i nagovestaja o izvoru
informacije. Ime anonimnog izvora mora biti poznato
redakciji, a ne samo novinaru. Informacija se moze
objaviti isklju¢ivo ukoliko novinar moZe da garantuje
kredibilitet izvora.

Princip dostupnosti informacija

Pravo javnosti da zna jeste osnovno ljudsko pravo
definisano u svim znacajnim medunarodnim
dokumentima i preporukama te dobrim obicajima,
odnosno modelima dobre prakse.


https://fakenews.rs/
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Vet je receno da je Srbija potpisnica Medunarodnog
pakta o gradanskim i politickim pravima (1948),
Evropske konvencije o ljudskim pravima i osnovnim
slobodama (1950), dokumenata u kojima se jasno
definiSe (¢lan 10 Pakta i ¢lan 19 Konvencije) da svako
ima pravo na slobodu izrazavanja. To pravo obuhvata
slobodu da se traze, dobijaju i prenose informacije, ili
ideje bilo koje vrste, bez obzira na granice i to usmenim,
pismenim ili Stampanim putem u umetnickom obliku, ili
putem bilo kog drugog medija po slobodnom nahodenju.

Evropski sud za ljudska prava naglasava u svim
slu¢ajevima povezanim sa slobodom izraZavanja da ona
predstavlja jedan od osnovnih temelja demokratskog
drusStva i uslov za njegov napredak i razvoj svakog
coveka. Tacnije, drustvo koje nije dobro informisano nije
istinski slobodno, jer, kako isti¢e Norbert Viner, ,Ziveti
delotvorno znali biti uvek dobro informisan” (Viner
1973: 32).

Specijalni izvestilac o slobodi misljenja i izrazavanja,
predstavnik OEBS-a?! za slobodu medija i specijalni
izvestilac OAS 22 o slobodi izrazavanja usvojili su
zajedniCku Deklaraciju u kojoj se, izmedu ostalog, navodi
da ,sloboda izrazavanja obuhvata pravo gradana na
slobodan pristup informacijama i pravo da znaju Sta
vlasti u njihovo ime rade, bez Cega bi istina nestala i
uceS¢e naroda u vlasti bilo nepotpuno” (usvojeno 26.

21 OEBS (engl. OSCE, osnovana 1973) - Organizacija za evropsku bezbednost i saradnju,

koja okuplja 57 drzava ¢lanica, medu kojima je i Srbija.

22 0AS (engl. The Organization of American States) - Organizacija americ¢kih drZava

najstarija je svetska regionalna asoscijacija drzava, €iji je cilj unapredenje demokratije,

ljudskih prava, bezbednosti i razvoja. Osnovana 1948. i danas okuplja svih 35

nezavisnih drzava Severne i JuZne Amerike.
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novembra 1999, UN Doc. E/CN. 4/2000/63, Annex 1).

Sloboda izrazavanja nije apsolutno pravo, stoga se svako
ograni¢enje mora jasno definisati. Tako na primer
Evropska konvencija o ljudskim pravima (1950) u ¢lanu
10 navodi da uzivanje prava i sloboda na javno
informisanje, (poSto podrazumeva i prava i duznosti),
moZze biti ogranic¢eno, ali samo na osnovu zakona, i to
ukoliko se time Stite demokratske tekovine drustva,
zatim nacionalna bezbednost, teritorijalni integritet, te
ako ¢e doprineti sprecavanju nereda ili kriminala.
Nadalje, ukoliko se time Stite zdravlje i moral, ugled i
prava drugih, ali i sprec¢ava objavljivanje informacija
dobijenih u poverenju, ili radi oCuvanja autoriteta i
nezavisnosti pravosuda.

Komitet ministara Saveta Evrope 2002. usvojio je
Preporuku o pristupu zvani¢nim dokumentima u kojoj se
definiSe, izmedu ostalog, da sve drZave Clanice garantuju
da svako na sopstveni zahtev ima pristup zvani¢nim
dokumentima koje poseduju drzZavni organi. Naravno,
ogranicenja su identicna onima koja je definisala
Evropska konvencija lanom 10.

Pravo na pristup informacijama kod nas je najpre
priznato 2003. Poveljom o ljudskim i manjinskim
pravima, kao delu Ustavne povelje tadasnje Drzavne
zajednice Srbija i Crna Gora, dok je sam Zakon o
slobodnom pristupu informacijama od javnog znacaja, na
nivou Srbije, usvojen 2004. Tome su prethodile
viSegodi$nje kampanje nevladinih organizacija, uz
podrsku OEBS-a i Saveta Evrope. Postojala je ,opsSta
saglasnost u domacoj stru¢noj javnosti da je Srbija tako
dobila kvalitetan zakon, u znacajnoj meri uskladen sa
medunarodnim standardima u ovoj oblasti“ (Nenadi¢
2019:3). Taj Zakon definisao je Sta se podrazumeva pod
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yinformacijom od javnog znacaja” i suzio je subjekte koji
imaju takve informacije na organe javne vlasti (lokalnu,
pokrajinsku i drzavnu administraciju, kao i ustanove i
preduzeca Ciji su oni osnivaci), a novinarima prakti¢no
omogu¢io da rade svoj posao, narocito u oblasti
istrazivackog novinarstva.

Pravo na pristup informacijama ostvaruju svi gradani (u
praksi naj¢e$ée novinari) upudivanjem zahteva ili
neposrednim uvidom u podatke koji su organi vlasti
objavili. Ostvarivanje prava na pristup informacijama je,
po praviluy, besplatno, te se mogu naplatiti samo troSkovi
kopiranja dokumenata i fizickog slanja na adrese.

Ono Sto je posebno interesantno jeste to Sto se prvi put u
nasoj praksi tada uspostavio samostalni drzavni organ
nezavisan u obavljanju svojih nadleznosti - Poverenik za
informacije od javnog znacaja, koji mora u roku od
mesec dana da reaguje na Zalbe gradana koji smatraju
da im je uskracena informacija od javnog znacaja. Prava
i duznosti poverenika Zakonom su definisane.

Zakonom se posebno zabranjuje diskriminacija novinara
i medija u ¢lanu 7: ,Organ vlasti ne sme stavljati u bolji
poloZaj ni jednog novinara ili javno glasilo, kada je vise
njih uputilo zahtev, tako $to ¢e samo njemu ili njemu pre
nego drugim novinarima ili javnim glasilima omoguciti
ostvarivanje prava na pristup informacijama od javnog
znacaja”.

U Zakonu se, takode, precizira i put kojim se dolazi do
informacija od javnog znacaja, te su tako izbegnute
mogu¢e manipulacije koje bi bile pravdane
nepostovanjem, na primer, procedure.

Predvidene su i kaznene odredbe za prekriaje
ovlaséenih lica u organima vlasti ukoliko su postupali
protiv nacela jednakosti, diskriminisali pojedine
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novinare ili medije, nisu oznacili nosaca informacije,
saopstili istinu i potpunu informaciju, tuziocu nisu
stavili na uvid dokument, ili odbili da prime zahtev.

Suprotno ocekivanjima da ¢e u demokratskom drustvu,
razvojem  digitalnih  informaciono-komunikacionih
tehnologija, sve veéi broj dokumenata biti
transparentan, te da ¢e novinari i drugi zainteresovani
gradani podnositi manje zahteva radi uvida u
informacije od javnog znacaja, broj zahteva je iz godine
u godinu drasti¢no rastao. ,Dok je u pocetnoj 2005.
organima vlasti bilo upuceno oko 2.000 zahteva, taj broj
je u 2017. bio preko 31.000. U slucajevima kada
poverenik donese reSenje kojim nalaze da se omoguci
pristup informacijama, procenat izvrSenja u 2017. bio je
svega 78%. To, prema oceni poverenika, govori o
potpuno svesnom, namernom ignorisanju zakonskih
obaveza od strane organa viasti” (Nenadi¢ 2019:6-7).

23 IzvesStaji dostupni na:  https://www.poverenik.rs/sr-yu/o-nama/godisnji-
izvestaji.html.

24 Isto.
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Kako izbeci gresku

Novinari gotovo da nemaju pravo na gresku. GresSke
mogu bitno da uti¢u na dnevnu praksu auditorijuma ali i
samog medija, pa time i na poverenje koje urednici i
redakcija imaju u novinara/novinarku. U Zakonu o
javnom informisanju i medijima (2014) predvideno je
spravo na ispravku“, medutim medijska praksa je
pokazala da ispravka nikada nije jednako ucinkovita kao
prethodno objavljena informcija. Stoga se sa velikom
paZnjom proveravaju sve, a posebno one kontroverzne
informacije. Postoji lista uputstava koje novinari treba
da slede kako bi mogu¢nost greske sveli na minimun.

1. Treba biti skeptican prema informaciji, posebno
ukoliko je izuzetno kontroverzna. Sve proveriti
barem dva puta i to iz dva ili viSe razliCitih izvora.

2. Imena i pozicije ucCesnika u dogadaju, nazive
institucija i geografskih pojmova proveriti i viSe
puta. Ukoliko se radi o strancima i stranim rec¢ima i
izrazima proveriti u Pravopisu srpskoga jezika
(PeSikan, Jerkovi¢, Pizurica 2010) ili Novom
transkripcionom recniku engleskih lichih imena (Prcié
2018) kako se njihova imena i nazivi transkribuju i
izgovaraju na srpskom jeziku. Korisno je sluSati na
stranim elektronskim medijima kako se izgovara
doticno ime, ili re¢, u originalu. Ukoliko je to
nemoguce, konsultovati strucnjaka za jezik, ukoliko i
to nije moguce, bolje je na neki nacin izbeci
spominjanje imena nego pogreSiti. NajceSéa i
neoprostiva greska je pogresiti ime ucesnika u
dogadaju i naziv mesta gde se on odigrao. To ukazuje
na neozbiljnost novinara i medija za koji radi.

3. Ne bi trebalo niSta objaviti pre nego Sto tekst
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pogleda barem neko do kolega, urednik i lektor.
Dobronameran savet kolega, koji pre nego Sto su
procitali va$ tekst nisu bili upuceni u problematiku
kojom se bavite, moZe ukazati na nedorecenosti i
nejasnoe u vasem tekstu koje bi otkrili i
Citaoci/sluSaoci/gledaoci; urednici bi trebalo da
tekst opreme na odgovaraju¢i nacin i da ga
uravnoteZze u odnosu na ostale rubrike koje su
pripremljene toga dana, a lektori da daju sud o
jeziku (pravopis, gramatika, stil) i sugeriSu bolja
jezicka resenja ukoliko je to potrebno.

Posebnu paznju trebalo bi posvetiti kredibilnosti
izvora informacije. Koliko im se moZe verovati?
Znaju li zaista o ¢emu govore? Koliko su jednostrani
i upleteni u citavu stvar? Da li su u poziciji da znaju
pravu istinu? Koji je njihov li¢ni interes da
informacija bude raspoloziva na uvid javnosti?
Razmislite da li biste mogli od jo$S nekoga da trazite
informaciju o tome. Valjana informacija je samo ona
koju potvrde barem dva izvora. Kada su teme veoma
osetljive bitno je imati potvrdu iz mnogo vise
razli¢itih izvora. Zakon o javhom informisanju i
medijima (2014) reguliSe ,novinarsku tajnu”,
odnosno zaStitu izvora ukoliko je to neophodno radi
bezbednosti kako izvora tako i novinara, a u javnom
interesu je da se informacija objavi. Identitet izvora,
iako zaSti¢en, od uvida interesnih centara modi i
Sirokog auditorijuma, trebalo bi, prema modelima
dobre prakse, da bude poznat najuzem krugu onih u
redakeciji koji procenjuju da li je informacija dovoljno
kredibilna za objavljivanje. Clan 52 precizira i
ograni¢enja primene ovog prava: ,Novinar nije
duzan da otkrije izvor informacije, osim podataka
koji se odnose na krivicno delo, odnosno ucinioca
krivi¢nog dela za koje je kao kazna propisan zatvor u
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trajanju od najmanje pet godina, ako se podaci za to
krivi¢no delo ne mogu pribaviti na drugi nacin”.

Na licu mesta bi trebalo proveriti da li ste dobro
razumeli i zabelezili $ta je izvor informacije rekao.
Ukoliko ste sve snimali, odmah proverite da li je
snimak razumljiv i upotrebljiv.

Ne dozvolite sebi da nagadate. Ne zapitkujte druge
novinare za podatke koji vam nedostaju - moZzda ni
oni ne znaju ta¢no, a toga nisu svesni.

Oprezno sa novinskom dokumentacijom. Lako se
moZe dogoditi da su novinari i pre viSe godina pisuci
o istom problemu napravili materijalne greske.

Ne treba smetnuti s uma da je uvek vama koji pisete
za medije potrebna dobra tema (dogadaj), ali isto
tako i da je onima koji proizvode dogadaje (teme)
potreban publicitet. Oprezno, da se neprimetno ne
pretvorite u glasnogovornike svojih izvora
informacija.

Za razmisljanje i delovanje

Pretpostavite da ste se nasli u situaciji da ste u vreme
vikenda jedini deZurni novinar/novinarka u informativnoj
redakciji lokalnog radija i da se dogodio poZar u obliZnjem
turistickom centru u jeku zimske sezone, a u ovom

vvvvv

reagujete odmah, pre nego Sto u redakciju dodu iskusnije
kolege i urednici.

Sacinite listu primarnih i sekundarnih izvora
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informacija.

® Rasporedite kolege i koleginice koji su se zatekli u
redakciji na drugim poslovima da prikupljaju
informacije.

® Razmotrite ponudena reSenja zadatka sa ostalim
studentima iz vaSe grupe.
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Covek novog milenijuma Zivi okruzen medijima koji
oblikuju njegovu svest i pogled na svet
Maja Vukadinovi¢ (2013:100).

U Cetvrtom poglavlju razmatra se na koji nacin se
ostvaruje predmet novinarstva? Odgovor je u vrstama
novinarstva.

® Informativno novinarstvo
® Zabavno novinarstvo

e Komercijalno novinarstvo
® [nfotejment novinarstvo
e [nformersal novinarstvo

e [strazivacko novinarstvo
® (Gradansko novinarstvo

® Mobilno novinarstvo
Preporucena literatura:

Atanackovi¢, Petar i Beslin, Milivoj (2006); BIRN (2019);
Brigs, Adam i Kobli, Pol (2005); Cohen, Stenly (1972);
Danas (2020); De Berg, Hjugo (2007); DeFleur, Melvin &
Everette Dennis (2002); Gaming Industry Statistic,
Trends & Data (2020); Hall, Jim (2001); Ivanovic,
Milorad (2012); Kain, Eric (2013); Kelner, Daglas
(2004); Koronel, Sila S. (2010); Krsti¢, Aleksandra
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(2011); Lofgren, Krista (2015); Martinoli, Ana (2015);
Mondo (2018); Nielsen, Rasmus K & Sambrook, Richard
(2016); Pavlik, John V. (2001); Pralica, Dejan (2010a);
Salen Tekinbas, Katie & Zimmerman, Eric (2003);
Schultz, David (2012); Tapavicki Duronji¢, Tatjana
(2017); The Advertising Statistics Year Book (2008);
Tompson, Kenet (2003); Vali¢ Nedeljkovi¢, Dubravka
(1987); Vukadinovi¢, Maja (2013).

Informativno novinarstvo

Danas primamo najveéi broj informacija pomocu
sredstava masovnog komuniciranja - medija. To
korespondira sa jednom od osnovnih funkcija medija -
oni su kontrolori javne sfere. Tacnije, zadatak im je da
informiSu publiku o tome $ta se deSava u svim oblastima
javnog zZivota od interesa za gradane i gradanke.

Pravo na primanje i davanje informacija je osnovno
ljudsko pravo na osnovu kojeg je u grupi medijskih
zakona i Zakon o slobodnom pristupu informacijama od
javnog znacaja (2004). Ovim dokumentom su
obezbedene suStinske normativne pretpostavke kojima
se Stiti pravo gradana da na delotvoran nacin kontrolisu
rad drZavnog aparata. Mediji su osnovno sredstvo kojim
se informacije posreduju ka gradanima omogucujuéi im
tako kvalitetnije i aktivno uSeS¢e u odlucivanju o javnim
poslovima.

Tok informacija u drustvu

Novinari sakupljaju, proveravaju iz viSe izvora, odabiraju
i oblikuju informacije. Zatim cuvari kapija - urednici ili
vlasnici medija, odobre njihovo objavljivanje. Objavljuci
ih mediji uticu na auditorijum, a potom auditorijum utice
svojim odlukama, najvidljivije u vreme izbora, na
politicku elitu da deluje u javnom interesu. To delovanje
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politickih elita opet mediji preispituju. Rezultat tog
preispitivanja pretacu u informacije. Objavljujuci
informacije Cine ih javno dostupnim publici kojoj one
sluZe da bi jasnije prosudivala da li politicari deluju u
javnom interesu, kao i o tome da li ¢e im na narednim
izborima (opet) dati glas.

Najznacajniji je poslednji segment u kreiranju medijski
relevantnih vesti - odabir (engl. Agenda Setting).

To podrazumeva:

® odabir nekoliko dogadaja koje ¢e novinari pratiti
tokom dana;

® izbor vesti od prispelih u redakciju posredstvom
agencija;

® izdvajanje onih za naslovnu stranu, odnosno
generalnu najavu u elektronskim medijima;

® odluku koliko prostora/vremena ¢e informaciji biti
dato;

® dali ¢e akteri i na koji nacin biti citirani (direktno/
indirektno, tonom, slikom, samo tonom ili samo
slikom, biti predstavljeni na fotografiji ili ¢e tekst biti
ilustrovan nekako drugacije - npr. hiperlinkovi);

® na kraju oni koji donose odluke daju i odredenu
perspektivu svakoj vesti. Tacnije, isticu jedan od
segmenata vesti i daju mu primat u odnosu na ostale
u zavisnosti od uredivackog koncepta medija,
ideoloSkog faktora, ali i odnosa prema medijskim
zakonima, kao i etickom kodeksu profesije.

Dakle, sve objavljene vesti prolaze kroz jedan veoma
slozen proces Kkoji namece javnosti vrednovanje
dogadaja. Istrazivanja su pokazala da ¢e auditorijum
znacCaj dogadaja definisati isto onako kako su to ucinili
mediji koje prati. To znaci da oni koji izdvajaju/biraju
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vesti, donosioci konacnih odluka, u stvari imaju i najveci
uticaj na javnost, dakle, na ono Sta auditorijum veruje da
je znacajno. Ne moraju se svi Citaoci, sluSaoci i gledaoci
obavezno saglasiti sa uglom izveStavanja medija o
dogadajima, pojavama i li¢nostima, ali ¢e, velika je
verovatnoca, smatrati da je vazno samo ono o ¢emu su
mediji izveStavali.

Drugim recima, mediji ne upucuju svakog pojedinog
Citaoca/slusaoca/gledaoca kako da misli ve¢ o emu da
razmislja i motiviSu ga da pokuSa o tome da stvori
sopstveni sud. To je upravo ono Sto uocavaju politic¢ari
koji Zele da ostanu na vlasti ili osvoje vlast. Pitanja koja
promoviSu mediji, a javnost ih usvoji kao zaista znacajna
za svakodnevicu svake posebno odredene zajednice,
postaju ujedno i osnova za kreiranje odredenog tipa
zakonodavstva i politike koju formulisSu politicka i
ekonomska elita, kako lokalno i nacionalno, tako i
globalno. U tome je mo¢ medija. Stoga pitanje osvajanja
uticaja na medije jeste najznacajnije pitanje za, pre svih,
politicke i ekonomske elite.

U najkraé¢em:

e Stampani, elektronski i digitalni/novi mediji
izdvajaju odreden broj pitanja, dogadaja, pojava od
bogate dnevne ponude druStveno-politickog
okruzenja da ih procesuiraju i izvestavaju o njima
kao o vestima znacajnim za javnost toga dana.

® 7bog ograni¢enog prostora i vremena i zbog
novinarskog ubedenja Sta je to vredno vesti (engl.
Newsworthy), mnoge pojave, dogadaji i pitanja iz
dnevne ponude se zanemaruju i nikada ne budu
odabrani kao dnevna aktuelnost.

® Svaka odabrana vest dobija odredeni status tokom
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oblikovanja (mesto u emisiji, polozaj i prostor na
odredenoj stranici u Stampanim medijima i u onlajn
izdanjima, vreme u elektronskim medijima, citatnost,
zanrovska oblikovanost, broj ponavljanja tokom
dana u elektronskim medijima) - to se naziva
formiranje hijerarhizovane liste prioritetnih tema u
javnoj sferi jednog drustva (druStvene agende).

e Kada publika konzumira medije, prihvata njihov
odabir dogadaja i znacaj koji im daje u vestima.

® Dakle, kada politi¢ari postanu svesni primata koji
auditorijum daje odredenim dogadajima, pojavama i
ljudima, taj znaCaj moze uticati na utvrdivanje
politickih prioriteta kako u dnevno-politickoj praksi,
tako i u zakonodavstvu.

® Moderna dru$tva u kojima su mediji glavni izvor
informacija o politici, a predizborne kampanje
fokusirane na medijsku prezentaciju politickih
aktera i njihovih programa, nazivaju se medijske
demokratije ili teledemokratije.

Informativno novinarstvo jeste osnova profesije i ono Sto
je Cini Cetvrtim stalezom, Cetvrtom odnosno sedmom
silom. Sve ceS¢e informativno novinarstvo postaje i
profitabilno jer komercijalni mediji vest tretiraju kao
robu prilagodavaju¢i sadrzaje onome S§to, prema
istrazivanjima trziSta, auditorijum Zeli da nade u
vestima. | sadrzaj vesti i nacin prezentacije selektovani
su na osnovu istrazivanja navika, Zelja, ocekivanja
medijske publike, kao i onih koji imaju druStvenu mo¢.
Politika medija se potom kreira na osnovu toga Sta Ce, a
Sta ne, prodati novine, odnosno vreme u elektronskim
medijima, kao i izazvati viSe Kklikova na portalima.
Medijske organizacije koje posluju na tom principu trose
mnogo vremena i novca upravo na istraZivanje publike,
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tragajuci za odgovorima na pitanja $ta bi to ona Zelela da
sluSa i gleda, odnosno o ¢emu da ¢ita i na koji nacin bi
sve to trebalo da bude oblikovano i koji format i stil je
najpozeljniji. Na internetu postoji mogucnost da se u
svakom trenutku dobije informacija o tome koliko osoba
je bilo na sajtu i koliko dugo su se prosec¢no zadrzavali.
Ovo prakticno permanentno istrazivanje navika
auditorijuma ¢ini istovremeno ne samo povlasticu, vec i
dodatni pritisak na novinare.

Marketinski pristup kreiranju vesti nije nov, on je
primenjivan od pocletka na televizijskim vestima koje su
modelirane tako da privuku Sto veéi auditorijum.
Stampani mediji su tek sedamdesetih godina XX veka
poceli da se bave istrazivanjem trzista da bi na osnovu
rezultata bolje dizajnirali vesti kako bi podigli tiraz.
Portali se danas se bore za svaku posetu na internetu.

Trziste informacijama, suprotno ocekivanjima, nije
dovelo do razvoja mogucnosti slobodnog plasiranja
razli¢itih uverenja niti sadrzaja. Zakoni ponude i
potraznje sa trziSta medija prognali su nezavisne,
niskobudZetne, nedotirane, usko namenske medije i one
koji informiSu nacionalne manjine i marginalizovane
grupe. Princip univerzalnosti i slobode medija pretvorio
se u slobodu samo za vlasnike velikih i mo¢nih
trziSnocentricnih medija koji iz ponude eliminiSu sve
one koji bi mogli ponuditi nesto specificno i
neprofitabilno. TrziSnocentricni mediji namecu opsti
ukus, ne usluzuju publiku specifi¢nih interesovanja, pa
tako ni publiku nacionalnih manjina koja posredstvom
takvih medija ne moze da ostvari svoja jezic¢ka i kulturna
prava. SuviSe skromno medijsko trziSte manjinskih
jezika ne obezbeduje dovoljno profita da bi se sakupljale,
izdvajale i oblikovale specificne informacije znacajne za
zajednice nacionalnih manjina u multikulturnim
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sredinama. TrziSnocentri¢ni mediji nude mnogo istog,
dakle samo one sadrzaje za koje se pokazalo da
okupljaju najveci deo raspoloZive medijske publike jer
samo tako obezbeduje opstanak i zaradu. Oglasivacima
mediji ne prodaju emisiono vreme i Stampani prostor,
ve¢ potencijalni auditorijum koji se moze pretvoriti u
moguceg konzumenta. Najkrupniji mediji odreduju
pravila ponaSanja i cene informacija, kreiraju stvarnost
odabirom dogadaja odreduju formiranje hijerarhizovane
liste prioritetnih tema u javnoj sferi jednog drustva i
oblikuju navike publike.

Mali mediji se ili prilagodavaju ili nestaju2s odnosno
kupuju ih veliki. Ovo je narocito slucaj sa privatizacijom
medija u svim zemljama u tranziciji, pa i kod nas gde je
tako nekoliko mo¢nih svetskih medijskih kompanija
kupilo domace.

Nasa praksa i u oblasti elektronskih medija potvrduje
navedeno. Godine 2006. prve dozvole za emitovanje
programa u Srbiji dobilo je po pet nacionalnih
televizijskih i radijskih emitera, po jedna pokrajinska
radijska i televizijska stanica, kao i veliki broj medija za
emitovanje na lokalnom i regionalnom nivou. Prema

25 Godine 2006. u vreme dodeljivanja dozvola za emitovanje programa, mnogi
alternativni mediji nisu prosli na konkursu. Tim povodom kolumnista Teofil Panci¢ je
napisao: ,Jos od 13. jula iz etra je netragom nestao poslednjih godina najzanimljiviji i
svakako najdrugaciji beogradski FM punkt: SKC Radio, i niko tome nije posvetio ni
slovceta. (...) Radi se o tome da se sada, na naSe oc¢i, kreira i natura predominantni,
jedino poZeljni kulturni obrazac i sada je poslednji trenutak da buSimo rupe u
novonastaju¢em Sistemu, ¢iji cement samo $to se nije stvrdnuo. Taj Sistem nam je
namenio medijsku scenu sastavljenu po najgorem, recimo italijanskom uzoru, u kojem
¢e samo organizovana stupidnost, srednjastvo svih  pojavnih  oblika,
hiperkomercijalnost i idiotski navalentna zabavnost opstati u etru, do¢im sve, ama bas
sve drugo ima da ¢uti dok idu Svete Reklame* (Vreme, br. 813, 03.08.2006).
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programskoj orijentaciji, oni zadovoljavaju
komunikativne potrebe prosecnog gradanina, pre svega,
za komercijalnim i zabavnim sadrZajima.

[ godine 2020. sve privatne televizije sa nacionalnom
frekvencijom (Pink, B92, Hepi, Prva) emituju istu ili vrlo
slicnu vrstu medijskih proizvoda: najceS¢e uvezene
niskobudZetne  sapunske opere  (turske, grcke
latinoamericke serije), komedije situacije, detektivske
serije, kvizove stranih licenci, rijaliti programe i vesti bez
ozbiljnijeg izbora i promiSljanja dnevne drustvene
prakse od javnog interesa za gradane. Do kraja druge
decenije XXI veka viSestruko se izmenilo i vlasniStvo
jednog broja komercijalnih televizija koje su dobile
nacionalnu frekvenciju u prvom kruguzs.

Regulator elektronskih medija (REM) dodeljujuci
dozvole za emitovanje rukovodio se, pre svega,
finasijskim potencijalom emitera, a ne programskom
orijentacijom, tako da su zabavno-komercijalni sadrzaji
preovladujuc¢i. Mediji koji zadovoljavaju informativne
potrebe, na primer pripadnika nacionalnih manjina ili
verskih zajednica, nisu prema tada vazetem Zakonu o
radiodifuziji (2002), mogli da konkuriSu za nacionalnu
dozvolu. Svrstani su u medije civilnog sektora za koje su
predvidene znatne olakSice, ali zona pokrivanja im je
samo opStina/grad. Mediji civilnog sektora nikada nisu
istinski zaziveli u Srbiji, niti ih je neprofitni sektor
prepoznao kao jedan od oblika moguée delatnosti.

Jedna od Sansi za prezivljavanje malih jeste njihovo
umreZavanje, odnosno deljenje frekvencije, ali to emiteri
nisu rado prihvatali kao mogu¢nost.

26 TV Avala je u meduvremenu prestala da postoji, a B92 i Prva (nekada Foks TV) dobili
su nove vlasnike.

72



4. VRSTE NOVINARSTVA U KONTEKSTU VRSTE MEDIJA

Druga moguénost je da specificne istrazivacke sadrzaje u
oblasti informativnog novinarstva realizuju po principu
projekata  koje finansiraju razli¢ita republic¢ka
ministarstva i pokrajinski sekretarijati, oni kojima su
mediji u delokrugu rada, kao i opstine i gradovi. Iskustva
sa dodelom sredstava za podrsku medijima u Srbiji su
kontroverzna, jer su Cesto dodeljivana prema politickom,
a ne kreativnom principu. Medunarodna zajednica
takode dodeljuje projektna sredstva medijima u Srbiji
pokuSavaju¢i da na taj nacin podigne profesionalni
standard u posttranzicionim zemljama, ali i inicira da se
mediji bave aktuelnim, kontroverznim temama koje
Cesto ne odgovaraju politickoj i ekonomskoj eliti.

Izuzetak je javni medijski servis koji nije prisiljen da vest
posmatra kao robu, ve¢ se rukovodi javnim interesom u
selekciji i produkciji informacija. Buduéi da je stabilno
finansiran i ne zavisi od trzi$ta, ima Sansu da jedini
kriterijum kojim se rukovodi bude profesionalnost i
visok medijski standard. Mediji koji funksioniSu po ovom
modelu treba da zadovoljavaju sve strukture
auditorijuma i plasiraju, ne samo ono Sto se rado slusa i
gleda, ve¢ i sadrzaje elitne kulture, manjinskih kultura i
jezika, kao i da eksperimentiSu sa Zanrovima i
osobinama medija, kako u oblasti informativnog, tako i u
obrazovnom i zabavnom programu.

Zabavno novinarstvo

Mediji su danas najznacajniji proizvodaci i distributeri
svih vrsta popularne kulture, koja ¢ak u mnogim
varijablama ne bi ni postojala bez sredstava masovnog
komuniciranja.

Na primer radio, koji je nekada bio medij vesti, danas se
uglavnom sluSa zbog muzike, zabavnih razgovora i
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sportskih prenosa i to onlajn. Oglasivaci se vracaju radiju
tako da pocetkom treéeg milenijuma ovaj medij belezi
porast udela reklaminih poruka u programu.

Televizija i film su, pre svega, mediji zabave s tim da je
kablovska televizija i medij vesti i medij zabave, mada
zabava i reklamni sadrZaji dominiraju. Nilsen i Sembruk
smatraju da je ,televizijska zabava prihvatila ekspanziju
digitalnih medija i, ¢ini se, najbolji programi su tamo gde
je mnogo vazno gledanje videa na zahtev i gde se
sadrzaji dele na drusStvenim mrezama i mobilnim
telefonima” (Nielsen & Sambrook 2016:5).

Zabavna i tabloidna Stampa dominira na Kkioscima.
Ozbiljne dnevne novine i nedeljnici sve slabije se
prodaju, tiraz im drasticno opada i polako nestaju ili su
redizajnirani, tako da se vise gledaju nego ¢itaju, a vec¢ina
njih prelazi na onlajn izdanja.

Knjige, kao najstariji medij, danas sve ceS¢e donose
zabavne sadrzaje (kuvari, saveti kako wuspeti u
poslovnom ili druStvenom svetu, kako negovati vrt,
urediti kucu, uraditi sam, enciklopedije popularnih
informacija o vrstama pasa, lekovitom bilju, zdravoj
ishrani, rekordima i slitno), a sve rede se Stampa
literatura visokog kvalteta. Uglavnom su to prevodi
bestselera, iako postoje i izdavacke kuce koje afirmisu i
mlade domace autore visokog kvaliteta.

Internet, iako oznacen kao medij koji skladiSti
informacije, predstavlja i bezgrani¢ni prostor rezervisan
za zabavu korisnika najSireg spektra.

Trend je da zabavni sadrZaji koji su kod auditorijuma
postigli uspeh u jednom mediju bivaju veoma brzo
transponovani u kodove drugog medija. Na taj nacin se
multiplicira profit od jednog autorskog prava. NajceS¢a
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se do sada transponovao sadrzaj knjige u film.

Danas su, medutim, video-igre najmasovnija vrsta
zabave, ne samo za mlade i visoko profitabilan medij u
koji se transponuju sadrZaji uglavnom akcionih romana.
Dakle, jedan isti medijski sadrzaj biva enkodiran u
raznovrsne kodove, koji su specificni za razlicite vrste
medija. Na ovaj nacin isti sadrzaji okupljaju razlicitu
publiku.

Video-igrice se igraju uz pomo¢ kompjutera, tableta,
pametnih telefona ili igrackih konzola priklju¢enih na
kompjuter ili pametni televizor. Digitalne video-igre
zasnovane su ha naprednoj kompjuterskoj i internet
tehnologiji i na virtuelnoj platformi. Igra¢ima omogucuju
povezanost sa drugim igra¢ima ili ¢ak grupama igraca
(prema Salen Tekinbas & Zimmerman 2003).

Istrazivanja28 su pokazala da je prosecni gejmer starosti
31 godinu, a da je samo treéina gejmera mlada od 18
godina. Zbog velikog uticaja na Siri krug ljudi, video-
igrice su cesto kritikovane u drusStvu. Predmet su
razli¢itih stepena cenzure, ali i kontroverzi iz viSe
razloga: nasilja, seksualnih konotacija, psovki i razlic¢itih
vrsta propagande. Neke igre, poput Grand teft auto
(Grand Theft Auto - GTA) kritikovane su zbog izazivanja
nasilnog ponasanja i zavisnosti (prema Kain 2013).

Video-igre se populariSu najcesée na Jutjubu, razlicitim
forumima i dru$tvenim mreZama, ali i u tradicionalnim
medijima.

27 [zvor: https://www.gamingscan.com/gaming-statistics/

28 Jzvor: https://www.bigfishgames.com/blog/2015-global-video-game-stats-whos-

playing-what-and-why/

75


https://www.gamingscan.com/gaming-statistics/
https://www.bigfishgames.com/blog/2015-global-video-game-stats-whos-playing-what-and-why/
https://www.bigfishgames.com/blog/2015-global-video-game-stats-whos-playing-what-and-why/

O NOVINARSTVU I NOVINARIMA

76

Medij Video-igra | Drugi medij
Film Matriks Enter the
Matrix
Knjiga/roman Battle for Film Gospodar
Gospodar prstenova Midlde prstenova
DZona Ronalda Earth
Rejela Tolkina
Knjiga DZordZa R.R Igra TV serijal Igra
Martina Igra prestola | prestola prestola; drustvena
(strateska igra: Igra prestola
igra)
Serijal Hari Poter Filmovi Vorner Bros
knjiga/romana o kompanije o Hari
Hari Poteru, J. K. Poteru
Roling;
Knjiga/Leksikon o
Hari Poteru
Knights of | Film Ratovi zvezda
the Old (prvo)
Republic
Dusko Crtani film i strip
Dugousko Dusko Dugousko
Miki Maus, crtani strip Miki Maus
filmovi
knjiga bajki crtani filmovi i igrani
Pepeljuga, SneZana i filmovi po tekstu
sedam patuljaka, navedenih bajki; song
Trnova RuZica... DPoganija Pepeljuga;
pozoriSna predstava
po tekstu navedenih
bajki

Slican ciklus ima i popularna muzika koja pretocena u spot
postaje veoma gledan televizijski sadrzaj, znacajno
prisutan i na internetu, narocito preko Jutjuba.

SadrZaji masovne kulture okupljaju ogroman auditorijum
koji svoj dnevni ritam prilagodava emisionom vremenu
omiljenih serijala, komentariSe i prepricava, uz jutarnju
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kafu na poslu, sadrzaje sino¢nih epizoda i cak zauzima stav
o ponasanju likova. Ovi sadrzaji ujedno obezbeduju
medijima najveci prihod.

Komercijalizacija auditorijuma kroz ki¢ i folk kulturu
obezbeduje ekstraprofit medijskim vlasnicima, reklamim
agencijama i korporacijama koje ulaZu novac u oglasavanje
proizvoda. Bez obzira na to Sto medijski kriti¢ari i
komunikolozi ove sadrZaje definiSu kao ki¢, oni dostiZu
izuzetne tiraze u Stampanim medijima, gledanost na
televizijama od lokalnih do nacionalnih emitera i milionske
klikove na internetu.

Producenti sadrZaja popularne kulture za osnovu obi¢no
imaju zaplet, likove, okruZenje uzete iz predlozaka elitne
Kulture. Scenaristi ih transformiSu, prema obrascu
popularne kuluture, u kodove svojstvene kicu, koji u heroje
uzdiZu estradne li¢nosti, a po strani ostavljaju one licnosti
koje bi trebalo da predstavljaju uzor u jednom drustvu.
Istinske vrednosti zamenjuju reprezenti folk-kulture i
redukovani likovi TV novela, likovi iz rijaliti programa, kao
i nasilje u razlic¢itim formama medijske prezentacije. Kako
je zapazio Daglas Kelner (2004:28) ,poznate li¢nosti
zamenjuju porodicu, $kolu i crkvu u odredivanju ukusa,
vrednosti i naina misljenja, stvaraju¢i nove modele
identifikacije (...) i ponaSanja”.

Sta kriticari spocitavaju kicu kao osnovnoj karakteristici
popularne kulture?

Najpre ki¢ previSe unizava i folk kulturu i umetnicku
kulturu jer pojednostavljuju¢i sadrzaje elitne kulture
upotrebljavajuc¢i ih nekritic¢ki, stereotipno i kliSeirano
ujedno istroSi i izvorni umetnic¢ki predlozak. Zatim,
liSava auditorijum interesa i mogu¢nosti da razvija ukus
za sloZenije umetnicke forme. I na kraju, ki¢ je sredstvo
za ekonomsku eksploataciju auditorijuma (prema
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DeFleur & Dennis 2002:470-472).

Teoreticari su se posebno bavili nasiljem na televiziji i
uticajem tih sadrZaja na ponaSanje auditorijuma svih
uzrasta u sopstvenoj svakodnevici i okruzenju. Isticu se
tri bojazni:

1. ona koja se odnosi na moguénost da televizijsko
nasilje podstakne isto ponasanje u realnom Zivotu.
Posebno zanimljiva eksperimentalna istraZivanja
radena su u SAD o uticaju nasilnih filmskih sadrzaja
na decu (prema Vali¢ Nedeljkovic¢ 1987).

2. da c¢e previSe nasilja na televiziji smanjiti osetljivost
auditorijuma na moguéa nasilnicka ponaSanja u
njihovom okruZenju i time ih inhibirati da reaguju na
adekvatan nacin.

3. da ¢e deo auditorijuma zahvatiti panika od moguceg
preslikavanja dogadaja u njihovu svakodnevicu,
tacnije da i oni mogu postati Zrtve masovnog ubice ili
nekog manijaka, da mogu biti opljackani, unakazeni
ili ucenjeni, odnosno da se mogu razboleti od teskih,
retkih i neizlec¢ivih bolesti, dakle sve ono S$to se
deSava likovima iz trilera ili policijskih i bolnickih
serijala (prema Brigs, Kobli 2005:395-414).

Imajuéi u vidu da je uvek ono Sto se pojavljuje u
medijima uslovljeno mnogim c¢iniocima izvan medija
(uticaj politickih, ekonomskih, kulturnih elita na
medijske sadrzaje) ukljucujuci i to da auditorijum ipak
ve¢i deo vremena provodi van direktnog kontakta sa
medijem (barem deo auditorijuma), ali ipak mediji
prozimaju sve aspekte njihovog Zivota, jasno je da su
istrazivanja medijskog nasilja veoma kontroverzna i da
rezultati, iako polivalentni, podjednako zabrinjavaju i
medijske liberale i medijske puritance.
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Ocigledno je da je ve¢ duze vreme zabava predominantni
i finansijski najisplativiji sadrzaj u medijima, Sto je
internet jo§ viSe potvrdio. ,Pokazatelj da zabava
preovladuje u drustvu”, kako je konstatovala Maja
Vukadinovi¢, ,jeste Cinjenica da ozbiljna literatura,
umetnost, ozbiljne ideje i ljudi ne dobijaju paznju i

postovanje, zato Sto se nigde ne uvazava neciji istinski
doprinos, ve¢ iskljucivo zabavna vrednost” (2013:102).

Komercijalno novinarstvo

Reklama se pojavila nakon industrijske revolucije u
Americi i Evropi poslednjih decenija XIX veka da bi u XXI
veku postala industrija koja belezi najvece profite29i
okuplja ¢itav niz novih zanimanja koja su, (ne)posredno
i direktno vezana za medijsku industriju i medijsko
trziSte. Promotivna industrija znatno je Sira od samog
reklamiranja. To je novi oblik komunikacije.

Komercijalni mediji su formatirani i programirani tako
da zadovoljavaju potrebe i ukus odredenog segmenta
auditorijuma, tacnije formatima se ciljaju potrosaci.

Formati postoje da bi se oglaSiva¢ima obezbedila
definisana grupa potroSaca koja je odabrana na osnovu
marketinSkih istrazivanja trZista. Usmeravanje i
specijalizacija programa sedamdesetih godina XX veka u

29 Troskovi produkcije mogu da iznose i do 1,1 milion evra za reklami spot od 30

sekundi (izvor Advertising Statistics YearBook, 2008). Sekund emitovanja reklame u

najskupljem terminu 2018. na TV Pink iznosio je oko 150 evra, a na RTS-u oko 70 evra.

https://mondo.rs/Zabava/TV/a1124548/Reklame-na-televiziji-koliko-kosta-

reklama-na-televiziji.html).
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medijski razvijenim zemljama nazvan je format radio.
»,Muzika je elemenat kojim je najlakse pridobiti publiku i
ste¢i popularnost, a istovremeno je najjeftinija vrsta
programskog sadrZaja koji stanica moZe emitovati”
(Martinoli 2015:68). Programska Sema je
podrazumevala odredenu vrstu muzike (pop, evergrin,
dZez, hip-hop, pank, turbo-folk na nasim prostorima
danas) i servisnih informacija koje se stalno ponavljaju i
sadrZe za odredeni grad/region vremensku prognozu,
stanje na putevima, eventualno saopStavanje rezultata
vaznih sportskih dogadaja, ukljucivanje slusalaca u
program i reklame. Postojali su pokusaji u Engleskoj da
se i komercijalom radiju nametne barem delimi¢no
mesSoviti program sa elementima javnog servisa, ali nije
bilo uspeha u tome.

,Komercijalna strategija formata prividno uzdizudi
individualnu autonomiju i princip potrosackog izbora, u
stvari po svemu sude¢i preuzima reduktivno,
deterministicko glediste o ljudskim ponaSanjima. Ona
pretpostavlja da je individualno znacajno ili objasnjivo
jedino u terminima posebnog interesa ili preokupacije i
da je slobodan izbor obi¢no bojazljiv* (Brigs, Kobli 2005:
204). Auditorijum je poistovecen sa tipom potrosaca.

Na naSim prostorima ekspanzija komercijalnih radio
stanica beleZi se od srednine devedesetih godina XX
veka i funkcionisala je uglavnom bez dozvole za
emitovanje stvarajuci pravi haos na medijskom trzistu
pa i na trzistu oglasivaca. Formula ovih radio stanica je:
muzicke Zelje i pozdravi, ukljucivanje slusalaca u Zivi
program za ¢askanje uglavnom ni o ¢emu, reklame i
nagradne igre.
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Nasuprot radiju, meSoviti programi komercijalnih
televizija su u usponu i bolje se pozicioniraju kod
auditorijuma, nego format televizija, iako danas na
kablovskim mreZama imamo kanale koji iskljucivo
emituju npr. samo rijaliti programme. TV format
prvenstveno se odonosi na odredeni programski sadrzaj
koji je zaSti¢en autorskih pravima, odnosno za njegovo
emitovanje/preuzimanje potrebno je kupiti licencu (npr.
rijaliti programi, kvizovi, tok-Sou emisije). Razli¢ite
produkcijske kuce poseduju licence za odredeni format,
te imaju pravo da proizvedu verziju formata koja je
odgovarajuca za domace trziste.

Internet, kao S$to smo ve¢ napomenuli, predstavlja
bezgrani¢ni prostor koji je, pretezno, rezervisan za
zabavu Kkorisnika najSireg spektra, gde svoje mesto
pronalaze i reklame (baneri). Baner Cesto mozZe da
prekrije ceo ekran (nekoliko sekundi) kako bi dodatno
skrenuo paznju. Neki pretraziva¢i imaju i opcije
blokiranja (eng. Adblocker) takvih reklama. Poslednjih
godina digitalni marketing je u ekspanziji, te pored
onlajn sfere obuhvata i oglaSavanje na pametnim
telefonima i TV uredajima.

Mesoviti programi su sa stanoviSta medijskog standarda
mnogo prihvatljiviji jer ispunjavaju sve tri uloge medija,
informativnu, obrazovnu i zabavnu, te tako doprinose
intelektualnom obogacivanju auditorijuma. Istovremeno
pruzajuéi raznovrsne sadrZaje omogucéuju izbor
auditorijumu prevazilaze¢i jednostavne kategorije u koje
ih smestaju marketinSka istrazivanja na kojima se
zasnivaju komercijalni format mediji.
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Infotejment novinarstvo

Medijski sadrzaji i sami mediji nisu iskljucivo
informativni ili zabavni i komercijalni. Tac¢nije, jedan
broj je zaista uskospecijalizovan za vesti, zabavu ili
oglasavanje. Oni su uglavnom na internetu. Ostali se
opredeljuju da ve¢i deo programa, odnosno prostora u
Stampanim medijima, posvete jednoj od recenih vrsta
sadrzaja. Ostatak vremena i prostora rezerviSu i za
drugacije sadrzaje.

TrZiSnocenti¢ni mediji su wuoCili da sve S$to nude
auditorijumu, ukljucujudi i informativni program, mora
biti dobro dizajnirano i zabavno kako bi privuklo sto veci
broj gledalaca i sluSalaca. Tako je nastala nova vrsta
medijskih sadrzaja infotejment. Znaci, informativni
program je formatiran po principima koji vaZe za
zabavne i komercijalne emisije. Infotejment je najceSc¢a
forma u komercijalnim televizijama, vrlo retko na radiju,
dok se takode i model pisanja u tabloidima moze
razumeti kao infotejment.

U uskoj povezanosti sa prethodnim je i takozvani
politejment koji obuhvata spoj politike, novinarstva i
zabave. Prema Dorneru (Dorner 2001), politejment
(program) moZe se posmatrati na dva nivoa: kao
spoliticka zabava” i ,zabavna politika“. U prvom slucaju
politic¢ari koriste instrumente zabavne kulture kako bi
podisli publici (potencijalim bira¢ima) i tako postigli cilj
(da se dopadnu, odnosno budu birani), dok u drugom,
industrija zabave (komercijalne televizije) koristi
politi¢are, javne li¢nosti kako bi medijski sadrzaj publici
bio zanimljiviji i atraktivniji, a oglaSivaCima isplativiji.
Uéesnik u takvom tipu programa naziva se, prema Sulcu,
politejner i predstavlja ,politicara koji jeste ili je bio
zabavlja¢, odnosno koristi zabavnu funkciju medija,
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narocito za vreme kampanje“ (Schultz 2012). U takvim
emisijama tipa tok-sou politicari i druge javne liCnosti
ponasaju se opusteno, a dijalog se odvija u nekoj vrsti
neformalne komunikacije, uglavnhom u smeru zabave,
smeha, satire i sli¢no.

Politejment emisije mogu negovati kriticki odnos prema
vlasti i anomalijama drustva (npr. 2020: Utisak nedelje30,
24 minuta sa Zoranom Kesicem i Vele sa Ivanom
Ivanoviéem - sve na Nova S TV), ili biti neskrivena
podrska vlastima, a kritika svih onih u drustvu koji im se
suprotstavljaju (Hit-tvit i (nekada) Kontravizija - na TV
Pink).

U ovom formatu se, neretko, posreduju i poruke koje je
Jungov saradnik Stenli Koen definisao kao moralna
panika (Cohen 1972:9) ,Odredeno stanje, dogadaj,
pojedinac ili grupa javljaju se, a ubrzo potom bivaju
oznaCeni kao pretnja drustvenim vrednostima i
interesima;  njihovu  prirodu  masovni = mediji
predstavljaju na stilizovan i stereotipan nacin; moralne
zabrane uspostavljaju urednici, sveStenici, politicari i
ostali desnicarski orijentisani ljudi; drustveno priznati
strucnjaci izricu svoje dijagnoze i resenja; predlazu se (a
joS CeSce im se pribegava) nacini reSavanja problema; to
stanje potom nestaje, potiskuje se ili se pogorsava i
postaje oCiglednije. Ponekad je predmet moralne panike
nesto novo, dok je nekad nesto Sto ve¢ dugo postoji, ali
iznenada dolazi u srediSte paznje. Ponekad panika

30 Emisija Utisak nedelje autorke Olje Bec¢kovi¢ nastala je 1991. na TV Studio B. Potom je

godinama emitovana na TVB92, da bi 2014. bila skinuta sa programa. Posle pet godina

pauze, emisija je pocela da se prikazuje na kablovskom TV kanalu Nova S. Nedugo

zatim, u istom terminu, na TV Pink pocelo je emitovanje emisije Hit tvit. Olja Beckovi¢
tuzila je TV Pink zbog povrede autorskog prava. (izvor: https://www.danas.rs/
drustvo/olja-beckovic-ocekujem-presudu-koja-ce-obeshrabriti-plagijatore/).
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prosto dode i zaboravi se - sem Sto ostaje u narodnim
predanjima i kolektivnom pamcéenju; ponekad, opet, ima
ozbiljnije i dugotrajne posledice i prouzrokuje promene
u zakonima i socijalnoj politici, ili ¢ak u nacinu na koji
sebe drustvo shvata“. Na osnovu Koenove definicije
Kenet Tomson (2003:16) postavio je ciklus stvaranja i
odumiranja moralne panike u ¢emu mediji igraju klju¢nu
ulogu:

»1. Neko ili neSto definiSe se kao pretnja vrednostima ili
interesima;

2. Ovu pretnju mediji prikazuju u lako prepoznatljivoj
formi;

3. Naglo raste zabrinutost javnosti;

4. Javlja se reakcija vlasti ili onih koji uti¢u na stvaranje
javnog mnjenja;

5. Panika se povla¢i ili rezultira druStvenim
promenama.”

Moralna panika produkuje se oko onoga Sto predstavlja
pretnju druStvenom poretku i to posebno u drustvima
koja su u krizi ili prolaze kroz stresni tranzicioni period.
Reakcija je gotovo po pravilu apel za povratak
tradicionalnim  vrednostima. Razli¢iti mediji na,
sopstvenim performansama, primeren nacin, kreiraju i
distribuiraju poruke koje podsticu moralnu paniku. Ne
bi trebalo iz recenog zakljuciti da ucesnici u stvaranju
moralne panike u stvari samo manipuliSu sa javno$¢u da
bi ostvarili neke svoje prikrivene ciljeve. Oni, tvrdi
Tomson (2003:18), mogu iskreno da veruju u ono $to
kazu, odnosno objave. Predmet moralne panike cesto su
simbolicni  problemi  koji  supstituiSu  realno
nezadovoljstvo sopstvenim Zivotom gubitnika u
tranziciji. Stoga je prvi zadatak kada se istrazuju i
dekonstruiSu slucajevi moralne panike, da se
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identifikuju ucCesnici i da se razume njihovo shavtanje pri
¢emu ne bi trebalo da se donosi sud o njihopvim
motivima i uverenjima. Zatim treba slediti razvoj
moralne panike i tragati za objasnjenjem uzroka koji su
do nje doveli. Valja ista¢i da mediji drustvenu pretnju
koja motiviSe moralnu paniku podiZu na nivo
katastrofi¢nosti (osnovna osobina senzacionalistickog
novinarstva) $to naj¢eS¢e nema uporiste u ¢injenicama i
realnim procenama situacije i posledica. Tako da
dekonstrukciju moralne panike treba zasnivati upravo
na podacima i procenama koje imaju uporiste u nau¢nim
metodama.

Informersal novinarstvo

Istrazivanja su pokazala da je najdelotvornija ona
reklamna pruka koja je data u obliku informacije. Stoga
se sve cCeS¢e kompanije oglasavaju tako Sto zakupe
prostor i vreme u medijima i o sebi plasiraju
balansiranu, kriticku, medijski dobro oblikovanu
informaciju, a ne Kklasi¢cnu reklamnu poruku -
informersal (information and commercial). Veoma je
prisutan u Stampanim i onlajn medijima, ali i na televiziji
i radiju. Informersal format prilicno je delotvoran i u
kampanjama3! javnog zagovaranja (npr. borbe protiv
bolesti zavisnosti, side, nasilja u porodici, bezbednosti na
internetu, medijske pismenosti i slicno) za koje se
kreiraju posebni spotovi koji sadrze jasne i veoma vazne
informacije, a distribuiraju se po modelu reklamnih

31 Pogledajte primere: Borba protiv nasilja u porodici:
https://www.youtube.com/watch?v=e OGHnyaw 0 ;

Bezbednost dece na internetu: https://www.youtube.com/watch?v=pYoxRZrB7KI ;

Borba protiv side: https://www.youtube.com/watch?v=-gmWcrgg0UQ.
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poruka ili kra¢ih muzickih formi.

Prvobitno ovaj format dovodio se u vezu iskljucivo sa
reklamiranjem proizvoda po modelu TV prodaja iz fotelje
(tipa telesop). Informesal Stampani formati najceSce su
publikacije sa manjim brojem strana koje Stampaju
drogerije, hipermarketi ili trzni centri, ali koje sadrze i
neke tekstove u vezi sa proizvodima Kkoji se nude,
odnosno nekim pitanjima iz svakodnevice o kojima pisu
lajfstajl magazini. Informesal novine ne treba meSati sa
katalozima koji iskljuc¢ivo nude fotografije proizvoda sa
cenama, odnosno sniZenjima.

IstraZivacko novinarstvo

Istrazivacko novinarstvo jeste vid novinarstva u kojem
novinari do detalja istrazuju neku interesantnu temu.
Novinari analizuraju, objavljuju i razotrkivaju neeticko,
nemoralno i nelegalno ponasanje moc¢nih pojedinaca,
poslovnih ili drzavnih institucija.

U naSoj medijskoj praksi odomacio termin istraZivacko
novinarstvo. Mada bismo, prema nacinu rada, sli¢nijem
detektivskom istraZnom postupku, nego traganju za
Cinjenicama, (¢ime se novinari inace bave u svom
svakodnevnom radu) ovaj tip novinarstva mogli nazvati i
istraznim.

Istrazivacki novinari su timski radnici, uporni, hrabri, na
ivici etickog kodeksa profesije. Otvaraju najznacajnije
afere u javnoj sferi koje su od izrazitog javnog interesa
¢ime Cesto dovode u pitanje i sopstvenu egzistenciju. Cilj
ovog tipa novinarstva jeste temeljna promena druStvene
prakse.
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Istrazivacko novinarstvo nije nastalo i definisalo se kao
poseban nacin rada novinara sedamdesetih godina XX
veka sa Votergejt aferom, kako Cesto teoreticari i
istoricari medijske prakse navode. ReportaZa, kao jedan
od najstarijih i najzahtevnijih medijskih Zanrova,
zasniva se na istrazivackom novinarstvu s tim $to nije
bilo obavezuju¢e da predmet istrazivanja za reportazu
budu drustvene kontroverze i nepodopstine. Pravilnije
bi mozda bilo ista¢i da je istrazivacko novinarstvo
metoda kojom se dolazi do medijski znacajnih sadrzaja
od javnog interesa. Istrazno novinarstvo je po cilju isto
kao i svako analiticko novinarstvo, ali po metodu rada
mnogo sloZenije, jer se sluzi tehnikama istraznih radnji
sli¢nih isledni¢kim postupcima kao Sto su pretrazivanje
baza podataka, prikupljanje zvani¢nih dokumenata
(npr. ugovora, tenderskih zapisnika, memoranduma,
sporazuma, faktura, potvrda o isplatama, duznickih
dokumenata, bankovnih transakcija i sticno) do kojih se
ne moze lako do¢i jer ih akteri prikrivaju. Tu su jo$ i
ispitivanja aktera i svedoka, laznog predstavljanja,
skrivanja cinjenice da novinar/novinarka prikuplja
informacije za medijsko prezentovanje, tajnog snimanja
i tome slicno. Ono $to bismo danas mogli da izdvojimo
kao trend je specijalizacija novinara-istrazivaca na
otkrivanju razli¢itih drustvenih devijacija, najceSce
malverzacija, korupcije, trgovanja ljudima, drogom,
oruzjem, izvlacenjem dobro ¢uvanih informacija od
teSko dostupnih izvora, laznih i/ili kupljenih diploma
svih nivoa, plagiranja radova.

Motiv istrazivackih novinara jeste da javnost ima pravo
da zna i da sve $to je od javnog interesa mora biti predmet
medijske paznje. Istrazivacko novinarstvo podrazumeva
dugotrajan i mukotrpan rad sa neizvesnim krajem.

Ova vrsta novinarstva moZe biti komplikovana i

87



O NOVINARSTVU I NOVINARIMA

88

neizvesnog trajanja. Podrazumeva pretrazivanje arhiva,
sajtova, Citanje publicistike, razgovore sa drugim
novinarima, stru¢njacima za datu oblast, osobama koje
najceSce nisu odmah spremne da daju vrednu informaciju
ili su jako raspolozZene za razgovor, ali ubrzo se uvida da
one u susStini nista znacajno nemaju da kazu. Novinar
veoma Cesto mora da se konsultuje i sa pravnicima i
advokatima kako bi bio siguran da ga osoba/institucija
koju istrazuje ne¢e moci da tuZi. IstraZivacko novinarstvo
podrazumeva mnogo ¢orsokaka, a samo jedan pravi put
do istinske informacije.

Osnovna opasnost kod istrazivackog novinarstva jeste ta
da se krene tragom dezinformacije, laZne vesti ili
spinovane informacije i utroS$i mnogo vremena da bi se
doslo do saznanja da je informacija bila podmetnuta.

Istrazivacko novinarstvo pored toga Sto je opasno, veoma
je i skupo, te mnogim medijskim ku¢ama nije isplativo. Na
zalost, u naSem druStveno-politickom i kulturnom
kontekstu tesko da ¢e zbog toga redakcije lako odluciti da
izdvoje osobu koja bi zatim provela mesec dana, pa i duze,
rade¢i samo na jednoj temi, bez izvesnosti da ce se
uspesno dovesti do kraja.

Jstrazivacko novinarstvo predstavlja vrhunac bavljenja
profesijom, iako se kaze da je ono i vid elithog
novinarstva” (Pralica 2010a:15), danas ga u Srbiji gotovo
nema. Veoma je malo pravih, istrazivackih novinarskih
pri¢a u tradicionalnim medijima. Postoji ogranicen broj
medija koji su poznati po istrazivackim i analitickim
tekstovima, odnosno temama. To su uglavnom nedeljnici
NIN i Vreme, vrlo retko programi javnih medijskih servisa,
i poneka lokalna radio-stanica i novine (npr. Radio 021,
nedeljnik Kikindske).

Najpoznatiji istrazivacki novinari preselili su se u onlajn
sferu. Treba napomenuti da su prva prava istraZivanja
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nastala pod rukovodstvom novinarke Brankice Stankovi¢
i producenta Miodraga Cvorovi¢a koji su svojevremeno
2004. pokrenuli emisiju Insajder na tada nezavisnoj
TVB92. 0Od 2015. novinarska ekipa Insajdera se
osamostaljuje, te svoje istrazivacke price i emisije plasira
na sajtu www.insajder.net. Najpoznatiji istrazivacki
centar na Balkanu jeste BIRN (Balkan Investigate
Reporting Network - www.birnsrbija.rs). Osim toga u
Srbiji postoje jo$S i CINS (Centar za istraZivacko
novinarstvo Srbije - www.cins.rs), VOICE (Vojvodanski
istrazivCki-analiticki centar www.voice.org.rs) i portal
JuZne vesti ( www.juznevesti.com).

Rad novinarima-istrazivaima znatno je olaksao Zakon o
dostupnosti informacijama od javnog znacaja, o kome je
bilo reci.

Koraci u istrazivackom novinarstvu:

e Utvrditi temu koja je od javnog znacaja. Malo se o njoj
zna, a mnogo nagada.

® Saznati Sto viSe o tom problemu, uéi u struc¢nu
terminologiju, obavestiti se ko se bavi tom oblas¢u, ko
su mogucdi javni izvori informisanja.

® Pregledati, pre svega, medijsku arhivu, a zatim i
ostalu. Obavestiti se kako se o tom problemu, i dali se
uopSte pisalo u nekim drugim zemljama slicnog
kulturnog konteksta. Pregledati statisticke godisnjake,
ako je to potrebno i druga sluzbena dokumenta i
publikacije. Sudska arhiva, takode je dobar izvor.

e Saciniti spisak osoba sa kojima bi obavezno trebalo
razgovarati, a sa kojima po moguénosti. Na¢i kontakt
osobe koje ¢e vas sa njima povezati.

e Saciniti prvu skicu koja ¢e sadrzati sve za i protiv
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argumente teze koju u prvom razmatranju teme
mislite da bi trebalo zastupati. Utvrditi Sta jos
nedostaje, definisati nedoumice i moguca reSenja.

Nastaviti traganje za novim izvorima informacija i
nakon tih razgovora redefinisati prvobitnu skicu.
Dileme podeliti sa kolegama novinarima u ciju
stru¢nost imate veliko poverenje. Uporediti iskaze
razlic¢itih izvora, stratifikovati ih, odvojiti bitno od
nebitnog. Odrediti osobe za intervju.

U istrazivackom novinarstvu intervjui su dugi
neformalni razgovori sa informantima, $to ne znaci da
nisu temeljno pripremljeni. Veéina tih razgovora
nikada nece biti objavljena, ali ¢e oni otvoriti put ka
novim informacijama i posebno drugim izvorima. Te
razgovore obavezno treba snimati i posle veoma
paZzljivo nekoliko puta preslusavati. Iskustvo uci da su
vazne cCinjenice Cesto zamaskirane u nekoj sasvim
obitnoj i na prvi pogled nevaznoj pric¢i. U medijskoj
praksi istrazivackog novinarstva uobiCajeni su
takozvani islednicki intervjui u kojima je sasvim
legitmno postaviti pitanja, poput: ,MoZete li mirno da
spavate nakon svega?”; ,Da li Vas je sramota?” i to
snimati ¢ak skrivenom kamerom. Standardi klasi¢nog
novinarstva nisu otvoreni za ovakve metode, jer se
smatra da svako ima pravo da iznese svoje videnje
problema, a posebno da se niko ne sme smatrati
krivim dok se to ne dokaZe formalnim putem na sudu
(pravilo je precizirano u svim novinarskim
kodeksima).

Anonimne izvore citirati samo kada nema druge
mogucnosti.
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o Nekada je neophodno raditi i u tajnosti. Poznate su
situacije kada su se novinari zapoS$ljavali na
odredenim radnim mestima (zatvor, srednja $kola za
koju se smatralo da prodaje diplome, bolnica koja
tajno trguje organima, duSevna bolnica za koju se
prica da maltretira bolesnike i eksperimentiSe na
Sti¢enicima, staracki dom koji manipuliSe sa
imovinom svojih onemocalih stanara) da bi na kraju
u prvom licu napisali izvanrednu novinarsku pricu. U
nasem drustveno-politickom Kkontekstu malo je
verovatno da biste na takav nacin mogli da dodete
do dobre rubrike, ali vredi katkad pokusatis3z.
NajvaZnije pravilo ovakvog poteza jeste da ne smete
svojim postupcima, dok radite inkognito, ugroziti
niciji Zivot, naravno ni svoj, niti dovesti u zabludu i
navesti time moZzda i na krivicno delo nekog ko ne
zna vas$ pravi identitet.

e Kada ste sve viSestruko proveri i utvrdi da su i
informacija i svi podaci tacni, tada se odredi
novinarski Zanr i pocne rad na prikupljenom
materijalu. Posebno treba voditi ra¢una o kontekstu
medija, kontekstu zanra i teme. U opredeljivanju
fokusa price vazna je korektnost, balansiranost,
jasno¢a. Uvek imati na umu Eticki kodeks, ali i
Krivi¢ni zakon.

32 Jedna izvanredna doktorska disertacija sa kraja XX veka, Cija tema je bila polozaj
radnica tree smene, nastala je upravo tako, bas u Vojvodini. IstraZivacica socioloskinja
zaposlila se u fabrici i radila pola godine kao radnica tre¢e smene, s tim da niko nije
znao da je ona tu zapravo kao naucnica.

91



O NOVINARSTVU I NOVINARIMA

92

Gradansko novinarstvo

Gradansko novinarstvo (engl. Citizen Journalism) nije
profesionalno novinarstvo. Termin se dovodi u vezu sa
obi¢nim gradanima koji prikupljaju i distribuiraju
odredene informacije namenjene Siroj publici. Takve
informacije javno se plasiraju najceS¢e putem onlajn
medija, odnosno druStvenih mreZa i mobilnih platformi i
ne moraju biti novinarski, Zanorvski oblikovane. Cilj
takvog istupa jeste ukazivanje na neSto Sto je samim
gradanima vazno ili zanimljivo, a $ta ne mora da bude
predmet interesovanja profesionanih medija.

»Gradani koji ucestvuju u tom procesu zele da istraze
neki dogadaj ili da pruze informaciju sa lica mesta nekog
dogadaja i to onu informaciju koju bi veliki mediji mozda
i prevideli (...) Glavna ideja gradanskog novinarstva je da
ljudi koji nemaju profesionalno novinarsko iskustvo, a
koriste sredstva modernih tehnologija, pre svega
internet, mogu da stvaraju sopstvene tekstove, ili da
komentarisSu pisanje medija, dodaju¢i im novo znacenje”
(Krsti¢ 211:98-99).

Postoje brojni primeri gradanskog izveStavanja i
aktivizma (preko drustvenih mreza) i to najcesce kada je
u pitanju neka prirodna katastrofa, protesti ili tragedija,
ali i drustvena akcija (npr. prikupljanje novca za lecenje
teSko obolele dece). Opasnost od (ne)namernih
dezinformacija u gradanskom novinarstvu leZzi u Cinjenici
da informacije ne oblikuju profesionalni novinari koji se
ipak drze kriticke distance prema dogadaju, pojavama i
osobama, te se moZe desiti da se ponekad ne mogu
razdvojiti ¢injenice od nebitnih podataka, isfabrikovanih
i podataka obojenih licnim videnjem, pa potencijalna
vest moZe da izgubi na svojoj informativnoj vrednosti,
uprkos dobroj nameri.
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Ipak, ¢ini se da je gradansko novinarstvo pozitivno
uticalo na same medije, buduéi da su sada blogovi na
sajtovima i druStvenim mreZama tradicionalnih medija
sastavni deo ponude. Novinari veoma Ccesto prate i
prenose informacije sa Tvitera koje dobijaju i od
gradana.

Mobilno novinarstvo

Usled veoma brzog napretka tehnologija i alata
komuniciranja, koji se koriste u svakodnevnom Zivotu,
danas je prakticno svakome na dohvat ruke bilo koja
informacija. Gradanin tako moZe da postane i akter i
prenosilac poruke, te se javlja i takozvano mobilno
novinarstvo (MoJo/ModZo novinarstvo).

I sluc¢ajno prisustvo nekom dogadaju (mitingu, nekoj
svecanosti, saobradajnoj nesreci, prirodnoj katastrofi,
oruZanom incidentu) gradaninu koji je elementarno
digitalno pismen i ima mobilni telefon povezan na
internet, daje mogu¢nost da u realnom vremenu
odredeni snimljeni sadrzaj postavi na internet ili cak
emituje uzivo, informisudi tako iz prve ruke potencijalno
veliki broj gradana o onome $to je video. Sa druge strane
takav nacin plasiranja informacije moZe da posluzi
profesionalnim medijima da tu pricu detaljnije i na
medijski nac¢in prikazu. ,Mobilno novinarstvo moze se
definisati kao proces prikupljanja i distribucije vesti uz
pomo¢ tehnologije pametnih telefona (..) Internet
korisnici dobili su priliku da se neposredno ukljuce u
aktivnost  gradana-reportera” (Tapavicki Durovié¢
2017:125).

Ponekad je dovoljno da profesionalni novinari kod sebe
od tehnike imaju samo kvalitetan mobilni telefon (sa
dobrom kamericom) i da mogu zadovoljavaju¢e da
isprate i snime dogadaj. ModZo (Mojo) je posebno
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popularan medu mladim generacijama koji mnogo
vremena provode na druStvenim mrezama i kojima je
ovakav inovativni vid plasiranja informacija blizi od
nacina izveStavanja tradicionalnih medija. Pametni
mobilni telefoni su brojnim medijskim ku¢ama ustedeli i
vreme i broj ljudi, narocito ako su u pitanju neke forme
koje ne zahtevaju visokokvalitetnu rezoluciju videa na
portalima.

Prednosti ModZo novinarstva doSle su posebno do
izrazaja u vreme vanrednog stanja izazvanog virusom
korona (zima i prolece 2020) u celom svetu jer su se
pomoc¢u mobilnih telefona novinari, ali i gradani,
ukljucivali direktno u televizijske emisije sa izvestajima
o situaciji na terenu, ali i svedoCenjima o tome kako
provode vreme u viSesedmi¢nom karantinu, pojavi po
vremenu trajanja i geografskoj rasprostranjenosti do
tada nezabeleZenoj u dnevnoj praksi cele planete.

U okviru Podrske medijskim reformama u Srbiji
konsultant i trener Dejvid Hejvord odrZao je krajem
2019. kurs za mobilni Zurnalizam novinarima Radio-
televizije Vojvodine. ,Polaznici su naucili Kkljucne
elemente filmskog rada uz pomo¢ mobilnog telefona -
kako snimati i montirati pridrzavajuci se klju¢nih pravila
pripovedanja u mobilnom novinarstvu”.33

Iz medijske prakse

Igor Bozi¢, izvrs$ni producent TVN1:

Specijalizovani informativni kablovski kanali postoje da bi
publika mogla u svakom trenutku da se informiSe o
najvaznijim vestima, a pre svega da uZivo prenose sve

33 [zvor: http://podrskamedijima.rs/mobilno-novinarstvo-je-stiglo-u-novi-sad/.
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dogadaje od velike drustvene vaznosti. U tim situacijama
publika gleda informativne, tzv. news kanale i to je u
osnovi karaktera naSeg programa. Nasa misija jeste da
izvestimo nepristrasno o svim dogadajima, ali jedan od
osnovnih motiva s kojim smo poceli 2014. jeste da ne
Zelimo da sakrijemo niSta. Tada smo to primetili kao
osnovni nedostak u srpskom novinarstvu, ali se do 2020.
ta slika dramati¢no promenila. Ako smo u pocetku imali
opstrukciju vlasti da gostuje u nasim zivim emisijama, u
poslednje vreme imamo organizovane i sinhronizovane
napade drugih provladinih medija u saradnji s
politi¢arima.

To je ranije bilo nezamislivo, ali sada smo doSli u
situaciju da se na$i novinari i urednici posmatraju kao
politicki protivnici i legitimne politicke mete. To
izuzetno oteZava na$ osnovni motiv da se profesionalno
bavimo ovim poslom. Bez obzira na sve pritiske i
napade, na$ trud i obaveza i dalje je objektivno
informisanje javnosti i pokusaj da se pokrene dijalog
izmedu svih relevantnih ucesnika u drustvenom Zivotu.
Ali nije samo politika u fokusu naSeg programa.
Pandemija koronavirusa pokazala je da samo novinari
koji rade u interesu javnosti mogu da dobiju poverenje.
Nama su se gradani, lekari i medicinske sestre javljali sa
Zivotnim problemima, a mi smo te probleme, iznoseci ih
u javnost i postavljanjem pitanja nadleznim
institucijama, na neki nacin i resavali. Taj odnos prema
gradanima i gradankama, koji nemaju drugi nacin do
obracanja medijima, zapravo i jeste u suStini naSe
profesije. Oni novinari koji se ogluSuju o probleme svojih
gledalaca zapravo rade protiv njih, a u interesu
interesnih, uglavnom politickih grupa koji Zele da zastite
svoje pozicije. Neverovantno je, ali na$ utisak jeste da je
samo pracenje osnovnih postulata novinarstva u ovom
trenutku u Srbiji predstavlja poseban koncept.
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Kada imate institucije koje ne postuju pravila i zakone
onda je istrazivacko novinarstvo skoro pa nemogu¢
posao. Osnova svakog istraZivackog novinarstva jeste da
objavi ono Sto neko Zeli da sakrije. VaZzna je i uloga
zvizdaca ili insajdera. Kada imate apsolutnu kontrolu
nad institucijama, onda je moguce da se krSe i zakoni
koji postoje, a treba da obezbede javnosti slobodan
pristup informacijama. U retkim situacijama dobijali smo
odgovore, a ¢ak i u tim primerima deSavalo se da se
poverenik za informacije kritikuje u parlamentu jer je
omoguc¢io medijima da dodu do njih. Posebno je
frustrijarjuce ¢ak i kada sklopite celu pri¢u sa dokazima,
svedolenjima i dokumentima, a onda umesto da neko
odgovara zbog zlooupotreba, po¢nu napadi na novinara
koji je pri¢u objavio. Ta klasi¢na taktika spinovanja je
dovedena do savrSenstva u Srbiji i zamagljuje sve Sto je
zaista vazno za drustvo. Ipak, koliko god da je
frustriraju¢e nema vece satisfakcije za novinara kada
sam otkrije i objavi pri¢u, kakav god da je krajnji ishod.
To zadovoljstvo nijedan spin doktor ne moze vam
oduzeti.

Za novinare u Srbiji danas je vazno da budu hrabri i da
se ne obaziru na napade tabloida i politicara. Vazno je da
prate sve i da ne potpadnu pod uticaj drustvenih mreza
koje su postale vazan faktor kreiranja javnog mnjenja.
Neophodno je da imaju realan pristup i da uvek rasvetle
sve laZzi koje otkriju.

Zoran Kesi¢, voditelj emisije 24 minuta sa Zoranom
Kesi¢cem na TV Nova S:

e Kako, ukratko, izgleda priprema VasSe emisije pre
snimanja?

Trudimo se da prvo nadjemo goste emisije, ali ih Cesto
pronalazimo i tokom pisanja scenarija. NajvaZnija faza u
pravljenju nase emisije jeste pisanje scenarija. To radimo
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od utorka do cetvrtka i to tako Sto najcesce utorkom ne
znamo Sta da napiSemo i od ¢ega da pocnemo i onda u
sredu i ¢etvrtak napiSemo celu epizodu. Snimanje emisije je
petkom i ono predstavlja puku egzekuciju ranije napisane i
proZivljene emisije. Teme Kkoje obradujemo moraju da
imaju dve osobine. Da su aktuelne i da su pogodne za naSu
obradu. Nisu sve aktuelne teme dobre za nas. Mi
kritikujemo, ali i trudimo se da nasmejemo. [ zato
izbegavamo da se bavimo nesretama, ubistvima,
katastrofama itd. koliko god da su te teme aktuelne. Samo
snimanje traje prilicno kratko, oko sat i po vremena i
predstavlja zabavan dogadaj i za publiku u studiju i za
mene li¢no.

e Stau emisiji moZe da krene loe i kako se tad snalazite?

Tehnicki problemi, analiticari i publika. To moZe da krene
loSe, a ako je bas loSe, onda i ja postanem nervozan.
Tehnicki problemi su nesto $to odjednom ne funkcionise, a
funkcionisalo je besprekorno Sest prehodnih godina. I
moramo samo malo da sacekamo dok se to ne resi. A ja Sto
viSe ¢ekam sve viSe se znojim i postanem nervozan.
Analiticari i gosti naSe emisije ponekad imaju jaku tremu i
to ih blokira da nam pruze najbolje od sebe. To me takode
nervira, ali viSe zato $to mi ih je Zao. Publika ¢esto ume da
bude stidljiva, stegnuta i tiha. A nama trebaju ljudi koji
urlaju, smeju se i dobro se zabavljaju. Onda moram da ih
zamolim da se smeju, a ako ni to ne pomogne, moram da se
izvicem na njih. [ to uglavnom pomogne. Po¢nu da se smeju
od straha.

e Kako se publikom rukovodi u studiju i koliko je uloga
publika vazna?

Pa to je probelem, Sto se publikom ne rukovodi. I to nije
profesionalna publika, tacnije ljudi iz udruzenja statista koji
za honorar sede po emisijama. Ta poublika je recimo
disciplinovana. Ali meni je nekako dosadno da imam tu
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profi publiku, nikada je nisam ni imao. NaSa publika su
gledaoci naSe emisije koji se sami prijave da bi rado
prisustvovali snimanju. Ima i mladih i starih, studenata,
mladih parova, sredovecnih ljudi, dovode i malu decu, nade
se i poneka baka i deka. Publika moZe da mi da Kkrila da moj
voditeljski nastup bude jako dobar. Ponekad prosto plivam
na talasu njihovog oduSevljenja, prosto ga osefam i
manipuliSem njihovim dobrim raspoloZenjem. Ali ako su
oni ¢utljivi, jako poludim i pomislim da bi mi bolje bilo bez
njih.

e Kako vidite ulogu svoje emisije za pluralizam misljenja

i nezavisno novinarstvo u Srbiji?

Trudim se da je uopSte ne vidim mimo onoga kako je
gledam ve¢ Sest godina. Covek moZe lako da se ponese
uspehom, tapSanjima po ramenu, izjavama ljubavi, pa da
sebi i svom delu da ve¢i znacaj nego Sto ga realno ima. I
zato, iako sam svestan koliko je naSa emisija bitna i draga i
znaCajna mnogim porodicama, moja je odluka, a to
savetujem i mom timu, da ostanemo u onim okvirima
razmisljanja koja smo imali i kada smo pocinjali. A to je da
pokuSamo da napravimo emisiju kakvu bismo i sami voleli
da gledamo na televiziji. Emisiju koja je odraz na$ih
stavova, naSeg smisila za humor, naSe etike i naseg ku¢nog
vaspitanja. Mislim da smo uspeli da svaka od ovih, do sada
200 epizoda, bude nesto ¢ime moZemo da se ponosimo i
ispod Cega nam je sasvim OK da se svi potpiSemo. Pa eto,
ako je to nas doprinos medijskoj sceni u Srbiji, da ima jednu
dugovetnu emisiju kojom se njeni autori ponose i
oboZavaju je, eto, dozvoljavam.

Zanimljivosti
Prvi novinari-istrazivac¢i su nam poznati, pre svega, kao

pisci, publicisti, filozofi, politi¢ari, a manje po svojim ostrim
novinskim pri¢ama. Medu najpoznatijima su DZonatan Svift
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(Guliverova putovanja); Danijel Defo (Robinzon Kruso);
BendZzamin Franklin (jedan od autora Dekalaracije o
nezavisnosti i americkog Ustava), Karl Marks (Kapital);
Emil Zola (Nana, Zerminal).

Godine 1879. Svetozar Mileti¢c u novosadskoj Zastavi
raskinkava ceo mehanizam naruSavanja srpske crkvene
autonomije.

U Stampi Srbije neka vrsta prvog velikog, zaokruZenog
novinarskog istrazivanja (kritickog ispitivanja) bio je slucaj
sudenja grupi hajduka (razbojnika i ubica) 1896. u Cacku, o
cemu je istrazivacki svakodnevno izveStavao Pera
Todorovi¢ u svom dnevniku Male Novine (kasnije su svi
napisi objedinjeni u broSuri Hajducija). Istrazivacki
karakter ovoj seriji napisa Pere Todorovi¢a daju kriticki
ton, pokuSaj analize uzroka raSirenog razbojniStva u
tadasnjoj Srbiji i pratece ankete o fenomenu hajducije.

,Nasa drzava i nasa Stampa ¢e se zajedno ili uzdi¢i ili
propasti“, napisao je DZozef Pulicer koji je 1917. ustanovio
najprestizniju novinarsku nagradu na svetu Pulicerovu
nagradu. Dodeljuje se godiSnje u 21 kategoriji u okviru
kojih su novinarske, ali i Pulicerove nagrade za fikciju,
dramu, stru¢no delo, biografiju, istoriju, poeziju i muziku.
Nagrada se mozZe dobiti najviSe Cetiri puta i veoma malo ih
je kojima je to i uspelo. To su Kerol Guzi za fotografiju,
Robert Frost za poeziju, JudZin O'Nil za dramu, a Robert 1.
Servud je osvojio tri nagrade za dramu i jednu za
biografiju.3+

Prvi dobitnik Pulicerove nagrade medu Srbima je naucnik
Mihajlo Pupin, drugi je pesnik Du$an Carls Simi¢, treci
novinar Volter Bogdani¢, (dobio ¢ak tri Pulicera), a Cetvrti

34 [zvor: (https://www.laguna.rs/laguna-bukmarker-15-cinjenica-o-vrlim-

dobitnicima-pulicerove-nagrade-unos-8886.html).
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dobitnik Pulicerove nagrade je fotograf Rojtersa Goran
Tomasevic¢ (2019).

Za razmiSljanje i delovanje

Slusajte odredeno vreme toku dana programe javnog
servisa, a potom skalu vaSeg radija prebacite na
neku od komercijalnih radio-stanica i provedite isto
toliko vremena sluSajuéi program.

Uporedite:

e programsku strukturu
® nacin obracanja auditorijumu
e teme koje su u srediStu paznje.

DefiniSite na osnovu uporedenog osobenosti
komercijalnog radija i javnog servisa. Potkrepite
svaku osobinu primerima iz programa koje ste
slusali.

Procitajte jedne dnevne informativne novine i jedan
tabloid.

Uporedite:

® teme kojima se bave
® naslove
e fotografije koje prate tekstove.

DefiniSite na osnovu uporedenog osobenosti
dnevnih informativnih novina i tabloida i potkrepite
svaku osobinu sa primerima iz novina/tabloida koje
ste procitali.
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Pokus$ajte da identifikujete infotejment i informersal i
da opisete njihove karakteristike potkrepljujuci
svaku osobinu konkretnim primerom.

Potrazite na internetu film Svi predsednikovi ljudi o
aferi Votergejt. Posebnu paZnju obratite na deo filma
u kojem glavni akteri traZe potvrdu za tacnost
podataka koje su dobili od primarnog izvora.

Potrazite na sajtu Insajdera neku istrazivacku
emisiju. Obratite paznju na strukturu emisije, na to
kako novinarski tim predstavlja Cinjenice, a kako
razgovaraju sa akterima.
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Peto poglavije fokusira se na osobenosti pojedinac¢nih
sredstava javnog komuniciranja.

® Agencija
® Novine
e Radio

® Televizija

e Internet

Nove tendencije
Preporucena literatura:

Bauer, Thomas (2005); Bell, Allan & Garett, Peter (ed.)
(1999); BBC (2020); Beta (2007); Branston, Gill &
Stafford, Roy (1996); Briks, Adam, Pol Kolbi (2005);
Campbell, Richard, Christopher R. Martin, Bettina Fabos
(2009); Crnobrnja, Stanko (2010); Cveji¢, Bojan (2019);
Dimitrijevi¢, Uros (2018); Puri¢, Dusan (1997); Duri¢,
Dusan (2003); Foa, Marcelo (2017); Frankenfield, Jake
(2020); Gocini, Povani (2001); Gruhonji¢, Dinko (2011);
Grulovi¢, Branimir (2004); Holzinger, Thomas; Sturmer,
Martin (2010); Jovanovi¢, Nebojsa i Lazarevi¢, Dragovan
(2005); Kin, DZon (1995); Lipovecki, Zil i Seroa, Zan
(2013); Ljubojev, Petar (1996); Majbritt Jensen, Pia
(2008); Malovi¢, Stjepan. (2003); Manovic, Lev (2015);
Mek Kvin, Dejvid (2000); Milivojevi¢, Snjezana (2017);
Mrdenovi¢, Nevena (2018); News Agencies in South East
Europe (2005); Pojmovnik (2018); Pralica, Dejan
(2010a); Pralica, Dejan (2011); Pralica, Dejan i Milinkov,
Smiljana (2019); Pralica, Dejan (2020); Radok, Endi
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(2015); Relji¢, Slobodan (2011); RTS i
Theconversation.com (2020); Rus-Mol, Stefan i Zagorac
KerSer, Ana (2014); Savi¢, Svenka (1993); Tjurou,
DZozef (2012); Vali¢ Nedeljkovi¢, Dubravka (1999);
Vali¢ Nedeljkovi¢ Dubravka (2020); Yamada-Rice, Dylan
et al. (2017); Zakon o javnom informisanju i medijima
(2014).

Diskurs/osobenosti teksta

Pod diskursom se podrazumevaju osobine odredenog
teksta/grupe tekstova koji se interpretiraju uz
uvazavnje konteksta u kojima tekst nastaje ukljucujudi i
elemente neverbalne jezicke komunikacije. Tekst Cine
reCenice i kombinacije recenica. Diskurs je upotreba
recenica i njihova kombinacija.

Pod medijskim diskursom se podrazumevaju osobenosti
odredenog sredstva javnog komuniciranja koje bitno
uticu na formu prezentacije sadrzaja medijske poruke.
Sadrzaji medijske poruke se interpretiraju uz uvazavnje
konteksta u kojima se medijska poruka kreira
ukljucujuéi i tipove komunikacije.

Analiza diskursa bavi se vetim jedinicama analize i
sagledava ih uz uvazavanje konteksta koji bitno utic¢u na
formirmiranje pa time i na interpretaciju odredenog
sadrzaja.

Za analizu medijskog diskursa su znalajni druStveno-
politicki kontekst, kontekst kulturnog koda, kontekst mesta,
kontekst vremena, kontekst teme, kontekst medijskog
Zanra, kontekst medija. Vrstu konteksta koji ¢e se ukljucivati
u analizu odreduje sadrZaj diskursa. Tacnije lista nije
definisana unapred za sve analize, ve¢ se konteksti menjaju
od slucaja do slucaja. Neki su staticki, a drugi dinamicki,
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neki su znacajni za sve analize u okviru medijskog diskursa,
a drugi ne.

Za analizu medijskog diskursa vazno je utvrditi kriterijume
po kojima se na razli¢ite nac¢ine mogu klasifikovati mediji.

Ukoliko je kriterijum za Klasifikaciju vrsta medija tada
prepoznajemo osobine:

e knjige

® novinske agencije
e Stampanih medija
® radija

® televizije

e filma

® interneta

Za analizu osobenosti vrste medija bitni konteksti bi bili
drustveno-politicki i tehnicko-tehnoloski.

Kriterijum moZe biti i vieme. U okviru ove podele analiticari
medija bi se bavili:

e sinhronijom - analizirali bi u jednom odredenom
vremenu osobine svih ili samo jednog tipa medija;

e dijahronijom - analizirali bi kroz duzi vremenski period
transformaciju osobenosti jednog tipa medija.

Za analizu osobina medija prema kriterijumu vremena bitni
konteksti bi bili: drustveno-politicki, tehnicko-tehnoloski i
kulturnog koda.
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Kriterijumi mogu biti i pojedina¢ni modaliteti kao na primer
medijski Zanr. Tada prou¢avamo osobine:

e vesti
e izvestaja
e intervjua

e reportaze
e ankete

e hibridne forme

U ovom slucaju na primer za analizu medijskog Zanra veoma
znacajni konteksti bi bili: drustveno-politicki, kontekst
kulturnog koda, kontekst medija i kontekst teme.

Takode mogu se razmatrati i osobine medijskih formata, te
tada proucavamo, na primer, osobine:

® sportske televizije

e TV kanala za kulturu, obrazovanje i umetnost
® informativno-politickog programa

e muzickog radija

® tabloidnog portala

Za analizu formata radijskih i televizijskih emitera
neophodno bi bilo uzeti u obzir i kontekst tipa
preferirajueg auditorijuma i nacina na koji se dobijaju
frekvencije, dok je kod novih medija, izmedu ostalog,
presudan faktor posecenosti.

Fokus u ovom poglavlju jeste na osobenostima vrsta medija.
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Osobine agencijskog novinarstva

U medijskom svetu novinske agencije (kraée agencije)
jesu primarni izvor informacija i javnog znanja. One ne
sakupljaju samo podatke i informacije ve¢, prikupljaju,
odabiraju, prireduju, podatke i informacije i za novac ih
distribuiraju medijima, organizacijama, institucijama,
vladinim sluZbama i privatnim kompanijama. One nisu
privredni subjekti iako vesti tretiraju kao robu, ,,one su
u suStini kompanije od javnog interesa, jer trguju
informacijama, mi$ljenjima o dogadajima, ali i
miSljenjima o misljenjima” (Bauer 2005:13).

Agencije uzivaju poverenje javnosti jer postavljaju visok
standard u odabiru dogadaja, poStovanju etickih normi
profesije i tehni¢kih standarda distribucije slike, teksta i
audio-signala. Agencije nisu samo organizacije koje
omogucuju protok informacija. One proizvode vesti. U
odnosu na ostale medije agencije zauzimaju poziciju
Cuvara kapija na primarnom nivou i stoga u svim
drustvima imaju izazovan i privilegovan status.

Osobenosti rada agencijskih novinara:

1. Uvek prisutni na dogadaju, izveStavaju brzo,
kratko, pouzdano, sadrzajno i geografski Siroko
rasprostranjeno (Sto veca pokrivenost Zemljine
kugle to ja¢a agencija);

2. Iznose samo Cinjenice, navode uvek izvor
informacije, naj¢eS¢e ne potpisuju novinare, po
pravilu ne komentarisSu dogadaje;
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Agencijske vesti se distribuiraju putem
racunarske  mreze  Korisnicima, najceSce
medijima;

Struktura agencijskih vesti razlikuje se u odnosu
na druge. One se prave po modelu lida/vodice
(pravilo opadaju¢eg znacaja) ili AP-ova glava
vesti. To znac¢i da se u prvoj recenici nalazi
odgovor na 5 klju¢nih pitanja (ko, Sta, gde, kada,
kako). Na pocetku svake vesti koja korisnicima
stize od agencije najpre je napisan naslov koji
mora biti u sluzbi te vesti, potom je navedeno
mesto gde se odigrao dogadaj, skraeni naziv
agencije koja vest $alje, broj vesti i zatim tekst
vesti. Tekst se zavrSava ta¢nim vremenom slanja
vesti u korisnicku mrezu. To je uputstvo
novinarima u medijima koliko je vest aktuelna;

Agencijske vesti su tako koncipirane da u svakom
odeljku nakon lida - najvaZnijeg dela vesti,
misaona celina bude zaokruZena. Na taj nacin
medijima se omogucuje da po Zelji skracuju vest
nakon svakog odeljka, bez bojazni da ¢e dovesti u
pitanje njenu sustinu i ta¢nost;

Obavezna re¢ u svakoj agencijskoj vesti jeste
vremenska odrednica danas. Time se jasno
sugeriSe da je re¢ o neCem novom, makar je ta
novost bila ve¢ neko vreme ocekivana;

Specifitnost agencijskog novinarstva jesu i vesti u
nizu. Pracenje dogadaja tokom cCitavog njegovog
trajanja i kontinuirano izvestavanje;

Stil rada agencijskih novinara moZe se sazeti u
Cetiri tacke: brzina, preciznost, jasnoca i tac¢nost.
Posebno je znacajna prva - brzina. Agencija mora
pustiti vest korisnicima pre nego Sto informaciju
objavi neki od medija. Kada je zaista re¢ o
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10.

11.

12.

ekskluzivnoj vesti koju je agencija upravo saznala,
uobicajeno da se u zaglavlju vesti nalazi
odrednica hitno. Nakon prve koja je obeleZena sa
hitno u roku od petnaestak minuta stiZe i druga
vest, ovoga puta proSirena, koja daje sve detalje o
dogadaju;

Agencijska vest jeste vest iz druge ruke koju ce
najceS¢e u istom obliku objaviti brojni mediji.
Stoga bi agencijske vesti redakciji trebalo da budu
samo pomoc¢ni izvor informacija i zamena za
dopisnicku mrezu koja je izrazito skupa i koju
uglavnom mogu priustiti samo najmoc¢nijske
medijske kuce;

Agencije su nekada u prednosti nad ostalim
medijima. DeSava se da se saopStenja drzavne
administracije, kao i diplomatskih sluzbi Salju
samo ili najpre agencijama, a one ih zatim
distribuiraju u mrezu. Agencijski novinari
ponekad, iz prakticnih razloga, imaju pristup
dogadajima kojima ostali novinari ne mogu da
prisustvuju bez obzira Sto Zakon o dostupnosti
informacijama od javnog znacaja predvida da svi
mediji (i profesionalni novinari) imaju jednaku
moguc¢nost da dobiju informaciju.

Velike i moéne svetske agencije imaju i specijalne
nacine i pozamasne budzete pomocu kojih dolaze
do ekskluzivnih informacija koje plasiraju u
korisnicku mrezu c¢esto sa naznakom iz
anonimnih izvora bliskih vlasti. Takve vesti se u
novinarskom Zargonu nazivaju ekskluziva i
preuzimaju ih sve nacionalne agencije Sirom
sveta, a preko njih i mediji;

Agencije rade za najvecéi mogudi raspon klijenata i
za njih je vest sve Sto bi nekoga moglo da zanima



5. OSOBINE POJEDINIH VRSTA MEDIJA

uz uslove da ne prelazi granice dobrog ukusa i
zakonitosti  (prema  Jovanovi¢, Lazarevi¢
2005:44).

U Srbiji trenutno rade tri nacionalne agencije: Tanjug3,
Beta i FoNet, kao i znatno manje agencije-portali na
jezicima  nacionalnih  manjina:  Timokpres (na
rumunskom) i Rutenpres (na rusinskom).

Najvece svetske (i nacionalne) agencije: AP - AsoSijeted
pres (SAD); Rojters (Velika Britanija); AFP - Frans pres
(Francuska); Itar tas (Rusija) i Sinhua (Kina).

Neke nacionalne agencije: DPA - Doj¢ pres agentur
(Nemacka); APA - Austrian pres agentur (Austrija); ANSA -
Adencia nacionale stamoa asocata (Italija); HINA -
Hrvatska novinska agencija (Hrvatska); SRNA - Srpska
novinska agencija i FENA - Federalna novinska agencija
(Bosna i Hercegovina); MINA - Crnogorska novinska
agencija (Crna Gora).

35 Tanjug je odlukom Vlade Republike Srbije u skladu sa Zakonom o javnom
informisanju i medijima (formalno - prim. aut.) prestao da radi 31.10.2015. jer u
postupku privatizacije u dva kruga nije bilo zainteresovanih kupaca za tu agenciju.
Agencija je nastavila da emituje vesti i posle odluke o prestanku rada. (izvor:
https://www.rts.rs/page/stories /sr/story/125 /drustvo /2222622 /uns-vlada-da-resi-

sporna-pitanja-privatizacije-tanjuga.html).
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Iz medijske prakse

Dragan Janji¢, glavni i odgovorni urednik agencije
Beta:

U eri poplave takozvanih laZnih vesti (Sto je samo
moderno i veoma perfidno upakovan termin za laz,
poluistinu ili dezinformaciju), novinske agencije treba da
budu mesto na kome se proverava da li je neka objava
tacna ili nije. Otuda se kao jedno do najvaznijih pravila
namece zahtev za proveru Cinjenica. Proveravajte sve - od
verodostojnosti izvora, preko podataka koje dobijate pa
do autenti¢nosti platforme koja moze da bude i hakovana
- i opet proveravajte pre nego Sto objavite.

U poplavi razlic¢itih proizvodaca vesti, od emitera,
izdavaca i portala, dakle onih kojima je to primarni posao,
pa do postova na druStvenim mrezama, u javnom
diskursu se stvara svojevrsna kakofonija u kojoj se krajnji
korisnik, odnosno gradanin, sve teZe snalazi. Zahvaljujuci
internetu vest (bilo laZna, bilo profesionalna) obide svet
doslovno za nekoliko sekundi, ude u svaku kuéu, dospe
do miliona, ponekad i milijardi ljudi. Svi se utrkuju da
budu prvi, a u takvim okolnostima upravo istina moze da
bude prva i najveca zZrtva.

Za novinske agencije, kao i za sve one koji Zele zaista
profesionalno da se bave novinarskim poslom, brzina ne
sme da bude osnovni kredo. Brzina ostaje vaZna, ali
tacnost i preciznost sada treba da imaju jo$ naglaSeniji
znacaj nego pre pojave interneta. Jer, ma kakav tim imali
u redakciji, ne mozete se u svetu globalnih komunikacija
trkati sa druStvenim mrezama na kojima se oglaSavaju i
osobe koje nisu profesionalni novinari, a koje su svedoci
nekih planetarno vaznih dogadjaja. Njihova svedocenja su
dragocena i s pravom lako postaju viralna ali to, samo po
sebi, nije dovoljno da budu profesionalno uradene vesti i
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izvestaji. Da bi to postali moraju imati urednicki
oblikovan sadrzaj, zbog ¢ega treba insistirati na vra¢anju
medusobnog poverenja izmedju gradana i novinara, na
korist i jednima i drugima, a na muku onima koji bi da
manipuliS$u javnim mnjenjem. S tim u vezi, potreban nam
je globalni iskorak na polju obrazovanja za medijsku
pismenost.

Agencijski novinari su profesionalci od kojih se ocekuje
da ne greSe, da ne budu brzopleti i da ne jure za
senzacijama nego za ¢injenicama. Od agencija tako nesto
pre svih ocekuju njihovi prvi Korisnici - urednici i
novinari u drugim medijima. Oni moraju da budu sigurni
da je sadrzaj koji dobijaju ta¢an i proveren. Ako nisu,
nemaju ni razloga da kupuju agencijske servise, pa
agenciju onda ceka bankrot. Zato uvek treba misliti o
brzini, ali proveravati, proveravati i uvek iznova
proveravati.

Zanimljivosti

Agencijske vesti su se decenijama u proSlosti distribuirale
putem teleprintera. Teleprinter je posebnim zvucénim
signalom najavljivao veoma znacajnu vest ili ispravku.

Prvu modernu novinsku agenciju Avas osnovao je Sarl Luj
Avas 1835. u Parizu. Na pocetku je vesti i prevedene
Clanke namenjene, pre svega, prodaji diplomatama i
poslovnim ljudima, slala semaforskim telegrafom, zatim
golubijom poStom, a od 1845. telegrafom. Prve novine
koje su se pretplatile na agencijske vesti Avasa bile su
pariski La Presse. Avas je 1846. odlikovan ordenom Legije
casti.

Avasov saradnik Pol Julius Rojter 1849. u Ahenu je
osnovao Telegrafski institut kao Cetvrtu agenciju u svetu
koja pod imenom Reuters Telegram Company prelazi u
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London 1851. i do danas ostaje jedna od najmoc¢nijih,
najpoznatijih i najve¢ih novinskih agencija u svetu.

Prva domaca novinska agencija zvala se Avala. Osnovao
ju je 1919. u Beogradu jedan francuski novinar, uz
dozvolu Vlade Kraljevine Srba, Hrvata i Slovenaca.

PocCetkom XX veka u svetu je radilo oko 50 agencija, a
krajem veka 250. U tre€em milenijumu osnivanjem malih
privatnih i specijalizovanih novinskih agencija ovaj broj
je znatno povecan.

Jedan od najznacajnijih dogadaja u istoriji kosmickih
istrazivanja svakako je prvi korak Amerikanca Nila
Amstronga po povrSini Meseca. Novinar AP-a DzZon
Barbur prvi je objavio vest: ,Covek se spustio na Mesec
danas, u nedelju, 20. jula 1969. godine.”

Osobine stampe

1. Osnovna osobina novina jeste pisana re¢. Za razliku
od usmene komunikacije, pisana  zahteva
savladavanje vesStine Citanja i pisanja i slobodno
vreme;

2. Informacija je zabeleZena te se moze i odloZeno Citati
viSe puta, za razliku od elektronskih medija koji traju
samo u sadasnjosti emitovanja;

3. Sve Sto novinar u novinama objavi vidljivo je. Svaka
dobra misao uklopljena je u valjanu recenicu, ali i
svaka greska. NajceSce se za klevetu i uvredu na sudu
tuZe novinari Stampanih medija;

4. Distribucija - novine se kupuju na kiosku. Tiraz je
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odraz javnog vrednovanja Stampe, ali i stanja duha
javnosti;

5. Pojava Stampe zaceta Gutembergovom Stamparskom
presom, razvila je i jaku privrednu granu otvarajuci
nova zanimanja i nova radna mesta. Stampa je
omogucila protok informacija $to je ubrzalo razvoj
drustva i drzava, ali i opozicionim miSljenjima
omogucila da budu dostupna javnosti;

6. Stampa je, za razliku od elektronskih medija, vest od
juce;

7. Stampa je razvila i posebna izdanja - novine za
svakoga  (marginalizovane  grupe, specificna
interesovanja: sport, muzika, moda, oglaSavanje);

8. Novine su gajile svoju nezavisnost prodajom na
kioscima i kod kolportera. Danas ve¢i deo prihoda
dolazi od oglasivaca Sto utice na uredivacku politiku.
Tokom istorije Stampanih medija razli¢it je bio odnos
prihoda od prodaje primeraka i od oglaSivaca. Cena
novina zavisi od tog odnosa i od tiraza.

Ipak, novine opstaju nalazeéi nove puteve i dalje
predstavljaju omiljeno dnevno Stivo danas uglavnom
starije populacije. Cinjenica je da je buduénost medija u
elektronskim izdanjima koje interaktivno mogu da
kreiraju i sami internetski korisnici.

Podela novina
1. prema zoni distribucije:
internacionalne/globalne: Jues tudej, Ekonomist;

nacionalne: Politika (Srbija), Gardijan (Velika Britanija),
Mond (Francuska), Njujork tajms (SAD), Pravda (Rusija),
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Katimerini (Grcka);

pokrajinske:  Dnevnik  (Vojvodina - Novi Sad),
Delmadar$ag (madarska Zupanija Congrad - Segedin),
Slobodna Dalmacija (hrvatska Dalmatinska Zupanija -
Split), Makedonija (grcki region Makedonija - Solun);

lokalne: Kikindske, Zrenjanin, Narodne novine (NiS);
interne novine: bilteni, Skolske novine.

2. prema izvorima prihoda:

novine koje se finansiraju direktno od citalaca; na one
koje se finansiraju isklju¢ivo od oglasivaca (besplatni
primerci); na meSovite (i od citalaca i od oglaSivaca);
subvencirane novine (na primer Stampa nacionalnih
manjina koje delimi¢no finansira drZzava na osnovu
principa afirmativne akcije).

3. prema kvalitetu:

informativno-polticke (kvalitetne) novine: Politika,
Danas;

tabloidi: Blic, Informer, Kurir;

Danas postoje i medukategorije kao infotejment novine:

36 Savet za Stampu je naknadno proSirio svoje nadleZnosti i na onlajn medijie i novinske
agencije. [zvor: http://www.savetzastampu.rs/.
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Politikin zabavnik
4. prema frekvenciji:

dnevne: Veclernje novosti, podgoricke Vijesti, banjalucki
Glas Srpske;

nedeljne i meseCne: razne vrste njuzmagazina i
specijalizovanih izdanja za razlicite tipove korisnika: NIN,
Vreme, Lepota i zdravlje, Kosmopoliten.

Stampa u Srbiji tre¢eg milenijuma

Tranzicija na Zapadnom Balkanu nije bila blagonaklona
prema Stampi. Tokom poslednje decenije XX i prve
decenije XXI veka Stampa je proSla kroz proces
privatizacije, deljenja redakcija na osnovu ideoloskih i
politickih opredeljenja novinara, pritisaka politickih i
ekonomskih centara mo¢i i elita, loSeg poslovnog
okruzenja, neblagonaklonih medijskih zakona.

Vlasnici Stampanih medija precesto su trazili izlaz iz
krize tako Sto su napustali principe kvaliteta,
nezavisnosti i profesionalizma i zamenjivali ih onim Sto
se bolje prodaje, a to je, na Zalost, senzacionalisticko
novinarstvo, tabloidizacija koja se ogleda u
favorizovanju velikih fotografija na granici eti¢nosti,
velikih naslova i malo teksta da bi se prilagodili
mogucnostima i onih 43% funkcionalno nepismenih u
Srbiji, ali i politickim obracunima koji su se vodili preko
medija.

»,Propadanje srpskog novinarstva neuporedivo je
pogubniji proces od medijskog opadanja u zemljama
razvijene demokratije. U Americi se, uglavnom, ne
dovodi u pitanje opstanak stubova americkog
Zurnalizma Njujork tajmsa, VaSington posta, Volstrit
d?urnala, niti je ugrozenost hamburskog Spigla ili
britanskog FEkonomista pitanje opstanka. Kad se
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Vasington post kompanija suoCila sa velikim
problemima Njuzvika, vlasnici nisu videli izlaz u
banalnom prenosu vlasni$tva na drugog kupca, nego su
trazili i naSli Sidnija Harmena ‘vasSingtonskog
filantropa, inovatora u obrazovanju i pionira u haj-faj
stereo biznisu’, kome je magazin ustupljen za jedan
dolar pod uslovom da tu ‘robu’ tretira kao ‘nacionalno
blago’. NaSoj vladi koja je prodavala nase medije
nikada ne bi pala na pamet takva ‘antikapitalisticka
glupost’. Kad se nademo na zgariStu nasih medija mo¢i
¢emo da se isplacemo jedni drugima na ramenu.
IzvrSioci ovih dela samokritikovaée se iz vila na
Dedinju” (Relji¢ 2011:132).

Kontroverzan proces privatizacije medija u Srbiji
izmedu 2002. i 2015. rezultirao je da su novi vlasnici
uglavnom tajkuni u bliskoj vezi sa politickim elitama;
pojedinci ili konzorcijumi koji su kupili medij, pre
svega, zbog atraktivne lokacije na kojoj su im bile
prostorije s namerom da ¢im zakon dopusti ugase
medij i prostor dobije novu namenu; lokalni
preduzetnici koji se nikada nisu bavili medijima,
rezultat cega je da su ih kao nerentabilne vrlo brzo
zatvarali. Sasvim sporadi¢ni su primeri da su sami
novinari otkupili medij u kojem su radili Sto se takode
pokazalo kao ne ba$ najuspesniji model poSto su
opstrukcije opsStine, kao prvobitnog osnivaca i vlasnika
i nelojalna trziSna konkurecija ove medije Cesto
dovodili na ivicu bankrotstva. Visejezi¢ni mediji i neki
mediji problemati¢nog poslovanja nisu ni privatizovani
pa su se po zakonu ugasili. Neki od privatzovanih vise
puta su menjali vlasnike $to je sve uticalo na njihovu
uredivacku politiku i kredibilitet (na primer Suboticke
novine). Istini za volju, neki njuzmagazini u Srbiji,
poput NIN-a koji izlazi ve¢ viSe od 80 godina, opstali su
zahvaljujuéi svom kvalitetu i profesionalizmu, kao i
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teSko odrzivoj nezavisnosti od politickih i ekonomskih
centara moc¢i, ali su njihovi tirazi toliko mali da je
shodno tome i njihov uticaj na javnost neznatan.

Iz medijske prakse

Tamara Skrozza37, novinarka nedeljnika Vreme:

Kao ve¢ prekaljenom radijskom novinaru, dogodilo mi se
jednom prilikom da sam mesecima dogovarala intervju s
jednim videnijim politicarem tog doba. Sve smo utanacili,
emisiju najavili, ja se pripremila k'o nikad u Zivotu...I?
Covek se nije pojavio. Zbog obaveza. Nikakvu rezervnu
varijantu nisam imala, pa sam se odlucila za prilicno
suicidalni plan: usla sam u studio, objasnila situaciju i
pozvala sluSaoce da postavljaju pitanja gostu koji ¢e se
jednog dana mozda pojaviti. Ispalo je odli¢no. Ljudi su
zvali, pitali, pozdravljalij, ali i danas sam ubedena da mi je
ta emisija skratila Zivot za bar nekoliko meseci...

U istom periodu, jedan sagovornik ipak se pojavio u
studiju. Bolje da nije.. Sve nebeske i zemaljske sile
zaverile su se protiv mene, mozak mi se totalno blokirao i
ve¢ na samom pocetku pogreSno sam navela funkciju
doti¢cne persone. Nastavljeno je sa pogreSnim citatom
jedne njegove izjave, a zatim sa pogreSnim tumacenjem
nekog stava koji je izneo. Covek me bledo gledao, mene je
oblivao znoj i gresila sam sve vise i viSe. Rezultat je bio
jeziv, ali proslo je. Emisije se retko ko secao, urednici je
nisu ni slusali, a meni se u se¢anju javi samo ponekad, u
no¢nim morama...

Nekoliko godina kasnije, otisla sam na jug Srbije da radim

37 Tekst je nastao u prvom izdanju knjige O novinarstvu i novinarima.
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dokumentarni film. Na temperaturi od minus 17, na
snegu do kolena, u selu bez struje, odjednom su mi nestali
i snimatelj i asistent. Sedela sam u ledenoj $koli koju je
trebalo da snimimo i - ¢ekala. Posle nekoliko sati, momci
su se nekako dovukli iz obliznje kafane, ali svetla za
snimanje viSe nije bilo, sagovornici su se razbezali i sve je
moralo da bude pomereno za idu¢i dan. Konacno, film je
dobro uraden, ali ja sam zavrs$ila s blaZzom upalom pluéa i
opet nesto istroSenijim nervnih sistemom...

*k*k

Mislite li da sam promasila temu? Nisam. Ove tri priCice
zapravo su moj odgovor na pitanje zaSto novine...

Kao prvo, nije se jo$ rodio takav sagovornik ili izvor zbog
kojeg ¢e umesto tvog teksta u novinama stajati reklama ili
bela stranica. Koga nema, bez njega se moze. A i ako se ne
moze, moci ¢e drugi put. Do tada, piSe se o neCem drugom,
nekom drugom ili o svemu o ¢emu se i htelo, samo na
drugi nacin.

Drugo, praksa mi je odavno dokazala da u novinama, c¢ak i
da se trudim, nikada ne mogu ispasti onakva kretenka
kakva sam Cesto bivala na radio ili TV talasima. Kakvu god
glupost da sam u novinama napravila, na vreme su je
primetili urednici. Cak i kad nisu, naknadno objavljeni
ispravka ili izvinjenje ucinili su svoje i no¢ne more uspesno
su izbegnute.

Konacno, tu je tre¢a i najvaznija stvar. U novinama nema
snimatelja, nema asistenata, nema tonaca, nema
montaZera, nema nikog bez koga ne moze$ da ode$ da
radis, bez koga je sav tvoj trud uzaludan. U novinama,
doduse, ima prelamaca i fotoreportera, ali je sasvim
isklju¢ena varijanta da zbog toga Sto su oni zaglavili u
kafani ti ostanes$ bez teksta. O upali pluca i troSenju zZivaca
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ni govora nema.
Zanimljivosti

Prvi nedeljni list izlazi u Firenci 1597.

Prvi dnevni list Daily Courant izlazi u Londonu 1702.

Prve novine koje su razotkrile aferu Votergejt, zbog koje je
tadasnji predsednik SAD-a podneo ostavku 1974, ¢ime je
suStinski zapocelo novo doba istrazivackog novinarstva,
pocele su da izlaze 6. decembra 1877. pod nazivom
Vasington post. Osniva¢ ovih novina bio je Stilson Hacins.
Godine 1963. urednica postaje Katarina Grejam i od tada
ove novine postaju pokreta¢ i centar istrazivackog
novinarstva. Novinari Posta osvojili su 47 Pulicerovih
nagrada (prema Mrdenovi¢ 2019).

Slaveno-serbskij magazin su prve srpske novine koje izlaze
u Veneciji 1768. Izdavac je bio Zaharije Orfelin.

Prvi broj srpskog lista Slaveno-serbskija vedomosti
Stampan je u Becu 1792. Pod uticajem Dositeja Obradovica
list je pokrenuo Stefan Novakovi¢. List je imao pretplatnike
u Pesti, Budimu, Sentandreji, Novom Sadu, Osjeku, Trstu i
Rusiji.

Osnivac najcitanijih Casopisa, satiri¢nih novina i novina za
decu krajem XIX. veka bio je lekar i pisac Jovan Jovanovic¢
Zmaj. Osnovao je casopis javor, satiri¢ni list Komarac,
zatim listove Zmayj, ZiZu, novine za decu Neven (1880). List
Neven obnovio je 1979. pesnik Miroslav Anti¢ i danas izlazi
u izdanju kompanije Dnevnik AD iz Novog Sada.

Zlatno doba Kine su prve potpuno pozlatene novine
Stampane na jugu Kine januara 2005, u tirazu od samo 36
primeraka. Prodavale su se za sumu od 69.000 juana
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(8.300 dolara) po primerku za 500 gramsko izdanje,
odnosno od 3.500 dolara za 200 gramsko izdanje (Tanjug).

Jedne od najstarijih indijskih dnevnih novina na jeziku
urdu Musalman dejli danas su verovatno i jedine na svetu
koje se i dalje piSu rukom, kaligrafijom (krasnopisom) i to
od osnivanja 1927. pa do danas. Tiraz je 23.000 primeraka
(Politikin zabavnik, 2.08.2019).

Prvi amandman na Ustav SAD-a od 15. decembra 1791.
glasi: ,Kongres ne moze donositi nikakav zakon koji
ogranicava slobodu govora ili Stampe” (Kin 1995:12). To je
najcitiraniji amandman nekog ustava na svetu.

Prvi srpski paparaci su novinar Politike Vladimir Dedijer i
fotoreporter Aleksandar Aca Simi¢. Uspeli su u avgustu
1936. da kod Novigrada snime tadaSnjeg kralja Velike
Britanije Edvarda VIII kako vesla kraj jahte Nalin, a u
Camcu sedi tadaSnja njegova ljubavnica Volis Simpson
zbog koje je abdicirao ve¢ u decembru iste godine.
(Politikin zabavnik, 2.08.2019).

Podaci Evrostata pokazuju da su domacinstva u EU u 2016.
potroSila viSe od 90 milijardi evra ili 1,1% ukupne
potrosnje na knjige, novine i pisani materijal, odnosno
0,6% bruto domaceg proizvoda EU.38

Osobine radija

1. Radio je, po definiciji, jednodimenzionalni medij, koji
dominantno okupira samo naSe culo sluha. Ipak,
danasnja  digitalna  tehnologija  (veb-kamere)
dozvoljava nam da ponekad i vidimo $ta se desava u

38 Izvor: https://www.b92.net/kultura/vesti.php?nav category=272&yyyy=
2018&mm=04&dd=23&nav id=1384556
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radio-stanici - kako izgleda radijski studio, voditel;j i
slicno. Radio emituje: zvuk, glas, muziku i tiSinu.
Bududi da radijska publika - sluSaoci, najces¢e, nemaju
vizuelnu komunikaciju sa autorima programa -
urednicima, novinarima i voditeljima moze lako doc¢i
do nerazumevanja poruka koje se emituju preko radio-
talasa. Sumovi u komunikaciji povecavaju se ukoliko
posiljaoci i primaoci radijsih poruka nemaju sli¢na
predznanja, odnosno ako ne poznaju iste kontekste,
pre svih ako nemaju isti kontekst kulturnog koda;

Radio zauzima dimenziju vremena, a ne prostora (kao
novine). Duzina govora, reklamnih poruka i muzickih
numera meri se u sekundama i minutima. Stvara se
zvucni okvir u kojem se odvija radijski sadrzaj;

Radio je medij sadasnjosti (i u gramatickom i u
vremenskom smislu) bez obzira na to da li se poruka
emituje uzivo ili je ranije snimljena. Radio emituje
trenutno aktuelne informacije i voli da najavljuje
dogadaje: Saznajte poslednju vest prvi! svojevremeno je
bio slogan nakadasSnjeg Radija B92;

Radio je medij imaginacije. Svaki sluSalac, na osnovu
emitovanog zvuka, na jedinstven nacin zamislja,
doCarava sebi izgled voditelja pred mikrofonom,
kontekst poruke i muzike koju slusa. Plovi na muzi¢kim
talasima i masta ne opterecujuci se slikom;

Radio ne zahteva kontinuitet u slusanju. Dozvoljava
svojim slusaocima da se uklju¢e u program, odnosno
iskljuce iz programa kada god to zaZele, a da ne izgube
na informisanosti. Cesto ponavlja informacije
(vremenska prognoza, tatno vreme, kratke vesti,
servisne informacije i slicno). Non-stop emituje
program. Nema tiSine;
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6.

10.

Radio se slusa usput dok se obavljaju i drugi poslovi jer
ne zaokuplja previSe paznje (Culo vida). Radio se danas
najvise slusa za vreme voznje u automobilu, na poslu i
kod kuée kada se moZe obavljati paralelno i neka druga
radnja. Srednja i starija populacija ¢eS¢e slusa radio u
realnom vremenu, dok mlade generacije preferiraju
podkast i slusanje radija preko mobilnih uredaja;

Radio je sugestibilan i fleksibilan medij. Vrlo lako moZe
da prilagodi svoj program nekim vanrednim
okolnostima (npr. viSe vesti, manje muzike i reklama).
Nije nestao uprkos predominaciji televizije i interneta u
XXI veku. Prilagodio se i transforimisao. U toj simbiozi
jeste njegova ubedivacka snaga;

Radio je odli¢no mesto za plasiranje reklama. OglaSivaci
oglasavanju mnogo veéa u odnosu na televiziju, Stampu,
pa i internet, jer slusaoci pruzaju manje otpora
marketinSkim porukama za koje smatraju da nece
mnogo uticati na njihovo misljenje, ali te poruke zato na
direktniji nacin ulaze u njihovu podsvest. Jedino se kod
radija moZe reci da reklama putuje sa svojim klijentima;

Radijska produkcija je jednostavnija i jeftinija od drugih
medija, naroCito vizuelnih. Oprema za emitovanje
programa takode je viSestruko jeftinija od televizijske.
Cinjenica je i da su radijski novinari manje placeni od
onih koji rade na televiziji, ali zato lakSe nalaze posao i
sami mogu da urade ceo prilog (snime, montiraju i
emituju);

Radio (moZze da) ostvaruje tri zadatka: informise,
obrazuje i zabavlja svoje sluSaoce.
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Podela radija:

1. prema vlasnistvu:

javni medijski servisi: Radio Beograd, Radio Novi
Sad,;

komercijalni mediji: Radio S, Plej radio, Radio 021;
stanice civilnog (nevladinog) sektora: radio crkava
Radio Beseda, Radio Marija i nevladinih organizacija,
udruzenja gradana: Radio Rom, Super radio Nis.

2. prema zoni emitovanja:

prekogranicni: Radio Slobodna Evropa, Radio Glas
Amerike, Radio Glas Nemacke (Dojce vele), Radio
Sputnjik;

nacionalni: Radio Beograd, Radio Plej, Radio S, Radio
S2, Radio Hit mjuzik FM,;

pokrajinski: Radio Novi Sad, Radio AS FM;

regionalni (nekoliko opstina): Radio Naksi, Radio
Novosti, Radio Panon;
lokalni (jedna opstina/grad): Radio Sabac, Radio
Cacak, Radio Kovacica.

3. prema sadrzaju programa:

opste medijske usluge (raznovrstan program):
vecina radio-stanica i javne i komercijalne;
specijalizovane medijske usluge (poseban program:
npr. samo verski, muzicki, kulturni): stanice civilnog
sektora.

Tipovi savremenog radija

® Digitalni radio - postoji viSe decenija. Kreirali su ga
stru¢njaci Bi-Bi-Si-ja jo§ krajem sedamdesetih
godina XX veka. Medutim, njegova primena krenula
je tek pocetkom novog milenijuma. Digitalni radio je
program koji koristi DAB tehnologiju (Digital Audio
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Broadcast), ali i svaki radio koji svoje sadrzaje
prenosi uz pomo¢ neke digitalne platforme poput
digitalne televizije, interneta ili mobilnih telefona.
Odlikuje ga savrSeno Cist zvuk, veci broj programa
na jednoj frekvenciji (multipleks), ve¢i broj usluga
za korisnike, nove mogucénosti reklamiranja i
multimedijalnosti. Norveska je prva zemlja na svetu
koja je krajem 2017. digitalizovala svoj radio. Taj
posao tokom 2020. slede i Danska, Svajcarska i
Velika Britanija. Od zemalja u regionu Zapadnog
Balkana najdalje je otisla Hrvatska koja od 2017.
testira digitalni signal.

Internetski radio - na desetine hiljada radio-stanica
dostupno je preko kompjutera, odnosno interneta.
TeZe se kontroliSe nego analogni i digitalni radio,
skloniji je pirateriji, a jeftin je za postavljanje. BriSe
granice jer, po pravilu, danas sve radio-stanice imaju
i svoje internetsko izdanje i mogu da se prate Sirom
sveta. Internetski radio pokazao se vrlo korisnim u
zemljama sa represivnim rezimima. Ogranicavajuca
okolnost je Sto se moZe koristiti samo tamo gde ima
interneta.

Satelitski i kablovski radio - geografska pokrivenost
nadilazi granice zemlje, ne podleZe zakonodavstvu,
ne mora da konkuriSe za frekvenciju, ali placa mesto
na satelitu ili u kablovskom sistemu. Pruza
uglavnom muziku i servisne informacije. MoZe da se
obraca veoma uskospecificnom auditorijumu (npr.
emituje samo ozbiljnu muziku). Otezavajuca
okolnost je Sto je potrebna posebna savremena
tehnika za primanje takvih programa.

Interni radio - ogranicen je prostorno na zgradu. Na
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primer: trzni centar, Skola, fakultet, bolnica ili
zatvorski kompleks.

Piratski radio - Radio Karolina je prvi piratski radio
koji je emitovao program sa broda uz obalu Eseksa
1964. Medu vrlo popularnim piratskim stanicama
prve polovine XX veka bili su i muzicko-komercijalne
Luksemburg i Normandija. Piratski radio moZe da
bude i informativno-politicki, kao i medij
marginalizovanih grupa (Greek Radio u Londonu) ili
Radio Brod koji je emitovao program sa broda u
Jadranskom moru za vreme konflikta na prostoru
bivSe Jugoslavije i pruZao informacije koje drugi,
politicki zavisni, mediji nisu.

Lokalni radio - moze biti komercijalni i neprofitni.
Vrlo je popularan jer emituje sadrzaje koji su bliski
lokalnoj zajednici (muzika, servisne informacije). Za
radio-stanice  civilnog  sektora (koje nisu
komercijalne) uglavnom se izdaje posebna dozvola
sa odredenim pogodnostima, ali i programskim
obavezama prema javnosti. Ove stanice mogu biti
ujedno i trening poligon za velike komercijalne i
javne servise.

RSL radio (Restricted Service Licences) - radio-
stanica sa kratkorotnom dozvolom za emitovanje
programa povom odredenih festivala (sportskih,
kulturnih, verskih) i u sluzbi lokalne zajednice,
odnosno specijalnog dogadaja. U Velikoj Britaniji ta
privremena dozvola traje do 28 dana, odnosno vazi
samo dok traje manifestacija Cijim povodom je i
izdata. MoZe se dobiti samo dva puta godiSnje.
Ponekad je koriste i studentski kampusi i bolnice.
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Iz medijske prakse

Goranka Jednak Maksimovi¢, producentkinja Radio
Novog Sada:

Radio je starinska/arhai¢na re¢ za dobro drustvo, za
dopadljivog sagovornika, za Zivopisnog pripovedaca, za
podstrekaca maste, za pouzdanog glasnika vesti. U XXI
veku koji ne haje mnogo za tradiciju, radio se, kao
tradicionalni medij, prilagodio. Tako je sada prisutniji,
dostupniji, vizuelniji, slusljiviji, postojaniji nego pre.
Promenila se forma radijskih programa, nacin slusanja,
nazivi zanrova, tehnologija, ali iskustvo koje nosi magija
stvaranja slike na osnovu izgovorene reci ostaje.

Ranko Stoilovi¢, novinar Radio Beograda:

Radio je nenametljivi, nevidljivi prijatelj koji uporno i
dosledno ocarava uho, golica i rasplamsava mastu i
zadivljuje lepotom zvuka vec¢ Citavo jedno stolece. A, i
dalje je duhom tako mlad, vrcav i poletan! lako akusticki
medij, provereno, rada najlepsSe i najtacnije slike. Od
formativnih vremena kada je inaugurisan u cudo
tehnike, do danas$njih multimedijalnih prostora koje
neustrasivo osvaja i koji ga Cine potentnijim nego ikada
do sada, radio pleni, iznenaduje, poducava, zabavlja,
opusta i uznemiruje na isti nacin - toplinom izgovorene
reCi, omiljenom muzikom, brzom i preciznom
informacijom, nepredvidivo§¢éu kontakt-programa,
dramom i smelim eksperimentom u oblasti zvuka. Ali za
sve te nevidljive ljude, spikere, novinare, voditelje,
reditelje, pisce, muzicke urednike, producente, ton-
majstore i druge stvaraoce iz male kutije, radio je, iznad
svega - ljubav.

Zanimljivosti
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Za preteCu radija moze se smatrati prvi direktni prenos
iz Pariske opere tokom Prve medunarodne izloZbe
elektriciteta u glavnom gradu Francuske. Pronalazac i
inZenjer Klement Ader (1841-1925) postavio je na
pozornici Pariske opere 80 mikrofona, a zainteresovane
posetioce Medunarodne izloZbe je primao u sobi sa
telefonskim uredajima. Kad su stavljali sluSalice na usi
Culi su muziku iz Opere. Nakon toga u Francuskoj su u
kafeima, klubovima, hotelima i drugim javnim
prostorima postavljeni teatrofoni preko kojih su
korisnici mogli da sluSaju Zive prenose koncerata i
pozoriSnih predstava, a 5 minuta je koStalo 50 santima.
NesSto kasnije, tacnije 15. februara 1893. nastao je
Telefonski bilten. Prve najuspeSnije i najdugovecnije
telefonske novine koje su postojale do 1944. Osnivac je
bio Tivadar Puska$. Gradani BudimpeSte mogli su
svakog sata da slusSaju vesti preko telefona, naravno
samo pretplatnici Biltena. Ve¢ 1907. Telefonski bilten
imao je vise od 200 zaposlenih i 15.000 pretplatnika koji
su imali dve sluSalice na svojim kuénim aparatima i
dobijali raspored dnevnih emisija unapred. Madarska je
dobila pravi radio 1925. koji je na pocetku redakciju i
studio delio sa Telefonskim biltenom (prema tekstu: Halo
ovde novine u: Politikin zabavnik 11.10.2019, str. 50-55).

Kratak istorijski pregled radija u svetu i kod nas

period 1850-1900.

Americki pronalaza¢ Semjuel Morze usavrSava sistem
znakova (Morzeova azbuka) - telegraf;
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Telegraf postaje osnovno sredstvo za brzo Sirenje vesti;

Britanski pronalaza¢ Aleksander Grejem Bel predstavlja
svoj telefon koji prenosi ljudski glas (ideja emitovanja
zvuka na daljinu);

Nemacki fizicar Hajnrih Rudolf Herc uspeva da prenese
elektromagnetne talase bez provodnika (medunarodna
mera radiofrekvencija herc njemu u Cast);

[talijanski fizicar Guljelmo Markoni patentira beZi¢ni
telegraf.

period 1901-1931.

Na$ najpoznatiji pronalazac i nau¢nik Nikola Tesla pocinje
gradnju Svetske radio-stanice na Long Ajlendu u Njujorku;

Americki pronalaza¢ Li de Forest, Otac radija, emituje
muziku sa Ajfelove kule u Parizu, a program se Cuje u
precniku od oko 800 km - promocija novog pronalaska
radija;

Ministarstvo trgovine Sjedinjenih Americkih Drzava izdaje
prve dozvole za frekvencije radio-stanicama u toj zemlji;

Radio KDKA iz americkog grada Pitsburga prvi na svetu
emituje program;

U glavnom gradu Velike Britanije osniva se Bi-Bi-Si (BBC);
Radio Beograd poceo da emituje program;

Radio Normandija u Francuskoj poceo da emituje
program.

period 1932-1960.
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Osnovan Radio Luksemburg (preteca RTL kompanije);
Osnovan Medunarodni radio Jugoslavija;

Pocelo emitovanje radijskih programa na (kvalitetnijim)
ultrakratkim FM talasima;

Pocela proizvodnja nove serije radio-aparata;
Otkriven mali radio aparat - tranzistor na baterije;
Osnovan Radio Novi Sad,

Televizija, kao tad novi medij, pocela da ugrozava
popularnost radija;

period 1961-1995.

Pojavljuje se prvi piratski radio u Velikoj Britaniji -
Karolina (Radio Caroline);

Postaje popularan progresivni rok koji dolazi sa
americkih radio-stanica;

Osnovana Jugoslovenska radio-televizija (JRT) - mreZa
radio-televizijskih stanica glavnih gradova republika i
pokrajina socijalisticke Jugoslavije;

Ekspanzija popularnosti lokalnog radija;

Ekspanzija popularnosti muzickog, komercijalnog radija;
Osnovan Radio B92, tada najpopularnija nezavisna stanica
u Srbiji;

Nezavisne (privatne) komercijalne stanice postaju
popularnije od tzv. drZzavnih opStinskih i gradskih.

period 1996-2006.
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Otvaranje/privatizacija velikog broja radio-stanica u
postkomunistickim zemljama;

Integracija radija sa internetom;

Poceo proces digitalizacije radija u Velikoj Britaniji,
Kanadi, Australiji, Singapuru i Kini;

Kiss FM iz Helsinkija prva radio-stanica u svetu
eksperimentalno pokrenula emitovanje vizuelnog radija
preko pametnih telefona.

period 2007-2017.

Nakon viSe od 70 godina, Bi-Bi-Si, zbog mera Stednje,
prestaje, izmedu ostalog, da emituje program na srpskom
jeziku;

Nakon vise od 80 godina, Medunarodni radio Srbija
(nekadasnja  Radio Jugoslavija), zbog domaceg
zakonodavstva, prestao da postoji;

Norveska postala prva zemlja na svetu koja je u
potpunosti digitalizovala radio.

Osobine televizije

Televizija je nastala kombinacijom razli¢itih tehnoloskih
dostignuca. Zasniva se na iskustvu radija, filma, fotografije,
kamere.

Televizija je danas u svetu najpopularniji vid zabave.
Prema podacima Evropske radiodifuzne unije (EBU) za
2018, televizija se i dalje veoma gleda Sirom Starog
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kontinenta — u proseku tri sata i 35 minuta dnevno.
Gradani Srbije provedu uz TV ekran preko peti po sati.39

Televiziju kao medij karakteriSu:

1. kodovi visoke specifi¢nosti svojstveni
kinematografskom mediju (film, TV) kao Sto su:

® ikonicko-vizuelni kodovi koje televizija deli i sa drugim
medijima fotografijom, figurativnim slikarstvom,
fotoromanom, stripom, filmom;

® postavljanje slike u sekvencu kod koji televizija deli i
sa stripom, crtanim filmom, fotoromanom, filmom;

® pokretna slika kod koji televizija deli i sa crtanim
filmom i filmom;

® mehani¢nost, pokretnost, mnogostrukost - pokret
slike i pokret u slici kodovi koje imaju samo televizija i
film;

2. veli¢ina ekrana - gledalac je vedi od televizijske slike i
gleda u ekran odgore iz pticije perspektive, za razliku
do bioskopa u kojem je gledalac znatno manji od
filmskog platna i posmatra zbivanja iz Zablje
perspektive;

3. televizija se gleda najlesée kod kuce ili u javnom
prostoru koji nije namenjen prvenstveno za gledanje
televizijskog programa. Ovakvi uslovi ne namecéu

39 Izvor: https://www.rts.rs/page/magazine/sr/story/411 /film-i-tv/3612995
internet-napreduje-ali-televizija-se-i-dalje-gleda.html

131


https://www.rts.rs/page/magazine/sr/story/411/film-i-tv/3612995/internet-napreduje-ali-televizija-se-i-dalje-gleda.html
https://www.rts.rs/page/magazine/sr/story/411/film-i-tv/3612995/internet-napreduje-ali-televizija-se-i-dalje-gleda.html

O NOVINARSTVU I NOVINARIMA

132

kontinuirano praéenje sadrzaja;

stepen koncentracije - televizija zahteva niZi stepen
koncentracije od filma;

zvuk je 1 na televiziji veoma znacajan element u
prenoSenju poruka, mnogo znacajniji nego u filmu;

televizijska slika je ogoljena i sa mnogo manje detalja
od filmske prezentacije:

isticanje krupnih planova. Celo lice preliva ekran, $to
implicitno daje utisak bliskosti, jednakosti poSto je
tada velicina lica na ekranu pribliZzna prirodnoj
veliCini;

Siri krupni plan (poprsje) ¢ime se u informativnim
emisijama implicitno ukazuje na neutralnost
prenosilaca poruke;

tehnika brzih rezova karakteriSe TV prezentaciju Sto
omogucava istovremeno snimanje dogadaja sa vise
kamera hronoloski koje reditelj u toku samog
prenosa dogadaja montira. Tacnije u svakom
trenutku nekoj od kamera daje prednost u odnosu na
druge. Dogadaji se prikazuju u realnom vremenu sa
viSe razli¢itih uglova gledanja kamere (Mek Kvin
2000:13-23);

efekat ovde i sada - televizija naCinom obracanja
auditorijumu simulira da sve $to se zbiva na ekranu
jeste direktan prenos realnosti iz studija, ili sa terena,
Sto je naravno samo delimi¢no tacno. Trenutnost i
prisutnost odrazava se u vestima (voditelj ili spiker
gleda pravo u kameru koja predstavlja u stvari oci
svakog gledaoca Cime se simulira interpersonalna
komunikacija). Osim u informativhom programu
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vidljiva je i u stalnoj televizijskoj upotrebi porodice
kroz sitkome, sapunske opere i rijaliti-sou programe;

9. neprekidna sadasnjost pred auditorijumom je efekat
koji televiziju Cini tako omiljenim medijem. PostiZe se
izmedu ostalog i veoma Ccvrstim rasporedom
emitovanja koji se neprekidno najavljuje na razlicite
nacine na samom TV ekranu (TV vodi¢, emisije za
reklamiranje sopstvenog programa, TV program u
dnevnim novinama i na internetu, danas rede
specijalne Stampane publikacije o TV programima)
¢ime se auditorijum opominje da ne propusti neSto
Sto moZe da vidi samo u odredeno vreme i to na
odredenom TV kanalu. To je posebno naglaSeno u
formatu rijaliti sou.

Televizija kao jeftina zabava

Interesovanje za rijaliti Zanr u razvijenim medijskim
zemljama polako opada, a u postkomunisti¢kim, odnosno
zemljama u tranziciji ili raste ili je stabilno. Stoga mediji
ne biraju sredstva da gledanost povecaju i time obezbede
bolje placeni reklamni prostor. Kontroverznost ovog
formata koji, kako bi povetao gledanost provocira
auditorijum, dovodi Cesto u pitanje postovanje etickih
pravila ponasSanja u medijima (prema Pralica 2011:306-
319).

lako je rijaliti programa bilo i na drugim televizijama, vec¢
nekoliko godina takav tip programa dominira na TV Pink i
TV Hepi. Gradani i javne li¢nosti bezuspesno su viSe puta
pokuSavali da ukaZu clanovima Saveta Regulatora za
medije (REM) koje sve eticke norme krSe ucesnici, a

133



O NOVINARSTVU I NOVINARIMA

samim tim i mediji koji emituju takve programe.

Organizacije Srbija u pokretu i UdruZenje za zastitu
ustavnosti i zakonitosti predali su krajem 2019. Narodnoj
skupstini inicijatuvu (oko 50.000 potpisa) sa predlogom
zakona u kojoj traZe da se ogranice rijaliti programi i
uvede pola sata kulturnog programa za decu ili da se
smene Clanovi Saveta REM-a. Ova udruZenja su tokom
2019. podnosila nekoliko prijava REM-u zbog
promovisanja nasilja (brutalnog prebijanja Zena,
unoSenja piStolja, viSe tuca), ali i nadrilekarstva sa
(prema pisanju medija) smrtnim ishodom, kao i govora
mrZnje (vredanje profesora Danijela Sinanija). Takode je,
kako navode, prekrSen Zakon nedostavljanjem
informacija od javnog znacaja u vidu nedostavljanja
dokumentacije na osnovu koje su televizije Hepi i Pink
dobile nacionalne frekvencije (prema Vali¢ Nedeljkovi¢
2020:13-31).

Za vreme trajanja vanrednog stanja zbog epidemije
virusa korona u prole¢e 2020, UdruZenje za zastitu
ustavnosti i zakonitosti predalo je Vladi peticiju (preko
60.000 potpisa) kojom se =zahteva zabrana rijaliti

40 Veliki brat je jedan od najomiljenijih oblika rijaliti televizije u udarnim programskim
vremenima prikazivan na najgledanijim televizijama u gotovo 70 zemalja sveta. Nastao
na samom kraju prethodnog milenijuma, prvi put prikazan u Holandiji 1999. Prema
Mareceli VoSkovoj (Link dodatak, broj 50, februar 2007, str. 26) rijaliti Sou je nastao u
Nemackoj krajem sedamdesetih godina XX veka. ,Avangardna televizijska ekipa doSla
je na mesto saobracajne nesrece, postavila nekoliko kamera, reporter je dao samo
najavu koja je sadrzala mesto i vreme i povukao se iz kadra. Sa lica mesta uzivo se
prenosilo ono Sto se u tom trenutku deSavalo. Pred o¢ima gledalaca je polako umirao
covek, a na kraju je stvarno i preminuo. Kontrolni organ za emitovanje TV programa u
Nemackoj zabranio je ovakve programe kao neeticke.”

41 Jzvor: http://rs.nlinfo.com/Vesti/a498663/Korac-Rijaliti-programi-u-Srbiji-se-

koriste-u-politicke-svrhe-i-za-propagandu.html
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programa u toku vanrednog stanja. Iz UdruZenja su tada
naveli i da su odredene televizije pokazale da
emitovanjem rijalitija ne poStuju donete mere Vlade zbog
epidemije. Ocenili su da je u toku vanrednog stanja
zabrana okupljanja vazila za Skupstinu Srbije, novinarima
je bila uskra¢ena moguénost direktnog postavljanja
pitanja, gradani su hapSeni zbog nepostovanja mera, ali je
na nekim televizijama nastavljeno emitovanje rijaliti
programa.+2

Televizijski lajfstajl rijaliti formati, takode su vrlo
popularni  Sto  dokazuje njihovo visedecenijsko
emitovanje u svetu, a poslednjih nekoliko godina i kod
nas. Ti formati pripadaju zabavnim medijskim
sadrZajima, u osnovi edukativnog karaktera, jer nude
prakti¢ne savete i inspiraciju u vezi sa ishranom, modom,
zdravim telom, bastovanstvom i uredenjem kucéa. Da
rijaliti formati mogu da budu i humanitarnog karaktera
svedoci i primer serijala S Tamarom u akciji koja se
emituje na javnom servisu RTS (prema Pralica 2020:32-
47; prema Majbritt Jensen 2008:38).

Iz medijske prakse

Zoran Stanojevi¢, novinar Radio-televizije Srbije i
urednik portala RTS-a:

SuStina dobrog intervjua je da saznate Sta sagovornik
misli o stvarima koje zanimaju vasu publiku, a ne samo
vas licno. Da biste u tome uspeli, morate imati dobru
nameru i poStovanje za sagovornika. Nebitno je koliko

42 zvor: https://www.danas.rs/drustvo/nl-vladi-i-premijerki-predata-peticija-za-

zabranu-rijaliti-programa-tokom-vanrednog-stanja/
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vam se taj ili ta sa kojima razgovarate privatno svida,
svakome pristupite radoznalo i bez namere da vasa
pitanja budu glasnija od odgovora.

Takode, svaki razgovor ima svoj tok i dobro je da ga
unapred u celini nacrtate ukljucuju¢i i sve moguce
stranputice na koje moze da vas odvede. Uvek morate
znati kako da se vratite na pravi put. NiSta gore nego kada
vam sagovornik otme intervju. Imajte na umu da spin
doktori mnoge spremaju upravo za to.

Tako se razgovara i sa predsednikom drzave i sa
decakom talentovanim za tenis kojem je to prvi susret sa
medijima. Ne znate da li je to, moZda, najvazniji intervju
koji ¢ete napraviti u zZivotu, te je zato bitno da ne
potcenite nijedan.

Uvek ¢e biti onih koji bi razgovor ili neki drugi novinarski
zadatak uradili bolje od vas i to treba da prihvatite.
Novinarstvo nije takmicenje. Nema pobednika, ali ima
poraZenih.

Zanimljivosti

Godine 1926. skotski inZenjer Dzon Brd predstavio je u
Kraljevskom institutu u Londonu izum Kkoji je nazvao
televizor.

Prvi TV prenos emitovan je u Evropi 1929. iz Londona.
Prvi gledaoci mogli su najpre da vide sliku pevacice koja
otvara usta, a potom da ¢uju zvuk jer je Bi-Bi-Si dozvolio
Brdu da koristi samo jedan odasilja¢ preko kojega je
mogao da emituje ili samo sliku ili samo zvuk.

Prva redovna televizijska emisija za javnost krenula je
1936. u Velikoj Britaniji. Godine 1936. Bi-Bi-Si je iz
londonskog studija poceo da emituje redovan televizijski
program sve do pocetka rata 1939.
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Prva profesionalna demonstracija televizijske tehnike na
Balkanu odrzala je u Srbiji holandska firma 1938. na
Beogradskom sajmu. Predstavljen je prenos i prijem slike.

8. juna. 1956. godine Savezno izvrS$no vece Jugoslavije
(savezna vlada) donelo je odluku o dodeljivanju
sredstava za izgradnju TV mreZe u zemlji.

Eksperimentalni program Televizije Zagreb poceo je
9.11.1956; Televizije Beograd 23.08.1958; Televizije
Ljubljana 11.10.1958.

Prvi Zakon o radiodifuznim ustanovama na prostoru
Jugoslavije donet 1965.

Odluka o osnivanju Televizije Novi Sad doneta 1971.

Televizija Novi Sad i Televizija Pristina svecanim
emisijama obelezavaju pocetak emitovanja programa 6.
novembra 1975.

U Zenevi na Medunarodnoj konferenciji  za
telekomunikacije 1977. odluceno da Jugoslaviji pripadne
osam satelitskih frekvencija.

Emitovanje celokupnog programa Televizije Beograd u
boji pocelo 1977.

Prvi oblik integracije novina i televizije teleteksta uveden
u svetu 1980; u Srbiji od 1994.

Komercijalizacija i otvaranje prvih privatnih televizijskih
kuca u Srbiji posle 1990.

Pojava nove generacije plazma i LCD televizora tokom
prve decenije XXI veka.

Digitalizacija televizijskog signala Sirom sveta u drugoj
deceniji XXI veka.

Digitalizacija televizijskog signala u Srbiji okon¢ana u leto
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2015.

Osobine interneta

Unapredenje radio-talasne tehnologije (prenos) i razvoj
informacio-komunikacionih tehnologija doveli su do
pojave novog medija.

Internet je ,svetska kompjuterska mreza za brzi prenos
podataka, globalni informacioni sistem zasnovan na
kompjuteru, najekspanzivnija elektronska tehnologija” na
planeti (Puri¢ 2003:153). Jedna od najznacajnijih godina
za internet je 1995. kada je uveden sistem www - World
Wide Web - svetom rasSirena mreZa koji je omogucio
protok teksta, fotografije, zvuka i videa.

,U akademskom svetu nema saglasnosti oko toga da li je
internet jedan medij, medij svih medija ili jedini medij koji
nam zahvaljujuéi svojoj konvergenciji nudi mogué¢nosti
da telefoniramo, citamo knjige, gledamo filmove ili
delimo slike sa letovanja na istom mestu” (Milivojevi¢
2017)44.

Cinjenica je da je internet u potpunosti promenio
dotadasnje funkcionisanje i razumevanje tradicionalnih
medija. Stampa, radio i televizija su se modernizovali:
knjige i novine su dobile elektronska (onlajn) izdanja,
radio i televizija su se nasli na vebu, a pojavio se i novi
fenomen koji se veoma brzo raSirio svetom - druStvene
mreze.

Doslo je do medijske konvergencije, odnosno brisanja
granica izmedu medija: radio i televizija postali su
multimediji, gotovo svi sadrzaji mogu da se
sluSaju/gledaju na zahtev (on demand), audio i vizuelni

44 Dostupno: https://pescanik.net/sta-je-novo-u-novim-medijima/.
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sadrzaji dostupni su na platformi Jutjub (YouTube). Veliki
broj sadrzaja moZe se slusati/gledati preko podkasta
(Podcast).

Identitet novih medija zanovan je na numerickoj
predstavi. ,Sve medijske stvari, bez obzira na to da li su
od samog pocetka stvorene na kompjuteru ili su nastale
konverzijom analognih medijskih izvora, sa¢injene su od
digitalnih kodova” (Manovi¢ 2015:68-69).

Internet je omogucio diseminaciju - masovno dostavljanje
podataka svuda. Komunikacija preko interneta odvija se
na sledece nacine:

1. intrapersonalno (nase licne beleske, snimci);
2. interpersonalno (mejl, ¢et, video-poziv);

3. grupno (imejl, drustvene mreZe, blogovi, vlogovi,
forumi);

4. masovno (sajtovi, portali, vebkasting).

Internet karakterise:

1. globalizovanost - internet je u potpunosti izbrisao
granice lokalnog. Kada su mediji u pitanju, ¢ak i onaj
koji je formalno lokalni (npr. neka mala radio-
stanica), uz pomo¢ svog sajta/portala postaje
sustinski globalni, odnosno dostupan Sirom planete
sa svim sadrzajima koje nudi;

2. decentralizovanost - internet niko ne moZe da
poseduje, kontroliSe ili iskljuci za sve. Internet i www
je najveli decentralizovani sistem komunikacije na
svetu koji je Covecanstvo do sada videlo. Osobina
decentralizovanosti je smisao samog postojanja
interneta - njegovi kreatori osmisli su mreZzu koja
svim ljudima pruza moguénost da stvaraju
informacije i da njima pristupaju, prakti¢no, bez
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ogranicenja. Decentralizacija je klju¢ za to da internet
ostane javni resurs, dosupan svima;

otvorenost - World Wide Web omogucio je pretragu
svih  vrsta informacija nevidenih  razmera.
Pretraziva¢i poput Majkrosoftovog  Eksplorera
(Explorer), Mozile (Mozzila Firefox), Opere (Opera),
Gugl hroma (Google Chrome) omogucili su
korisnicima da Setaju s jedne veb-stranice na drugu;

multidisciplinarnost - omogucava hipertekstualnost -
kada korisnik moze da skace sa jednog dela teksta na
drugi, ali i na potpuno novi sadrzaj uz pomo¢ linkova
koji su obi¢no markirani; omogucava
hipermedijalnost - kada korisnik pored praéenja
(sluSanja/gledanja) neke prezentacije moze, opet uz
pomo¢ linkova, da bude interaktivno povezan sa
tekstom, slikom, zvukom i video-sadrzajem;

konzumerizam (Klijentna orijentacija) - i neka
zanimanja koja su uvek bila usmerena licem u lice,
uzivo, npr. personalni treneri, pocinju svoje usluge da
nude preko interneta i da virtuelno treniraju klijente.
Tako trener i onlajn klijent mogu da budu udaljeni i
stotinama kilomenara, u razli¢itim delovima drzave i
da se njihov poslovni odnos odvija savetima i
pracenjem napretka uz pomoc¢ fotografija i video
sadrzaja klijenata, naravno uz unapred dogovorenu i
realizovanu nov¢anu nadoknadu.

Novi mediji - portali, drustvene mreZe i aplikacije

*® Detaljnije na: _https://internethealthreport.org/v01/decentralization/ .
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za komunikaciju

Najsire shvaceno, novi mediji su oni mediji koji se dovode
u vezu sa internetom i digitalizacijom. Entiteti koji se
smatraju novim medijima su: portali, veb-stranice i
sajtovi, drusStvene mreZe, ali i virtuelna stvarnost.

Portali - interaktivne veb-stranice koje publici pruZaju
veliki broj urednicki/novinarski oblikovanih informacija
(naslov, fotografija, tekst vesti) i opcije komentari publike
koje odobravaju administratori. SadrZe mnostvo linkova
ka drugim informacijama. Danas gotovo svi tradicionalni
mediji imaju i svoje portale, ali je sve veéi broj redakcija i
novinara koje rade samo na portalu.

Drustvene mreze kao novi mediji u ekspanziji - jesu
svojevrsni onlajn servisi koji svojim Kkorisnicima/
Clanovima nude razli¢ite vidove komunikacije, ali i
mogucénost li¢ne promocije na globalnom nivou. Clanstvo
na gotovo svim dru$tvenim mreZama je besplatno.

Bilo kakva promocija ili poslovanje, ¢ak i u dobroj meri
informisanje, danas je nezamislivo bez drustvenih mreza.
Svi tradicionalni mediji, po pravilu, imaju i svoje naloge
na drusStevnim mrezama. Godine 2020. u svetu je oko 3
milijarde ljudi koristilo drustvene mreZe. Procene su da
Ce taj broj do 2023. porasti na preko 3,5 milijardi.

Najpopularnije drustvene mreZe na svetu:45

1. Fejsbuk (Facebook) - osnovan 2004. sa 2,6 milijardi
korisni¢kih naloga u 2020. i dalje je najpopularnija
socijalna mreZa na svetu. Poslednjih godina primetan

45 Link sadrZi podatke o aktuelnom kretanju popularnosti drustvenih mreZa i aplikacija
za onlajn  komunikaciju na svetskom nivou: https://www.statista.com/

topics/1164 /social-networks/.
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je pad popularnosti medu mladom populacijom
(ispod 20 godina), a porast popularnosti medu
starijom populacijom (preko 45 godina). Ukoliko se
nastavi pad popularnosti medu mladima, Fejsbuk bi
za pola veka mogao da postane najvece virtuelno
groblje na svetu, budu¢i da se nalozi preminulih ne
briSu automatski.

Najpopularniji virtuelni prostor za pracenje video-
sadrZaja na svetu je Jutjub (Youtube) sa 1,7 milijardi
korisnika (2019). Osnovan je u Sjedinjenim
Americkim Drzavama 2005, u vlasnistvu kompanije
Gugl (Google) od 2006. Za postavljanje i
komentarisanje = video-sadrZaja potrebna  je
registracija, dok za pregledanje sadrzaja nije. Kao
besplatan novi medij vrlo brzo postao je popularano
sredstvo za promociju anonimnih umetnika (filmskih,
muzickih, glumackih), koji nisu imali pristup skupim
produkcijama i komercijalnim medijima. Najvedéi broj
videa na Jutjubu postavljaju pojedinci, medutim
gotovo svi uticajniji mediji imaju ponudu sopstvenog
video materijala na tom sajtu, odnosno na posebno
kreiranom Jutjub kanalu. Jutjub skladisti postavljeni
video materijal, pruza mogucnost optimizacije za
bolju vidljivost na pretrazivacima, materijal se moze
emitovati na sajtovima, a moze se i zaraditi snimajuci.
Najposeceniji Jutjub kanali (april 2020) bili su indijski
muzicki T-sirijs (T-series) sa 137 miliona pretplatnika
- subskrajbersa (engl. subscriber) i 107 milijardi
pregleda i kanal Svedskog jutjubera, video-gejmera i
komentatora Felika Arvida Ulf Kjelberga poznatijeg
kao Pju Di Paj (PewDiePie) sa 104 miliiona
pretplatnika i gotovo 25,5 milijardi pregleda. lako
Jutjub sajt ne dopuSta postavljanje sadrzaja koji krse
autorska prava i non-stop ga briSe, takav sadrzaj se
Cesto pojavljuje. Jutjub je dostupan Sirom sveta, ali
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postoje i one drzave koje ga delimi¢no ili potpuno
cenzuriSu. NajCeS¢e je u pitanju sadrzaj koji moze
prouzrokovati politicke i druStvene proteste ili kako
bi se sprecilo gledanje onih videa koji kritikuju vlast
(npr. Severna Koreja, Kina, Iran, Pakistan, Turska,
Sudan, Libija). Smatra se da je ,Jutjub povezao
pracenje popularnih medija (pocevsi kao prostor na
kojem ljudi dele televizijske snimke i filmove) i
gradane (kao prostor na kojem oni takode grade svoj
identitet kreiraju¢i i distribuiraju¢i sopstveni
materijal)“ (Radok 2015:209).

Instagram je nastao 2010. i veoma je popularna
onlajn platforma za obradu i deljenje fotografija i
kra¢ih video-sadrzaja preko mobilnih telefona na
drusStvenim mrezama. Prema podacima iz 2020,
Instagram nalog ima 340 miliona pratilaca, uglavnom
mlade generacije (ispod 30 godina). Najpopularniji
nalog na svetu ima portugalski fudbaler Kristijano
Ronaldo s 210 miliona pratilaca, dok je posle njega
(180 miliona pratilaca) americka pevacica i glumica
Arijana Grande. Poslednjih godina ima sve znacajniju
ulogu za poslovanje i promociju licnosti, ali i
kompanija.

Tviter (Twitter) je internetska drustvena mreza (osn.
2006) namenjena za slanje/Citanje kraéih poruka -
tvitova. Popularan je medu javnim liCnostima
(politicarima, sportistima, muzi¢arima, glumcima),
kao i novinarima koji ga koriste kako bi putem tvitova
iznosili odredene stavove#é. Aktivan nalog je u 2019.

46 Kompanija Tviter saopstila je 2. aprila 2020. da je ugasila hiljade korisnickih naloga

povezanih sa Egiptom, Hondurasom, Indonezijom, Saudijskom Arabijom i Srbijom, uz

obrazlozenje da su krSenje njenih propisa i ciljano obesmisljavanje javnog dijaloga

razlog za gasSenje naloga. U saopStenju kompanije se navodi da je najviSe naloga, 8.558,
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imalo oko 330 miliona korisnika, Sto je za oko 6
miliona manje u odnosu na prethodnu godinu. Tvitovi
mogu da sadrZe oznake sastavljene od pojma i sa
prefiksimom #, kako bi se omogucilo pronalazenje
tvitova na odredenu temu jednostavnim trazenjem.
Popularni tviterasi mogu preuzimati i tude objave, a ta
opcija naziva se retvit.

5. Snepcet (SnapChat) je mobilna aplikaciju za deljenje
sadrZaja najpopularnija medu tinejdZerima. Nastala je
2011, a 2020. imala je viSe od 230 miliona aktivnih
korisnika na dnevnom nivou. U velikoj anketi koja je
2019. sprovedena u Sjedinjenim Americ¢kim
DrZavama, tamosnji mladi (15-25 godina) su naveli
da je to za njih ,najvaznija drustvena mreza“.

6. TikTok (proradio 2016) je aplikacija za deljenje video
sadrzaja, vrlo popularna medu populacijom mladom
od 30 godina. Godine 2019. koristilo ju je oko 220
milona ljudi. Korisnici TikToka postavljaju (svoje)
kratke video-snimke koje objavljuju pratiocima, Sto
im daje vetu moguénost da postanu influenseri. U
fokusu TikTok zajednice je lokalizacija sadrzaja,
odnosno vecina onoga Sto se deli/vidi jeste osobenost
za ljude u zemlji u kojoj zive.

Najpopularnije aplikacije za onlajn komunikaciju:

1. Vocap (WhatsApp) je mobilna aplikacija za razmenu
tekstualnih poruka, audio/video poruka, fotografija i

video zapisa preko interneta na mobilnim telefonima.
Nastao je 2009. sa oko 2 milijarde korisnika 2020. je

ugaseno u Srbiji, jer su, kako prenosi agencija Rojters, koriS¢eni za promociju vladajuce

stranke i njenog rukovodstva (izvor: http://www.politika.rs/sr/clanak/451407/

Tviter-gasi-naloge-najvise-u-Srbiji).
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4,

u samom vrhu popularnosti u velikom broju zemalja,
medu kojima ga u regionu najviSe koriste u Hrvatskoj.

Kineska platforma za poruke, ali i platanje putem
mobilnih telefona Vicet (WeChat) nastala je 2011.
lako ima 1,2 miliarde korisnika (2019), sto je
svrstava na drugo mesto, ograniCena je na kinesko
govorno podrucdje, te nije globalno u upotrebi.

Viber je takode aplikacija za razmenu multimedijalnih
poruka preko interneta na mobilnim telefonima (gde
je sinhronizovan sa imenikom), ali i na desktop
raCunarima. Prema podacima iz 2019. Viber Sirom
sveta ima oko 1,1 milijardu korisnika. Od zemalja u
regionu najpopularniji je u Srbiji, Crnoj Gori i Bosni i
Hercegovini.

Skajp (Skype) je program/aplikacija za brzo
dopisivanje (audio/video komunikaciju) preko
raCunara, ali i mobilnih telefona. Nastao je 2003.
Omogucava i slanje novca na racun. lako ne toliko
viSe popularan kao ranijih godina, Skajp je 2019.
Sirom sveta imao oko 300 miliona redovnih korisnika.

Najpopularniji sajtovi za video-striming:

1.

Netfliks (Netflix) je sajt za pruZanje internet striming
usluga na zahtev. Osnovan davne 1997. Delatnost
ovog sajta jeste ponuda velikog broja filmova, serija i
zabavnih sadrzaja sopstvene produkcije koji se mogu
pogledati ukoliko plaéate odredenu pretplatu (8 evra
mesecno, podatak za 2020). Godine 2019. Netfliks je
imao oko 150 miliona pretplatnika Sirom sveta.
SadrZaj sa ove platforme moze da se gleda na svim
pametnim uredajima (mobilni telefon, tablet,
komjuter, TV). Servis je sve popularniji, pa su procene
da blizu 40% korisnika interneta u svetu preuzima
sadrzaje sa Netfliksa.
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2. Amazon prajm (Amazon Prime) osnovan je 2005. i
takode omogucava gledanje filmova i serija putem
interneta na pametnim uredajima, sa pribliZzno istim
brojem pretplatnika i konkurentom cenom mesecnih
usluga kao i Netfliks. Osim tih usluga, Amazon nudi i
onlajn kupovinu i (besplatnu) dostavu proizvoda koji
se preko njegovog sajta poruce, po ¢emu je vrlo
popularan Sirom sveta.

3. Pornhab (Pornhub) je najveci pornografski sajt za
razmenu video-snimaka za odrasle koji je 2019.
zabelezio 42 miljarde poseta, Sto je prosecno 115
miliona na dnevnom nivou (najviSe iz SAD-a, Japana,
Velike Britanije, Kanade, Francuske, Nemacke i
[talije)4’. Osnovan je u Kanadi 2007. Korisnici mogu
deliti/postavljati  video-sadrzaj na stranicama
drustvenih mreZa, kao i komentarisati ih, imati
otvorene svoje naloge i uz odredenu mesecnu
pretplatu prustupati i tzv. premijum sadrzajima medu
kojima je i virtuelna realnost (VR). Zbog
prijava/sumnje na postavljanje snimaka maloletnica,
sajt je povremeno cenzurisan u jednom broju zemalja.
,En Riding (2005) je primetila da pornografska
eksploatacija interneta i digitalnih medija, zajedno sa
integrisanjem pornografije i industrije zabave, znaci
da je pornografija izasla iz okvira mracnih, urbanih
prostora” (Radok 2015: 132-133).

Nove tendencije - virtuelna realnost i vestacka
inteligencija

Virtuelna realnost (VR) (engl. Virtual Reality) jeste forma
kompjuterske simulacije koja omoguéava korisniku da

47 [zvor: https://www.pornhub.com/insights/.
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stupi u interakciju sa veStackom, trodimenzionalnom
okolinom. Simulacija virtuelne realnosti odvija se kroz
upotrebu interaktivnih uredaja koji S$alju i primaju
informacije, poput specijalnih naocara, slusalica, rukavica,
kaciga ili kompletnih odela (prema Pojmovnik 2018).49
[luzija uronjenosti odigrava se pod uticajem senzora
pokreta koji citaju korisnikove pokrete i prilagodavaju
pogled na ekranu u istom trenutku kada korisnik i pravi
pokret. Skuplji pametni telefoni ve¢ imaju ekran, podrsku
za zvuk i senzore pokreta, pa se mogu koristiti kao ru¢ni
alati za VR. VR se najviSe Koristi u industriji zabave - za
igranje video-igara i gledanje filmova. Poslednjih godina
povecana je upotreba VR-a i u vojnoj obuci, obuci
astronauta i u hirurgiji, ali i u arhitekturi i sportu. TrZiSte
VR-a je u ekspanziji i vredi viSe desetina milijardi evra.
Najvece svetske kompanije poput Amazona, Epla, Fejsbuka,
Gugla, Majkrosofta, Sonija i Samsunga razvijaju ovu
tehnologiju. Prekomerna i nekontrolisana upotreba VR-a,
narocito kod dece i tinejdzera, moZze ostaviti posledica na
njihovo mentalno, ali i fizicko zdravlje (prema Yamada-
Rice 2017).50 Problem kod upotrebe VR-a je u tome Sto
telo ne oseca ono $to o¢i mogu da vide, te moze do¢i do
mucnine i vrtoglavice.

Vestacka inteligencija jeste sposobnost racunarskog
programa da razmislja i uci. Sintagma se dovodi u vezu sa
masinama/robotima, za razliku od prirodne inteligencije
koja je svojstvena ljudima, odnosno Zivotinjama (prema
Frankenfield 2020). Pojam se Cesto koristi i kako bi se
objasnio postupak na osnovu kog kompjuterski programi

48 [zvor: http://realnarealnost.rs/virtuelna-realnost/

49 [zvor: https://geek.hr/pojmovnik/sto-virtualna-stvarnost/

50 [zvor: http://digilitey.eu/wp-content/uploads/2015/09/CVR-Final-PDF-reduced-

size.pdf
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oponasaju kognitivne funkcije ljudi, poput ucenja i
reSavanja odredenih problema. Ograni¢ena vestacka
inteligencija danas se koristi u mnogim poljima, kao na
primer: internet pretrazivaci i prevodioci, prepoznavanje
govora, lica, rukopisa, opticko prepoznavanje znakova, ali i
u novinarstvu.

Glavni urednik ameri¢kog medijskog giganta Blumberga
DZon Mikletvejt ukazao je na upotrebu vestacke
inteligencije u novinarstvu. On je na Samitu globalne mreZe
urednika 2019. u Atini naveo da ,Blumberg koristi neke
elemente automatizacije, koja sada pokriva oko 30%
poslova u ovoj medijskoj ku¢i” (prema Cveji¢ 2019). S
druge strane, Mikletvejt tvrdi da su novinari i dalje
potrebni kako bi govorili robotima $ta da pretrazuju.

Autor knjige Novinari, vestacka inteligencija i buducnost
novinarstva (engl. Newsmakers: Artificial Intelligence and
the Future of Journalism) i profesor novinarstva na
Univerzitetu Kolumbija u Njujorku Francesko Markoni
smatra da vesStacka inteligencija neée ugroziti novinarsku
profesiju. On procenjuje da samo 8-12% aktuelnih
novinarskih poslova mogu da preuzmu softveri koji ¢e
omoguciti novinarima da se fokusiraju na kvalitet sadrzaja
(komentare, intervjue, analiticko i istraZivacko
novinarstvo). Softveri mogu da obave neke osnovne
zadatke - da sastavljaju kratke vesti o sportskim
rezultatima, vremensku prognozu, neke krace izvesStaje sa
berze. Markoni navodi da veStacka inteligencija
novinarima moze da bude od koristi pri ustedi vremena i
prilikom transkripta razgovora.5!

Vestacka inteligencija koja analizira medije Digital Element
je prva masina koja sa razumevanjem cita srpski jezik jer,

51 ]zvor:

https:

www.rts.rs/page/magazine/sr/story/1882 /tehnologija

3998976 /vestacka-inteligencija-novinarstvo-medjuzavisnost.html
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pre svega, analizira sadrZaj koji je objavljen na srpskom
jeziku, bilo da su to mediji, komentari na forumima ili
postovi na druStvenim mreZama. Softver prikuplja
podatke dobijene iz viSe stotina onlajn medija u Srbiji,
drustvenih mreZa, blogova i foruma. Ova analitika belezZi i
meri ne samo ponasanje medija i trendove u njima, vec¢ i
ponasanje korisnika na druStvenim mrezama kao odgovor
na aktuelne drustveno-politicke teme i kampanje
brendova. Ukupan broj dokumenata koji se nalaze u
Element bazi je viSe od 35 miliona (prema Nedeljnik
2018)s2.

Mogu¢nost svesne/potpune vestacke inteligencije koja bi
poput ljudskog bi¢a (potencijalno) mogla da reSava sve
probleme i samostalno donosi odluke vrlo je diskutabilna
sa etickog stanovista jer bi jednog dana kompjuter/robot
mogao u potpunosti da potisne coveka.

Zanimljivosti

Prvi onlajn mediji poCinju da rade devedesetih godina XX
veka. U pionire internet novinarstva ubrajaju se novine
Cikago tribjun i agencija Asosijeted pres. U Srbiji je krajem
1995. otvoren sajt (nekadasnjeg) Radija B92, godinu dana
pre no S$to je britanski javni servis Bi-Bi-Si dobio svoju
onlajn verziju.53

Oko 80% domacinstava u Srbiji 2019. poseduje internet
konekciju, Sto je povecanje od preko 7% u odnosu na

52 [zvor: https://arhiva.nedeljnik.rs/magazin /portalnews /vestacka-inteligencija-koja-
analizira-medije/.

53 Detaljnije: https://www.cenzolovka.rs/mediologija/pravo-na-medije-kako-

funkcionisu-onlajn-mediji/.
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2018.1i ¢ak 17% u odnosu na 2015. Kada je u pitanju udeo
korisnika interneta prema radnom statusu, istrazivanja su
pokazala da 100% studenata, oko 93% zaposlenih, 83%
nezaposlenih i oko 54% penzionera surfuje na mreZi.

Internet se u 2019. najces¢e koristio za slanje poruka
preko drustvenih mreza i platformi (83%), kao i za video-
razgovore (oko 82%), potom za sluSanje muzike preko
striminga (74%), u€eS¢e na druStvenim mreZama, traZenje
zdravstvenih informacija i citanje onlajn novina (oko
70%). Za slanje i primanje mejla internet koristi oko 57%
ispitanika. Oko 35% korisnika interneta kupovalo je robu
onlajn (Republicki zavod za statistiku, 2019)54.

Medu 50 najpopularnijih sajtova u Srbiji55, prema
podacima Amazonovovg analitickog sajta Aleksa (Alexa), u
2020. samo je 11 portala koji imaju urednicki oblikovane
informacije, od kojih je visSe od 80% tabloidnih.

U Beogradu je 2018. odrzana prva VR konferencija u Srbiji.
Poslednjih godina tehnologija je napredovala i stvorili su
se uslovi za dovoljno kvalitetan dozivljaj stvarnosti u VR-u.
Osnivac Flet hil gejmsa, studija koji se bavi izradom video-
igara za VR, Adrian Dura izjavio je na konferenciji da ,ljudi
u VR-u zZele da rade nesto Sto ne mogu da rade u realnom
svetu” (Dimitrijevi¢ 2018)56.

Majkrosoft je u maju 2020. najavio da ¢e na internet
stranici MSN zameniti desetine novinara automatizovanim
sistemima za izbor vesti. Preuzimanje prica drugih medija i

54 Najnovije podatke o upotrebi informaciono-komunikacionih tehnologija moZete
uvek pronaci na linku Republickog zavoda za statistiku https://www.stat.gov.rs/sr-
latn/oblasti/upotreba-ikt/.

55 Aktuelni podaci o popularnosti sajtova u Srbiji: https://www.alexa.com/

topsites/countries/RS.

56 [zvor: https://www.bbc.com/serbian/lat/srbija-45341806.
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izbor naslova i fotografija na MSN sajtu trenutno rade
novinari. Vestacka inteligencija izvrSavate ove zadatke i
proizvoditi vesti, navodi izvor lista Sijetl Tajms, a prenosi
Bi-Bi-Si. Oko 50 novinara koji su radili na produkeciji vesti,
a imali su ugovor sa Majkrosoftom, izgubic¢e posao krajem
juna, izveStava Sijetl Tajms. Neki otpuSteni novinari
upozorili su da veStacka inteligencija mozda nije u
potpunosti upoznata sa strogim uredivackim smernicama i
da bi moglo da se dogodi da budu objasnjene price kojima
tu nije mesto.57

Za razmisljanje i delovanje

Pratite na koji je nacin jedan te isti dogadaj od javnog
interesa isprac¢en u Stampi, na radiju i televiziji, a kako na
druStvenim mreZama.

Uodite:

e Sta je posebno istaknuto u dnevnim, a Sta u
sedmic¢nim novinama?

e Sta je naglaseno u radijskoj, a $ta u televizijskoj
prezentaciji?

® Koje su teme koje dominiraju na druStvenim
mrezama?

® Proverite listu najpopularnijih veb-portala u
aktuelnoj godini. Koliko je na toj listi pravih medija?

e Na koji nadin su osobine svakog pojedinog tipa

57 Izvor: https://www.bbc.com/serbian/lat/svet-52860482.
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medija uticale na perspektivu sagledavanja dogadaja
i njegove posredovanosti auditorijumu?

Procitajte roman 1984 DZordZa Orvela i uporedite ulogu
Vode - Velikog brata u romanu i u rijaliti TV programima.
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Vrste novinarstva primerene su, odnosno saobrazne su
tipovima medija. Osnovni kriterijum za odredivanje tipa
medija su:

a) model osnivanja i
b) izvori finansiranja.

Medije mogu osnovati i finansirati privatnici i gradani.
[zuzetak su javni servisi Srbije i Vojvodine koji su osnovani
prema Zakonu o radiodifuziji (2002) i sada funkcioniSu na
osnovu Zakona o javnim medijskim servisima (2014).

U medijskom sektoru, shodno tome, danas se prepoznaju:

(a) drzavnocentri¢ni mediji,

(b) trziSnocentri¢ni mediji i

(c) javni servis Cijm detaljnim opisom se bavi Sesto
poglavlje.

Tipovi medijskog vlasniStva uti¢u na pojavu dva negativna
fenomena na trziStu informacija koja su zakonodavstvima
mnogih zemalja veoma jasno definisana i ogranicena:

(a) medijska koncentracija i
(b) medijski imperijalizam.

To ipak nije osujetilo nekolikcinu najveéih svetskih
grupacija da danas poseduju viSe od polovine svih medija
na Planeti. Sesto poglavlje zaokuruZzuje se razmatranjima o
drustvenim mehanizmima za sprecavanje medijskog
imperijalizma i monopola.

Preporucena literatura:

Atanackovi¢, Petar i Beslin, Milivoje (2006); Beta (2007);
Puri¢, Dusan (1997); Foa, Marcelo (2017); Herman,
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Edvard S. i Mekcesni, Robert V. (2004); Janji¢, Stefan;
Grnja Klai¢, Marina (2018); Kin, DZon (1995); Mati¢,
Jovanka (2007); Leksikon radija i televizije (2006); Mek
Kvin, Dejvid (2000); Misi¢, Milan (2007); NIN (2006);
Noam, Eli M. (ed.) (2016); Pralica, Dejan (2010); Ramone,
Ignasio (2006); Tanstal, DZeremi & Palmer, Michael
(1991); Valantin (2003); Vali¢ Nedeljkovi¢, Dubravka
(2002); Veljanovski, Rade (2005); Vodi¢ kroz Zakon o
slobodnom pristupu informacijama od javnog znacaja
(2005); Zakon o elektronskim medijima (2014); Zakon o
javnim medijskim servisima (2014); Zakon o javnom
informisanju i medijima (2014); Resolution 1636
Indicators for Media in Democracy; Monitoring Media
Pluralism in Europe Report 2017; European Parliament
resolution of 3 May 2018 on media pluralism and media
freedom in the European Union; European Parliament
resolution of 21 May 2013 on the EU Charter: standard
settings for media freedom across the EU.

Tipovi medija u kontekstu finansiranja

® drzavnocentricni
® trziSnocentri¢ni

® javni servis

Svetska ekonomska kriza 2008. pogodila je i medijsku
industriju. Od tada je osnovno pitanje ovog sektora pitanje
vlasnisStva u razli¢itim domenima medijskog biznisa Sto je
direktno povezano sa pitanjima dozvoljenog obima
medijske koncentracije. U osnovi medijske koncentracije
je kontrola, dominantno nad vlasnickim strukturama i
sadrZajem koji se proizvodi (Noam 2016:20-25).

Parlamentarna skupstina Saveta Evrope je 2008, nakon
izbijanja ekonomske krize, donosenjem Rezolucije 1636 o
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medijskim  indikatorima u demokratiji  (pracenom
Preporukom 1848 (2008)), zauzela znacajno meksi pristup
u domenu medijske regulacije.

Rezolucija se dominantno fokusira na razvijanje medija
kroz ostale slobode i prava, poput slobode izrazavanja,
pristupa informacijama, zaStite izvora, slobode
udruzivanja, radnih prava, zabrane cenzure. U 2018, Savet
Evrope donosi jo§ dve preporuke (2018/1 i 2018/2),
kojima se preciznije definiSe medijski pluralizam i
transparentnost medijskog vlasnistva, kao i uloge i
odgovornosti onlajn posrednika informacija.

Pominju se jo$ i medijska pismenost, korisni¢ki sadrZaj
(user-generated  content), medijska  koncentracija,
vlasni$tvo, kao i generalni, posebni i institucionalni
mehanizmi medijskog pluralizma.

Preporuka Saveta Evrope (2007/15), koja je prethodila
Rezoluciji iz 2008, prati trend meke regulacije - u njoj je
transparentnost medijskog vlasnistva ogranicena samo na
Cinjenicu da se mora uciniti javnom informacija o
posedovanju medija od strane politicara, dok u domenu
urednicke nezavisnosti Preporuka propisuje da ,drZave
Clanice treba da osiguraju da postoji delotvorno i
ocCigledno razdvajanje izmedu kontrole medija i donoSenja
odluka u vezi sa medijskim sadrzajem i vrSenjem politicke
vlasti ili uticaja.”

Interni pluralizam, koji evropski medijski dokumenti
nakon 2008. definiSu, podrazumeva insistiranje samo na
raznovrsnom medijskom sadrzaju, bez nuznog mesanja u
eksterni pluralizam - vlasnisStvo i brojnost, odnosno vrstu
medijskih organizacija koje jedan vlasnik poseduje. Time
je tvrd pristup protiv svake medijske koncentracije
sustinski potpuno zamenjen pomeranjem fokusa sa
vlasnisStva na sadrzaj.

Finansijska nestabilnost izazvana svetskom ekonomskom
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krizom 2008. dovela je na Balkanu do: 1. odlaska stranih
inostranih vlasnika medijskih organizacija (pre svega
nemackog medijskog koncerna WAZ (Westdeutsche
Allgemeine Zeitung (iz Politike i Dnevnika); 2. rasta
domac¢ih medijskih mogula (u Srbiji je to vlasnik
kompanije Pink Zeljko Mitrovi¢) i 3. stvaranja ranjivih
medija (mediji na jezicima nacionalnih manjina).

Nakon zavrSene medijske privatizacije (2002-2015) novi
medijski vlasnici u Srbiji (isti tip vlasnika je i balkanski
sindrom), mogu se svrstati u Cetiri grupe:

1. Prvu grupu c€ine vlasnici ili suvlasnici velikih kompanija
iz oblasti izvan medijske industrija (trgovci naftom,
vlasnici gradevinskih firmi, bankari, vlasnici agencija za
nekretnine, sitni  biznismeni, lokalni trgovci i
preduzetnici);

Drugu grupu ¢ine medijski vlasnici sa vidljivim politickim
vezama, osobe koje su imale, ili jo$ imaju, javne ili skrivene
poloZaje u politickim strankama, kao i osobe koje su
veoma bliske ¢lanovima vlade;

Trecu grupu cCine jaki domadi i strani izdavaci, vlasnici
Stamparija, distributivnih i prodajnih mreza koji nemaju
znacajnije poslovne veze u drugim industrijskim granama;

Cetvrtu grupu c¢ine novinari kao vlasnici odnosno
suvlasnici u medijima. lako se ¢ini da je upravo to dobro
reSenje, trebalo bi voditi raCuna o opasnosti koja se ogleda
u mogucem sukobu interesa nezavisne uredivacke politike
i trziSne ekonomije.

Nakon CcCetiri godine od isteka prethodne Strategije i
kontroverzne procedure u izradi nove, 30. januara 2020.
konacno je Narodna skupstina usvojila Strategiju razvoja
sistema javnog informisanja u Republici Srbiji za period
2020-2025.

U ovom strateSkom dokumentu za funkcionisanje medija,
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izmedu ostalog, paznja se posveéuje i medijskom
vlasnistvu sa fokusom na to da se identifikuju medijske
kompanije koje novac dobijaju jo§ iz drzavnih fondova,
kao i da se utvrdi ko su njihovi stvarni vlasnici.

Drzavnocentricni mediji

Do pocetka devedesetih godina XX veka, u socijalisti¢koj
Jugoslaviji, pa tako i u Srbiji, svi mediji bili su iskljucivo
drzavnocentricni, kao i u svim ostalim zemljama Istocne
Evrope (Madarska, Rumunija, Bugarska, Ceska, Slovacka,
Poljska, Albanija). To je podrazumevalo da ih osniva,
finansira i1 kontroliSe drzava, tacnije vladajuca
komunisticka partija. Medutim, to nije i nuzno znacilo,
barem kada je Jugoslavija u pitanju, da su oni bili potpuno
nedemokratski ili diskriminatorni prema pojedinim
nacijama ili etni¢kim grupama. Ne moZe se, takode, tvrditi
da su bili potpuno iznad suvereniteta jednopartijske
drzave, dakle u sluzbi javnosti, ali ni to da su bili potpuno
pod drzavnom, odnosno partijskom kontrolom.

Javnost je, barem formalno, kontrolisala rad medija jer je
svaki imao savet, glavne i odgovorne urednike birala je
skupstina drusStveno-politicke zajednice ili takozvani
Socijalisticki savez, a direktore su na osnovu javnog
konkursa birali sami zaposleni. Istovremeno, drzava je
vodila raCuna o balansiranom odnosu prema Zenama,
osobama sa invaliditetom i nacionalnim manjinama i
obilno podrzavala (politicki i finansijski) ostvarivanje
njihovih kulturnih prava, pre svega u oblasti obrazovanja i
informisanja.

Pocetkom devedesetih godina XX veka u sklopu sveopstih
promena u Isto¢noj Evropi i u tadasnjoj Jugoslaviji se
postavlja pitanje rekonstrukcije drZavnog medijskog
sistema. Dolazi do naglog otvaranja u oblasti javnog
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informisanja. Tada se u celom regionu, pa i kod nas,
smatralo da je dovoljno drzavne medije privatizovati,
pluralizovati i komercijalizovati i zakonom propisati
uslove za otvaranje novih, privatnih. Pretpostavljalo se da
¢e oni postati stimulatori demokratizacije drustva, kao i da
¢e trziSna logika poboljSati medijsku ponudu i na taj nacin
omoguciti gradanima vedéi izbor u zadovoljavanju njihovih
individualnih, grupnih, manjinskih, specifictnih i drugih
informativnih potreba.

Neki drzavni mediji su privatizacijom postali
deonicarska/akcionarska drustva. Mediji na jezicima
nacionalnih manjina u Vojvodini presli su iz nadleZnosti
Socijalistickog saveza, nakon njegovog ukidanja, u
nadleZnost SkupsStine Autonomne Pokrajine Vojvodine, a
potom posebnom uredbom osnivacka i vlasnicka prava
prenesena su na nacionalne savete koji predstavljaju oblik
manjinske samouprave/kulturne autonomije.
Visokotirazne nacionalne i pokrajinske dnevne novine su
se prve nasle na trziStu (Politika, Veclernje novosti,
Dnevnik), a kupile su ih strane kompanije koje su se
uglavnom povukle iz medijske industrije Balkana nakon
2012. Status ovih medija i dalje je kontroverzan nakon
odlaska stranog investitora. Posebno je interesantan
primer drZavne novinske agencije Tanjug, za koju nije bilo
zainteresovanih kupaca, ali i pored toga Sto je zakon
predvideo da takvi mediji budu ugaSeni, agencija i dalje
radiss.

Formalan izlazak drzave iz medija okoncan je 31. oktobra
2015, nakon viSe od deset godina od donoSenja Zakona o
radiodifuziji (2002) i Zakona o javnom informisanju (2003)
uglavnom loSim reSenjima koja su drzavnocentri¢ne

58 Misli se na vreme pisanja ove knjige s proleca 2020.
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medije pretvorila u partijske (iako po zakonu stranke nisu
mogle biti vlasnici medija), lokalnih tajkuna ili su nakon
nekoliko promena vlasnika jednostavno ugaseni, $to im se
dogodilo i ako nisu prodati u zakonom utvrdenom roku.
To se dogodilo uglavnom viSejezicnim medijima u
Vojvodini (npr. Radio Sombor, Radio Zrenjanin) koji su
formirani kao opstinski informativni centri sedamdesetih
godina XX veka i ¢esto su imali i radio i novine, poneki ¢ak
i televizijski kanal. Posle kontroverznog procesa
privatizacije, veéina ih je nestala iz etra.

Godine 2020. moZe se smatrati da je informisanje na
jezicima nacionalnih manjina u Srbiji svedeno na ponudu
Drugog i Treceg programa Radija i Drugog programa
Televizije Vojvodine, te nekoliko novina ¢iji su osnivaci
saveti nacionalnih manjina (Madarso, jedini dnevni list na
jeziku manjine na celom Balkanu, a sedmicnici su slovacki
Hlas ljudu, rusinski Ruske slovo, rumunski Libertatea i
hrvatski Hrvatska rije¢) i nekoliko privatnih radio-
televizijskih programa (Radio Panon na madarskom, TV
Aldi na albanskom, TV Novi Pazar na bosnjackom).
Internetskih medija (portala) na jezicima manjina, takode,
je malo, a medu njima je i Rutenpres na rusinskom.
Podsetimo, poredenja radi, da je pocetkom devedesetih
godina XX veka u Vojvodini aktivno radilo viSe od 30
lokalnih medija i vecina ih je bila barem dvojezic¢na.

TrZisnocentri¢ni mediji

0d 1990. do sada u Srbiji je osnovano izuzetno mnogo
trziSnocentri¢nih privatnih medija. Do konkursa za dodelu
dozvola za emitovanje 2006, prema procenama, bilo je oko
1.200 elektronskih medija, od kojih je viSe od polovine
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trziSnocentric¢nih.

Oni su ili evazivni5® (TV Pink) ili nezavisni (RTVB9Z pre
prodaje Antena grupi i RTV Studio B pre prodaje Maksim
mediji; Radio 021 - u vlasniStu zaposlenih), a konstituiSu se
kao deonicarska/akcionarska drustva u kojima i same
redakcije imaju odreden broj glasova. Sa nestankom
donacija za podrsku medijima sve ¢eS¢e i ovi nezavisni,
balansirani mediji moraju da prave ustupke i okrecu se
profitabilnijim  sadrZajima.  Najocitiji ~ primer je
svojevremno TVB92 koja je prva emitovala licencni rijaliti
Sou Veliki brat ¢ime je znatno povecala gledanost, iako je
do tad njen program dominatno bio informativni.
[stovremeno je izazvala polemike u javnosti o tome da li
ugledna informativno-politicka televizija moZe u
programsku Semu da uvrsti trivijalne sadrzaje i zadrzi
ugled medija koji neguje dobar ukus. I pored toga nije
mogla da izdrzi nepovoljne uslove medijskog trzista Srbije
i prodata je Antena grupi koja je posedovala ve¢ nekoliko
znacajnih medija na Balkanu (Prva srpska TV, Prva TV Crna
Gora, Plej radio, kao i viSe kablovskih TV kanala i portala,
medu kojima su prva.rs, b92.net). Tada je i promenila ime u
02 da bi ga ponovo vratila 2019. sa pokusSajem da ojaca
informativni program po kojem je nekad bila
prepoznatljiva, no bez veceg uspeha.

TrziSnocentri¢ni mediji nude sadrzaje koji zadovoljavaju
opsti ukus. Ne usluzuju posebnu publiku specijalnih
interesovanja, pa tako ni publiku nacionalnih manjina,
koja posredstvom takvih medija ne mozZe da ostvari svoja

59 evazivni mediji - oni koji emituju informacije (vesti) koje su urednicki i novinarski
oblikovane tako da namerno budu nejasne, dvosmislene, nedorecene, kako bi se
razli¢ito (manipulativno) mogle tumaciti.
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kulturna prava. TrZiSnocentri¢ni mediji nude mnogo istog
(prema Mati¢ 2007), a ne razli¢itog, dakle samo ono za $to
se pokazalo da okuplja najve¢i deo raspoloZive medijske
publike, jer na taj nacin ekonomskom propagandom
obezbeduje opstanak. Medij ne prodaje svoje vreme i
prostor, ve¢ potencijalni auditorijum Kkoji se pretvara u
moguceg konzumenta. Najkrupniji mediji odreduju pravila
ponasanja i cene informacija, kreiraju stvarnost i navike
publike, utvrduju Sta su vazne druStvene teme u
odredenom trenutku.

Kvizovi su dobar primer kako trZiSnocentri¢ni mediji
obrazovnu emisiju pretvaraju u komercijalizovani
trivijalni sadrZaj. TrZiSnocentricni mediji uglavnom
otkupljuju licence modela kvizova koji daju odgovor na
pitanje kako zaraditi od televizijske zabave, a ne kako
nesto nauciti i afirmisati mo¢ znanja. Kviz, sem izuzetaka,
TV Slagalice na RTS, ili nekada zagrebacke Kviskoteke nije
promocija obrazovanja, ve¢ borba za opstanak u
bespostednom medijskom trzistu.
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Mali mediji se ili prilagodavaju ili nestaju. Jedina
mogucnost da opstanu je umrezavanje koje ogranicavaju
medijski zakoni. Prve mreze nezavisnih, lokalnih,
niskobudZetnih medija u Srbiji javljaju se kao odgovor na
izrazito kontroverzno stanje na informativom planu (npr.
mreZza ANEM: Asocijacija nezavisnih elektronskih medija ili
Lokal pres - aoscijacija lokalnih nezavisnih medija).

Jedna od posebnih vrsta trziSnocentricnih medija su
besplatne novine. Sustinski one su orijentisane prema
komercijalnom trziStu. Izdrzavaju se isklju¢ivo od
reklamnih oglasa, tako da su za C¢italacku publiku
besplatne. Jedan od najpoznatiijih besplatnih dnevnih
novina je Svedski list Metro. Konkurentska firma Metrou je
norveSka kompanija 20 minuta. U Srbiji prve besplatne
novine 24 sata od 2006. izdavala je Svajcarska medijska
kuca Ringier (vlasnik dnevnog lista Blic). Primerci su se
delili na autobuskim stajalisStima i uglavnom su ih u veéim
koli¢inama uzimali penzioneri iako su, prvenstveno
sadrZinski i reklamno, bile namenjene zaposlenima i
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studentima. Posle nekoliko godina prestale su da se
Stampaju.

TrZiSnocentri¢ni mediji koji su uredivacku politiku zasnovali
na modelu tabloida novinarima najceS¢e namecu nekoliko
slede¢ih pravila koja obezbeduju finansijski uspeh, ali nisu u
skladu sa odredbama profesionalnog etickog kodeksa: svidi
se urednickom timu; dosegni prvu stranu i ostani na prvom
mestu po svaku cenu; oponasaj predrasude auditorijuma;
stani na stranu one opcije koja je trenutno u modi (na vlasti);
staraj se da za svoj medij obezbedi$ Sto viSe razgoli¢enih
javnih li¢nosti; bori se za vladavinu skandala sa $to manjim
zakonskim posledicama; nikada se nemoj emotivno
angaZovati; bez ikakvog skrupula nasrni na privatnost uz
objaSnjenje da javnost ima pravo da zna sve.

Tabloidi su se u proslosti razlikovali od dnevnih novina
najpre po manjem formatu (597 mm x 375 mm), a potom i
sadrzaju koji je bio viSe zabavan, nego informativan,
kondenzovan, jednostavan za ¢itanje. U novije vreme se kao
sinonim za tabloide upotrebljava sintagma crveni naslovi
posto je to uobiCajena osnovna boja najpoznatijih tabloida
San (The Sun), Dejli miror (The Daily Mirror) i Dejli star (The
Daily Star). Tradicionalno su tabloidi koji su negovali
isklju¢vo senzacionalistcki pristup nazivani Zutom stampom.

,Zuta Stampa je naziv za najgoru vrstu senzacionalisti¢ke
Stampe koja u jeftinim visokotiraznim listovima (penny-press:
Stampa za jedan peni, jeftina, petparacka) zgrée profite po
cenu najgrubljeg kr$enja novinarske etike i humanosti. Naziv
poti¢e od stripa Zuti decak (The Yellow Kid) objavljenog u
Pulicerovom listu Sandi verld, a zatim je Herst zavrbovao
najbolje crtate svog glavnog konkurenta i razvio celu
industriju stripa, a sam Herst postaje simbol Zute stampe”
(Puri¢ 1997: 804).

U Srbiji su se prvi tabloidi pojavili odmah nakon Prvog
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svetskog rata. U periodu izmedu dva rata. ,Iza najveceg
broja tabloida nalazila se jedna te ista osoba, Krsta
Cicvari¢. Koliko je njegov znacaj za ovu temu dovoljno
goovre sintagme - cicvaricevsko novinarstvo ili nasi
moderni novi cicvarici (...) Koje se i danas upotrebljavaju za
oznacavanje loSeg, jeftinog, ali  agresivnog i
senzacionalistiCkog novinarstva, koje se pretezno nalazi ne
u sluzbi informisanja citalaca, ve¢ Sirenja dezinformacija,
izrugivanja i vredanja neistomiSljenika, promovisanja
nekulture, pa ¢ak i Sirenja govora mrznje” (Atanackovig,
Beslin 2006:33 i 34).

TrZiSnocentri¢ni komercijalni mediji zavise od odredene
vrste sadrZaja, fragmentiraju publiku, gube raznolikost i to
tako Sto se najpre liSavaju obrazovnog dela sadrzaja,
potom sadrzaja elitne i alternativne kulture i
eksperimenta, kao i sadrZaja namenjenih manjinskim
zajednicama i marginalizovanim grupama.

U eseju Traktat o tabloidima, (NIN, 8.02.2007, str. 49)
knjizevnik Svetislav Basara navodi da su kod nas ,tabloidi
sredstvo komuniciranja medu zavadenim elitama. Kako
inaCe objasniti poslovi¢nu dobru obavestenost tabloidskih
redakcija (..) Tabloidi su zapravo mera demokratizacije
naSeg drusStva. Tacnije: neuspeha demokratizacije. Po
prirodi stvari, takve novine, onakve kakve su kod nas,
mogu opstati iskljuéivo u sredinama u kojima nema
prozirnosti javnih poslova, u kojima je politika neka vrsta
metafizike - ¢udna meSavina mesijanstva i najvulgarnijeg
utilitarizma. U sredinama, konac¢no, koje nemaju izgraden
nacionalni stil, u kojima dolazi do spajanja stvari koje bi
trebalo da budu razdvojene - na primer politike i estrade,
politike i kriminala - i razdvajanja stvari koje bi trebalo da
budu zajedno (..) Otuda je fenomen tabloida usko povezan
sa tabloidnos$¢u ovdasnje realnosti.”

Tabloidi su danas u Srbiji vode¢i mediji po objavljivanju
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laznih vesti. Prema istrazivanjima portala Novosadske
novinarske Skole - fakenews.rs, tragaca laznih vesti, tabloid
Informer tokom 2017. objavio je 362 laZne vesti na
naslovnim stranama, u istom periodu tabloid Alo 237.
Prema istrazivanjima Fejk njuz tragaca u prvih pet medija
koji naj¢eSce objavlju laZne vesti su tabloidi: Informer, Alo,
Kurir, Espreso i Srpski telegraf.

JFejk njuz traga¢ dodelio je nagrade Pinokio medijima koji
su u 2019. najviSe obmanjivali javnost. Zlatni, srebrni i
bronzani Pinokio stizu na adrese redakcija Informera, Alo-a
i Kurira, koji su, kako je utvrdio ovaj portal, najvise lagali
svoje Citaoce i javnost u Srbiji” (R021, 17.12.2019).

Ovdasnji tabloidi objavljuju lazne informacije o
predstojecim ratovima, o senzacionalnim novim lekovima
protiv raka, o poznatim liCnostima, neproverene
informaije iz oblasti kvazinauke. Izrazito su prorezimski
orijentisani, bez bilo kakvog kritickog osvrta ili
preispitivanja bilo kog poteza vlasti. Ne postoje teme koje
nisu u srediStu paznje tabloida. Bez proveravanja iz vise
izvora, bez usredsredenosti, savesnosti, novinarske paznje
i odgovornosti prema auditorijumu tabloidi objavljuju sve
ono Sto moZe biti senzacionalna informacija koja privlaci
paznju. Cesto to ¢&ine i u ime nekog centra politicke ili
ekonomske moci, posebno kada treba narusiti neciju
privatnost i pokrenuti aferu bez obzira koliko ¢e to srozati
neciji ugled ili koristiti necasna sredstva u novinarstvu,
veoma Cesto krse¢i novinarske kodekse.
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Javni servis

Nasuprot trziSnocentricnim medijima su javni servisi -
neprofitne, nezavisne radio-televizijske stanice koje su
(formalno) osnovali gradani, koje finasiraju gradani (iz javnih
prihoda, takse npr.) i koje kontroliSu gradani. Javni servisi
neguju programsku raznovrsnost i po definiciji imaju visok
medijski standard uz poStovanje etickih profesionalnih
kodeksa.

Zadatak javnog servisa jeste da ostvaruje informativnu,
obrazovnu i zabavnu medijsku funkciju. Ne ogranicavajuci se
isklju¢ivo na informativni program, zadatak javnog servisa
jeste da produkuje i popularni program koji mora da
zadovoljava profesionalne standarde visokog kvaliteta, ali i
kvalitetne programe koji ¢e biti prezentovani na popularan
naciné0. ,Elektronski mediji treba da postavljaju standard
dobrog ukusa, a ne da budu samo njegov posrednik: onaj ko
se hvali da daje ono $to on misli da javnost Zeli Cesto stvara
laZnu i nerealnu potrebu za nizim standardima koje je on sad
u stanju da zadovolji” (Mek Kvin 2000: 257).

Erik Barent (prema Veljanovski 2005:26) definiSe Sest
klju¢nih karakteristika javnog servisa:

1. opSta geografska dostupnost, nacionalno pokrivanje
signalom;

60 Kontrolor programa Bi-Bi-Sija DZonatan Pauel u intervjuu iz 1989. izmedu ostalog
objasnjava: ,Radiodifuzija u javnoj sluzbi pokusava da proizvede kvalitetne popularne
emisije. Ona daje za pravo ljudskom iskustvu. Ona se ne bavi samo stereotipima. Ona
poboljSava kvalitet Zivota ljudi. Njeni programski Zanrovi odrazavaju sloZenost
ljudskih bi¢a” (Mek Kvin 2000).

166



6. TIPOVI MEDIJA

2. briga za nacionalni identitet i kulturu;

3. nezavisnost u odnosu na drZzavu i na komercijalne
interese;

4. nepristrasnost;
5. Sirinairaznovrsnost programa;

6. znaCajan udeo u finansiranju sredstava dobijenih
naplatom od korisnika.

Polemika za i protiv javnih servisa koji se finansiraju iz
javnih prihoda traje i dalje u svetu. Najces¢i argument onih
koji se zalazu za postojanje iskljuc¢ivo komercijalnih medija
jeste da je osnovni demokratski princip pravo svakoga na
izbor medija bez obaveze pla¢anja unapred i bez obzira da
li ¢e se bas taj medij gledati i slusati i time trziSno
favorizovati jedan odredeni radio-televizijski centar. U
SAD-u su nadvladala zalaganja da se mediji u potpunosti
komercijalizuju i da uspeh na medijskom trziStu bude
mera vrednosti. Drugacije reCeno, samo je spremnost
potrosaca da kupi proizvod merilo kvaliteta.

Rupert Mardoké! ponudio je jednu liberalno trziSnu
definiciju javnog servisa: ,svako ko, u okviru zakona date
zemlje, pruza uslugu koju javnost Zeli, po ceni koju moze
sebi priustiti, pruza javnu uslugu” - dakle jeste javni servis.
Na ovaj nacin ovaj globalni medijski magnat pokusao je da
opovrgne potrebu postojanja javnih medijskih ustanova.

U Evropi je nasuprot tome preovladalo misljenje da je

61 Stvorio je News Corporation jednu od pet najveéih svetskih medijskih grupacija.
Mardok li¢no kontroliSe u klju¢nim situacijama (izbori) $ta i na koji nacin ée njegovi
mediji objaviti (prema Ramone 2006:70).
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upravo kao podrska demokratskim vrednostima
neophodno postojanje medija kao javnog dobra, koji ¢e
nuditi viSe razli¢itog, program za sve drusStvene grupe i
zajednice, kvalitetnu zabavu i obrazovne sadrZaje, to jest
koji ¢e funkcionisati na dobrobit cele zajednice.

PoCetkom 2020. Kkonzorcijum eksperata Evropske
radiodifuzne unije koja okuplja javne servise iz viSe od 50
zemalja, ustrojio je dokument Zajednicki principi
upravljanja/nadzora za javne medijske servise u zemljama
Zapadnog Balkana. Dokument sadrzi 11 tacaka koje
defini$u sustinu javnog servisa kao takvog.

Prema tom dokumentu upravljanje i nadzor javnog
medijskog servisa treba da:

1. predstavljai sluZi interesima drustva;
2. bude nezavisno od politicke i ekonomske moci;

3. bude depolitizovano i poStuje pravila o sukobu
interesa koja moraju da budu jasno definisana;

4. poStuje otvorene i transparentne procese izbora na
osnovu Sirokog drustvenog konsenzusa;

bude profesionalno;
bude otvoreno u poslovanju;

bude odgovorno i savesno;

©® N oW

osigurava jasnu podelu nadleznosti izmedu
nadzornih i upravljackih tela;

9. izbegava uplitanje u rukovodenje javnog medijskog
servisa;

10. poStuje i brani misiju javnog medijskog servisa i
pravni i finansijski okvir javnog medijskog servisa;

11. promoviSe razumevanje uloge javnog medijskog
servisa i njegove funkcije u drustvu.
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Zakonom o radiodifuziji (2002), koga je 2014. zamenio
Zakon o javnim medijskim servisima, definisano je
transformisanje do tada drzavnocentri¢ne Radio-televizije
Srbije (RTS) u dve radiodifuzne ustanove tipa javnog
servisa: radiodifuzna ustanova Srbije i radiodifuzna
ustanova Vojvodine. Zakonom su jasno definisani i
emisioni sadrzaji ove dve radiodifuzne ustanove.

Zakon o javhim medijskim servisima (2014) Kkonstatuje
¢injenicko stanje da javni medijski servis u Republici Srbiji
Cine javne medijske ustanove Radio-televizija Srbije (RTS) i
Radio-televizija Vojvodine (RTV).

Javni medijski servis stara se o javnhom interesu u oblasti
javnog informisanja i pruZa opste i sveobuhvatne medijske
usluge (informativne, obrazovne, kulturne i zabavne
sadrzaje) namenjene svim delovima drusStva. Zakon
propisuje obavezu da i RTS i RTV emituju (najmanje) po
dva televizijska i tri radijska programa, kao i elektronska
izdanja na internetu. Organi javnog medijskog servisa su:
upravni odbor, generalni direktor i programski savet.
Clanove upravnog odbora (koji biraju generalnog
direktora i ¢lanove programskog saveta) imenuje Savet
Regulatora za elektronske medije (REM)s2.

62 Rukovodstvo drzavnocentri¢nog RTS-a nekada je imenovala Vlada i to je jedna od
osnovnih razlika izmedu drZavnih medija, budu¢i da rukovodstva javnih servisa
imenuje nezavisno regulatorno telo - REM.
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Osnovna delatnost javnog medijskog servisa (..)
podrazumeva  proizvodnju, Kkupovinu, obradu i
objavljivanje radijskih, televizijskih i multimedijalnih
sadrZaja, narocito informativnih, obrazovnih, kulturno-
umetnickih, decjih, zabavnih, sportskih, verskih i drugih
koji su od javnog interesa za gradane, a koji za cilj imaju
ostvarivanje ljudskih prava i sloboda, razmenu ideja i
miSljenja, negovanje vrednosti demokratskog drustva,
unapredivanje politicke, polne, medunacionalne i verske
tolerancije i razumevanja, kao i ocuvanje nacionalnog
identiteta srpskog naroda i nacionalnih manjina, kao i
pruZanje audio i audio-vizuelnih medijskih usluga i
objavljivanje elektronskih izdanja kao usluga od javnog
interesa (..) Javni medijski servis moZe obavljati i
komercijalnu delatnost, kojom se ne sme ugroziti
obavljanje osnovne delatnosti (¢lan 3 Zakona o javnim
medijskim servisima).

U obavljanju svoje osnovne delatnosti RTS i RTV imaju
institucionalnu autonomiju i uredivacku nezavisnost, $to
je takode precizirano u Zakonu.

RTS i RTV imaju obavezu da uvazavaju jezicke i govorne
standarde, kako vecéinskog stanovnistva tako i nacionalnih
manjina na podrucju na kome se program emituje (...); da
na republickom, pokrajinskom i lokalnom nivou koriste
sve svoje raspolozive kapacitete ukljucujuéi i dopisnicku
mreZu u cilju ostvarivanja prava svih gradana na
ravnopravno informisanje (¢lan 8 Zakona).

Javni medijski servis duZan je da u programima koristi
srpski jezik, ¢irilicno pismo i znakovni jezik kao oblik
komunikacije gluvih i nagluvih osoba. Javni servisu su
duzni da obezbede minimalno 10% godiSnjeg
programskog vremena ili 10% godiSnjeg programskog
budzeta, za audio-vizuelna dela evropske nezavisne
produkcije (¢lanovi 9 i 10 Zakona).
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Javni medijski servis finansira se iz: takse za javni medijski
servis (preko racuna za struju), iz drZavnog budZzeta i od
reklama (Clan 36 Zakona). Novac od takse na podruéju
Vojvodine rasporeduje se u odnosu 70% RTV-u, a 30%
RTS-u.

Sto je vece finansijsko oslanjanje na novac iz budZeta, to su
javnim medijski servisi podlozniji uticaju vlasti na njihovu
nezavisnu (politi¢ki neutralnu) uredivacku politiku.

Tomas Pejné3, autor dela Prava cCoveka, napisao je jos
pocCetkom XIX veka: ,Mediji komunikacije mogu biti
namenjeni javnoj upotrebi i uzivanju svih gradana, a ne
privatnoj dobiti ili profitu politickih moénika i poslovnih
ljudi” (Kin 1995:13).

Objasnjavajuéi potrebu za postojanjem javne regulacije,
DZon Kin je u delu Mediji i demokratija (1995), izmedu
ostalog, definisao Sta je rezultat i cilj javne regulacije.

Javna regulacija medijskog trzista, po Kinu, mora se truditi
da stvori istinsku raznolikost medija, koja ¢e omoguditi
malim ljudima u velikim drustvima da $alju i primaju
raznovrsna miSljenja. A «cilj je slamanje medijskih
monopola, skidanje ograni¢enja (cenzura) sa izbora koje
publika ¢ini i popularisanje gledista da su mediji javno
dobro, a ne roba koja se moze privatno prisvojiti i ¢ija je
prevashodna funkcija proizvodnja i pusStanje u opticaj
korporativnog govora da bi se uvecao profit.

63 Odbranivsi 1792. Tomasa Pejna na sudenju u Londonu, Tomas Erskin je prakti¢no
time odbranio i slobodu Stampe. To je prvi sudski proces u istoriji medija u kojem je
odbranjeno pravo na javno informisanje.
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Medijski imperijalizam

Globalizacija uniformiSe misSljenje i ukus, pa tako i u
oblasti komunikacija. To ¢ini, pre svega, izborom
informacija za globalnu publiku bez udubljivanja u uzroke
i posledice, kao i slucajeve koji nisu tipi¢ni.

Nedozvoljena koncentracija medija omogucuje politickim
centrima mo¢i da lakSe uticu na globalnom nivou na
posredovanje odabranih informacija. Koristeéi razlicite
medije istovremeno (Stampu, radio, televiziju, internet,
film) dizajniraju na odreden nacin svakodnevicu milijardi
ljudi.

Medijski razvijene zemlje poseduju tehnologiju i novac za
proizvodnju jeftine televizijske i filmske produkcije koje,
imaju¢i moguénost da se distribuiraju na izuzetno velikom
broju medija i tako obuhvate viSemilionski auditorijum,
mogu da smanje cenu medijskog proizvoda. Male
nacionalne produkcije teSko mogu da im konkurisu. Profit
obezbeduje samo svetsko trziSte.

Nekoliko bogatih zemalja monopoliSe vlasnistvo,
lansiranje i kontrolu nad satelitima zahvaljuju¢i visokim
troSkovima koje namece Kkupovina i odrzavanje
neophodne tehnologije. Pozicije na satelitskim orbitama i
frekvencije, kao i protok informacija globalnom mreZom,
stalni su predmet Zestokih medunarodnih sporova izmedu
onih koji smatraju da je vasiona zajednicka svojina cele
planete Zemlje i onih drzava koje smatraju da im veca
ekonomska i politicka mo¢ daje veca prava. Na Forbsovoj

64 Lista  dostupna na  linku:  https://www.forbes.com/global2000/list/
#header:position industry:Broadcasting%20%26%20Cable
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listi medu 13 najuticajnih medijskih korporacija na svetu
nalazi se ¢ak 10 americkih i samo dve evropske i jedna
africka.

Medu njima se nalaze i one korporacije koje unutar svojih
mreZa poslovanja poseduju najveci broj medija i filmskih
kompanija i predstavljaju, prakti¢no, svetsku industriju
zabave i informacija.

Sve te grupacije poseduju filmske, televizijske, radijske,

izdavacke i novinske kuce i pruzaju internet usluge. To

znaci da pokrivaju sve vidove javnog informisanja, na svim
kontinentima i u gotovo svim drZavama sveta.

ZapoSljavaju izuzetno mnogo radnika (oko 900.000) i

utiCu (ne)posredno i na Zivote nekoliko milijardi ljudi na

Zemlji.

1. Najveta medijska grupacija na svetu jeste Vorner
medija (Warner Media) naslednica kompanije Tajm
Vorner (Time Warner) (osn. 1990), od 2018. u
vlasniStvu je Ej-Ti-En-Ti (AT&T), najvete americke
kompanije za telekomunikacije, Sto je Cini i finansijski
najmo¢nijom svetskom korporacijom u oblasti medija i
industrije zabave. Vorner medija u sastavu danas ima
¢uveni Vorner bros (Warner Bros) filmski studio, kao i
veliki broj televizijskih kanala i mreZa, medu kojima
su: Ej¢-Bi-O (HBO), Sinemaks (Cinemax), Ti-En-Ti
(TNT), Kartun netvork (Cartoon Network), Bumerang
(Boomerang). Deo ove medijske imperije c¢ini i
najmoc¢nija svetska televizijska mreza Si-En-En (CNN),
Cije programe moze, pored SAD-a (preko 90 miliona
pretplatnika), da gleda i nekoliko milijardi ljudi
posredstvom Si-En-En internesnel (CNN International)
Sirom sveta (na engleskom, Spanskom, portugalskom,
turskom, indonezanskom i filipinskom jeziku). Sa oko
250.000 zaposlenih (2019), u okviru krovne
korporacije Ej-Ti-En-Ti, na samom je vrhu svetske liste
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najuticajnijih kompanija.

Volt Dizni (The Walt Disney) jedna je od najvecih i
najbogatijih globalnih medijskih korporacija za
proizvodnju zabave. Osnovali su je davne 1923. braca
Volt i Roj Oliver Dizni. Kompanija danas poseduje
brojne filmske, televizijske i muzicke studije,
distributerske kuce i televizijske kanale, izmedu
ostalog: Volt Dizni studio (The Walt Disney Studios),
Dizni mjuzik (Disney Music), Tventi senturi studio (20t
Century Studios), Piksar animejsn studio (Pixar
Animation), Marvel studios, Ej-Bi-Si (ABC - American
Broadcast Company), 24 ki¢n (24 Kitchen). Dizni
imperija Sirom sveta poznata je i po jedinstvenim
parkovima zabave - Diznilendima u SAD-u, ali i u
Japanu, Kini i Francuskoj. Prema podacima iz 2019,
imperija je imala viSe od 220.000 zaposlenih.

Komkast (Comcast) je, prema Forbsovoj listi, 2019. bila
najmo¢nija medijska kompanija na svetu. Komkast je
osnovan 1969. i danas je jedan je od najvecih
americkih i svetskih konglomerata koji, pored ostalog,
poseduje veliku medijsku kompaniju En-Bi-Si univerzal
(NBS), kao 1 nekoliko desetina ameri¢kih i
medunarodnih TV kanala na engleskom i $panskom
jeziku, internet i telefonske kompanije. U vlasniStvu
Komkasta nalaizi se i britanska medijska imperija Skaj
(Sky). Prema podacima iz 2019. ima oko 190.000
zaposlenih.

Bertelsman  (Bertelsmann)  je  multinacionalna
korporacija sa sediStem u Nemackoj. Osnovao ju je kao
izdavacku kué¢u davne 1835. Karl Bertelsman. Nakon
Drugog svetskog rata, pod vodstvom Rajnharda Mona,
kompanija Siri svoj delokrug na Stampanje beletristike,
enciklopedija, radio i televizijsku delatnost i muzicku
produkciju. Pocetkom druge decenije XXI veka
kompanija je kupila veliku izdavacku kuéu Pingvin
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Rendom Haus (Penguin Random House) koja je nastala
spajanjem britanske i americke kompanije. U vlasnistu
Bertelsmana je i luksemburska medijska korporacija
RTL, sa desetinama svojih televizijskih i radijskih
stanica Sirom Zapadne Evrope, Madarske i Hrvatske,
kao i joS neke nemacke izdavacke u obrazovne
ustanove. Prema podacima iz 2019, Kkorporacija
Bertelsman zaposljavala je blizu 120.000 radnika.

Njuz korp (News Corp) je uticajna americka medijska i
izdavacka kompanija nastala iz prethodne Njuz
korporejsn, koju je 1980. osnovao Kkontroverzni
medijski mogul Rupert Mardok. Vlasnik je velikog
broja amerckih i inostranih novinskih i izdavackih
kuca, od kojih su najpoznatije americki Vol strit Zurnal
(The Wall Street Journal), britanski San (The Sun) i
Tajms (The Times), idavacka ku¢a Harper Kolins
(Harper Collins), kao i joS neke novinske kompanije u
Australiji. Foks korporejsn (FOX Corporation) je
sestrinska kompanija naslednica bivSeg Tventi frst
senturi foksa (21st Century FOX) i takode je u vlasnistvu
ovog mogula. Prema podacima iz 2019, Mardokova
imperija broji blizu 60.000 zaposlenih.

Viakom Si-Bi-Es ( Viacom CBS ) je multinacionalna
americka medijska koroporacija nastala 2019.
spajanjem Viakoma (osn. 1952) sa Si-Bi-Esom (osn.
1927). Bavi se filmskom i televizijskom produkcijom,
izdavasStvom i digitalnim medijima. Poseduje cuveni
americki filmski studio Paramaunt pikérs (Paramount
Pictures), kao i televizijske kanale Em-Ti-Vi (MTV),
Nikelodeon (Nickelodeon), Komedi sentral (Comedy
Central), kao i medunarodne televizijske kanale poput
Cenel fajv (Channel Five) u Velikoj Britaniji i u Australiji
i Argentini. DevedesetSestogodiSnji medijski mogul
Samner Redston i njegova porodica vecinski su
vlasnici ove multinacionalne korporacije koja je 2019.
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imala oko 30.000 zaposlenih.

7. Diskaveri (Discovery) je americka medijska korporacija
u usponu, osnovana 1985. sa ciljem da udovolji
specificnim potrebama ciljnih grupa gledalaca koji su
prvensteno zainteresovani za teme iz oblasti prirode,
nauke, putovanja, sporta, kulinarstva i Ilagjfstajla.
Najpoznatija je po svom osnovnom istoimenom
televizijskom kanalu. Danas poseduje veliki broj
televizijskih kanala, medu kojima su i: Enimal planet
(Animal Planet), Sajens c¢enel (Science Channel), Ti-EI-Si
(TLC), Fud netvork (Food Network), Trevl cenel (Travel
Channel), Ejé¢-Dzi-Ti-Vi (HGTV - Home-Garden). U
vlasniStvu Diskaverija nalazi se i mreZa sportskih
programa Eurosport i Golf TV, kao i medijska
kompanija Diskaveri Nordik (Discovery Nordic) sa
televizijskim programima u Skandinaviji i Danskoj.
Takode i jedan broj televizijskih kanala u Poljskoj,
Nemackoj, Italiji i Velikoj Britaniji u vlasnis$tvu je ove
kompanije. Prema podacima iz 2019. u okviru
Diskaverija radi oko 10.000 zaposlenih.

DZeremi Tanstal i Majkl Palmer¢é u knjizi Medijski moguli
(1991) definiSu pojam mogul kao osobu ,koja poseduje i
upravlja glavnim medijskim kompanijama, koja preuzima
rizik interpretacije i koja upravlja medijskim biznisom u
licnom i ekscentricnom stilu. Oni su sami izgradili svoje
imperije”.

Vecina ih je u sredistu medijske paznje. Moguli ne samo da
proizvode vesti, ve¢ i jesu vesti. Oni vole publicitet i vole
da ga stvaraju. Veoma su uticajni, neki se i sami bave

66 Media Moguls, By: Jeremy Tunstall and Michael Palme; Microsoft Reader;
http://www.ebookmall.com/ebook/72047-ebook.htm
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politikom (npr. Silvio Berluskoni, 84-godi$nji evroposlanik
i bivsi italijanski premijer)67ili uticu na politiku iz senke
(npr. Rupert Mardok i Samner Redstoun). Oni su toliko
moc¢ni da, uz pomo¢ svoje medijske masinerije, mogu da
ubede birace da na izborima glasaju za nekog za koga se
nikad ne bi opredelili da su pratili politicki neutralne
medije; mogu da ubede ljude da kupe neki proizvod koji
im u su$tini nije potreban, ali su poklekli pod uticajem
reklame. Filmska industrija, takode ima ogromnu ulogu u
formiranju odredenih stavova javnosti. U knjizi Gospodari
medija Marcelo Foa zapaza sledece: ,Holivud je jedna vrsta
Cvorista gde se percipiraju i elaboriraju pulsacije
americkog drustva (..) U filmovima je podela na dobre i
lose uvek jasna: dobri su Amerikanci, a ostalima pripada
ona druga uloga” (2017:31).

Mnoge zemlje donele su zakone protiv medijskog monopola.
Na primer ogranic¢ava se i auditorijum, a posebno se vodi
racuna da isti vlasnik ne moze posedovati viSe medija
razliitog tipa (i novine i radio i televizijske stanice i filmske
studije i izdavacke kuce). Da se ovi zakoni slabo primeniju,
dokaz su prethodno pomenuti moguli i njihove imperije.

U Srbiji odredbama u medijskim zakonima afirmiSe se
medijski pluralizam, a njegovo naruSavanje se zabranjuje i
kaznjava.

67 Najbogatiji Italijan i jedan od najbogatijih ljudi na svetu. Poseduje medijsku

korporaciju Mediaset (preko 10.000 zaposlenih) sa velikim brojem radijskh i

televizijskih stanica Sirom Italije. Veéinski je vlasnik i S$panske medijske kompanije

Mediaset Espana Komunikasion (oko 2.000 zaposlenih), manjinski vlasnik nemacke

korporacije ProzibenSatlmedia (oko 7.000 zaposlenih). Godine 2019. italijanski i

Spanski Mediaset se stapaju u jednu veliku korporaciju Mediaforjurop (Media For

Europe), usmerenu na trziSte od 100 miliona ljudi, koja kontrolise pet TV mreza, 30 TV

kanala, mnoge radio-stanice kao i brojne marketinske usluge. Za sediSte nove

kompanije odabrana je Holandija, zbog povoljnije poreske politike u odnosu na Italiju.
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Zakon o javnhom informisanju i medijima (2014) u 7.
poglavlju - Zastita medijskomg pluralizma propisuje
zabranu naruSavanja medijskog pluralizma i bavi se
utvrdivanjem ugroZavanja medijskog pluralizma, dok se
Zakon o elektronskim medijima (2014) u 6. poglavlju bavi
tom problematikom.

Nije dozvoljeno objedinjavanje vlasnistva u dvoje ili viSe
dnevnih novina, C¢iji je ukupan tiraz preko 50.000
primeraka, kao ni vlasniStvo u dve ili viSe radijskih ili
televizijskih stanica, Ciji zbirni udeo u
sluSanosti/gledanosti  prelazi 35% od  ukupne
slusanosti/gledanosti u zoni pokrivanja. Takode, nije
dozvoljeno ni veéinsko vlasnistvo nad dnevnim novinama
s tirazom ve¢im od 50.000 primeraka i radijskom,
odnosno televizijskom stanicom (¢lanovi 45-47 Zakona o
javnom informisanju i medijima).

U slucajevima gde su ucesnici u narusavanju nedozvoljene
medijske koncentracije elektronski mediji, Regulator za
elektronske medije (REM) je duzan da upozori
potencijalne vlasnike na to. Ako se oni ogluse o to
upozorenje, REM takvim medijima oduzima dozvolu za
rad. I svaku eventualnu promenu u vlasnistvu nad
postoje¢im medijima, vlasnik mora prethodno da prijavi
REM-u. Kako bi zastito medijski pluralizam i omogucio
ostvarivanje javnog interesa, REM utvrduje i listu
televizijskih (i radijskih) programa koje su duZni da
prenose (kablovski) operatori €iju mrezu ima znacajan
broj korisnika kao jedini nacin za pracenje medijskih
sadrzaja (Clanovi 103-106 Zakona o elektronskim
medijima).

U ovom odeljku bilo je reci, pre svega, o vlasniStvu i
nedozvoljenoj Kkoncentraciji u medijima. O ostalim

65 Elektronsko izdanje Leksikona radija i televizije: https://obljetnica.hrt.hr/leksikon/.
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elementima medijskog sektora, koji ukljucuju i medijsko
trziSte, opSirnije u osmom poglavlju.

Za razmiSljanje i delovanje

PokuSajte da na interetu pronadete informacije o
vlasni$tvu najgledanijih televizija i najcitanijih novina i
portala. Uporedite podatke.

Da li uspevate imenom i prezimenom da dodete do toga ko
je vlasnik (nekog) medija?
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7. UNUTRASNJA ORGANIZACIJA MEDIJA

U sedmom poglavlju upoznajemo se sa unutras$njim
uredenjem redakcija u kontekstu razli¢itih pristupa
organizaciji rada. Razmatrace se prednosti i mane sistema
deska, sistema rubrika, meSovitog sistema, rubrikama
novih medija. Poglavlje ¢e biti zaokruZeno odgovorom na
pitanje ko za S$ta odgovara, odnosno kako se formira
medijska hijerarhija poslova.

Preporucena literatura:

Barovi¢, Vladimir (2008); Durman, Rastislav (ur.) (2003);
Dburi¢, Dusan (1997, 2003); Holzinger, Thomas & Sturmer,
Martin (2009); Kovac, Bil i Rozenstil, Tom (2006); Malovi¢,
Stjepan (2003); Marici¢, Nikola (2007); Nikodijevi¢,
Dragan (2012); Pralica, Dejan (2008); Ruk, Ricard (2009);
Rus-Mol, Stefan i Zagorac-KeSer, Ana Jugoslava (2014);
Tjurou, DZozef (2013); Zakon o javnom informisanju i
medijima (2014).

Redakcija (latinski redactio) je, prema Novinarskoj
enciklopediji (Puri¢, 1997: 577):

® svi urednici, saradnici i pomoéno osoblje zaposleni u
izdavanju publikacija i u radio i televizijskim
stanicama. Izmedu dva rata u Jugoslaviji se
upotrebljavao izraz urednistvo;

® naziv za prostorije u kojima rade, pripremaju teksove,
za publikacije i emisije novinari, ali i stru¢ni urednici u
knjiZevnim i stru¢nim casopisima.
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Postoji viSe modela organizacije redakcija:
® sistem deska
® sistem rubrika

® mesSoviti sistem

® onlajn redakcija

Sistem deska

Sistem deska podrazumeva da postoje operativni urednici
i novinari koji svi rade sve, tacnije nije uobicajena
specijalizacija na sektore. Ovako organizovana redakcija
podrzumeva Cesto da svi novinari sede u jednoj velikoj
prostoriji kako bi bili Sto efikasniji.

Sef deska rasporeduje novinare na dnevne zadatke,
planira rad redakcije, prati operativno realizaciju
dogovorenog. Sve tekstove pregleda Sef deska i daje
dozvolu za $tampu ili emitovanje. Sef deska je obi¢no
najiskusnija osoba u redakciji koja poseduje i li¢ni i
profesionalni autoritet. To je univerzalni
novinar/novinarka izrastao u redakciji deska, koji je
proSao sve znacajne profesionalne izazove i pratio
dogadaje od unutrasnje, preko spoljne i ekonomske
politike, pa sve do kulture, tako da razume sve vazne
oblasti javnog zivota za teritoriju koju pokriva odredeni
medij.

Ovaj model obezbeduje jedinstvo stila i pristupa. Cesto se
koristi u dnevnim informativnhim medijima, koji su
fokusirani uglavnom na vesti i izvestavanje.

Primenjuje se u manjim redakcijama koje nemaju dovoljno
novinara da bi mogle da se organizuju po sistemu rubrika i
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neguje novinare specijaliste za odredene oblasti.

Nedostatak novinara specijalista (sektorskih novinara),
utiCe na to da redakcije organizovane samo na principu
deska ne mogu da odgovore svim izazovima druStvene
prakse. One ostaju ograniCene na dnevno izveStavanje, jer
od obilja dogadaja i raznovrsnosti tema ne mogu da se
bave onim S$to jeste pojedinacno i specificno i Sto trazi
vreme za realizaciju.

Problem je i to Sto bez uzornog Sefa deska ovaj sistem ne
mozZe da funkcioniSe.

Sistem rubrika

Sistem rubrika podrazumeva postojanje novinara
specijalista za odredene oblasti.

Svaka rubrika ima urednika/urednicu i novinare.
Uobicajene rubrike su:

unutrasnja,

spoljnopoliticka,

privredna/ekonomska,

obrazovanje, nauka, kultura,

gradska hronika,

dopisnicka mreZa,

sportska,

zabavna i muzicka,
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dokumentarna, filmska (u elektronskim medijima).
Unutar rubrika novinari imaju svoje sektore koje prate.

U okviru unutrasnjopoliticke rubrike postoje osobe koje su
skupstinski izvestaci, oni koji prate rad vlade i
ministarstava, partijski Zivot, odnosno vojsku i policiju.

U okviru spoljnopoliticke rubrike uobicajeno je da se
novinari dodatno specijalizuju za sektor koji je u
odredenom periodu izuzetno znacajan, na primer za
Evropsku uniju, ili prekograni¢nu regionalnu saradnju.

Ekonomska rubrika ima novinare zaduZene za
poljoprivredu, industriju, finansije, ¢esto i zdravstvo.

Obrazovanje, nauka, kultura je rubrika koja okuplja
izuzetho mnogo novinara jer podrazumeva pracenje
sektora obrazovanja na svim nivoima od predskolskog do
univerziteta, te obrazovne politike; potom nauku i drzavnu
politiku u oblasti naucno-istraZivackog rada. Sektor
kulture, u okviru ove rubrike, deli se, obi¢no, na
izdavastvo, likovnu umetnost, pozoriste i film.

Gradska hronika jeste rubrika koju formiraju redakcije
najmanje regionalnog geografskog pokrivanja,
pokrajinskog i nacionalnog, Ccije sediSte je u vedim
gradovima. Samo funkcionisanje grada kao politicko-
drustvenog, ekonomskog i obrazovno-kulturnog sredista
je tema od javnog interesa, tako da mediji gradu posvecuju
posebnu paznju. Gradska rubrika je uobicajeno i prva
organizaciona jedinica za novinare pocetnike. To su
redakcije sa najve¢im brojem mladih novinara i one koji
dnevno prate i po nekoliko dogadaja i pune medij vestima
i izveStajima. Gradska rubrika i sama nekada neguje
sektorske novinare. NajCeS¢e svi rade sve i obezbeduju
mediju dnevnu aktuelnost. Put novinara, uobicajeno je, ide
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od pocetnika u gradskoj, preko sektorskog u gradskoj, do
novinara specijaliste u nekoj od rubrika.

Zabavna rubrika (ili redakcija) CeS¢e se nalazi u
elektronskim medijima, nego u Stampi. Zaduzena je da
kreira  sadrzaje, odnosno emisije  rekreativno-
komercijalnog karaktera.

Muzicka rubrika (u snaznim medijima se organizuje na
nivou posebne redakcije) u elektronskim medima ima
uskospecijalizovane koje se odnose na umetnicku muziku,
narodnu muziku, dZez, zabavnu i sektor muzickih
savetnika. Muzicki savetnici opremaju govorno-muzicke,
odnosno Kkolaz emisije.

Dokumenterna rubrika ili dokumentarno-filmska rubrika
takode ima novinare i urednike i bavi se produkcijom
reportaza i drugih sloZenih formi. U nasem televizijskom
zargonu Cesto ih zovu KUP (kulturno-umetnicki program)
i DOP (dokumentarno-obrazovni program).

Sportska rubrika u dnevnim, Stampanim i elektronskim
medijima veoma je popularna, posebno kod mladih
novinara. U velikim redakcijama postoje i u okviru
sportske rubrike sektori. To podrazumeva da se pojedini
novinari specijalizuju za timske ili pojedina¢ne sportove ili
iskljuc¢ivo prate najpopularnije sportove u svom regionu,
na primer, fudbal ili koSarku, odnosno odbojku ili
vaterpolo, rede na primer samo atletiku. Sve je rede u
sportskoj rubrici da se prati politika sporta ili analiziraju
drustvene teme u sportu kao $to je, na primer, vandalizam
navijaca ili korupcija, dopinzi i tome sli¢no. Sportska
rubrika najceS¢e samo prati sportske dogadaje, ne ulazeci
dublje u sport kao drustveni fenomen. O takozvanom
lokalnom sportu i malim (nekomercijalnim) sportovima u
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nasim medijima gotovo da nema tekstova i priloga.

Dopisnicka mreZa je vaZzna za svaku redakciju od
regionalne do nacionalne. Stoga nije neobi¢no da i
dopisnicka mreza ima svoju strukturu, ali ne i sektorske
novinare, jer dopisnici pokrivaju u celosti Zivot mesta iz
kojeg se redovno, ili po pozivuy, javljaju mati¢cnom mediju.
Preko dopisnicke rubrike i druge rubrike mogu da naruce
prilog od novinara sa terena.

U zavisnosti od veli¢ine medija i medijskog formata je i
organizacijska sloZenost. Naravno da lokalni mediji imaju
manje novinara pa time im je i organizacija jednostavnija.

Isto tako same osobenosti medija uticu na vrstu rubrika, to
jest na unutrasnju organizaciju redakcije.

Novine (dnevne), imaju i rubriku nedeljnog izdanja,
kulturnog dodatke, zabavni magazin, kao i radio-
televizijski dodatak. U medijskom ZzZargonu njihovi
proizvodi se nazivaju saplement (dodatak) jer se kao
posebna novina u novini Stampaju i distribuiraju
odredenog dana u sedmici.

Radio ima veoma sloZenu strukturu koja ukljucuje rubriku,
ili redakciju vesti. Zatim muzicku rubriku koja ima statusu
posebne redakcije. Na primer u javnom servisu postoji
nekoliko redakcija medu kojima je i pomenuta redakcija
vesti i muziCkog programa sa svojim odgovornim
urednikom i urednicima pojedinih sektora (umetnicka
muzika, narodna, zabavna). Takode postoji i redakcija
umetnicke produkcije, EPP (ekonomsko-propagandni-
program), radio drame.

Televizija za razliku od ostalih medija moZe da ima i
filmsku redakciju, kao i redakciju direktnih prenosa.
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Mesoviti sistem

MeSoviti sistem pokazao se kao veoma koristan u velikim
redakcijama jer omogucuje da se zadovolje sve
specificnosti, a ujedno ostvari i programsko jedinstvo.
Tacnije, delovi redakcije su organizovani po principu
deska, a drugi delovi po principu rubrika.

Na primer, u elektronskim medijima postoji u okviru
redakcije organizaciona forma desk vesti kao dnevne
operativne grupe koja prati sve dogadaje i daje smenske
urednike za centralne informativne emisije i za kratke
vesti. Novinari deska su obi¢no izveStaci bez sektora. Kada
i prate neki dogadaj iz obrazovanja ili kulture onda je, pre
svega, rec¢ o kulturnoj politici ili obrazovnoj politici, a ne
nekoj izlozbi slika ili pozorisSnom festivalu.

U istoj redakciji postoji i organizaciona forma rubrika ciji
se sektorski novinari bave sloZenijim medijskim
zanrovima i proizvode emisije i Ccitave programske
blokove. Kada se ukaZe potreba oni kreiraju i priloge za
centralne informativno-politicke emisije i izveStavaju sa
dogadaja koji su specifi¢niji, a ne deo dnevne prakse, kao
na primer muzicki, pozorisni i filmski festivali, naucni
kongresi, sajmovi knjiga i tome slicno. Dakle, iz svog
sektora pokrivaju sve ono $to ne rade novinari deska.

Ovako uredena redakcija uspeva da zadovolji sve uloge
medija: da informiSe, obrazuje i da zabavi i to primenom
veoma razli¢itih novinarskih Zanrova od onih
najuobicajenijih do veoma sloZenih formi medijskog
izrazavanja koje se granice sa umetnickim stilom.
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Onlajn redakcija

Virtuelna (prostorno) redakcija u kojoj nastaju novinarski
oblikovani tekstovi za objavljivanje na veb-sajtovima i
portalima. Onlajn redakcije najpre su se razvile kao
posebni timovi novinara koji su pripremali informacije
svojih mati¢nih kuca za Citanje na internetu, najéesée u
skraéenim verzijama u odnosu na prethodno objavljene
tekstove/priloge u novinama ili na radiju/televiziji (prema
Holzinger, Sturmer 2009). U meduvremenu se, zbog
ekspanzije i uticaja interneta, vecina tih redakcija
osamostalila i poCela da priprema potpuno nov sadrzaj
koriste¢i se prednostima novog medija (brzina,
hipertekstualnost, multimedijalnost). Onlajn redakcije su
se pokazale znatno jeftinije (nema zakupa prostora) u
odnosu na tradicionalne medije. Nemaju problem ni sa
zajednickom lokacijom, jer zbog nacdina rada urednici i
novinari uopsSte ne moraju biti blizu jedni drugih - mogu
se virtuelno sastajati na nekoj druStvenoj mrezi ili
aplikaciji za komunikaciju (Viber, Skajp, Zum i sli¢no).

Onlajn urednici moraju da imaju svest o tome kako
publika ¢ita informacije na vebu (upecatljivi i kratki
naslovi, jasni tekstovi, fotografije, hiperlinkovi). AZzuriranje
postoje¢ih informacija je klju¢no u onlajn uredivanju.
Korisnici onlajn sadrzaja Zele informacije odmah i sada,
aktuelne u svakom trenutku. Pored onlajn urednika i
novinara, vaznu ulogu u virtuelnoj redakciji imaju i
administratori sajta/portala koji vode racuna o tome da
sistem tehnicki funkcioniSe. Odgovornu ulogu imaju i
urednici-administratori koji pregledaju i dozvoljavaju
objavljivanja komentara publike na odredene vesti.
Njihova uloga je veoma znacajna kako bi sprecili govor
mrZnje, ali moraju uvek biti i na oprezu da ih ne bi optuzili
za cenzuru odredenih miSljenja i stavova.
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Medijska hijerarhija

0Od tipa i veli¢ine medija, programske strukture, te
formata, odnosno geografskog podrucja koje pokriva
zavisi i unutra$nja organizacija, prema kojoj se utvrduje i
hijerarhija, odnosno sistem odgovornosti za objavljene
sadrZaje.

Pojedinatni modeli utvrduju se prema Kkonkretnim
potrebama. Ono Sto je jedinstveno za sve jeste da glavni i
odgovorni urednici donose konac¢ne odluke za koje snose i
veoma konkretnu odgovornost prema redakciji, prema
vlasnicima medija, odnosno menadzerskoj i upravljackoj
strukturi, prema auditorijumu i naravno zakonu. Ukoliko
neko tuzi medij zbog objavljene informacije, tada se na
sudu pojavljuju glavni i odgovorni urednik i novinar ciji
prilog je izazvao tuZbu.

Zakon o javnom informisanju i medijima (2014) u poglavlju
8, ¢clanom 48 reguliSe poziciju urednika: ,Medij mora imati
odgovornog urednika. Glavni urednik medija ima svojstvo
odgovornog urednika tog medija. Odgovorni urednik za
pojedino izdanje, rubriku, odnosno programsku celinu
odgovara za sadrzaj koji ureduje. Odgovorni urednik ne
moze biti lice koje uZiva imunitet od odgovornosti. Za
odgovornog urednika imenuje se lice koje ima prebivaliste
na teritoriji Republike Srbije”. Odgovorni urednici su oni
koji uvek idu na sud, ukoliko neko tuzi medij, odnosno
novinara.

Cesto se u medijskoj praksi glavni i odgovorni urednici
nazivaju cuvari kapija ili prolaza (engl. Gatekeepers).
Termin je prvi upotrebio Kurt Levin polovinom XX veka
»,UZ objasSnjenje da svaka vest mora da tece odredenim
kanalima i da pojedina mesta duz ovih kanala mogu da
sluze kao prolazi kroz koje data vest moZe, ali ne mora, da
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bude propustena. O tome odlucuje ¢uvar prolaza koji je
pod viSestrukim uticajem: vlasti i poslodavaca, normi i
etike profesije, licne vrednosti i drustvene pozadine
pojedinca; neformalnih uticaja kolega; zahteva, pritisaka
spoljne zajednice i drustvene strukture; drugih grupa koje
ponekad ukljucuju izvore informacija” (Puri¢ 1997:137).

Kako je nemoguce sve dogadaje koji su dnevno aktuelni
objaviti, odabir se obavlja na nivou uredni¢kog kolegijuma,
a konacnu re¢ ima glavni i odgovorni urednik/urednica
ukoliko dode do nedoumica.

Glavni i odgovorni urednik/urednica odabira pomoc¢nike
i/ili Sefa deska ukoliko je redakcija organizovana po
sistemu deska. Ukoliko je re¢ o redakciji izdeljenoj na
rubrike ili ako je re¢ o meSovitom organizacionom obliku,
tada glavni i odgovorni urednik odabira i urednike
rubrika.

Na redakcijskom kolegijumu, stru¢nom operativnhom
uredivackom telu, planira se medijska strategija,
dogovaraju konkretne redakcijske obaveze, kao i zadaci
pojedinacnih novinara.

Clanovi kolegijuma su, u odnosu na veli¢inu i unutra$nju
organizaciju redakcije, uvek glavni i odgovorni urednik i
njegovi pomocnici, Sef deska i urednici rubrika, a ponegde
i najiskusniji novinari.

Redakcijski kolegijum utvrduje godisnje, polugodisnje,
mesecne, sedmicne i dnevne planove pokrivanja dogadaja,
pratenja tema i drustvenih pojava, inicira medijske
dogadaje i akcije, kao i saradnju sa drugima. Poseban
zadatak redakcijskog kolegijuma jeste da analizira
objavljeno, prati odziv auditorijuma i shodno tome donosi
zakljucke za naredni period.

189



O NOVINARSTVU I NOVINARIMA

190

Zakljucke kolegijuma prenosi Sef deska ostalim ¢lanovima
redakcije na sedmi¢nom redakcijskom sastanku ukoliko je
organizaciona forma sistem deska. Ukoliko je forma rada
podela redakcije na rubrike, tada urednici rubrika na
sastancima svojim sektorskim novinarima prenose
zakljucke kolegijuma. Tacnije, to je prilika da se raspravlja
o planovima, podele zadaci za narednu sedmicu, analizira
uCinjeno i pripreme predlozi i materijal za naredni
sastanak redakcijskog kolegijuma.

Ceo ciklus moze se posmatrati i obrnuto. Inicijativa
novinara je presudna za rad cele redakcije, bez nje nema
dobrog planiranja. Tek na predlog samih novinara o tome
Sta smatraju da bi valjalo pratiti, istraZiti, objaviti,
raspravlja rubrika. Stavove rubrike urednik prenosi
redakcijskom kolegijumu koji donosi kona¢nu odluku.

Novinari mogu u posebnim okolnostima da odbiju radni
zadatak i za to ne mogu da budu kaznjeni, sankcionisani,
precizira Zakon o javnom informisanju i medijima (2014) u
Clanu 49: ,Novinaru ne moZe prestati radni odnos,
umanjiti se ugovorena zarada ili ugovorena naknada za
rad, niti se na drugi nacin staviti u nepovoljniji polozaj
zbog toga Sto je u javnom glasilu objavio istinitu tvrdnju ili
izneo misljenje, kao ni zbog toga Sto je svoje misljenje
izneo van medija kao li¢ni stav”.

Zakon reguliSe i pravo novinara da odbije izvrSenje radnog
naloga (ako se krsi etika profesije), da ima pravo na
autenti¢nost svog priloga (urednicki izmenjen prilog ne
sme se objaviti pod imenom novinara ako on na to ne
pristane), kao 1 pravo na slobodno pristupanje
profesionalnim udruzenjima koji mogu zastupati/stititi
njegove interese kod poslodavca i eventualno na sudu.

Inicijativa Sta bi medij mogao pratiti kre¢e od novinara:
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novinari—sef  deska/urednici  rubrika—redakcijski
kolegijum—pomoc¢nik glavnog i odgovornog urednika—
glavni i odgovorni urednik;

Put odlucivanja Sta Ce biti i na koji nacin objavljeno krece
od glavnog i odgovornog urednika:

glavni i odgovorni urednik—pomocénik glavnog i
odgovornog  urednika—redakcijski  kolegijum—Sef
deska/urednici rubrika—novinari.

Treba naglasiti da je dvosmerna komunikacija u redakciji
od izuzetnog znacaja bez obzira na organizacijsku formu.

U svim redakcijama jasno je precizirano u kojoj situaciji ko
kome, odgovara odnosno ko donosi kona¢nu odluku $ta ¢e
biti objavljeno.

Posebno je to znacajno u elektronskim medijima koji
emituju zivi program 24 sata. Jasno je da glavni i
odgovorni urednik/urednica, kao i uredivacki kolegijum,
nisu ceo dan i no¢ u redakciji da bi neprestano donosili
odluke. Istovremeno svaki novinar na dezurstvu mora biti
sposoban da neprestano, posebno kada priprema vesti,
donosi odluke i odabira Sta treba i u kojoj meri, na koji
nacin objaviti.

Iz medijske prakse

Pravila ponasanja u radiju javhog medijskog servisa

Grupu novinara koji su osposobljeni da dezuraju na
vestima formira glavni i odgovorni urednik/urednica sa
pomocnicima, potom utvrduje raspored deZurstava po
smenama;

DeZurstva na vestima podrazumevaju timski rad:
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dezurnog novinara/novinarku, lektora/lektorku i
spikera/spikerku;

DeZurni novinar/novinarka u navedenoj ekipi donosi
odluke o selekciji, oblikovanju i na¢inu emitovanja vesti;

DeZurni novinar/novinarka pre i u toku deZurstva mora
paralelno pratiti $ta i na koji nacin u vestima objavljuju
drugi mediji;

Vesti na program (u studio) nosi deZurni
novinar/novinarka ili spiker/spikerka najmanje pet
minuta pre pocetka emisije Vesti;

Dezurni novinar/novinarka predaje smenu sledecoj
dezurnoj osobi licno informisuéi je o svemu S$to je bilo
pripremljeno, emitovano i $ta se od informacija oc¢ekuje;

Dezurni novinar/novinarka ne moze da zavrSi svoju
smenu pre nego Sto dode naredna ekipa.

Svaka medijska kuca izuzetno je sloZena struktura koja
osim novinarske, ima jo§ mnogo paralelnih, isto tako
sloZenih hijerarhija, koje tek sve zajedno mogu javnosti
isporuciti valjan medijski proizvod. Samo zajednickim
radom moze se savladati sloZen proces proizvodnje
medijskih sadrzaja. Stoga je timski rad imperativ za sve
zaposlene u medijima.

Milan Srdi¢, dopisnik Radio-televizije Srbije iz Novog
Sada:

Nedavno, kada je trebalo da izveStavam iz Sremskih
Karlovaca, jedna urednica mi je rekla: kada dodjes do tog
sela... Ta kvalifikacija toliko znaCajnog mesta za istoriju i
kulturu Srbije me je porazila. Odluc¢io sam da uzivo
uklju¢enje u program iskoristim da pokaZem najmanje
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petnaest spomenika kulture, pod najviSim stepenom
zastite drzave, u tom selu. Ne iz sujete, ve¢ zato Sto sam
shvatio da urednica u jednom mediju ne zna osnovne
stvari o kraju iz kog izveStavam. Ovaj primer sam naveo da
bih objasnio znacaj dopisnika, Kkoji jeste temelj
informativnog programa, o¢i, usi i filter, pa i za informacije
koje se podrazumevaju i spadaju u domen osnovne
kulture.

Drugom prilikom sam pravio pricu kako, nekada najcistiji
grad u bivsoj Jugoslaviji Novi Sad, to viSe nije, a zatim i
kako je izgubio epitet jednog od najzelenijih. Mnoge sam
naljutio. 0Od gradana, kolega, do gradonacelnika.
Podrazumeva se da poStujete eticki kodeks novinara i
izveStavate objektivno, ali dopisnik nikada ne bi trebalo da
bude u dilemi hoce li svoj grad predstaviti u dobrom ili
losem svetlu. Predstavice ga realno, bez obzira na to koga
¢e naljutiti, jer samo jedna pric¢a ¢esto moze da pomogne
da se neki problem resi. Sutradan se krenulo u uklanjanje
divljih deponija, a gradonacelnik me je, na sledecoj
konferenciji za novinare, pozvao da zajedno sadimo
drvece u velikoj akciji ozelenjavanja grada.

Da biste bili dobar novinar i dopisnik, ne treba da
sumnjate hoce li neko pomisliti kako ne volite svoj grad i
da prilikom pripreme dobro razmisliite ko ¢e vam biti
sagovornici, odnosno da li ¢ete realnu pricu dobiti od
gradskih funkcionera i da li éete uvek insistirati da u svom
prilogu imate nekog od njih, i to nikada u negativnom
kontekstu, kao Sto je to Cest slu¢aj u mnogim mejnstrim
medijima. Savetujem da uvek razmislite ko bi drugi mogao
pricati o temi koju obradujete. Veoma Cesto ¢e vasa prica
biti mnogo realnija, ako je ne ispricaju politicari, danas
veoma dobro obuceni za javne nastupe i vesti u tome da
priliku koju ste im dali iskoriste za neku svoju agendu.
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Za razmiSljanje i delovanje

Gotovo sve znacajnije medijske kuce na svojoj internet
stranici navode ime i mejl osobe odredene za kontakt sa
publikom. Iskoristite tu moguénost i zatrazite da vam
objasni put odlucdivanja i hijerarhijsku strukturu. To su
informacije od javnog znacaja tako da ne postoji zakonsko
ogranicenje da ih dobijete. Na ovaj nacin Cete testirati
otvorenost medija prema auditorijumu, ali i uociti kako
navedeni opSti model izgleda primenjen u praksi na
konkretnom mediju.

informaciju od neke zaista velike i poznate medijske kuce.
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Osmo poglavlje predstavlja u odredenom smislu saZetak
prethodnih sa stanoviSta odrzivosti medija na trZistu,
njihove ucinkovitosti i funkcionalnosti.

Sadrzi, pre svega, promisljanja o dnevnoj medijskoj praksi
na teritoriji Srbije u uredenju tako znacajnog i ujedno
komplikovanog fenomena kakva je trziSna regulacija
medijske ponude i potraZnje.

Kod tehnoloski veoma zavisnih elektronskih medija,
promene su posebno naglaSene poslednjih godina kada
tranzicija ide u korak sa velikim napretkom informacionih
tehnologija. Neke od njih moZemo predvidati na osnovu
razvoja medija u svetu, ali mnoge ne, jer su drustva u
razvoju obremenjena mnogim dnevnopolitickim nanosima
sa teSko predvidivim posledicama.

Medijski zakoni, usaglaseni sa evropskim dokumentima,
imaju poteskoca sa primenom u praksi. Regulativa koja je
prosla uzornu evaluaciju u svetu na ovim prostorima
pokazuje manjkavost jer se suoCava sa ograniCenjima
proizaSlim iz drugacijeg kulturnog koda, drugacije
svakodnevne prakse i naravno neuredenim odnosima u
drustvu koje ne poznaje vladavinu prava.

[stovremeno ovo poglavlje nije niSta manje znacajno od
prethodnih, jer buduce uzorne predstavnike novinarske
profesije obaveStava o druStvenom kontekstu u okviru
medijskog sektora u kojem (¢e sticati svoja prva
profesionalna znanja i iskustva. Ove informacije ¢e im biti
osnovni vodi¢ u sagledavanju okruZenja u kojem ¢e raditi.
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Preporucena literatura:

Eticki kodeks elektronskih medija (2002); Habermas,
Jirgen (2007); Isakov, Sinisa (2006); Kodeks deca i mediji
(2008); Kodeks novinara Srbije (2006/2013); Mati¢, Vali¢
Nedeljkovi¢ i dr. (2015); Medijski sektor u Srbiji (2019);
Javni konkursi i komisije: medijska udruzenja karika u
lancu korupcije (2019); Popunjavanje okvira, pet godina
monitoringa Okvirne konvencije za zaStitu nacionalnih
manjina (2004); Report on Media diversity in Europe
(2002); World Press Freedom Index (2020); Zakon o
elektronskim komunikacijama (2010/2013/2014/2018);
Zakon o elektronskim medijima (2014); Zakon o javnim
medijskim servisima (2014); Zakon o javnom informisanju
i medijima (2014); Zakon o oglasavanju. (2016/2019);
Veljanovski, Rade (2012).

Medijsko trziste

Medijsko trziSte u najuZzem smislu ¢ine sva sredstva javnog
informisanja (mediji) na teritoriji koju obuhvata odredena
zona distribucije i pokrivanja. Drugacije receno, trziste u
ovom slu¢aju moZemo smatrati sektorom koji obuhvata
kreiranje, oblikovanje (menadZzment) i distribuciju
medijskih sadrzaja preko odredenih kanala u cilju njihove
masovne potro$nje (konzumiranja).

Medijski sektor podrazumeva proces u kome se neki plod
ljudske aktivnosti i kreativnosti pretvarau odredeni
medijski sadrzaj, zatim se distribuira do publike koja nije
direktno uklju¢ena u proces njegovog stvaranja.

Istorijski, glavne industrije u medijskom sektoru bile su
televizija i radiodifuzija, filmska i muzicka industrija, kao i
Stampa. Reklamna industrija povezana je sa svim
medijskim kanalima. Najnoviji kanal za distribuciju
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medijskih sadrzaja jeste internet koji je poslednjih godina
u ekspanziji.

U Sirem smislu medijski sektor obuhvata, osim medija, i
sve faktore Kkoji neposredno uticu na njihovo
funkcionisanje, pre svih oglasivace i medijsku regulativu
sa prate¢im ¢iniocima. Cinioci doprinose kvalitetnijem
delovanju medijskog sektora, a to su: donatori, medijsko
obrazovanje/medijska  pismenost  (alternativno i
institucionalno), medijska podrska (agencije za
istrazivanje auditorijuma, medija centri, medijski instituti,
medijska/novinarska udruZenja, organizacije civilnog
sektora koje se bave unapredenjem profesionalnog
standarda, medijskim monitoringom i medijskom
politikom, interesne grupe i asocijacije), medunarodne
organizacije koje se bave unapredenjem medija i svi ostali
koji uti¢u na strukturu medijskog okruZenja.

Na strukturu medijskog trzista uticu:

® tehnoloSki  faktori  (opSti  dostignuti  stepen
tehnoloSkog razvoja i (tele)komunikacione
infrastrukture kao preduslovi za distribuciju sadrzaja;
iskoriStenost  ograniCenih resursa (frekventnog
spektra), gustina kablovske i protok internet mreze,
stepen digitalizacije, dostupnost satelitske distribucije;

e drzavna regulacija (dozvole za emitovanje i/ili
distribuciju);

® (ne)lojalna konkurencija;
e globalizacija (integracija trZista);

® uticaj lokalne samouprave (pomaze ili ne medije; ako
pomaZe utiCe rejtingom na smanjenje auditorijuma
nacionalnim pokrivac¢ima);
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e kulturni kod (odreduje programske ciljeve).

Prema ocenama Reportera bez granica za 2020. Srbija se
nalazi na 93. mestu rang liste68 slobode medija, od ukupno
180 zemalja. Kada su ostale zemlje regiona u pitanju, iza
Srbije su samo Crna Gora (105) i Bugarska (111). Najbolje
plasirana zemlja regiona jeste Slovenija (32), zatim slede
Rumunija (47), Bosna i Hercegovina (58), Hrvatska (59),
Gréka (65), Albanija (84), Madarska (89) i Severna
Makedonija (92). Zemlje sveta u kojima je dostignut
najve¢i stepen slobode medija su: Norveska, Finska i
Danska, dok su na samom dnu lestvice: Iran, Kina, Eritreja,
Turkmenistan i Severna Koreja.

Trideset godina nakon pada komunizma i dvadeset godina
nakon svrgavanja rezima Slobodana MiloSevic¢a, Srbija je u
2020. ,zemlja prolongiranih post-tranzicionih procesa“
(prema Medijski sektor u Srbiji 2019). Promene u
medijskoj sferi koje su se najpre desile otvaranjem velikog
broja medija (devedesete godine XX veka), zatim
pokuSajem sredivanja etra Kkonkursima za dodelu
frekvencija (polovina prve decenije XXI veka), potom
postupcima privatizacija (drzavnih) medija kretale su se
uglavnom sporo i nedosledno (kraj prve decenije i pocetak
druge decenije XXI veka). Nakon toga doSlo je i do
digitalizacije televizije (2015), prema planu koordinacija
za evropsku zonu digitalnog emitovanja koji je utvrden u

68 Rang lista od 180 zemalja formira se na osnovu stepena slobode medija koji se
izraCunava tumacenjem kvantitativnih i kvalitativnih podataka iz upitnika u kome se,
pored ostalog, ocenjuje pluralizam, nezavisnost medija, medijsko trziste i
samocenzura, zakonodavni medijski okvir, transparentnost i kvalitet infrastrukture
koja podrZava proizvodnju vesti i informacija, kao i broj napada na novinare
(detaljnije: https://rsf.org/en/detailed-methodology ).
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Zenevi desetak godina ranije (prema Isakov 2006).

Ovdasnje medijsko trziSte postalo prezasi¢eno sa vise od
2.500 medija, koliko ih je 2020. bilo ubeleZeno u Agenciji
za privredne registre (APR). U Srbiji danas postoje dva
javna medijska servisa (jedan na drzavnom, drugi na
pokrajinskom nivou) koji se najve¢im delom finansiraju iz
budzeta, Sto utiCe i na njihovu uredivacku politiku,
odnosno objektivnost. Manjim delom javni servisi
finansiraju se od takse (ranije pretplate), kao i od reklama.
Veliki broj medijskih kuca je pod stalnim ekonomskim
pritiskom. Zbog relativno slabe ekonomije, drzava i dalje
ima znacajan uticaj na medijsko trZiSte i to kroz razlicite
modele finansiranja (projektna finansiranja, razne vrste
pomoci i sli¢no). U izvestaju o stanju u medijskom sektoru
Srbije BIRN-a i Reportera bez granica (2019) ocenjeno je i
da se ,javni fondovi namenjeni srpskim medijima
distribuiraju proizvoljno i netransparentno, u vecini
slucajeva u korist provladinih medijskih kuéa, bez jasnih i
merljivih kriterijuma, javne kontrole i nadzora“. Takode je
konstatovano i da postoji i drugi vid pritiska na medije i to
od strane marketinskih agencija ,Ciji vlasnici odrzavaju
bliske veze sa vladajuom partijom“, te mediji koji su
Jkriticki nastrojeni prema vlastima bivaju uskraceni za
oglasivacke ugovore ili pomoc¢ od drzave*.

0d presudne vaznosti za slobodu misljenja i govora jeste
da medijske kuce $to je visSe moguce drze distancu prema
krupnom kapitalu i biznisu i da ne dopuste prikrivenu
reklamu ili bilo kakav uticaj ekonomskih faktora na svoju
uredivacku politiku. U Srbiji postoje razlicite marketinske i
reklamne agencije koje posreduju izmedu kompanija koje
Zele da se reklamiraju i medija. Ove agencije zakupljuju
prostor za reklamiranje u novinama i na internetu i vreme
u radijskim i televizijskim programima. Rade Veljanovski
zapaza da je ,uticaj takvih kompanija nekada i veéi nego
Sto je u demokratskom medijskom sistemu pozeljno, a
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brzo bogacenje vlasnika ovakvih agencija dokaz je da se i
na slabom trziStu moZe dogoditi neravnopravna
preraspodela dobiti, a time i druStvene mo¢i” (Veljanovski
2012:211-213).

Cinjenica je da u medijskoj ponudi ve¢ neko vreme
dominiraju senzacionalisticki i tabloidni sadrzaji i rijaliti
programi koji se emituju na jednom broju komercijalnih
televizija sa nacionalnim frekvencijama, dakle onim koje
se vide u celoj zemlji. Pozicioniranje takvog novinarstva
,0Cigledan je pokazatelj pojacanog uticaja sfere kapitala na
javnu sferu, pri ¢emu se manje ili viSe prikriveno
pojavljuju uticaji koji su rezultat sprege biznisa, politike i
medija, pa €ak i sfere kriminala sa ostalim uticajnim
krugovima“. Sve su to procesi koji ,negativno utiCu na
medijski sistem u celini i dokaz su njegove nezrelosti“
(Veljanovski 2012:214-215).

Medijsko sektor reguliSe se zakonima koji Stite trziSnu
utakmicu kao i posebnim zakonodavstvom zasnovanim na
medunarodnim dokumentima koje je za zaStitu medijskog
pluralizma ratifikovala i nasa zemlja. Njihov osnovni cilj
jeste osiguravanje slobode izrazavanja i informisanja. U
Srbiji to su dve grupe zakona: 1) medijski zakoni i 2) srodni
zakoni:

1) Zakon o javnom informisanju i medijima, Zakon o
javnhim medijskim servisima i Zakon o elektronskim
medijima (svi iz 2014);

2) Zakon o slobodnom pristupu informacijama od javnog
znacaja (2004), Zakon o oglasavanju (2016) i Zakon o
elektronskim komunikacijama (2010).

Medijski sektor ureduje se i profesionalnim novinarskim
kodeksima kao osnovnim ¢iniocima samoregulacije u
medijima. U Srbiji vazi nekoliko novinarskih kodeksa koji
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uglavnom reguliSu iste/slicne oblasti, a usvojili su ih
UdruZenje novinara Srbije i Nezavisno udruZenje novinara
Srbije (Kodeks novinara Srbije), Asocijacija nezavisnih
elektronskih medija (ANEM) (Eticki kodeks elektronskih
medija) i UdruZenje gradana Prijatelji dece Srbije i Odbor za
zastitu deteta (Kodeks deca i mediji).

Kodeks novinara Srbije (2006) (istinitost izveStavanja;
nezavisnost od pritiska; sprecavanje korupcije; sukob
interesa; odgovornost novinara; novinarska paznja; odnos
prema izvorima informacija; poStovanje privatnosti;
koriS¢enje ¢asnih sredstava; poStovanja autorstva i zastita
novinara);

Eticki kodeks elektronskih medija (2002) (duznost
novinara; pravednost; licna etika; nezavisnost uredivacke
politike; izveStavanje o etnickim i drugim druStvenim
zajednicama; javni interes i odnos prema terorizmu i
nasilju);

Kodeks deca i mediji (1993/2008) (ravnopravan medijski
tretman sve dece; upoznavanje sa pravima deteta;
slobodno izraZavanje deteta; zastita dece od svih oblika
eksploatacije; programiranje i odgovornost medija; zasStita
dece od neprimerenih medijskih sadrzja, zastita dece od
instrumentalizacije u politicke svrhe).
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Konkurencija i globalizacija

Medijsko trZiste kod nas obeleZeno je istim trendovima

kao i u svetu. Globalni trendovi medijskih industrija

podrazumevaju:

koncentraciju - posebno vertikalnu integraciju/
konglomeraciju medijskog vlasniStva, o ¢emu je bilo
reci u odeljku Medijski imperijalizam;

tehnoloSku  konvergenciju  koja  podrazumeva
prozimanje i pribliZavanje nacina distribucije sadrZaja:
internet, opticki kablovi, satelitske mreze koriste se za
distribuciju audio i video sadrzaja i razliCitih tipova
podataka;

stalni napredak komunikacionih tehnologija kao
preduslova za razvoj novih ili inoviranih medija
(HDTV, digitalni radio, nove generacije mobilnih
mreza);

digitalizaciju svih medija i oblika komunikacije;

fragmentaciju trziSta kao posledicu izuzetno velikog
broja dostupnih kanala komunikacije i njihove
specijalizacije;

liberalizaciju  komunikacijskih  politika, Sto je
omogudilo pristup i stranom medijskom kapitalu;
zakonski se garantuje sloboda prijema i reemitovanja
medijskih usluga i iz drugih drzava;

hiperkomercijalizaciju =~ medijskih  industrija i
smanjenje sadrzaja koji su javna usluga.
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Medijska koncentracija

Pod medijskom koncentracijom podrazumeva se kontrola
nad proizvodnjom, zaposljavanjem, distribucijom sadrZaja
i publikom.

Postoji nekoliko vrsta medijske koncentracije:

industrijska koncentracija podrazumeva ukrupnjavanje
izdavaca;

koncentracija tiraZa odnosi se na dominantnu poziciju
medija na trzistu;

uredivacka koncentracija jeste smanjivanje broja
razli¢itih urednickih jedinica u mediju - manje osoba
donosi odluke o celokupnoj proizvodnji medijskih
sadrzaja;

horizontalna koncentracija predstavlja istu vrstu
medija - monopol ili oligopol;

vertikalna koncentracija/integracija obuhvata ceo
proces proizvodnje i distribucije ¢ime se obezbeduje
smanjenje transakcijskih troSkova, ve¢a kontrola nad
okruzenjem, kao i bolji pristup celom trzistu za svoje
medijske proizvode;

medijska koncentracija u uZem znacenju podrazumeva
vise razlic¢itih elektronskih i/ili Stampanih medija pod
jednim krovom, na nacionalnom i/ili regionalnom
odnosno lokalnom nivou (npr. tzv. Berluskonijevi
mediji). Takode, Kkoncentracija filmske i muzicke
produkcije, distribucije i elektronskih,
Stampanih/onlajn medija (npr. Bertelsman grupa u
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Nemackoj, kompanija Pink u Srbiji);

® dijagonalna koncentracija/integracija jeste
diverzifikacija u drugu vrstu medija (npr.
telekomunikacije i televizija ili novine). Tehnoloske
mogucnosti ukazuju da je novi oblik digitalne
koncentracije ulazak operatora fiksne i mobilne
telefonije u sektor elektronskih medija;

® transnacionalna koncentracija predstavlja
konglomeraciju.

Regulisanje medijskog vlasniStva jeste od presudnog
znacaja za utvdivanje koncentracije i osiguravanje
raznolikosti u privatnom sektoru. Neke zemlje koriste
samo opSte zakone o zaStiti konkurencije, a u nekima
postoji i posebna sektorska regulacija (monomedijska i
krosmedijska). Postoje kriterijumi za odredivanje
nedozvoljene koncentracije. Na osnovu njih deluju
preventivno, ali i naknadno, nezavisna regulatiorna tela.
Prati se udeo u publici, udeo u vlasni$tvu, glasacka prava,
ukupni promet.

Javni medijski servis predstavlja najznacajniji cinilac za
pariranje medijskoj koncentraciji i obezbedivanju
medijske raznolikosti jer trziSte samo po sebi ne moZze da
garantuje pluralizam medijskog sektora. Komercijalni
mediji, po pravilu, ne garantuju i visok profesionalni nivo,
niti nude sadrzaje koji su od javnog interesa, niti
osiguravaju drusStvenu koheziju i demokratske integracije.
Sa druge strane, javne medijske ustanove ne bi trebalo po
svaku cenu da se takmice u rejtingu protiv komercijalnih
emitera. Javni servis mora da nudi sadrzaje najviSih
standarda, namenjenih ne samo  zadovoljenju
informativnih potreba najveceg dela auditorijuma, ve¢ i
onih marginalizovanih grupa i vrlo specifi¢cnih namenjenih
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promovisanju novih trendova u kulturi i umetnosti.

Jedan od najpoznatijih teoreticara javnog mnjenja Jirgen
Habermas braneéi pravo auditorijuma na javni servis
istice sledece: ,SluSaoci i gledaoci nisu samo konzumenti,
dakle ucesnici u trziStu, nego istovremeno i gradani s
pravom na uceS¢e u Kkulturnom zivotu, na opazanje
politickih deSavanja i u formiranju javnog mnjenja. Na
0sSnovu 0vog pravnog razumevanja ne smeju programi,
koji osiguravaju odgovaraju¢e ‘temeljno snabdevanje’
stanovniStva, biti zavisni od ucinkovitosti reklame i
sponzorske podrske” (Habermas 2007: VI).

Mediji i lokalna samouprava

Posebnu ulogu imaju mediji na lokalnom nivou koji
(delimi¢no) funkcioniSu po modelu javnih servisa. Uz
komercijalne sadrzaje i muziku oni nude i lokalne vesti i
price koje su vazne za informisanje gradana u tim
sredinama. To su, do obavezne privatizacije, bile uglavnom
radijske (i neke televizijske) stanice Ciji su osnivaci bili
opstine/gradovi, te su imale programe koje su se u startu
razlikovale od isklju¢ivo dZuboks muzickih stanica. Manji
deo njih uspesno je privatizovan. Uglavnom su ih otkupili
zaposleni (npr. Radio Srbobran, Radio 021), dok je bilo i
onih medija koji su nakon viSedecenijske tradicije nestali
iz etra (Radio Nis, Radio Sombor, Radio Zrenjanin, kao i
viSejezi¢ne radio-stanice u Vojvodini) jer za njihovu
transformaciju nije bilo zainteresovanih. Neki su
privatizovani i nastavili da rade, ali sve viSe baveéi se
nacionalnim temama i promocijom vlasti, a mnogo manje
lokalnim temama po ¢emu su bili uspesni i poznati
decenijama unazad (npr. RTV Studio B).

Prema vaze¢im medijskim zakonima drZavi, pokrajini i
lokalnoj samoupravi zabranjeno je da budu osnivaci
medija, ali je sa druge strane dozvoljeno civilnom sektoru
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da osniva elektronske medije na lokalnom niovu, gde bi
mogle da se plasiraju teme od javnog interesa (posStovanje
ljudskih prava i slicno). Medutim, broj takvih medija
gotovo je zanemarljiv, a takve povlastice (bez placanja
naknade za KoriS¢enje frekvencija) iskoristile su Srpska
pravoslavna i Rimokatolicka crkva da osnuju radio-
stanice, Sto je u skladu sa zakonom. Lokalnim
samoupravama i Autonomnoj Pokrajini Vojvodini
ostavljena je mogu¢nost da sufinansiraju projekte lokalnih
medija i na taj naCin pomognu informisanje gradana na
lokalnom nivou.

Takav nacin pruZanja finansijske pomo¢i lokalnim
medijima pokazao se kao sporan, na Sta su viSe puta
ukazala reprezentativna novinarska i medijska udruZzenja.
Tako je konstatovano da je prilikom dodele novca za
medijske projekte bilo brojnih propusta i nepravilnosti
koje su se ogledale u nejasnim Kkriterijumima za procenu
predloZenih projekata, kao i u odustvu obrazloZenja
prilikom dodele i u kontroli efikasnosti i korisnosti
dodeljenih sredstava. U izveStajima se posebno naglasava
problematika ,sastava konkursnih komisija, odnosno
imenovanja ljudi koji nisu medijski stru¢njaci ili su u
sukobu interesa, kao i davanje prednosti nedovoljno
poznatim medijskim udruzenjima da ucestvuju u
konkursnim komisijama“ (prema Mati¢, Vali¢ Nedeljkovic¢ i
dr. 2015; Javni konkursi i komisije: medijska udruZenja
karika u lancu korupcije 2019).

Kulturni kod

Liberalizacija trgovine i audiovizuelnih usluga na razlicite
nacdine izrazito utiCe na medijsko trziSte - pre svega
medunarodna trgovinska politika utiCe na raznovrsnost i
pluralizam medija. Negativna liberalizacija doprinosi
gusenju malih i specificnih medijskih industrija i
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ekspanziji velikih, globalnih medijskih industrija koje nude
mnogo istog po veoma niskim produkcionim cenama.
Mnoge zemlje Stite domace trZiSte uvodenjem posebnih
kvota za strane filmove i televizijske produkcije.

Savet Evrope doneo je uputstvo o obavezi emitovanja
odredenog procenta evropske produkcije kako bi se
podrzalo c¢uvanje evropskog kulturnog koda. I srpski
Zakon o elektronskim medijma (¢lan 62) bavi se evropskim
medijskim sadrzajima gde propisuje da ovdasnji
elektronski mediji treba da ,podsticu proizvodnju i pristup
evropskim audiovizuelnim delima, gde je to izvodljivo®,
odnosno (¢lan 66) da su televizije ,duzne da ubezbede da
evropska audiovizuelna dela nezavisnih producenata
uCestvuju sa najmanje 10% u ukupnom godiSnje
objavljenom programu”. Zakon o javnim medijskim
servisima (Clan 10) obavezuje Radio-televiziju Srbije i
Radio-televiziju Vojvodine da najmanje 10% godiSnjeg
programskog vremena ili budZeta izdvoje za sadrzaje
evropske nezavisne produkcije. Sve evropske drzave
trebalo bi aktivnije da deluju na ogranicenju koncentracija
koje mogu negativno da uticu na politicki ili kulturni
pluralizame®.

Nezavisna regulatorna tela, poput REM-a u Srbiji,
zaduZena za medijsku koncentraciju imaju mehanizme za
sankcije nad onima koji krse odredbe Zakona o
elektronskim medijima u poglavlju VI Zastita medijskog
pluralizma tako $to prema c¢lanu 103 mogu da oduzmu
dozvolu za emitovanje:

»~Ako Regulator utvrdi postojanje naruSavanja medijskog

69 Francuska je jo§ u vreme ministra za kulturu Zaka Langa pred kraj XX veka otvorila
pitanje kulturnog imperijalizma SAD-a izazvanog medijskom globalizacijom i
koncentracijom.
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pluralizma, upozorava na to imaoca dozvole za pruzZanje
medijske usluge i nalaze mu da, u roku od Sest meseci od
dana prijema upozorenja, podnese dokaze o tome da je
svojim radnjama okoncao stanje koje je dovelo do
narusavanja medijskog pluralizma (...) Ako imalac dozvole
za pruzanje medijske usluge ne postupi po upozorenju iz
stava 2 ovog c¢lana, Regulator mu oduzima dozvolu u
skladu sa odredbama ovog zakona”.

Kako su uloge medija informativna, obrazovna i zabavna,
bitno je u sve tri oblasti medijskog delovanja ukljuciti
sadrzaje koji afirmiSu kulturni kod sredine, njene
vrednosti i obelezja po kojima se izdvaja od globalnih
trendova, ali i one koji je ukljucuju u sveopste prihvacene
modele. To ne podrazumeva nekriticko odbacivanje svega
Sto se ne uklapa u potpunosti u kulturu i tradiciju
odredene zajednice, ve¢ promiSljanje sa multikulturnog
stanoviSta drugog i drugacijeg i traganje za proZimanjima
kultura u svetu koji jeste obeleZen multikulturalizmom.

Iz medijske prakse

Slobodan Krajnovié, direktor i glavni u odgovorni
urednik Radija 021 i Novosadskog informativnog
portala 021.rs:

Citaoci lokalnih medija su ¢ak cetiri puta vise delili
tekstove o virusu na drustvenim mrezama od onih koji su
pratili nacionalne, rezultati su istrazivanja koje je u Srbiji
sproveo Content Insights prate¢i pisanja medija tokom
pojave virusa korona.

Objasnjenje je jednostavno - gradani su i te kako
zainteresovani za ono S$ta se dogada unutar njihove
zajednice i od svog lokalnog medija ocekuju da dobiju
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azurnu i ta¢nu informaciju koja je vazna za njihovo
svakodnevno funkcionisanje. Naprosto je nemoguce
oCekivati da nacionalni ili regionalni mediji posvete
dovoljno paZnje i isprate sve one vaZne stvari za Zivot
neke lokalne zajednice, a koje moraju doé¢i do
stanovniStva.

Pandemija virusa korona jeste drastican primer, kao $to su
bile i velike poplave koje su Srbiju zadesile 2014, ali i
pokazatelj da je publika manje zainteresovana za visoku
politiku i centralizovane informacije, a viSe za ono Sto se
desava u njihovom dvoristu.

Transformacija medija tokom digitalne revolucije otvorila
je upravo lokalnim izdavalima neogranien, prethodno
izuzetno skucen prostor za komunikaciju sa publikom.
Vazno je tu otvorenu komunikaciju putem razlicitih
platformi pravilno usmeriti na kriticki i trezven dijalog,
izbe¢i zamke i zamene teza koje u toj interakciji slu¢ajno ili
namerno mogu da potpuno izoblice kontekst price, a
profesionalno novinarstvo skrenu u tabloidne vode ili
novinarstvo iz interesa. Jer na lokalu je sve mnogo li¢nije,
samim tim Cesto daleko znacajnije.

A ko bolje poznaje teren i ljude od lokalnih novinara,
osoba koje su u neposrednom kontaktu sa gradanima, koje
trebaju da Stite i cuvaju demokratiju, da predstavljaju glas
zajednice i izraz njenih potreba i kojima je stalna briga
potraga za istinom? NaZzalost, profesionalno novinarstvo je
danas ugrozZena vrsta, a protiv lazi i poluistina najbolje
oruzje je industrija istine.

Za razmisljanje i delovanje

Potrazite primere u nasem medijskom sektoru:

® koji bi jasno ilustrovao princip medijske koncentracije
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i globalizacije;
® horizontalnu koncentraciju;

® hiperkomercijalizaciju.

Da li moZete da se setite makar jednog primera
emisije/filma evropske produkcije na ovdasnjim
televizijama?
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9. TIPOVI MEDIJA U KONTEKSTU
PUBLIKE

Deveto poglavlje posveceno je onim medijima koji su
usmereni ka specifi¢nijim ciljnim grupama, te tako svoj
format veoma precizno grade. To ne znaci da je njihov
auditorijum iskljuciv, ve¢ da preferiraju odredenu ciljnu
grupu. Re¢ je u ovom poglavlju o uglavnhom
niskotiraZznim Stampanim i elektronskim medijima sa
nedovoljno velikim auditorijumom za samoodrZivo
poslovanje. Svakako ¢emo pomenuti i one medije koji su
komercijalno odrZivi zahvaljujuéi ciljnim grupama koje
su finansijski (relativno) najstabilnije — Zene i muskarci
od 25 do 55 godina koji najvise trose, ali i zaraduju.

Preporucena literatura:

Dimitrijevi¢, Vojin i dr. (1999); European Commision
(2009); Gibson, Kate (2020); Gruhonji¢, Dinko (ur.)
(2016); Helsinski odbor za ljudska prava u Srbiji (2005);
Manjinski mediji (2020). Mediji u viSejezi¢nim
drustvima, Sloboda i odgovornost (2003); Pralica, Dejan
(2005/2006); Pralica, Dejan (2010b); Tuller, David
(2004); Vali¢ Nedeljkovi¢, Dubravka. (2006); Vali¢
Nedeljkovi¢, Dubravka (2011); Vali¢ Nedeljkovi¢,
Dubravka (2012); Vali¢ Nedeljkovi¢, Dubravka i Janji¢,
Stefan (2019); Zakon o zasStiti prava i sloboda
nacionalnih manjina (2009/2013/2018).

Danas na trziStu ovih prostora mediji marginalizovanih
grupa teSko prezivljavaju sve udare koje donosi, s jedne
strane, zahtev da svi moraju biti samoodrZivi, a sa druge
strane, imperativ trziSne ekonomije koja namece opsti
ukus. Za specificne malo je prostora. Ipak, upravo mediji
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marginalizovanih grupa Cine znacajan segment javnog
informisanja, jer doprinose ostvarivanju osnovnog
ljludskog prava - na primanje i slanje informacija,
odnosno prava na zadovoljenje komunikacionih potreba
svih gradana jednog drustva, bilo da pripadaju ve¢ini ili
manjini u razliCitim oblastima Zivota. Iskljuciti
marginalizovane grupe iz medija, odnosno ne omoguciti
im da zadovolje svoje komunikacione potrebe, znaci da
se zajednica ogluSuje o prava jednog broja svojih
gradana, kao i da medijski sektor zanemaruje jedno
veliko trziste.

U ovom poglavlju od svih medija marginalizovanih grupa
bi¢e detaljnije predstavljen fenomen medija nacionalnih
manjina s obzirom na to kakav model dobre prakse u
ovoj oblasti nudi Autonomna Pokrajina Vojvodina.

U medije marginalizovanih grupa ubrajaju se jo$ i mediji
namenjeni Zenskom auditorijumu, zatim oni koje su

osnovale verske zajednice, osobe sa invaliditetom,
pripadnici manjinske seksualne orijentacije i sli¢no.

[ako svi pomenuti pripadaju grupi medija
marginalizovanih grupa ipak su, kada se analiziraju,
potpuno razliciti odgovori na klju¢na pitanja.

® KO je kreator i posiljalac poruka?

e STA i na koji nadin saop$tava auditorijumu?

® Kojim KANALOM to €ini?

® KOME su poruke namenjene?

o KAKO poruka deluje na primaoce, odnosno $ta se sa
njom dogada u procesu komunikacije?
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Mediji za Zene i muskarce

Ukoliko odgovorimo na navedena pitanja uoci¢emo da
su samo tabloidi Zene, kao jednu od marginalizovanih
grupa, prepoznali kao mogué¢ veoma dobar/profitabilan
auditorijum. Kvalitetni dnevni listovi, nedeljnici kao i
elektronski mediji i portali o ovoj populaciji, uglavnom,
izveStavaju samo u ekscesnim situacijama i za Dan Zena.
Marginalizovane grupe, osim Zena i osoba drugacije
seksualne orijentacije, nisu zanimljiv auditorijum
medijima koji na trzistu ostvaruju profit.

Komercijalna $tampa davno je shvatila da Zene mogu biti
dobri potrosaci. Prvi magazin za Zene Lejdis Merkjuri
(The Ladies Mercury) objavljen je 1693. veoma brzo
nakon pojave Stampe. U uvodniku je napisano da Zeli da
odgovori na sva ,najlepsa i najradoznalija pitanja koja se
ti¢u ljubavi, braka, ponasanja, oblac¢enja i naravi zenskog
pola, bilo da su u pitanju device, supruge ili udovice”
(Brigs, Kobli 2005:173).

Jo§ jedan svetski poznat Zenski magazin Lejdis houm
dZurnal (Ladies Home Journal) (tiraz 3,3 miliona
primeraka) prestao je da se Stampa 2016, posle viSe od
130 godina tradicije. Interesantno je da novine za Zene i
danas uglavnom slede uredivacku politiku koja je
utemeljena pre viSe od tri veka i beleZe izuzetno visoke
tiraze.

Jedan od najstarijih mese¢nih magazina na svetu za Zene
koji u kontinuitetu izlazi od 1886. jeste americki
Kosmopolitan (Cosmopolitan). Sa svojim licencnim
izdanjima, medu kojima je i ono na srpskom jeziku,
godiSnje se proda u preko 32 milona primeraka Sirom
sveta.

Sva izdanja imaju i svoje portale, tako da je uticaj medu
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ciljnom grupom prakti¢no jo$ veci. Tabloidi za Zene prvi
su razumeli da ¢e im prodaja porasti ukoliko licencu
ustupe domacim izdavacima tako da se danas mnogi od
njih objavljuju i na srpskom i hrvatskom jeziku, te se
rado cCitaju na podrucju Srbije, Crne Gore, Hrvatske i
Bosne i Hercegovine, ¢ije trziSte obuhvata populaciju od
preko 17 miliona stanovnika, od ¢ega su nesto viSe od
polovine Zene.

Mnogi magazini za Zene su visoko sofisticirani $to se tice
modne fotografije koja je vrhunska, zatim visoko
profesionalni kad je re¢ o intervjuima i lajfstajl
tekstovima. Prodajna cena magazina za Zene prilicno je
visoka, a uprkos tome tiraZi su uvek rasprodati.

[ muska Stampa/portali sve viSe po koncepciji podsecaju
na komercijalnu Zensku Stampu. U =zavisnosti od
magazina do magazina, dominiraju teme poput seksa,
vezbanja, trendova u modi, novim tehnologijama, video-
igrama, filmovima i automobilizmu.

Najpoznatiji muski magazin na svetu jeste Plejboj
(Playboy), osnovan davne 1953. Magazin je poznat po
duplerici — dve spojene strane na kojoj se uvek nalazila
gola devojka (meseca). Prva je bila glumica Merilin
Monro. Magazin je u javnosti poznat i po kvalitetnim
intervjuima i autorskim tekstovima, koji nisu imali veze
sa erotikom. U doba najvece slave sedamdesetih godina
XX veka Plejboj je Stampan u visSe od 7,2 miliona
primeraka sa brojnim licencnim izdanjima Sirom sveta. U
godini kada je obelezavao pola veka americ¢kog izdanja,
pocelo je Stampanje Plejboja na srpskom jeziku. Intervju
za prvi ovdasnji broj dao je tadasnji premijer Srbije
Zoran Zivkovié, zatim i Milorad Pavié i Goran Bregovi¢, a
tekstove su pisali David Albahari, Svetislav Basara i
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drugi autori. Godine 2014. zbog pada prodaje, ovdasnje
izdanje je wugaSeno. Poslednje 70 Stampano izdanje
americkog Plejboja izaSlo je u martu 2020, te je usled
pandemije virusom korona, obustavljeno, s objaSnjem da
¢e nadalje magazin izlaziti samo onlajn.

Menshelt (Men's Health) je najveci svetski brend muskih
magazina, osnovan 1987. u Njujorku. Ima licencna
izdanja u blizu 60 zemalja sveta, (u Srbiji od 2003 do
2020). Iako je najpre tematski bio posveéen iskljucivo
zdravlju musSkaraca, vrlo brzo se poceo baviti
komercijalnim temama poput fitnesa, ishrane, muske
mode, seksualnosti i zabave. Portal menshealth.com
mesecno belezi skoro 120 miliona poseta.

Autobild je poznati nemacki nedeljnik o automobilizmu
osnovan u Hamburgu 1986. i jedan od najcitanijih te
vrste u svetu. Osim nemackog postoje i brojna licencna
izdanja, medu kojima i Autobild Srbija, koje izlazi u
Novom Sadu. Samo nemacko izdanje proda se u oko
350.000 primeraka nedeljno.

SAT plus (akronim za saobracaj, automobilizam, turizam)
jeste domac¢i ugledni magazin (dvonedeljnik) sa
viSedecenijskom tradicijom, Ciji je osniva¢ dugogodisnji
novinar i instruktor voznje Mirko Alvirovi¢. Od 1991. na
RTS-u prikazuje se i emisija SAT. I novine i TV emisija
vrlo su popularne zbog svojih dezurnih patrola ka
turistickim destinacijama, savetima za vozace i pracenja
trziSta automobila. Kompanija SAT media grup pokrenila
je i reviju Veliki tockovi, posve¢enu kamionima najnovije

generacije. Sva izdanja dostupna su i onlajn.

70 Koronavirus ubila 66-godisnjeg Plejboja dostupno: https://www.chsnews.com/

news/playboy-magazine-folds-after-66-years-coronavirus/
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Medutim, kvalitetni magazini i emisije u elektronskim
medijima i na internetu koji se bave Zenskim pitanjem,
poloZajem Zene u drustvu, Zenskim pismom, Zenskom
knjiZevnosc¢u ili na primer teoloskim feminizmom, vrlo
su retki. Takve publikacije opstaju na medijskom trzistu
samo dok se finansiraju iz donacija i uglavnom veoma
brzo prestaju da postoje. Njihove arhive’ti dalje su
dostupne javnosti zahvaljujuéi internetu.

Slitna situacija je i sa medijima namenjenim osobama
drugaclije seksualne orijentacije (LGBT populacija).
Tabloidna trziSnocentri¢na izdanja dostizu
zadovoljavajuce tiraZe, dok svi ostali tipovi medija ne
mogu da opstanu. Elektronski mediji, osim javnog
servisa koji je po zakonu u obavezi da saopstava
informacije i o ovoj populaciji, nisu prepoznali LGBT kao
cilinu grupu vrednu medijske paZnje i o njima
izveStavaju uglavnom senzacionalisticki i na nivou
incidenta, odnosno u crnoj hronici.

Ostale marginalizovane grupe su trZiSnocentri¢nim
medijima potpuno neinteresantne. Njima se bave
Stampa/portali koje finansijski pomazu donatori i
drzava, kao i javni servis u obimu koji je propisan
zakonom.

71 https://www.zenskestudie.edu.rs /izdavastvo/elektronska-izdanja/casopis-zenske-

studije
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Mediji marginalizovanih grupa

Opsta pitanja | medunarodni dokumenti koje je
ratifikovala Srbija i domace zakonodavstvo

Teorija medija i medijska legislativa nisu jasno definisali
Sta se podrazumeva pod pojmom mediji nacionalnih
manjina:

(a) da li su to samo oni mediji koji su u potpunosti
formatirani i programirani na jeziku nacionalne
manjine i ceo novinarski, upravljacki i
administrativno-tehnoloski kadar se regrutuje iz te
manjinske zajednice (poput u Vojvodini Stamparsko-
izdavackih kuc¢a Hlas ludu, Madar so, Ruske slovo,
Libertatea); ili su to i

(b) oni mediji koji samo jedan deo svog prostora,
odnosno vremena odvajaju za sadrzaje prezentovane
na jeziku nacionalnih manjina i za to imaju
angazovane novinare iz manjinskih zajednica
organizovane u sopstvenim autonomnim
redakcijama (tip javni servis Radio televizija
Vojvodine: 2. program Televizije Vojvodine i 2. i 3.
program radija Radija Vojvodine sa 6 redakcija na
jezicima nacionalnih manjina, a program emituje na
ukupno 13 jezika, a cela administracija i tehnicko-
tehnoloski sektor je viSejezican); ili se mogu
manjinskim medijima smatrati i

(c) mediji na jeziku veéine koji samo neke sopstveno
proizvedene sadrzaje prevode na jezike nacionalnih
manjina i objavljuju/emituju, dakle bez angaZovanja
novinara iz tih zajednica (svojevremeno servisi
agencije Beta na madarskom, romskom i albanskom
jeziku jez); dalisutoi
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(d) mediji koji su formirani kao multietnicke redakcije
koje proizvode sadrzaje na razli¢itim jezicima, ali ih
uklapaju u jedan jedinstven program (svojevremeno
tip programa Multiradio Radija 021); da li se pod
medijima manjina mogu smatrati i

(e) oni koji nisu markirani iskljucivo jezicki i etnic¢ki vec
i/ili rasno odnosno verski. Posebno valja ista¢i da su
mediji koje izdaju verske zajednice u Vojvodini
takode viSejezi¢ni, a Radio Marija, rimokatolicka
radio-stanica sa sediStem u Novom Sadu, program
emituje na hrvatskom, madarskom, rusinskom,
ukrajinskom, slovackom i srpskom jeziku.

Pristupi realizaciji prava na informisanje na sopstvenom
jeziku veoma su razliciti. Preduslov za ostvarivanje svih
kulturnih prava jeste pravo na uce$¢e u kulturnom
zivotu, koje se svrstava u red osnovnih prava
nacionalnih manjina ,kao prava na zastitu njihovog
grupnog kulturnog identiteta” (Dimitrijevi¢c 1999:126).
Ovo pravo tesno je povezano sa pravom na slobodu
izrazavanja koje podrazumeva da se bez obzira na
granice traZe, primaju, koriste i Sire informacije i ideje
bilo kojim sredstvima pa tako i mas-medijima. Svako
ugrozavanje slobode izrazavanja na maternjem jeziku,
bilo implicitno ili eksplicitno, direktno utice na
(ne)ostvarivanje kulturnih prava.

U medunarodnim i u domac¢im pravnim aktima govori se
pre svega o pravu na informisanje na jezicima
nacionalnih manjina i o tome da nacionalne manjine
mogu da osnivaju medije na maternjem jeziku.
Podsetimo, Srbija ima tri pravno obavezujuca akta u ovoj
oblasti. Prvi, Ujedinjenih nacija Medunarodni pakt o
politickim slobodama i pravima Ujedinjenih nacija
(1976), drugi Okvirna konvencija za zastitu nacionalnih
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manjina Saveta Evrope (1994) i tre¢i Evropska povelja o
regionalnim i manjinskim jezicima (1998) takode Saveta
Evrope koji reguliSe na izvestan nacin ovu oblast.

U tim medunarodnim aktima uspostavljeni su standardi:

1. da nacionalne manjine moraju imati pristup svim
medijima, bez diskriminacije, potom da mogu
slobodno i bez ikakvih ograni¢enja primati i slati
informacije, bez obzira na granice i aktuelne
politicke vlasti;

2. standard utvrden i doma¢im zakonodavstvom (pre
svega u Zakonu o zastiti prava i sloboda nacionalnih
manjina (2009/2013/2018) i u medijskim zakonima
Republike Srbije’2) jeste pravo nacionalnih manjina
da same osnivaju svoje medije i da njima samostalno
upravljaju;

3. standard koji Okvirna konvencija utvrduje, zapravo
jeste obaveza drzave da olakSa pristup
predstavnicima nacionalnih manjina medijima. To se
prvenstveno odnosi na javne medijske servise.
Intencija ove odredbe jeste da manjine budu
uklju¢ene u uredivacku politiku i izradu programa u
javnim medijskim servisima.

Zakon o javnim medijskim servisima (2014)

Ulogu u informisanju manjinskih zajednica ima javni

72 Zakon o radiodifuziji (2002, redefinisan 2005), te novi zakoni usvojeni 2014. Zakon o
javnim medijskim servisima i Zakon o elektronskim medijima; Zakon o javnom
informisanju (2003), i novi usvojen 2014. kao Zakon o informisanju i medijima; Zakon o
slobodnom pristupu informacijama od javnog znacaja (2004); Odluka SkupStine
Autonomne Pokrajine Vojvodine o prenosu osnivackih i vlasni¢kih prava za medije na
jezicima nacionalnih manjina na nacionalne savete (2004).
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medijski servis (JMS), a posebno pokrajinski javni servis.
sJavni medijski servis pruza opsSte i sveobuhvatne
medijske usluge (..) namenjene svim delovima drustva.
Pokrajinski javni medijski servis jeste Javna medijska
ustanova Radio-televizija Vojvodine sa sedistem u Novom
Sadu” (¢lan 2). Osnovna delatnost JMS-a jeste, pored
ostalog, ,oCuvanje nacionalnog identiteta srpskog
naroda i nacionalnih manjina” (¢lan 3). Javni interes koji
ostvaruje JMS ogleda se i u ,zadovoljavanju potreba
gradana za programskim sadrZajima koji obezbeduju
ocuvanje i izrazavanje kulturnog identiteta kako srpskog
naroda tako i nacionalnih manjina, vodeéi racuna da
nacionalne manjine prate odredene programske celine i
na svom maternjem jeziku i pismu” (¢lan 7).

Zakon o javnom informisanju i medijima (2014)

Prema ovom zakonu, u svrhu ostvarivanja prava
nacionalnih manjina na informisanje na svom jeziku,
negovanje sopstvene kulture i identiteta Republika
Srbija, Autonomna Pokrajina Vojvodina i
opstine/gradovi obezbeduju ,deo sredstava, putem
sufinansiranja, ili drugih uslova za rad medija koji
objavljuju informacije na jezicima nacionalnih manjina,
preko organa nadleznog za poslove javnog informisanja”
(¢lan 13). DrZava javni interes ostvaruje u oblasti javnog
informisanja kako je, pored ostalog, navedeno u zakonu i
Jformiranjem javnih servisa na nacionalnom i
pokrajinskom nivou (..), formiranjem ustanove radi
ostvarivanja prava na javno informisanje stanovnistva
na teritoriji Autonomne Pokrajine Kosovo i Metohija;
omogucavanjem nacionalnim savetima nacionalnih
manjina da osnivaju ustanove i privredna drustva radi
ostvarivanja prava na javno informisanje na jeziku
nacionalne manjine, odnosno fondacije radi ostvarivanja
opStekorisnog cilja unapredenja javnog informisanja na
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jeziku nacionalne manjine (¢lan 16). Ovaj zakon takode
ne dozvoljava drzavi da bude vlasnik medija. Medije
dakle ne mogu ni posredno ni neposredno osnivati
»Republika, Autonomna Pokrajina i jedinica lokalne
samouprave, kao ni ustanova, preduzece i drugo pravno
lice koje je u celini ili delu u drzavnoj svojini, odnosno
koje se u celini ili delom finansira iz javnih prihoda”
(clan 32) sem u slucaju da se radi o medijima
nacionalnih manjina, kako je ve¢ navedeno u ¢lanu 16
ovog zakona.

Kako je gotovo identi¢na odreba vazila i u prethodno
vaZatem zakonu, SkupStina Autonomne Pokrajine
Vojvodine 2004. donela Odluku o prenosu osnivackih i
vliasnickih prava za medije na jezicima nacionalnih
manjina na nacionalne savete koji su nakon toga preuzeli
osnivacka, vlasnicka i upravljacka prava nad novinsko-
izdavackim kucama na jezicima nacionalnih manjina.

Zakon o slobodnom pristupu informacijama od javnog
znacaja (2004)

U Zakonu se precizira, izmedu ostalog, da organ vlasti ne
sme davati informacije odredenim medijima pre drugih,
kao ni samo odredenim medijima.

U saradnji sa Fondom za otvoreno drustvo 2005. Stampan
je Vodic kroz Zakon o slobodnom pristupu informacijama
na madarskom, rumunskom, slovackom, bugarskom i
albanskom jeziku. Vodic¢ sluzi kao obavezno uputstvo
svim institucijama koje vrse javna ovlas¢enja i obavezne
su prema Zakonu da zainteresovanima stave na
raspolaganje trazene informacije. Vodic¢ se koristi i kao
nastavno sredstvo u Skolama u nastavi Gradanskog
vaspitanja.
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Mediji nacionalnih manjina

Multinacionalna i multijezicka73 Vojvodina imala je
drugacije medijske standarde od centralne Srbije,
shodno svojim multikulturnim potrebama. U razli¢itim
periodima, zavisno od drustveno-politickih kretanja, ti
standardi bili su neuobicajeno visoki, ¢ak i za evropska
reSenja, ili neopravdano niski.

Mediji u Autonomnoj Pokrajini Vojvodini, prema
statistickim podacima, odrazavaju nacionalnu i jezicku
karakteristiku stanovnika ovih prostora najSarolikijih po
nacionalnoj, jezickoj i verskoj strukturi na celoj teritoriji
Republike Srbije.

U odnosu na drustveni i politicki kontekst, broj
stanovnika,  preovladujuce jezike u  lokalnim
zajednicama, menjao se i odnos prema medijima na
jezicima nacionalnih  manjina. Najznacajnije i
najdinamicnije promene dogodile su se od 1974. do
danas. U tih decenijama uoceno je pet osnovnih perioda:

1. Ekspanzija medija na jezicima nacionalnih manjina
(1974-1989);

2. Eksplicitno - statisticki zadovoljavanje najvisih
standarda u informisanju na jezicima nacionalnih
manjina, a realno - implicitho njihovo guSenje
(1989-1999).

3. Gotovo fizicko nestajanje medija na jezicima
nacionalnih manjina u Vojvodini uniStavanjem i

73 Uobicajeno je da se gotovo na svim delovima teritorije Vojvodine komunicira na visSe
od dva jezika istovremeno i po tome se ovo podrucje razlikuje od ostalih delova Srbije.
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uzurpiranjem predajnika/transmitera (mart 1999 -
novembar 1999).

4. Tranzicija i privatizacija medija (2000-2008).
5. Period posttranizcije (2008-2015).

6. Produzeni postranzicioni period (2016- ).
Prvi period (1974-1989)

[zrazitit razvoj medija na jezicima nacionalnih manjina je
bio posledica demokratizacije druStva i pozitivnhog
odnosa prema multikulturalizmu, nakon donoSenja
Ustava Srbije 1974. kojim je Vojvodina dobila Siroku
autonomiju i pravo da donese sopstveni Ustav koji
prepoznaje kao zvani¢ne jezike osim (tada)
srpskohrvatskog i madarski, slovacki, rusinski i
rumunski.

U ovom periodu najrazvijeniji elektronski medij Radio-
televizija Novi Sad (danas Radio-televizija Vojvodine) sa
sediStem u glavnom gradu Vojvodine, emitovao je
program na Sest jezika. Lokalne radio-stanice takode
prema strukturi stanovni$tva emitovale su i program na
dva i viSe jezika. Postojali su i mnogobrojni Stampani
mediji na jezicima nacionalnih manjina koji su po
uredivackoj politici pratili, uzrasno i sadrZajno,
potencijalne Citaoce (decji, omladinski, porodic¢ni;
dnevnopoliticki, sedmicnici, kulturni magazani). Podaci
o Citanosti manjinskih listova iz osamdesetih godina XX
veka pokazuju da je izlazenje Stampe bilo sasvim
opravdano i dobro primljeno u manjinskim sredinama,
kao element ostvarivanja kulturnih prava. Smanjenjem
stepena autonomije Pokrajine nastupa i drugi period u
odnosu drZave prema manjinskim medijima.
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Drugi period (1989-1999)

[zrazito suptilnim strategijama sputavaju se mediji na
jezicima nacionalnih manjina kao posledica smanjivanja
autonomije Vojvodine nakon ukidanja pokrajinskog
Ustava iz 1974. i centralizacije vlasti u Srbiji. Ustavom
Srbije iz 1990. Autonomna Pokrajina umesto Ustava
dobija samo Statut.

Pokrajinska skupstina je od odlaze¢e komunisticke
partije preuzela osnivacku ulogu za medije na jezicima
nacionalnih manjina - postavljala je rukovodioce tih
medija koji su se finansirali iz budZeta. Jedan od primera
suptilnih strategija u guSenju manjinskih medija jeste i
obaranje kvaliteta signala. U tom periodu programi na
jezicima nacionalnih manjina imali su viSe talasnih
duzina sa iscepkanim vremenima emitovanja, Sto je
otezavalo kontakt sa publikom. Druga strategija jeste
obaranje kvaliteta sadrZaja neobnavljanjem novinarskog
kadra. Stampa na manjinskim jezicima imala je osim
teSkoca sa kojima su se susretali i izdavaci na srpskom
jeziku (nedostatak hartije), jo§ i pojacan problem
distribucije i skromnu ¢italacku publiku.

Treci period (mart 1999 - novembar 1999)

Ovaj period deli se na dva: (a) delovanje medija tokom
NATO bombardovanja i (b) delovanje medija nakon
prestanka bombardovanja (1999-2000). Delovanje
medija tokom bombardovanja (mart-jun 1999) bilo je
vrlo teSko, zbog fizickog unistenja predajnika i prostorija
za rad (bombardovana je zgrada TV Novi Sad na
MiSeluku). Tih meseci i elektronski manjinski mediji su
gotovo u potpunosti prestali da emituju program, da bi
kasnije nastavili ali u smanjenom obimu. Nakon
prestanka bombardovanja (jun 1999) zapaza se veoma
spora rekonsktrukcija redakcija i samih medija, kao i
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unistenih predajnika Sirom Pokrajine. Jos jedan problem
bio je i nedostatak novinarskog kadra, budu¢i da je jedan
broj novinara napustio medije ili otiSao iz zemlje tokom
bombardovanja.

Cetvrti period (2000-2008)

U ovom periodu dolazi do rekonstrukcija predajnika i
donekle Radio-televizije Novi Sad, kao i Stampanih medija
nacionalnih manjina, ali i do programskog svodenja
manjinskih programa RTVNS na folklor74i potpunu
marginalizaciju. Tada je do$lo i do ukidanja velikog broja
medijskih sadrZaja, ali i samih medija kroz procese
transformacije i privatizacije koji su bili u toku. Sa druge
strane statisticki posmatrano, u Pokrajini je i dalje
formalno posStovano pravo manjinskih zajednica na
informisanje na sopstvenom jeziku.

Peti period (2008-2015)

U ovom periodu nastavlja se sporna privatizaja medija,
rezultiraju¢i gaSenjem velikog broja visejezi¢nih medija
koji potencijalnim vlasnicima nisu bilo komercijalno
isplativi. Nekriticka privatizacija dovela je i do
osiromasSenja informisanja na jezicima manjina koje se
svelo na pokrajinski javni medijski servis RTV, kao i na
tradicionalne novinsko-izdavacke ku¢e na jezicima
manjina koje su preuzeli nacionalni manjinski saveti.
Drasti¢no je smanjeno i informisanje na manjinskim
jezicima na lokalnom nivou gde je ono najpotrebnije.
Nove digitalne tehnologije (digitalna TV, internet)
omogucile su lak pristup medijima iz mati¢nih zemalja

74 Prema medijskom sadrZaju koji je tada bio dostupan ¢inilo se da nacionalne manjine
samo igraju i pevaju i slusaju/gledaju vesti prevodene sa vecinskog jezika.
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(Madarske, Rumunije, Slovacke, Hrvatske) koji pruzaju
globalno informisanje na maternjem jeziku, ali
informacije koje se ticu svakodnevice iz neposrednog
okruZenja na taj nacin izostaju.

Sesti period (2016-2020)

U poslednjem posmatranom periodu statistika pokazuje
da u Pokrajini postoji vise desetina razli¢itih medija na
manjinskim jezicima. Nacionalni manjinski saveti koji su,
po Zakonu, osnivaci manjinskih medija, izdaju 22 lista na
osam jezika, a pokrajinski javni medijski servis emituje
radijske i televizijske sadrzaje na ¢ak 15 jezika, dok se
tokom 2020. ocekuje preseljenje svih redakcija RTV-a u
novu zgradu na MiSeluku, te generalno bolji uslovi rada.
Pokrajinska vlada kontinuirano obezbeduje subvencije
medijima. No, problem sve viSe predstavlja meSanje
nacionalnih manjinskih saveta’s u uredivacku politiku
manjinskih medija, kao i kontinuirani nedostatak mladih
diplomiranih novinara koji bi radili u tim redakcijama.

Poslednji u nizu problema koji je pogodio i vojvodanske
manjinske medije jeste globalna pandemija virusa
korona. Evropska asocijacija dnevnih listova na
manjinskim i regionalnim jezicima zatrazila je u maju
2020. od Evropskog parlamenta finansijsku podrsku
zbog teske situacije. Procenjuje se da su posebno
manjinski mediji dovedeni u veoma teSku situaciju

75 Na primer: Veéina clanova Upravnog odbora pancevacke Novinsko-izdavacke
ustanove Libertatea, koja je izdavac istoimenog nedeljnika, smenjeno je na telefonskoj
sednici Nacionalnog saveta rumunske nacionalne manjine - bez obrazlozenja. Kolektiv
Libertatee smatra da je to najkrac¢i put da se jedini slobodnomisle¢i mediji na
rumunskom jeziku stavi pod direktnu kontrolu vladaju¢e stranke. Izvor:
https://www.cenzolovka.rs /pritisci-i-napadi/politicki-pritisci-na-nedeljnik-libertatea-

smene-na-hitno-sazvanoj-telefonskoj-sednici/.
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,posto je oglaSavanje cinilo 30-40% njihovih prihoda,
koje je koronavirus gotovo potpuno zbrisao, kao i da je
distribucija oteZana”. Ova asocijacija je jo$ saopstila da
»manjinski mediji nisu samo izvori informacija, (ve¢ da)
oni manjinskim zajednicama obezbeduju glas i
nezaobilazan su resurs ocCuvanja jezika i razliCitosti
Evrope”.76

Model dobre prakse

Istovremeno sa negovanjem medija marginalizovanih
grupa veoma je znacajno da se uspostave visoki
standardi za praéenje pitanja od znacaja za takve grupe
u medijima vecine kako bi se javnost senzibilisala na
drugog i drugacijeg. Kada se o temama marginalizovanih
grupa pisSe i govori samo u medijima koji su iskljucivo
njima namenjeni, o toj problematici nikada nece biti u
prilici da saznaju oni koji bi eventualno pomogli da se
problemi reSe (Sira druStvena zajednica, predstavnici
vlasti).

Zato je vazno da i u drugim medijima budu prisutne
teme koje su vaZne za odredenu marginalizovanu
zajednicu. Na taj nacdin neguje se tolerantnija i
balansiranija atmosfera u dru$tvu i omogucuje primena
principa afirmacije razlic¢itosti kao znacajnog elementa
demokratske drustvene prakse.

76

Izvor:

http://nuns.rs/info/news /48253 /asocijacija-manjinskih-medija-zatrazila-

pomoc-evropskog-parlamenta.html?print=true
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Iz medijske prakse

Arpad Vicko77, prevodilac i dugogodi$nji novinar i
urednik u redakciji na madarskom jeziku Radio
Novog Sada:

Bezmalo 27 godina radim u elektronskom mediju - da se
politicki Sto korektnije izrazim - manjinskog jezickog
izraza, mada sam novinarstvom poceo da se bavim
desetak godina ranije, u Stampanom mediju veéinskog
jezickog izraza. Malo nas je novinara koji se ose¢aju kod
kuce i u jednom, i u drugom jezickom izrazu, mada bi to
ovde, u Vojvodini, bilo sasvim prirodno. I bilo je prirodno
- u neko doba, kojeg se sad, posve neopravdano, secamo
pristrasno, selektivno, s neskrivenim prezirom kao doba
bratstva i jedinstva - ali ne i sad, u doba odozgo
generisanog multikulturalizma koje, prema cilju
projekta, treba da preraste u interkulturalizam. Jer u
neko zlo medu-doba, kad je nacionalno pitanje - a na
ovim prostorima ono je oduvek bilo fatalno - postalo
jedino priznato i jedino vazec¢e merilo svih drugih pitanja
i pojava, nametnuti su i veoma ¢vrsti nacionalno-etnicki
okviri u kojima je moj, i ne samo moj, viSespratni
identitet najednom ozbiljno poremecen. Jedan moj deo
nikako ne moze da se uklopi u ovaj (nas), a drugi u onaj
(njihov) okvir. Pa tako nisam ¢ist, ni u jednom, ni u
drugom jezickom izrazu - hajde da upotrebim opet ovu
sintagmu. Ali ostao je zato neokrnjen moj licni pogled na
svet, onaj o kojem na jednom mestu govori Perd Konrad,
koji je neophodan svakom misle¢em bicu, ,da Sapne kad
treba doneti odluku”, da drzi u pripravnosti moju
otpornost na agresivne gluposti sveta i da, u krajnjoj

77 Tekst nastao u prvom izdanju knjige O novinarstvu i novinarima.
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liniji, prezivim opasnosti.

Budu¢i da nisam ukorenjen ni u ovu, ni u onu veliku
istorijsku narativu, ni u jedan, ni u drugi kolektiv,
preostalo mi je samo bitisanje u uskom meduprostoru -
ve¢ odavno nisam ucesnik, nego samo svedok. U ta
atituda je, mozda, sa stanoviSta profesije (ali ne samo
nje), najprobitacnija, jer garantuje li¢cnu autonomiju.
Naravno, po ne malu cenu - po cenu traumati¢nog
gubitka zajednice. A u ovom sluc¢aju to podrazumeva
osecanje dvostruke iskljucenosti.

Ali ta atituda je jedino moguca. Ako bi nas viSe bilo na toj
nicijoj zemlji, ako bi se taj uski pojas nicije zemlje sve viSe
prosirivao, ako bismo, dakle, viSe ¢itali, viSe slusali jedni
druge, mozda veéina mladih i pismenih ljudi u ovoj
zemlji nece postati duhovni zarobljenici konfuznog
diskursa raznih ksenofobic¢nih narativa.

Za razmisljanje i delovanje

PokuSajte da pronadete u slobodnoj prodaji novine
namenjene marginalizovanim grupama:

na jezicima nacionalnih manjina;

magazine koji tretiraju poloZaj Zene u druStvu (ali ne
modna ili slicna tabloidna izdanja);

novine specijalizovane za potrebe osoba sa invaliditetom;

magazine koji zadovoljavaju komunikacione potrebe
osoba drugacije seksualne opredeljenosti (ali ne
pornografska izdanja ili ona na granici dobrog ukusa.
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Da li je bogatija ponuda takvih sadrzaja na domaéim
portalima?

U nekoliko najuticajnijih dnevnih informativno-politickih
novina/portala pronadite i prebrojte ¢lanke koji kao temu
tretiraju poloZaj neke od marginalizovanih grupa.

Utvrdite:

® dali takvih tekstova uopste ima, ako ima:

® koja marginalizovana grupa je najeS¢e predmet
interesovanja medija namenjenih vec¢ini?

® Na koji nac¢in se o manjini piSe (pozitivno/negativno/
neutralno/senzacionalisti¢ki)?

e Koji su stereotipi i predrasude najuocljiviji u takvim
tekstovima?
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Poslednje, deseto poglavlje zaokruZuje celinu ove knjige
najavljenu jo$ u naslovu O novinarstvu i novinarima. Knjiga
polinje raspravom o profesiji novinarstvo i njenim
pojavnim oblicima, a zavrSava se pojedincem, novinarem
koji je glavni akter te profesije.

Preporucena literatura:

Baksi¢, Hamza (2002); Gocini, Povani (2001); Diaz,
Daniella (2017); Puri¢, DusSan. (1997); Duri¢, DuSan
(2000); Burovi¢, Veljko (2014);

Hala¢, DZan; Haseci¢, Nejra i Senkié¢, Ema (2019); Janji¢,
Stefan (2018); Kin, DZon (1995); Milivojevi¢, Andela i
Sari¢, Milica (2019); Miljani¢, Mihailo P. (2001); Mini¢,
Ivan (2016); Nusi¢, Branislav (1982); Pravilnik o nacinu
izvrSavanja obaveza javnih medijskih servisa tokom
predizbone kampanje (2020); Preporuka komercijalnim
pruzaocima medijske usluge medijima o obezbedivanju
zastupljenosti bez diskriminacija u toku predizborne
kampanje registrovanih politickih stranaka, koalicija i
kandidata. (2020); Slavkovi¢, Dusan (1988); Udovicic,
Zoran (2014).

Novinar je...

Veoma malo osoba ima direktno iskustvo sa dogadajima iz
svakodnevne drustvene prakse bilo da su njihovi ucesnici
ili samo posmatradi. Sto je jo$ znacajnije, vecini je bitno da
zna $ta se nije dogodilo, odnosno da li je svet ostao isti
onakav kakvim su ga sino¢ ostavili odlaze¢i da spavaju.
Osim toga novinari imaju znacajan uticaj na to o cemu ¢e
se razgovarati uz prvu jutarnju kafu (odabir tema o kojima
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javnost razmislja) licem u lice, ili na drustvenim mrezama,
ali ¢e isto tako uticati i na formiranje stavova javnosti o
dogadajima, pojavama i ljudima. Novinari kreiraju Sta su
pitanja od javnog interesa kako na lokalnom tako i na
globalnom nivou i namecu ih putem medija.

Mediji su za velinu ljudi danas dominantni izvor
informacija u svetu. Vreme provedeno uz medije
svakodnevno se uvefava kako u razvijenim tako i u
nerazvijenim zemljama. Raste i broj medija uprkos Cesto
restriktivnom zakonodavstvu. Njihova raznolikost po
sadrZzaju, frekvenciji, geografskom pokrivanju sve je veca.
Medijski sadrZaj proizvode novinari. Tako da je
Zurnalistika danas profesija u najsnaZnijoj ekspanziji.
Istovremeno novinari su i najosporavanija profesija,
izloZzeni svakodnevno sudu javnosti, ali i pritiscima
politickih i ekonomskih centara mo¢i. Novinari su
medutim i pripadnici i veoma mo¢ne profesije, jednakim
zarom uzdizane kao garant demokratije jednog drustva,
isto tako i osporavane kao kontroverzni instrument
manipulacije. Novinarstvo je i struka veoma oStre i
nemilosrdne konkurencije i to ne samo izmedu medija, ve¢
Cesto i izmedu novinara unutar jedne medijske kuce.

Trebalo bi imati na umu, smatra Baksi¢ (2002:101) da je
informisanje drugih, ljudska osobina, koja je nekima
postala profesija.

Najznacajniji akteri javnog komuniciranja su novinari.
Zbog moc¢i koju imaju obavljajuéi javnu delatnost i sami su
Cesto bili predmet prosudivanja ne samo teoreti¢ara i
medijskih prakticara, ve¢ i mnogih drugih javnih li¢nosti iz
razliCitih podrucja svakodnevne drustvene prakse.

Branislav Nusi¢ o pozivu novinara kaZze:

»,Novinar? Odista primamljiv poziv. Re¢, koja je inace kod
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nas tako jevtina, koja se ne Stedi, baca se, rastura, rasipa, ti
pretvara$ u trgovacki artikal i prodajes je po skupe novce.
Ne moras niSta znati, pa ipak vaZzis za coveka koji sve zna:
ne moras$ biti mudriji od onih koji ¢ute, pa ipak, ti govoris u
njihovo ime. I koliko ¢arobnjastva u tom pozivu. Dotaknes
se samo tajne, ona prestaje biti tajna; dotakne$ se samo
Cijeg ugleda, to prestaje biti ugled; dotaknes li se samo
Cijeg mira, taj prestaje biti miran. Pretvara$ vino u vodu i
vodu u vino; crno razmazuje$ belim, a belo crnim; dizes
mrtve Lazare iz groba, a Zive Lazare sahranjujes. Kadar si
izmiti bez sapuna, obrijati bez brijaca i oprati ves bez
ceda” (Nusi¢ 1982:267-268).

Pisac Bernard So: ,Nau¢nik zna sve vi$e o sve manje stvari
(on produbljuje znanja), novinar zna sve manje o sve viSe
stvari (on proSiruje znanja). [ jedan i drugi ne znaju nista“
(Mljani¢ 2001:35).

Pisac Maksim Gorki: ,Novinar piSe tako da mu je refima
tesno, a mislima Siroko” (Mljani¢ 2001:34).

Novinar i knjizevnik Vladimir Bulatovi¢ Vib: ,Novinarska
no¢ je najkraca na svetu, jer Tanjug u 2 casa pozeli laku
no¢ svim dezurnim ekipama, a ve¢ u 4 ponovo vam nesto
zeli - ovaj put: dobro jutro!” (Puri¢ 2000:17).

Urednik francuskog Monda Zan Svebel: ,Mi novinari smo
instruktori XX veka“ (Mljani¢ 2001: 35).

Medijski teoreticar i novinar Dusan Purié¢: ,Novinar je dar

plus rad“ (Mljani¢ 2001:35).

Novinar Vecernjih novosti Jovan Hadzi Kosti¢: ,Novinari su
iskreno ubedeni da lazu u interesu istine“ (Mljani¢
2001:35).

Novinar sarajevskog Oslobodenja i Radija Slobodna Evropa
Hamza Baksi¢ (2002:9): ,Novinar, dakle, trguje sa
nepoznatim ljudima. Nastoji im ponuditi Sto bolju i Sto
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bolje upakovanu robu.”

Nemacki premijer Oto fon Bizmark: ,Novinar je covek koji
je promasio karijeru“ (Puri¢ 2000:16).

Britanski premijer, koji je u mladosti bio novinar, Vinston
Ceré¢il: ,Novinarski poziv je najbolji ukoliko se
blagovremeno napusti“ (Puri¢ 2000:23).

Jugoslovenski komunisticki funkcioner i novinar MoSa
Pijade: ,Novinar je wuniverzalna neznalica“ (Puri¢
2000:15).

Americki predsednik Lindon DZonson: ,Novinari su kao
ptice koje sede na jednoj telefonskoj Zici. Kad jedna odleti,
sve ostale je slede i sle¢u na slede¢u Zicu” (Puri¢ 2000:32).

Medijski teoreti¢ar Mihajlo Miljani¢, definiSuc¢i zadatak
novinara navodi da ,moraju novost da zapisu, protumace i
prenesu, plus da je nadu*“ (Mljani¢ 2001:35).

Hrvatski teoreti¢ar novinarstva Stjepan Malovi¢: ,Novinar
je snaZzna individua, osoba sa jasno izraZenim pogledom na
svet, koji to javno iskazuje. Novinar je izveZban obrazovan
zanatlija“; novinari su ,stalno i iznova ocenjivani,
vrednovani, napadani, hvaljeni, recju, neprekidno izloZeni
sudu javnosti“ (2003:12).

Jugoslovenski novinar Zoran Udovi¢i¢: ,Novinar je
kreativna, misaona licnost i u praksi nema formulare u
koje smesta Sta je dopuSteno, a Sta nije dopuSteno. On
misli, gleda i slika Zivot, zapaza i prosuduje, daje formu u
kojoj ¢e se njegovo pisanje najbolje razumeti”7s.

Vec¢ u XVIII veku definisana je medijska moc¢.

»,Kada bih morao da odluc¢im da li je bolje imati vladu bez

78 [zvor: https:

www.media.ba/bs/magazin-novinarstvo/dobar-novinar-sta-je
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novina, ili novine bez vlade, ni trenutak ne bih oklevao da
odaberem ono drugo“. Predsednik SAD-a Tomas
DzZeferson, 1787. (Kin 1995:11).

Dakle, jos na samom nastanku profesije bilo je jasno da je
re¢ o veoma sloZzenom, uticajnom, osetljivom pozivu, stoga
su novinari metaforicno nazivani Ccetvrtim stalezom,
odnosno cetvrtom silom, nekada i petom silom, ali i
sedmom silom. Zasto?

Novinari u Engleskoj dobili su naziv Cetvrti staleZ jer se
smatralo da su nakon plemstva, sveStenstva i gradanstva
oni posebno mo¢na grupa uticajnih ljudi od kojih je
zavisila i podrSka javnog mnjenja. U engleskom
parlamentu galerija na kojoj su sedeli novinari bila je
Cetvrta pa su stoga novinari nazvani cetvrtom silom u
drzavi za odbranu javne slobode pored parlamenta, vlade i
pravosuda.

Takode, smatra se da je izraz peta sila nastao tokom
Fransuske burzoaske revolucije, ali za to nema dokaza.
Napoleon je nakon preuzimanja vlasti tvrdio da je Stampa
peta sila, uz postojanje tada Cetiri velike evropske vojne
sile poput Franucuske, Velike Britanije, Rusije i Austrije.

Britanski istoricar Tomas Karlajl 1840. proglasava
novinare za sedmu silu koja dolazi posle 1. krune, 2.
gornjeg doma, 3. donjeg doma parlamenta, 4. sudstva, 5.
policije i 6. vojske.

U Kraljevini Jugoslaviji izrazom sedma sila definisana je
mo¢ Stampe. Nastao je tridesetih godina XX veka kada je
Novinarska zadruga u Beogradu nazvana Sedma sila. Prvih
pet sila su tada, pred Drugi svetski rat, bile: Engleska,
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Francuska, Sovjetki savez (Rusija), Nemacka i Italija, Sesta
sila je bila vojni savez Mala Antanta, (Cinile su je tadasnje
Jugoslvija, Cehoslovacka i Rumunija), dok je sedma sila bila
Stampa; kasnije se pojavila i osma sila - televizija (Miljani¢
2001:32).

Povani Gocini (2001:9-20) baveci se istorijom novinarstva
postavio je tri osnovna pitanja, a za odgovorima na njih
novinari tragaju od samog nastanka profesije.

® Da li su novinari gazdinske sluge ili kriticki protivnici,
promatraci vlasti?

e Da li manipuliSu stvarno$¢éu ili garantuju njeno
spoznavanje?

® Da li zadiru u privatnost gradana ili predstavljaju
Cinioce postenja i demokratije?

Odlike novinara

Darovitost, opSte obrazovanje, govorna kultura i
pismenost, brzo shvatanje sustine, brzo i tacno reagovanje,
poznavanje druStva, pouzdan pogled na svet, svestrana
zainteresovanost, stalna inicijativnost, nepresu$na
energija, razumevanje ljudi, sadrzajna radoznalost,
nepotkupljivost, postojana etika. Novinar je, po DuSanu
DPuricu (2000:16), ,Covek svog vremena, ukorenjen u
sadasnjost, zagledan u buduénost”.

Novinar bi trebalo da uvek bude svestrano radoznao,
dobro obavesten, predusretljivo paZzljiv, ispravno upucen,
neiscrpno uporan, odmereno razloZan, nedostupno
nepristrasan, doli¢no pronicljiv, Zzivog duha, sa zdravim
sumnjama, brz ali ne brzoplet, oprezan ali ne plasljiv,
nenametljivo komunikativan, prirodan ali ne grub, strpljiv
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ali efikasan.

0d novinara se ocekuje da stvori vlastitu projekciju tudih
ocekivanja. Od novinara se trazi da ume da isprica pricu
tako da zainteresuje javnost za problem i aktere i to tako
da sposobno$¢u ubedivanja i dokazivanja auditorijumu
pruZi dovoljno argumenata i ¢injenica da moze da donosi
kvalitetne zakljucke. Novinari prosuduju, ali ne osuduju.
Istrazuju¢i nude cinjenice i procenjuju, a ne sude, oni
odabiraju Sta Ce, a Sta nece biti medijska vest i u tom
kontekstu su savest Covecanstva. Novinari imaju Sansu da
dospeju tamo gde obican ¢ovek nikada ne bi mogao.

sIdealan novinar bi mogao biti novinar koji saopStava
samo susStu istinu. Ali, kako nema apsolutne istine, postoji
samo dobar novinar. To je onaj koji istrazuje Sto viSe
podataka i Cinjenica i tako se priblizava istini“, rekao je
jednom prilikom dugogodis$nji urednik NIN-a i osnival
Katedre za novinarstvo na Fakultetu politickih nauka u
Beogradu Sergije Lukac (prema Udovici¢ 2014).

Medutim, postoje ogranicenja koje namecéu drustveno-
politicki, ekonomski, kulturni konteksti u kojima novinari
rade. Stoga je vazno nemati iluzija da novinari mogu
promeniti svet, njihov zadatak jeste da otvaraju, upucuju,
iznose, pokreéu raspravu o pitanjima od javnog interesa i
time zajednicu c¢ine demokrati¢nijom, a javne li¢nosti
odgovornijim prema drustvu.

Tipovi novinara
Novinar specijalista ili opste prakse vec¢na je redakcijska

dilema, dok multimedijalnost sve viSe postaje standard
profesije.
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Urednicka iskustva ukazuju da su i jedni i drugi veoma
znacajan deo redakcije. Specijalisti imaju uskostrucna
Zhanja zasnovana na temeljnom izucavanjnu odredene
oblasti kao i na iskustvu i kontinuiranom pracenju
dogadaja iz te oblasti. Poseduju, uobicajeno je, veoma
bogatu litnu dokumentaciju kao i kontakte pouzdanih
izvora i mogu lakse da provere nove podatke i informacije
koje se pojave na kuloarskom medijskom trziStu. Njima je
teZze podmetnuti novinarsku patku79ili, kako se to danas
moderno kaze, fejknjuz (laznu vest). Novinari specijalisti
mogu da na osnovu argumenata i novih podataka lakse od
drugih, u oblasti koju prate, predvide tok dogadaja, uoce
kontroverze i sac¢ine odabir vaznog od nevaZznog. Manje
redakcije nemaju kapaciteta da odgaje novinare
specijaliste, ve¢ ih honorarno angazuju s vremena na
vreme.

Novinari opste prakse Cine vecinu redakcijskog personala,
bez koje svaki medij ne moZe operativno da funkcionise.
Oni pokrivaju dnevne dogadaje, prikupljaju informacije,
deZuraju u smenama na priredivanju vesti, pune Stampane
i onlajn stranice i program elektronskih medija. To je
ujedno i prva stepenica u Kkarijeri  svakog
novinara/novinarke, svojevrsna novinarska Skola kroz
praktican rad. U redakcijama koje sistemski izgraduju svoj
kadar uobicajeno je da se najiskusniji novinari koji viSe ne
odlaze svakodnevno na dogadaje, bave pocetnicima i
upucuju ih u novinarski zanat. Nakon odredenog vremena
oni se polako usmeravaju u odnosu na oblasti koje bolje
poznaju i postaju sektorski novinari. Neki, pak viSe cene

79 DeSava se, ne tako retko, da se namerno pusti kao glasina informacija koju
nepromisljeni novinari, posebno ako im se u¢ni da je re¢ o vesti za naslovnu stranu, bez
dodatnih provera objave. Nekada novinari namerno objave poluistinitu informaciju da
bi tako senzacionalistickim vestima privlacili medijski auditorijum (Puri¢ 1997:461).
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slobodu izbora i raznorodnost moguénosti koje nudi opsta
praksa i ostaju novinari van sektorske kolotecine.

Valja ista¢i da su oba i novinari specijalisti i novinari opste
prakse podjednako vazni za redakciju.

Postoji i tip novinara koji je kod nas vrlo redak jer
medijsko trziSte nije dovoljno ekonomski osnaZeno da bi
moglo finansijski da ga podrZi. Re¢ je o slobodnim
novinarima ili frilenserima (freelance) koji nemaju maticnu
redakciju (nisu stalno zaposleni, niti su stalno honorarno
angazovani u nekom mediju), ve¢ samostalno odabiraju
dogadaje, pojave, teme, oblikuju ih i nude kao posebnu
ekskluzivnost, razli¢itim novinama i portalima, radijskim i
televizijskim stanicama. Redakcije ih Cesto angazuju i kao
dopisnike sa podrucja koja su u oderdenom trenutku
medijski atraktivna, jer im se to viSe isplati nego da salju
sopstvenog novinara na teren. Slobodni novinari se cesce
od drugih bave istrazivackim novinarstvom, jer ih ne
sputava redakcijski  ritam. Ukoliko su zaista
visokoprofesionalni, ali i veoma hrabri da se upuste u
avanturu istrazivackog novinarstva u najkontroverznijim
oblastima ekonomskog i politickog kriminala, trgovine
oruzjem, drogom, ljudima, organima za transpantaciju,
korupcijom, ili jednostavno pracenjem i fotografisanjem
poznatih li¢nosti u privatnim situacijama - redakcije rado
plaéaju njihove ekskluzivne price, fotografije i televizijske
reportaZze. Istovremeno status slobodnog novinara namece
im potrebu da odabiraju teme koje ¢e lakSe naci kupca na
medijskom trzistu.

Otezavaju¢a okolnost im je finansijska nesigurnost,
posebno na nasem medijskom trziStu koje nema snazna
profesionalna udruZenja, niti sindikate, koji bi mogli da
zastite slobodnog novinara. Da bi opstali na nesigurnom
medijskom trziStu moraju ve¢ biti poznati, odnosno
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afirmisani. Pocetnicima je gotovo nemoguée da budu
slobodni novinari prvo jer jo$S nisu savladali posao u
potpunosti, zatim nemaju dobre kontakte i proverene,
ekskluzivne, izvore informacija i teSko mogu da izdrze
veliku konkurenciju starijih kolega i koleginica. Od
slobodnih novinara ocekuje se da imaju sopstvenu
medijsku opremu S$to predstavlja dodatno finansijsko
opterecenje osobi bez stalnog izvora prihoda. Moguce je i
iznajmiti kameru odnosno profesionalni snimac tona, kao i
kamermana i tonca. Medutim, sve to je u ovom trenutku na
tranzicijskom podrucju veoma skupo, posebno ukoliko se
priprema prilog za nepoznatog kupca, to jest za plasiranje
na otvorenom medijskom trZistu. Slobodni novinari se
Cesto udruzuju oko nekog veceg projekta i formiraju
nezavisnu produkciju, koja moze biti i zvani¢no
registrovana, ili delovati samo onoliko dugo koliko je
potrebno da se odredeni projekat realizuje. Danas je ipak
sve to mnogo jednostavnije jer ozbiljniji mobilni telefon
reSava sve probleme ovog tipa posebno kad je re¢ o
kratkom televizijskom izvesStaju sa lica mesta.

Uputstvo dobre prakse za slobodne novinare je da se ne
oslone samo na nekoliko redakcija kojima nude svoje
usluge, ve¢ da uvek imaju mnogo razli¢itih klijenata
(agencije, novine, radijske i televizijske kuce, portale).
Vazno je 1 da se posebno Ccuvaju sopstvene
hiperprodukcije, jer ¢e urednici prezasi¢eni odbijati
njihove ponude ma koliko naizgled primamljive bile.

Posebnu grupu frilensera cine fotoreporteri koji se
nadmeéu u ekskluzivnosti fotografija koje nude
medijskom trziStu. Prema podacima koje iznosi Baksi¢
(2002:98) americki fotoreporteri rade prosecno godiSnje
samo 150 dana, jer je trziSte zasi¢eno podjednako dobrim i
visokoprofesionalnim novinskim fotografima. Iz ove
struke izdvojila se posebna grupacija kojima je
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ekskluzivnost fotografije, a time i njena trziSna vrednost,
primarnija od etickog kodeksa - paparaci. Tabloidi su uvek
spremni da takve fotografije izuzetno dobro plate, jer im
to podiZe tiraz u tolikoj meri da im se isplati ¢ak da,
ukoliko budu tuzeni, plate odSetu i opet ostanu u dobitku.

Multimedijalni novinari su oni koji govore barem jedan ili
dva svetska jezika, samostalno rade profesionalne
novinarske zadatke: piSu tekstove, snimaju i monitraju
priloge i imaju visok stepen poznavanja i upotrebe
najsavremenijih novinarskih (digitalnih) alata. Vecina
dana$njih novinara novih generacija sve viSe funkcioniSe
na ovaj nac¢in. Na Odseku za medijske studije Filozofskog
fakulteta u Novom Sadu od 2004. generacije diplomiranih
novinara osposobljeni su da od starta bez problema rade
na ovakav nacin.

Postoje Cetiri osnovne kategorije slobodnih novinara:

® slobodni novinari opste prakse koji rade za sve vrste
medija, prate sve vrste dogadaja, koji su spremni da
odu bilo gde i izveStavju o svemu $to smatraju da je
vredno vesti;

® slobodni novinari koje na duze vreme angazuju mediji
kao honorarne saradnike za rad u smenama i to ne
samo kao novinare izveStace, ve¢ i kao zamenike
urednika u medijima koji imaju nedovoljno stalno
zaposlenih da bi uspesno obezbedili dnevnu
programsku produkciju;

® slobodni novinari koji se bave postprodukcijom,
istrazuju pojedine teme/pojave, prave serijale za radio
i televiziju, feljtone za novine, price za portale. Neki
svoj rad ograni¢avaju na nekoliko stalnih medija u
duZem vremenskom periodu ili, $to je na prostoru
zemalja u tranziciji ¢eS¢a pojava, rade na principu
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projekata koje podnose fondacijama za podrsku
medijima;

® povremeni slobodni novinari su oni inace zaposleni
puno radno vreme u nekoj redakciji, a s vremena na
vreme osim redovnog posla urade neSto posebno i
izazovno, uglavnom za neki sasvim drugi medij. Oni
uglavnom rade za unapred poznat medij koji ih
angaZuje honorarno za odredeni posao.

Novinarstvo viSe nije posvefena profesija i privilegija
odabranih, ve¢ viSe izazov istraZivanja opasnih pojava.
Danas, nazalost, medijsko trZziste vise vrednuje o ¢emu se,
nego kako se pise. Profesionalni standardi su osrednji ili
niski. Redakcije nemaju vremena, sredstava, ali ni potrebu,
niti naviku da neguju dobar stil i jezik, Zanrovsku
raznovrsnost, medijske performanse u istrazivanjima
novih izrazajnih sredstava, da podsticu eksperimentisanje
u oblasti slike, zvuka i dizajna uopste.

Nekada je bilo uobi¢ajeno da se veoma poznati knjizevnici
oprobaju i u novinarstvu kao slobodni novinari odnosno
dopisnici, negujuci izuzetno dobar stil i jezik medija, poput
Ernesta Hemingveja, Eriha Mariju Remarka, Borislava
Pekica. Njihovi medijski tekstovi kasnije su objavljivani u
formatu knjige i smatraju se uzornom feljtonistickom
literaturom.

Takode i vrsni reditelji poput Zelimira Zilnika
eksperimentisali su u oblasti autorske televizijske
reportaZze ili televizijskog dokumentarnog filma, odnosno
Harisa PaSovi¢a u oblasti radio- drame i dokumentarne
reportaZe i ostvarivali vrhunske rezultate nagradivane na
brojim festivalima. Kako su ove umetnicke medijske forme
veoma zahtevne i skupe, nase siromasno trziSte se sve
rede odluCuje za finansiranje takvih poduhvata. Oni su
danas uglavnom svedeni na licne ili grupne inicijative



10. NOVINAR

nezavisnih malih niskobudzetnih producentskih kuca.
Stoga je primat opSteg ukusa imperativ u kreiranju
programske politike koja ove umetnicke medijske sadrzaje
retko finansira, a ako ih uopSte plasira, kao zakonski
obaveznu nezavisnu produkciju, to ¢ini u najmanje
pracenim terminima.

Dopisnici su novinari koji izveStavaju sa odredenog
geografskog podrucja za redakciju u kojoj su stalno
zaposleni, ili su na dugoro¢nom honorarnom angazZmanu
van sedista redakcije. Dopisnici samostalno, iz svih oblasti
Zivota, odabiraju dogadaje o kojima izvestavaju.

Dopisnici mogu biti:

® novinari poslati iz redakcije da rade neko duZe vreme
na terenu u sopstvenoj ili stranoj zemlji;

® novinari iz date sredine angaZovani da izveStavaju za
odredeni medij neko duze vreme.

Obe navedene mogucénosti imaju i prednosti i mane.
Prednosti se odnose uglavnom na izuzetno visok
profesionalni standard koji redakcija postavlja. Lokalni
novinari mozda nisu u stanju da ga dostignu, stoga medij
na teren S$alje sopstveni kadar. Ponekad u odlucivanju
prevagne argument da su lokalni novinari ipak upuceniji u
domace prilke u dnosu na one koji dolaze sa strane.

Dopisnici se S$alju ili angazuju u sredinama za koje
redakcija ima trajniji interes. Uobicajeno je da dopisnici
ukazuju maticnoj redakciji na teme, dogadaje, pojave o
kojima bi valjalo izveStavati, ali i mati¢na redakcija, veoma
Cesto, narucuje rubriku/pri¢u odredenog sadrzaja od
dopisnika. Da bi se na odgovaraju¢i nacin informisla
javnost, komunikacija izmedu maticne redakcije i
dopisnika mora biti veoma Ziva i dvosmerna
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Dopisnicka mreZa - novinske agencije i mo¢niji Stampani i
elektronski mediji teze da imaju mnogo pojedinacnih
novinara ili cele dopisni¢ke redakcije u svim znacajnijim
svetskim centrima u kojima se kreiraju i donose za region,
ili ceo svet, politicke i finansijske odluke. Tendencija je da
u svim regionima i veéim gradovima na nacionalnom
nivou imaju sopstveni kadar. UobiCajeno je da u mati¢noj
redakciji postoji urednik/urednica dopisni¢cke mreZe.
ZaduzZenje te osobe je da komunicira sa dopisnicima, od
njih prima informacije, pravi odabir dogadaja/tema koje
Ce pratiti iz njihove ponude i narucuje ono Sto posebno
zanima redakciju, a nije bilo sadrzano u ponudi dopisnika.

Mati¢ne redakcije kreiraju i urednicku politiku dopisnicke
mreze, staraju se o podizanju profesionalnog standarda u
dopisniStvima i snabdevaju ih odgovaraju¢om tehnikom.
DopisniStva mogu da budu i izvor novih kadrova za
mati¢nu redakciju.

Najpozeljniji fikseri jesu domaéi novinari jer poznaju
profesionalne potrebe izveStaca, zatim drustveno-politicki
i kulturni kontekst zemlje, ¢esto imaju i dobre kontakte u
politickim i ekonomskim centrima moc¢i. Fikseri moraju da
budu osobe od poverenja, jer u suprotnom novinari
izvestaci nikada ne mogu biti sigurni da je informacija koju
su od fiksera dobili ta¢na i na korektan nacin prevedena.
Opasnost rada na terenu uz pomo¢ fiksera jeste ta Sto
osobe koje se time bave mogu interpretirati dogadaje iz
sopstvene perspektive, jednostrano, pa ¢e na takav nacin
novinari reporteri izvestiti auditorijum sopstvene zemlje.
Reporteri na terenu se brane od jednostranog izvesStavanja
tako Sto medusobno razmenjuju informacije proveravajuci
da li su fikseri dovoljno pouzdani i izbalansirani u
posredovanju.

Fikseri su veoma dragoceni posebno kada je ref o
izveStavanju sa ratnih podrucja jer konfliktna situacija
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iziskuje znatno dublje poznavanje istorijskog konteksta i
dnevnopoliticke prakse da bi se spoznali uzroci sukoba. Na
permanetnim, ali i tek otvorenim ZariStima u svetu fikseri
su postali veoma cenjena profesija, ujedno i profesija
visokog rizika, posto novinari reporteri, kada su ve¢ dosli
u konfliktno podrucje, moraju auditorijumu da pruze
informacije/snimke iz sredista zbivanja. NaZalost, deSava
se da u ratom zahvaéenim podrudjima i novinari i njihovi
fikseri budu kidnapovani ili ubijeni u oruZanom sukobu
koji su Zeleli da zabeleze.

Prvim novinarem koji je stradao na zadatku smatra se
ratnik - izveSta¢ Filipid koji je 490 godine p.n.e. doneo
poruku Atinjanima o pobedi grcéke vojske kod Maratona.
Pretrcao je 42 kilometra od sela Maraton u Heladi do Atine
da bi javio da su Grci pobedili deset puta brojniju vojsku
Persijanca. Filipid je od napora umro na zadatku. Od tada
novinari neprestano gube Zivote da bi objavili informaciju.

U svetu je u 2019. ubijeno 49 novinara zbog posla koji su
obavljali, Sto je za 44% manje nego 2003. (Reporteri bez
granica 17.12.2019)go.

Novinarska udruZenja u Srbiji imaju razli¢ite podatke o
broju napada, pritisaka i pretnji u 2019. Tako je, prema
UdruZenju novinara Srbije, broj napada na domace
novinare bio 90, a prema Nezavisnom udruZenju novinara
Srbije 119. Pritisci na novinare ogledaju se najceS¢e u
govoru mrznje i vredanju novinara preko druStvenih
mreZa, ali i konkretnim zastrasivanjems?l, te zabranama da

80 [zvor: https://www.slobodnaevropa.org/a/30330027.html

81 Novinaru portala Zig info Milanu Jovanoviéu zapaljena je kuéa u noéi izmedu 11. i 12.
decembra 2018. Kao nalagodovac optuZen je tadasnji predsednik beogradske opStine
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prisustvuju odredenim javnim dogadajima. ,Polozaj
medija i status novinara i medijskih radnika ugroZeni su
uvredljivim i nipodasStavaju¢im odnosom, direktnim
pretnjama i fizickim pritiscima ucesnika javnog prostora,
ali i loSim finansijskim poloZajem“82, navedeno je u
godiSnjem izvestaju zastitnika gradana (ombudsmana).

Iz medijske prakse

Gordana Bjeleti¢, glavna i odgovorna urednica niSkog
portala JuZne vesti:

Nema lokalnih i nacionalnih pri¢a, samo dobro i lose
ispri¢anih. Ne postoje lokalni i nacionalni novinari, lokalne
ili nacionalne teme, samo novinari koji rade za lokalne ili
nacionalne medije. Za novinara lokalnog istrazivackog
portala najvaznija stvar jesu njegovi izvori. Da bi imao
izvore, neophodno je da mu ljudi veruju. To se postize
jedino kroz nacin izveStavanja i vrlo je prosto - ako hocete
da vam veruju, nemojte da lazete.

Kada je o izvorima re¢, nece koristiti poznanstvo sa
funkcionerima, sa onima koji su na celu razlicitih ustanova
i institucija, jer su oni tu da kriju informacije. Oni su tu za
lepe vesti i uvek ¢e se rado javiti ako bi da se necim

Grocka Dragoljub Simonovié¢, koji je i uhapSen krajem januara 2019. Na slobodu je
pusten posle 40 dana u pritvoru. PoCetkom juna 2020. nastavljeno je sudenje u ovom
procesu. Izvor: https: //www.slobodnaevropa.org/a/30651127.html.

82 [zvor: https://www.danas.rs/drustvo/godisnji-izvestaj-ombudsmana-sve-brutalniji-

napadi-na-novinare/
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pohvale, ali kada postoji problem oni prestanu da postoje.
Ne odgovaraju na pozive i poruke ili odgovaraju napadima
i uvredama.

Zato je za novinara lokalnog istraZivackog portala, za
novinara JuZznih vesti, na primer, jako vazno da ima
poverenje i neguje svoje izvore koji u svakom trenutku
znaju ili mogu da saznaju S$ta se deSava u vaznim
institucijama gde se donose odluke, ili onim koje sprovode
odluke i zakone. Citaoci, zapisni¢arka iz suda, policajac,
radnik u Vodovodu, neko iz administracije u opstini,
novinaru lokalnog portala mnogo su vazniji od onih koji su
trenutno na celu tih institucija ili preduzeéa. Novinari
JuZnih vesti CeSce se od onih koji izveStavaju za nacionalne
medije suocavaju sa svojim najvec¢im izazovom, o kome u
teoriji neCete mnogo nauciti. Najveci profesionalni izazov
zapravo je kako da izveStavate o ljudima koje poznajete.

Princip JuZnih vesti jeste da nema zasticenih. Nece novinar
pisati o svom rodaku ili prijatelju koji je prekrSio zakon ili
se pominje u bilo kojoj prici, ali medij neée precutati nista
$to je od interesa za javnost. PriCu preuzima neko drugi.
Nema zasti¢enih, znaci da je isti odnos i prema klijentima i
oglasiva¢ima. I u svemu tome su rizici posla. Verovatnije je
da Cete ako izveStavate za lokalni medij sretati junake
svojih prica. Cesto se deava da prete, takode se deava da
udare i na porodice novinara.

Misija ovog portala jeste da donese Zivot u vesti.
Izvestavanje o radu skupstine, javnih preduzeca i drugih
ustanova ne sme da li¢i na administrativni posao i
saopstavanje odluka. Jer informisanje javnosti je viSe od
prepricavanja dogadaja, a Citaoci JuZnih vesti moraju da
osim dogadaja dobiju i dozivljaj - kako sve $to nadlezni
rade utice na njih.

IzveStavanje za JuZne vesti najCeSte je izveStavanje o
onome Sto nadlezni pokuSavaju da sakriju, a za gradane je
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zapravo to najvaznije, jer najviSe utice na njihove Zivote.

Za razmiSljanje i delovanje

® PokuSajte da nacinite listu novinara koji su na vas
svojim tekstom ili reportaZom, ostavili snazan utisak.
Zasto?

® Svrstajte ih u neku od grupa ponudenih u ovom
poglavlju.
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10 a. Mo, odgovornost i ogranicenja novinara i
novinarstva

Ovaj deo poslednjeg poglavlja odnosi se na pojave koje
ugrozavaju mo¢ i slobodu medija, odnosno uticu na
ogranic¢avanje novinarskog rada i sputavaju novinare da
obavljaju svoj svakodnevni posao. Istovremeno ovde se
razmatraju i ogranicenja koja mediji moraju da imaju da bi
se ponasali prema pravilima etickog kodeksa profesije, a
to ne ¢ine uvek.

Cenzura, senzacionalizam, dobar ukus, unutrasnji pritisci
na novinare pojave su koje se medijima namecu spolja
(cenzura) ili ih mediji, odnosno njihova vlasnicka i
upravljacka struktura, sami proizvode kako bi novinarima
nametnuli samo jednu vodilju u njihovom radu - bolji
plasman glasila na trzistu u cilju ostvarivanja profita.

Preporucena literatura:

Bjelica, Mihailo (1995); Boyd, Andrew (1995); Cirilov,
Jovan (2006); Delporte, Christian (1997); Puri¢, DusSan
(1997); Kesetovi¢, Zelimir (1998); Korni, Daniel (1999);
Mek Kvejl, Denis (1994); Nikoli¢, Zoran B. (2015);
Ombudsman (2020). Srdi¢, Milutin (ur.) (1979); Stewart,
Peter & Alexander, Ray (2016); Vreme (2013); Zakon o

83  Jzvor: https://www.danas.rs/svet/unesko-zabrinut-zbog-prekomerne-sile-nad-
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javnom informisanju i medijima (2014).

Cenzura

»,Cenzura moze da odjekuje unutar nas, da se naseli u
naSem ja, da nas uhodi, kao privatni sekretar koji nas
stalno podseca da ne smemo oti¢i predaleko. Unutrasnji
cenzor nas upozorava da je previse toga u igri - nas ugled,
nasa porodica, nasa karijera, nas posao, zakonski postupak
protiv naSe kompanije. Zbog njega ¢utimo kao zaliveni,
drhtimo, uvek dva puta promislimo - i sve to uz osmeh.
DZordZ Orvel” (KeSetovi¢1998:21).

Cenzura u sustini u sebi sadrzi veoma kompleksne
mehanizme funkcionisanja vlasti i odnosa vlasti prema
okruzenju. Cenzura eksplicitno ukazuje na stepen
otvorenosti jednog drustva za postojanje i javno iznoSenje
razli¢itih misljenja. U razli¢itim priru¢nicima ova rec¢ se
razlic¢ito definiSe, na primer u Oksfordskom rec¢niku cenzor
je:

a) jedan od dvojice sudija u starom Rimu koji je vodio
nadzor nad javnim moralom;

b) zvani¢nik koji je imao duZnost da pregleda knjige,
Casopise, drame, pre objavljivanja, da utvrdi da ne sadrze
niSta nemoralno, jereticno ili uvredljivo ili Stetno za
drzavu;

c) osoba koja u vreme rata pregleda li¢cnu korespondenciju
i iz nje izbacuje delove koji su vojna tajna (KeSetovi¢ 1998:
17).

Prema Leksikonu novinarstva (1979:24) cenzuru sprovode
drZavni organi, a u nekim zemljama i crkva, politicke
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organizacije, vojska.

Cenzura moZe biti preventivna i suspenzivna. Preventivna
podrazumeva pregledanje Stampanog materijala pre
objavljivanja, a suspenzivna reagovanje cenzora i
stavljanje autora pod udar zakona nakon S$to je neSto
objavljeno, sto je bio sluc¢aj u Srbiji na samom kraju XX
veka.

Zakon o javnom informisanju 1998, koji je stavljen van
snage 2001, u medijskoj istoriji upamcen je kao pravni akt
na osnovu kojeg je kaZznjen najveéi broj medija u nasoj
zemlji. SuStina se ogledala u tome da onaj koji je tuzio
medij nije morao da dokazuje optuznicu, dok je okrivljeni
(vlasnik medija, direktor ili odgovorni urednik) bio duzan
da u roku od 24 casa sudiji za prekrsaje predoci dokaze o
nevinosti. Ukoliko kazna nije mogla da se plati, plenila se
imovina odgovornih. ,U neustavnim prekrsajnim
procesima pogazene su i temeljne odredbe Pakta o
gradanskim slobodama i pravima, a mediji u Srbiji su zbog
objavljivanja napisa protiv vladaju¢ih stranaka kaznjeni sa
viSe od 1,5 miliona evra”, saopstilo je Nezavisno udruZenje
novinara Srbije u povodu desetogodiSnjice od donosenja
tog kontroverznog zakona.84

Cenzura podrazumeva kontrolu celokupnog
komunikacionog prostora koja moze biti administrativno
sprovedena, ali i deo podsvesnog reagovanja osoba koje se
bave komunikacijama tako Sto unapred ogranicavaju
sopstveno delovanje smatraju¢i da je uputnije
samocenzurisati javnu rec¢, nego isprobavati dokle seze

84 [zvor: http://www.nuns.rs/info/statements/9892 /navrsilo-se-deset- godina- od-

donosenja-zloglasnog-zakona-o-javnom-informisanju.html
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mo¢ administrativnih cenzora.

Teoreticari i prakti¢ari oduvek su se sporili oko razloga za
cenzuru, odnosno razloga protiv nje. NajceSce se navodi da
je cenzura zastita prava i sloboda drugih ljudi. S tim u vezi
je i odluka Evropskog suda za ljudska prava (jul 1986) na
osnovu koje javne li¢nosti moraju da tolerisu vise kada je
re¢ ,,0 javnim komentarima njihovih aktivnosti” (KeSetovié
1998:26).

Sloboda informisanja suZava se najceS¢e zbog javnog
interesa.

Drugi razlozi za cenzuru su na primer: bezbednost drzave,
naruSavanje javnog reda i mira, uvredljivi, nepristojni i
pornografski sadrzaji, Sirenje nacionalne i rasne
diskriminacije i drugi vidovi, pre svega, politicke
propagande koja se kosi sa zvani¢nim politickim i
ideoloSkim stavovima, predrasude i dezinformacije, kao i
drzavne, vojne, sluzbene i poslovne tajne, posebna
drustvena situacija (npr. oruzZani sukob).
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Nekoliko klju¢nih pitanja bitno odreduje problem cenzure:

e Da li vlada pokazuje paternalisticki odnos prema
svojim gradanima potcenjujuéi ih?

e Da li vlada koristi pametna i pozitivna sredstva za
kontrolu mo¢i medija u ime drustvene kontrole,
nacionalnog napretka i opSteg dobra?

e Dali je mozda politicka cenzura jednostavan, cini¢an
naCin kojim vlada Zeli da sacuva mo¢ guSeé¢i u
medijima glas opozicije? (Bojd 1994:169)

Od cenzure je opasnija autocenzura za koju c¢ak ni
formalno ne postoji institucionalna zabrana - drzava ne
moZe da je zabrani zakonom jer se ne moze dokazati. Nju
usled straha zbog wunapred ocekivanih pritisaka
(ekonomskih ili politickih), koji se u sustini i ne moraju
ostvariti, namecu novinari sami sebi, uzdrzavajuéi se da
piSu o nekim li¢cnostima, kompanijama ili temama koje im
mogu naskoditi. Autocenzura nekad moze biti i posledica
(straho)postovanja prema nekom autoritetu, te usled toga
novinar odustaje od otkrivanja cinjenica koje mogu
kompromitovati tu osobu. Takozvana meka autocenzura
jeste onaj vid izbegavanje pisanja o odredenim temama
koje bi Stetile oglaSiva¢ima, odnosno sponzorima medija u
kojima novinari rade.

,Poslednjih nekoliko godina znatno je porastao broj
ubijenih novinara Sirom sveta, ali isto tako porasla je i
medunarodna svest o ovom problem (..) Na globalnom i
regionalnom nivou postoji veliki broj instrumenata koji se

85 [zvor: https://www.cenzolovka.rs/pritisci-i-napadi/cenzura-iznutra-1-sta-je-i-kako-

zabranjeno-medijima-u-srbiji/
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bave zaStitom novinara, od kojih je najskorija inicijativa u
okviru Komiteta ministara Saveta Evrope koji je doneo
preporuke drZavama c¢lanicama, a koje se tiCu zastite
bezbednosti novinara (..) U preporukama se, pored
ostalog, ukazuje i na mogucénost uspostavljanja
jedinstvene platforme =za prijavljivanje i pracenje
procesuiranja Krivicnih dela ucinjenih na Stetu novinara”
(Ombudsman 2020)8ge.

U Srbiji je tako i formalno 2020. najavljeno uspostavljanje
Medijske platforme koja treba da registruje sve napade na
novinare, ali i da doprinese poboljSanju poloZaja novinara,
da ih zastiti od pritisaka, uvreda, diskriminacija i loSih
uslova rada. ZaStitnik gradana (ombudsman) Zoran
Pasali¢ pojasnio je da je cilj te platforme da sve prituzbe
novinara budu evidentirane na jednom mestu kako bi
ombudsman mogao da pokrene zakonsku inicijativu pred
drzavnim organima da bi prava novinara i drugih
medijskih radnika bila zasti¢ena. Ombudsman je u maju
2020. sa predstavnicima medijskih udruzenja, asocijacija i
sindikata potpisao Sporazum o uspostavljanju Platforme
za evidenciju sluc¢ajeva ugroZavanja bezbednosti i pritisaka
na novinare i ostale medijske aktere (Beta, 22.05.2020).

Iz medijske prakse

Vlada Srbije donela, je pozivajudi se na zakljucke Savezne i
Republicke skupStine, Uredbu o posebnim merama u
uslovima pretnji oruZanim napadima NATO pakta nasoj
zemlji. Uredba bila je doneta 9.10.1998, a prestala je da

86 [zvor: https://www.ombudsman.rs/attachments/article/4540/Zastita%

20novinara%20-%20prikaz%20uporedne%20prakse%20i%20preporuke% 20za%

20Srbiju.pdf.
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vazi 22.10.1998. Na osnovu nje 13.10.1998. zabranjeni su
dnevni listovi Danas i Dnevni telegraf; 15.10.1998. dnevni
list Nasa borba. U ¢lanu 8 Uredbe propisana je i zabrana
sredstvima javnog informisanja da preuzimaju ili emituju
delove programa, odnosno programe ili tekstove stranih
sredstava informisanja kojima se deluje protiv nase
zemlje, Siri strah, panika i defetizam ili kojima se
negativno utiCe na spremnost gradana na ocuvanje
integriteta Republike Srbije i Savezne Republike
Jugoslavije, zabranjuje im se da slicno ¢ine i u svojim
programima. Uredba je trebalo da Stiti javni interes.
Medutim, kriti¢ari Uredbe su navodili da ona ne $titi javni
interes, ve¢ da je €lan 8 Uredbe direktno u suprotnosti sa
Clanom 3 i ¢lanom 46 tadasSnjeg Ustava Republike Srbije u
kojima se zabranjuje cenzura.

Edvard Snouden, bivsi radnik americke CIA, postao je
heroj godine 2013. u svetu nakon $to je medijima dostavio
podatke o internet Spijuniranju koje, kako tvrdi, americka
vlada sprovodi prema izuzetno velikom broju ljudi. On je
tada razotkrio kako americke tajne sluzbe prisluskuju i
mobilni telefon nemacke kancelarke Angele Merkel. Sa
druge strane, americka administracija ga je proglasila za
izdajnika koji treba da odgovara pred sudom. Snouden
zbog toga ve¢ godinama zivi u egzilu u Rusiji.

Zanimljivosti

»Cenzura se u sferi filma pojavila veoma rano. U Americi je
1909. osnovan Nacionalni bord cenzure za film. Osnovao
ga je Narodni institut grada Njujorka, samoimenovani
Cuvar javnog morala. Filmska industrija je dobrovoljno
prihvatala njihove usluge i ¢ak su placali 3,5 dolara po
jednoj stopi pregledane filmske trake. Filmovi nisu
klasifikovani u kategorije, kao u Velikoj Britaniji od 1913,
ve¢ je film prosSao ili nije prosao cenzuru, s tim da su
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sporne scene mogle biti izbacene i film zatim prihvacen
kao moralan. Na teritoriji koja ¢e biti Jugoslavija, postojala
je kontrola filmova iz vremena Austrougarske.
Jugoslovenskim Zakonom o filmu iz 1932. postojala je
institucija pregleda stranih i domacih filmova, koja u
novim uslovima i novim zakonima reguliSe pregled
filmova u socijalizmu posle Drugog svetskog rata. Do
1962. godine postojala je Savezna komisija za pregled
filmova, dakle, postojala je cenzura” (Cirilov 2006:9).

Anastasijine makaze - izraz koji se koristio za cenzuru
Stampe i u izdavasStvu uopSte u Francuskoj krajem XIX
veka (1874). Aluzija na karikaturu namrgodene starice sa
velikom belom kapom, u Zutoj haljini i Zutim cipelama,
koja na ledima nosi sovu (simbol mrac¢nih vremena),
jednom rukom preti, a ispod druge ruke nosi nesrazmerno
velike makaze (simbol mo¢i cenzure). Autor slike, po kojoj
je nastao izraz, jedan je od najpoznatijih karikaturista tog
vremena u Francuskoj Andre Gil. Karikatura je objavljena
na naslovnici satiri¢nog magazina L eklips (franc. L'Eclipse)
(prema Delporte 1997).

Iskrivljavanje

Iskrivljavanje slike o dogadajima uvek se radi pod
pritiskom na autore izvestaja ili reportaze. Ti pritisci mogu
biti spoljnji (politicari, ekonomski mo¢nici i sl.) i unutar
samog medija (urednici, direktori, vlasnici medija).
[skrivljavanje je ¢esto produkt i autocenzure.

Pojavom onlajn medija i moguénoséu ostavljanja
komentara na odredenu vest, manipuliSe se i stvarnim
uticajem na javno mnjenje. Doprinos tome daju tzv. botovi.
Ovu necasnu tehniku poslednjih godina sve CeS¢e koriste
politicke stranke, ali i neki mediji, kako bi kompromitovali
svoje politicke protivnike, a one cije su pristalice javno
hvalili. Zbog toga pojam bot ima izrazito negativnu
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konotaciju. ,Pored pisanja komentara, botovi daju i
vestaCki uticaj na odnos ocena koje se nalaze ispod
komentara, tako S$to jedna ista osoba viSe puta oceni neki
komentar uz pomo¢ softvera za skrivanje korisnikove IP
adrese”.87

Poznati britanski komunikolog Denis Mek Kvejl (1994)
uocio je u medijima Cetiri nacina iskrivljavanja slike o
dogadajima:

® akcenat u izveStajima je na akciji, konfliktu i pojedincu;

® odabira se jedan segment dogadaja, a ostali
zanemaruju;

® upotrebljavaju se stereotipi i imenovanja (etiketiranja)
strana u  konfliktu, najceS¢e  manjinskih i
marginalizovanih grupa i Zena;

® stvara se efekat staklenog zvona za dogadaje koje su
pokrivali mediji; to su uglavnhom dogadaji koje su
mediji isprodukovali.

87 [zvor: https://velikirecnik.com/2017/12/01 /botovi/
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Senzacionalizam

Predstavlja medijsko preuvelicavanje dogadaja. Taclnije
kada se u medijima nekom dogadaju daje veli prostor
nego Sto je objektivno njegov informativni znacaj. Uz
reCeno obi¢no ide i neprimerena oprema medijske
prezentacije:

e naslovi sa velikim slovima preko cele prve strane;
e velike fotografije (Cesto na granici ukusa);

e ucestalost emitovanja vesti o dogadaju u elektronskim
medijima;
e [klikbejt naslovi udice na portalima;

e neprimereni komentari (puni govora/jezika mrZnje)
na odredene vesti/informacija na portalima.

Senzacionalizam osuduju svi eticki kodeksi.

Dobar ukus

Ne bi trebalo zaboraviti da svaka tragedija, a mediji
najviSe vole da izveStavaju ba$ o tragedijama, ima
ucesnike koji su deo medijskog auditorijuma. Reporteri
smatraju da tragedije treba opisati do tancina, posebno
ukoliko se time podiZe tiraz/posecenost ili povecava
slusanost/gledanost. Nasuprot njima osobe koje su
neposredno doZivele tu tragediju smatraju da je to
direktno mesanje u njihovu privatnost. Klju¢no je pitanje
koliko daleko reporteri smeju da idu, a da ipak ostanu
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medijski atraktivni i zadrZe dobar ukus?

Podsetimo da mnogi eti¢ki kodeksi zabranjuju, na primer,
do detalja opisivanje saobracanih nesreca ili kriminalnih
nasilja, ubistava, silovanja. Posebno se vodi ra¢una da se
porodica Zrtava zaStiti i poStedi medijske kampanje.
Nazalost, ne uvek uspesno.

Privatnost

Stalna dilema novinara i urednika je kako pomiriti privatnost
i legitimni javni interes da se dogadaj zabelezZi i prezentuje
auditorijumu, a da se pri tome ne padne u zamku voajerizma.
Jedna od klju¢nih dilema je da li treba objavljivati fotografije
paparaca. Jasno da one podiZzu tiraZ tabloida, to jest da se
ovaj tip takozvane Zute Stampe zasniva upravo na
fotografijama paparaca. Dokle god postoji trziSe spremno da
plati visoku cenu za takve fotografije i eventualno sudsku
nadoknadu li¢nosti koja se smatra oSte¢enom zbog
objavljivanja fotografija, dotle ¢e paparacii opstajati.

Ovom tipu fotoreportera nije naskodila ni afera oko pogibije
britanske princeze, niti mnoge druge. Kod nas se uglavnom
ovakvi sadrzaji prenose iz strane Stampe. Malo je domacih
reportera koji se bave ovim tipom fotografije, osim toga
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treba imati u vidu da je nase trziste siromasno tako da nema
novina koje bi mogle da plate pravu, atraktivnu paparaco
fotografiju. Velina postojecih paparaco fotografija su
narucene kako bi se povecala popularnost domacih estradnih
licnosti.

Nije samo fotografija kontroverzna i tekstovi su €esto na ivici
uljudnosti i dobrog ukusa. Protiv takvih medijskih natpisa
postoje institucionalizovani mehanizmi za zastitu privatnosti
kao Sto su Krivicni zakonik, Zakon o javnom informisanju i
medijima i naravno eticki novinarski kodeksi.

Unutrasniji pritisci na novinare

Svakodnevno u svom radu novinari se susretu sa
razli¢itim pritiscima. Neki od njih su objektivne prirode, a
drugi su institucionalnog tipa. Bore¢i se protiv toga,
nazalost, mnogi od novinra posustanu. Ukoliko smo pre
ulaska u profesiju upoznati sa onim $to nas ocekuje, bolje
¢emo pripremiti na$§ odbrambeni sistem.

DuZina rubrike - novinari su najceS¢e ogranic¢eni duzinom
teksta ili trajanjem rubrike. Pitanje selekcije materijala
predstavlja ozbiljan zadatak i mukotrpan posao. DeSava se
da nakon urednickog skraéivanja autor ne moze ni da
prepozna sopstveni tekst. Tada treba da odluci da li ¢e dati
dozvolu za objavljivanje. Sta se gubi, a $ta dobija
objavljivanjem ili neobjavljivanjem? Postavlja se pitanje i
kompetencije. Ima li pravo novinar da Stiti svoje autorstvo
ili je urednicki zadatak i odgovornost konacna verzija i
oprema teksta? Nepisano je pravilo, na primer, da urednici
daju kona¢nu dozvolu za nasov nekog ¢lanka, Sto u
potpunosti moze da poremeti sam fokus teksta.

Sve navedeno su pitanja koja novinari Cesto postavljaju
sami sebi. Odgovor na njih kontekstualno je uslovljen (od
druStvenopolitickog, ideoloSkog i tematskog konteksta).
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Ukoliko smo ubedeni da je rubrika veoma znacajna, tada
¢emo se boriti za njeno medijsko vreme i prostor. Ukoliko
uspemo da ubedimo urednike, verovatno ¢emo to uspeti i
sa auditorijumom.

Vreme za pripremu - novinari, posebno reporteri
elektronskih medija, uvek su u stisci sa vremenom.
Rubrike moraju biti pripremljene za emitovanje nesSto
ranije, barem pola sata pred pocetak emisije (prema
pravilima nekih medijskih ku¢a i viSe). Kada se prati
dogadaj u kontinuitetu i izveStaji objavljuju u visSe
informativnih emisija u elektronskim medijima tada se
odrede segmenti dogadaja koji ¢e se za koju emisiju
pripremiti. Novinari koji izveStavaju za dnevne listove
imaju odredeno vreme kada se zakljuCuje broj do kojeg
tekstovi moraju biti predati urednicima. Oni koji piSu za
portale pod stalnim su pritiskom svojih urednika da prvi
donesu neku vest koja ce biti ekskluzivno objavljena u
njihovom mediju i potom preuzimana u onlajn sferi
bezbroj puta, reklamiraju¢i tako sam portal odakle je
preuzeta.

Samo izuzetni dogadaji, koji imaju prioritet =za
objavljivanje, mogu stizati na urednicki sto u poslednjim
trenucima pred emitovanje, pa ¢ak i u toku trajanja
emisije. Nije dobro dozvoliti da se dode u veliku stisku sa
vremenom jer tada i najstabilnije licnosti rade pod velikim
optereéenjem i u kontinuiranom su stresu. Ce$ée se gresi
kada se radi pod pritiskom. Greske ne moraju biti
novinarske, mogu biti i tehnicke Sto ne umanjuje
odgovornost novinara.

ZabeleZzeno je da novinari dele tree mesto na listi
najugroZenijih zanimanja upravo zbog toga Sto rade u
stalnom stresu i Cesto neadekvatnim terenskim uslovima
(Puri¢ 1997:461). Na listi najstresnijih poslova na svetu
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2018. nasao se i posao novinarass,

Selekcija - uslovljena je kontekstom medija. Na televiziji ¢e
urednik pre pustiti u program pricu o karnevalu u Rijuy,
nego pricu o starim osobama koje Zive u prihvatilistu i
nedostaju im lekovi i bolja nega. Dakle, Sto je rubrika za
elektronske medije vizuelnija/radiofoni¢nija, ima viSe
$ansi da ude u emisiju. Sto je novinski tekst atraktivniji, pa
i senzacionalistickiji, ima viSe Sansi da bude objavljen na
stranici Stampe ili portala. To ne znaci da uvek treba ici
linijom manjeg otpora. Vazno je medijskoj publici ponuditi
istinsku temu koja je od javnog interesa, a ne samo
atraktivnu.

Rejting - ispitivanja citanosti, sluSanosti, gledanosti i
posecenosti koliko god da su stimulativna, toliko mogu biti
i kontraproduktivna. Uticu na uredivacki kolegijum da
zbog profita snizi kriterijum informativnosti i prilagodava
medij ukusu auditorijuma koji nije uvek pravo merilo
kvaliteta. To se posebno odnosi na medije koji informaciju
iznose na trziste kao robu i od njenog plasmana zavise, pre
svega, ekonomski. Robovanje rejtingu moze da bude
pogubno jer ¢e ¢esto morati da krSe temeljne novinarske
principe.  Istovremeno samozadovoljstvo  dobrim
plasmanom takode moZe pogubno da deluje na
kreativnost i traganje za novim. Jedan od KkliSea jeste da
tim koji pobeduje ne treba menjati. U medijima uvek treba
tragati za novim.

Reklama - veliki oglaSivaci Zele da uticu na uredivacku
politiku. Tome se novinari moraju suprotstaviti, jer to
utice na medijsku nezavisnost. Novinari i spikeri u

88 [zvor: http://rs.nlinfo.com/Lifestyle/a405921/Nova-lista-najstresnijih-poslova-na-

svetu.html
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elektronskim medijima prema svim profesionalnim
etickim kodeksima ne bi trebalo da saopsStavaju
informacije i ¢itaju reklamne poruke, ili vode zabavne
emisije, jer time gube kredibilitet u informativnom
programu i obrnuto. Ukoliko Zele da budu voditelji
zabavnih emisija, vodenje informativnog programa samo
moZe da im oduzme popularnost. Takvim urednickim
zahtevima treba se suprotstaviti na pocetku novinarske
karijere.

Svaki autor mora da izgradi sopstveni medijski imidz.
Ukoliko je jednog dana u reklamama, a sutra u vestima od
personalnosti neée ostati nista. Ukoliko je to moguce,
mada u malim lokalnim medijima sigurno da nije, valjalo
bi se izgradivati u jednoj oblasti koju ¢e novinari pratiti
kontinuirano. Tada se polako ulazi u sustinu i stice
kredibilnost i kod auditorijuma, a nakon toga i kod
urednika. To znacdi da prilozi takvih autora retko mogu biti
urednicki preradivani, a time i sami novinari sti¢u
samostalnost. Specijalisti za pojedine oblasti (skupstinski
izveStaCi, ekonomski novinari, novinari Kkoji prate
poljoprivredu, spoljnu politiku, zdravstvo) uvek su rado
videni u redakciji, ali su danas redakcije retko spremne da
izgraduju takvu individualnost. U novinare specijaliste,
autore izgradenog stila, treba mnogo uloZiti, njima se ne
moZe manipulisati.

Veliki problem predstavlja i prikriveno oglasavanje koje je
teSko naruSavanje etickog novinarskog ponaSanja
posebno u vreme predizbornih kampanja kada novinari
prate aktivnosti predstavnika vlasti kao dogadaje, a ne kao
vodenje predizborne kampanje. Na primer kada izveStavaju
u sekciji van predizbornog bloka kako kandidati sa lista - u
ulozi drzavnih fukncionera otvaraju puteve, objekte,
susre¢u se sa medunarodnim politiCarima i stranim
investitorima, primaju poznate licnosti iz oblasti
umetnosti i sporta, dakle ¢ine sve da se njihova prisutnost
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u medijima znatno poveca u odnosu na predvidene kvote
za vreme predizborne Kkampanje (funkcionerska
kampanja).

U nekim zemljama Evropske unije to je zabranjeno, ali u
Srbiji prema istrazivanju Novosadske novinarske Skole
(NNS), Biroa za drustvena istraZivanja (BIRODI) i
Balkanske mreze za istraZivacko novinarstvo (BIRN)-a
funkcionerska kampanja je najprisutnija pojava u svim
medijima od pocetka viSestranadja 1990. do danas.

Regulator za elektronske medije (REM) 2020. usvojio je
Pravilnik o nacinu izvrSavanja obaveza javnih medijskih
servisa tokom predizbone kampanje. U tom pravilniku
navedeno je da je ,zabranjeno prikriveno emitovati
predizborni program u vidu informativnog programa ili
druge vrste programa”. Takode je navedeno i da se
funkcioner, predstavnik odredene izborne liste ili
kandidat ,ne sme tokom predizborne kampanje
pojavljivati u programu javnog servisa kao voditelj (...)
reporter, novinar (..) bez obzira na prirodu programskog
sadrzaja” (Clan 4). REM je takode tada doneo i Preporuku
komercijalnim medijima o obezbedivanju zastupljenosti bez
diskriminacija u toku predizborne kampanje registrovanih
politickih stranaka, koalicija i kandidata. U tacki 3 se
preporucuje medijma da ,poStuju pravila profesionalizma,
objektvnosti i novinarske etike kada izveStavaju o
politickim deSavanjima u informativnim emsijama”.
Takode, izvan predizbornih blokova prilikom izveStavanja
o aktivnostima drzavnih organa i funkcionera komercijalni
mediji treba da izveStavaju tako da izvestavanje ,ne sadrzi
posebno promotivno upucivanje na podnosioce izbornih
lista, kandidate ili njihove aktivnosti, ideje ili politicke
stavove”.

Prikriveno oglasavanje je 1 kada novinari medijski
neopravdano favorizuju odredene kompanije, proizvode,
usluzne delatnoisti, turisticke objekte i destinacije i tome
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slicno izvestavaju¢i o njima kao o predmetu vrednom
medijske paznje van sekcije ekonomske propagande
(reklamnih blokova). Novinari, iako je to suprotno
etickom kodeksu, neretko za to dobijaju i odredene
pogodnosti od subjekata koji su predmet takvog
oglasavanja. Ne treba zanemariti podatak da je viSestruko
uCinkovitija informacija (informersal) koja se objavi van
vidno obelezene sekcije ekonomske ili politicke
propagande u odnosu na klasi¢nu reklamnu poruku.

Za razmisljanje i delovanje

I na kraju, odgovorite iskreno sami sebi na samo jedno
pitanje:

® ZaSto Zelim da budem novinar/novinarka?

Zapecatite odgovor. Onoga dana kada zavrSite studije
novinarstva otvorite koverat. Tada ponovo sebi postavite
isto pitanje i uporedite odgovore.

Ukoliko ste ve¢ u profesiji, podsetite se na razloge zasto
ste poceli da se bavite novinarstvom i preispitajte sebe da
li jo$ mislite na isti nacin.
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